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WYBRANE INSTRUMENTY
WSPIERANIA EKSPORTU W POLSCE

Przemiany gospodarcze, a zatem integracja i globalizacja wplywajg na
procesy eksportowe w Polsce i na calym $wiecie’. Niektore z tych przemian
silnie stymuluja dziatalnos¢ eksportowa, inne ja utatwiaja i znaczaco wpty-
wajg na jej rozwoj. Eksportowi sprzyjaja miedzy innymi:

— ujednolicenie rynkow przez: tworzenie stref wolnego handlu (UE,
NAFTA), porozumien celnych (Mercosur), unii monetarnej (UE);

— otwarcie rynkow na import towarow i uslug przez usuwanie barier
miedzy rynkami (cet);

— wzrost inwestycji zagranicznych przez wprowadzenie wolnego handlu,
prywatyzacje niektorych sektoréw panstwowych;

— rozwoj przedsigbiorstw miedzynarodowych takze przez fuzje, przejecia
udziatow;

— mozliwo$¢ szybkiego transferu pieniedzy oraz mozliwos$¢ szybkiego
przekazywania dokumentow;

— rozw0j innego niz tradycyjny handel, tzw. handlu elektronicznego, kto-
ry jest niezalezny od tradycyjnych rynkéw i dystrybucji.

Przedsigbiorstwa, uczestniczac w zmieniajacych si¢ warunkach rynku,
dokonuja wyboru obszaru swoich dziatan, ktoéry uzalezniony jest od przy-
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1'W strukturze polskiego eksportu nastapita zdecydowana zmiana. Polska eksportowala
gtownie surowce (wegiel, miedz) oraz stabo przetworzone towary. Obecnie eksportuje przede
wszystkim produkty elektromaszynowe (gtownie samochody), ktére stanowia okoto 40% cat-
kowitego eksportu. Polskie towary charakteryzuje wysoka jakos$¢ i konkurencyjnos¢ cenowa, a
polska gospodarka staje si¢ coraz bardziej otwarta.
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jetych celow oraz od wyboru zasiegu terytorialnego. Moze to by¢ obszar
lokalny, regionalny, krajowy, przygraniczny (dotyczy czesci obszaru dwoch
lub wigkszej liczby krajow) badz szerszy, obejmujacy obszar innego kraju.
Dziatania handlowe, ukierunkowane na podejmowanie przez przedsie-
biorstwa wymiany z zagranica, wspierane sg przez tzw. instrumenty zagra-
nicznej polityki ekonomicznej. Panstwa stosuja instrumenty wspierajace
przedsi¢biorstwa eksportowe. Wielkos¢ wsparcia, jego zroznicowanie w du-
zej mierze zalezy od mozliwo$ci finansowych, budzetow poszczegdlnych
panstw, od wczesniejszych doswiadczen, ale rowniez od uméw miedzynaro-
dowych, ktorych poszczegodlne panstwa sg sygnatariuszami (umowy wply-
waja umiarkowanie na wsparcie eksportu, szczegdlnie w sytuacjach proble-
mowych, kiedy panstwo musi si¢ liczy¢ z mozliwos$cig ztego odbioru przez
partnera)>. Handel miedzynarodowy wspieraja i reguluja instytucje
0 charakterze migdzynarodowym. Europejska Komisja Gospodarcza (Organ
Rady Spoteczno-Gospodarczej ONZ) wspiera rozwéj kooperacji przemysto-
wej miedzy krajami Europy Wschodniej i Zachodniej, wptywa na ujednoli-
canie standardow technicznych, transfer nowych technologii i rozwigzania
organizacyjne. Swiatowa Organizacja Handlu obejmuje panistwa, ktore two-
rzg ponad 90% potencjatu w handlu $§wiatowym. Organizacja ta sprzyja two-
rzeniu ram do wymiany handlowej miedzy panstwami — cztonkami, tworzy
zasady, procedury zwigzane z wymiang handlowa, prowadzi nadzér nad
przestrzeganiem porozumien juz zawartych, pomaga w rozwigzywaniu spo-
row miedzy krajami i jest forum migdzynarodowym dalszych poszukiwan w
rozwiazaniach dotyczacych wymiany handlowej®. Podobna role pehnia orga-

2 W Polsce zasadnicza role odgrywa Ministerstwo Gospodarki w ramach, ktdrego po-
szczego6lne departamenty maja wptyw na regulowanie wymiany handlowej. Istotng rol¢ odgry-
wa Polska Agencja Rozwoju i Przedsigbiorczosci, ktéra podlega Ministerstwu Gospodarki. Do
jej zadan nalezy migdzy innymi:

— organizowanie szkolen z zakresu handlu zagranicznego,

— organizowanie seminariow, konferencji zwigzanych z problematyka handlu mi¢dzynaro-
dowego,

— tworzenie projektow promocyjnych,

— organizowanie wyjazdow przedsigbiorcow w misjach gospodarczych i organizowanie
udziatu w targach, wystawach.

$Por.J. Rymarczyk, Tendencje w rozwoju swiatowego systemu handlu, W: Rozwoj re-
gionalny i globalny we wspélczesnej gospodarce Swiatowej, red. Rymarczyk, Prace Naukowe
Akademii Ekonomicznej im. Oskara Langego we Wroctawiu nr 1066, Wroctaw 2005, s. 314-
323; P. Marzec, Stymulowanie bezpieczenstwa ekonomicznego panstw przez organizacje
miedzynarodowe w S$wiecie, W: Bezpieczenstwo ekonomiczne panstw, Lublin~-Tomaszéw Lu-
belski: Polihymnia, red. T. Guz, K. A. Klosinski P. Marzec, 2006, s. 69-85.



WYBRANE INSTRUMENTY WSPIERANIA EKSPORTU W POSCE 313

nizacje pozarzadowe, ktore oddziatywuja na mozliwosci podejmowania i
realizowania eksportu przez przedsigbiorstwa, najczesciej sg to zrzeszenia
branzowe przedsigbiorcow, izby handlowe, izby przemystowe. Sa réwniez
tzw. zagraniczne izby handlowe tworzone przez dwa lub wigcej panstw, np.
Polsko-Wtoska Izba Handlowa w Warszawie. Podejmuja problematyke
usprawniania tej wymiany, wzajemnej promocji, poszukiwania wiarygod-
nych partneréow handlowych®.

Wsparcie przedsiebiorstw eksportowych jest realizowane szczegoélnie w
krajach wysoko rozwinietych. Rodzaj i wielko§¢ wsparcia wptywa na konku-
rencyjno$é towaréw i ustug oferowanych na rynkach miedzynarodowych®.
Wsrdéd instrumentdéw wspierania eksportu nalezy wymieni¢: ubezpieczenia
kredytow eksportowych, ubezpieczenia ryzyka niehandlowego, dofinanso-
wanie szkolen z zakresu handlu zagranicznego, misji handlowych, dofinan-
sowanie udzialu w targach i r6znego rodzaju dziatan promocyjnych.

Dziatania promocyjne wplywaja na sytuacj¢ eksportujacych przedsig-
biorstw przy wykorzystaniu réznych instrumentéw®. Szczegblny rodzaj pro-
mocji opracowalo Ministerstwo Gospodarki. Ministerstwo realizowato cato-
$ciowe projekty promocyjne, wérdod nich warto wymieni¢ ,,Rok Szwecji w
polskiej polityce zagranicznej”, ,,Rok Polski w Niemczech”. W trakcie trwa-
nia ,,Roku Polskiego”, w tych panstwach, prowadzono wiele dziatan, np. w
Niemczech przeprowadzono dziesigtki projektow o charakterze gospodar-
czym i kulturalnym. Prezentowano wyroby polskiego rzemiosta, polskie
produkty i nowoczesne wzornictwo. Rowniez zorganizowano polska ekspo-
zycje na Swiatowej Wystawie EXPO 2005 roku w Aichi (Japonia). Tam tak-
ze zorganizowano Dzien polski. Podczas wystawy pawilon Polski odwie-

4 Wspierajac wymiane handlowa w Polsce podejmuja rowniez dziatania: organizacji szko-
len, poszukiwania partneréw handlowych, $wiadczenia ustug doradczych (prawnych, dotycza-
cych analizy rynku).

® Szerzej na temat wsparcia eksportu w wybranych krajach UE i Stanach Zjednoczonych
pisza T. T. Kaczmarek i M. Zarzycki w Poradniku eksportera (Bydgoszcz-Warszawa 2005,
s. 186-189).

® O wplywie na gospodarke pisze M. Pribula, Vplyv médii na spolocnost (socjalno-etické a
politicko-ekonomické aspekty), (W: Bezpieczenstwo ekonomiczne panstw, red. T. Guz, K. A.
Klosifiski, P. Marzec Lublin—-Tomaszow Lubelski 2006, s. 190-194; natomiast o etycznym
wykorzystywaniu mediow, ktore powinny stuzy¢ prawdzie pisze M. Petro, Ethical aspects of
media education (Orbis Communications Socialis 2006, International Theological Revue of
Social Communication, s. 48-64); E. Wolanin-Jarosz, Wplyw instrumentow ekonomicz-
nych i marketingowych na konsumentéow, wW: T. Guz, M. Ku¢, lus et Fides. Ksiega Jubile-
uszowa z okazji siedemdziesigtych urodzin profesora Jana Switki, Lublin: TN KUL, s. 699-
704.
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dzito 1,3 mln ludzi. Ministerstwo dofinansowywato wiele wydawnictw, ma-
terialéw promocyjnych (opracowania naukowe, informatory gospodarcze,
np. Polska twoj partner gospodarczy)’, takze inne przedsigwzigcia, np. mate-
riaty reklamowe przeznaczone dla indywidualnego przedsiebiorcy. Waznym
udogodnieniem i zrédtem informacji zarowno dla krajowych jak i zagranicz-
nych przedsi¢biorcow jest Portal Promocji Eksportu. Dostarcza informacji
gospodarczych na temat rynkow zagranicznych, handlu w UE oraz informa-
cji na temat ofert handlowych. Ministerstwo dofinansowywaniem objeto
takze branzowe projekty promocyjne oraz promocje produktéw rolno-
spozywezych®.

Tabela 1. ilustruje zakres wsparcia i promocji eksportu przez Minister-
stwo Gospodarki, a takze poniesione wydatki z tego tytutu w latach 2003-
2005. W tych latach wysokim wsparciem cieszyly si¢ imprezy targowo wy-
stawiennicze oraz misje gospodarcze. Za§ w 2005 r. wydatki na imprezy
targowo—wystawiennicze oraz misje gospodarcze zmalaty kilkakrotnie, na-
tomiast na misje gospodarcze nie poniesiono zadnych wydatkow.

Tabela. 1. Wydatki na promocje i wsparcie eksportu w latach 2003 - 2005

Zakres wsparcia 2003 | 2004 | 2005
Imprezy targowo-wystawiennicze 1791218294 | 434
Misje gospodarcze 2200 | 1719 0
Kompleksowe programy promocji 1766 |10 980 |21 506
Projekty Domoéw Polskich 1101 316 0
Wydawnictwa (zakup + produkcja wtasna + dofinansowanie) 3271 | 2289 | 1494
Dziatalno$¢ promocyjna WEH 7934 | 7295 | 6734
Specjalistyczne opracowania naukowe 200 225 0
Portal Promocji Eksportu 591 841 454
Portal Promocji Eksportu — zakupy sprzetu 293 439 246
Szkolenia 154 13 14
Konferencje + projekty branzowe (2003) + produkcja S 1714 258 166
Projekty branzowe (2004-2005) 0 161 337
Akademia Handlu Zagranicznego 690 500 188
Certyfikaty eksportowe 870 1037 774
Promocja inwestycji zagranicznych (wtacznie z dotacja dla PA-|11 200 |11 500 |12 183
1ilZ)
Nagrody w konkursach, inne §wiadczenia dla 0os6b fizycznych 2056 | 5956 | 5900
Razem 52 169 | 61 970 | 50 479

Zrédlo: Ministerstwo Gospodarki, Program promocji gospodarczej Polski do..., s. 14.

" Poradnik eksportera dla MSP, red. T. Korobkow, Warszawa 1999.
® Ministerstwo Gospodarki, Program promocji gospodarczej Polski do roku
2005. Sprawozdanie z realizacji, Warszawa, sierpief 2006 r., s. 16-24.
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Dziatania Ministerstva Gospodarki dotyczace wspierania eksportu
i promocji, obejmujg:

— dziatania podejmowane i realizowane przez Ministerstwo Gospodarki,

— dziatania podejmowane przez konsulaty i ambasady Rzeczypospolitej
Polskiej,

— uczestniczenie i wspieranie dziatalno$ci innych podmiotow dziataja-
cych w obszarze wspierania eksportu.

Panstwo udziela pomocy w postaci dofinansowania wystaw, misji gosp0-
darczych czy targdw, w ktorych biorg udziat polskie przedsi¢cbiorstwa za
granicami kraju. W latach 2004-2006 na te cele przeznaczono 41,7 min euro.
Przyjetych zostalo 4166 projektéw na laczna kwote 57 396 065,73 zt°.
Przedsigbiorcy moga ubiegac si¢ o dofinansowanie do wydatkow poniesio-
nych za uczestnictwo w targach i wystawach. Do kwalifikowanych wydat-
kow zalicza sig:

— koszty za wynaje¢cie powierzchni wystawienniczej, zabudowy stoiska
(np. roznego rodzaju elementy niezbedne do tego, aby prawidtowo ekspono-
wac produkty czy prezentowac ushugi),

— koszty poniesione na transport obejmujace roOwniez ubezpieczenie czy
odprawe celng;

— koszty zwigzane z przygotowaniem materiatdw promocyjnych, np. fol-
dery czy ptyty CD, kosztami moga by¢ objete rowniez dzialania promujace
przedsiebiorstwo, produkty lub ustugi w postaci zamawiania reklam w miej-
scowej prasie takze reklam w radio i telewiz;ji,

— koszty uczestnictwa w targach czy wystawie dwoch przedstawicieli
firmy (przejazd oraz zakwaterowanie)™.

Wsréd pomocy dla przedsigbiorcow nalezy wspomnie¢ o dofinansowaniu
kosztow uzyskania certyfikatu wyrobu, tj. zgodnos$ci wyrobu z wymogami
okre§lonymi w normach danego rynku zagranicznego, czy w normach mig-
dzynarodowych $wiadectw badz atestow, ktére sa niezbedne do obrotu na
rynkach zagranicznych. Dofinansowanie obejmuje réwniez przediluzenie
waznosci certyfikatow, §wiadectw, atestow. Trzeba zaznaczy¢, ze wsparcie
nie dotyczy certyfikatow wymaganych na rynku Unii Europejskiej. Roczny

® Jest to stan na 25 VIII 2006. Srodki finansowe pochodza ze zrédet: Europejskiego Fun-
duszu Rozwoju Regionalnego oraz z budzetu panstwa.
10 \www.eksporter.gov.pl


http://www.eksporter.gov.pl/

316 PAWEL MARZEC

limit pomocy, ktéora moze by¢ udzielona jednemu przedsigbiorcy, wynosi
50 000 zt*.

Pomoca rzadowsg objete sa projekty Domow Polskich. Pomoc moze by¢
udzielana konsorcjum eksportowemu® na realizacje projektu Domu Polskie-
go wylacznie jako dotacja, na pokrycie czg$ci kosztéw przeprowadzenia
pogitebionego badania wybranego rynku zagranicznego i opracowania planu
dziatan eksportowych (na tym rynku) oraz na prowadzong dzialalno$¢ pro-
mocyjna. Wsparcie moze by¢ udzielane:

— w obszarze doradztwa (do 6 miesi¢cy), na dokonanie badan wybranego
rynku zagranicznego i przygotowanie planu dziatan eksportowych dotycza-
cych tego rynku.

— wsparcie prowadzenia promocji (do 12 miesi¢cy) na udziat w impre-
zach targowo-wystawienniczych, misjach gospodarczych, organizacje poka-
zow 1 wystaw polskich towarow, przygotowanie materialow promocyjnych w
jezykach obcych oraz na reklamg. Samo wsparcie moze osiggnaé 50% kosz-
tow, ale nie moze przekroczy¢ rownowartosci 20 tys. euro.

Instrumentem wspierajacym eksport jest dziatalno$¢ wydawnicza, re-
alizowana przez wydawanie katalogow, informatoréw (o charakterze re-
gionalnym czy branzowym), ksigzek obcojezycznych, folderéw czy in-
formacji na elektronicznych no$nikach. Waznym instrumentem wspierania
eksportu jest udzielanie dofinansowania na szkolenia zwigzane z handlem
zagranicznym. Pomoc ta udzielana jest w ramach tzw. ,,Akademii Handlu
Zagranicznego”. Szkolenia przygotowuja przedsi¢biorcow do prowadzenia
dziatan eksportowych. Umozliwiajg miedzy innymi trafne opracowywania
strategii rozwoju eksportu w przedsiebiorstwie 1 tworzenie warunkow do
jej realizacji. Istotng cze$cia wspierania eksportu jest dziatalno$¢ promocyj-
na, za ktorg odpowiedzialne sa wydziaty ekonomiczno-handlowe ambasad
i konsulatow polskich za granicag. Wérdd zdan realizowanych przez te jed-
nostki o charakterze informacyjno-promocyjnym nalezy wymienic:

1 Rozporzadzenie Rady Ministrow z 19 pazdziernika 2004 r. w sprawie udzielania pomo-
cy de minimis na uzyskanie certyfikatu wyrobu wymaganego na rynkach zagranicznych; por.
B. Drelich-Skulska, Instytucje regulujqce i wspierajgce handel zagraniczny, w: Handel
zagraniczny. Organizacja i technika, red. J. Rymarczyk, Warszawa 2005, s. 74-78.

12 przez konsorcjum eksportowe nalezy rozumie¢ spotke kapitatowa, ktorej celem jest
prowadzenie dzialalnosci eksportowej na wybranym rynku zagranicznym, w odniesieniu do
produktéow i ustug wspdlnikéw lub akcjonariuszy, lub innych przedsigbiorcéw prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;.
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— analizowanie obszaru prawnego (w konkretnym kraju), gospodarczego,
finansowego czy handlowego (w szczegdlnosci prawa celnego i podatkowe-
go),

— udzielanie pomocy polskim eksporterom (gtownie przez dostarczanie
wiarygodnych informacji o charakterze prawnym czy gospodarczym),

— dzialania promocyjne, dotyczace polskich przedsiebiorstw, produktow
czy catej gospodarki,

— organizowanie pomocy z zakresu doradztwa dla matych i $rednich
przedsigbiorstw, takze przez tworzenie fachowych publikacji czy organizo-
wanie spotkan gospodarczych.

Zadania tych placoéwek obejmujg wiele innych zagadnien, ktére utatwiaja
podejmowanie dziatalnosci polskim przedsi¢gbiorstwom za granicg i sprawia-
ja, ze sg efektywniejsze. Do nich naleza:

— uczestniczenie w targach, wystawach przez organizowanie stoisk in-
formacyjnych prezentujacych Polske (jej walory, przedsigbiorstwa, produk-
ty),

— samodzielne organizowanie konferencji (seminariéw), a takze w ko-
operacji z instytucjami kraju, w ktorym konkretna placowka si¢ znajduje, np.
ze stowarzyszeniami branzowymi, przedstawicielami gremiow rzadowych,
wtadz regionalnych badz izb gospodarczych,

— pomoc przy nawigzywaniu kontaktu firm polskich z firmami chcgacymi
podja¢ wspotprace,

— organizowanie misji gospodarczych®®.

Ministerstwo Gospodarki w latach 2004-2005 prowadzito prace wspoélnie z
Ministerstwem Spraw Zagranicznych po to, aby wypracowa¢ cato$ciowe sta-
nowisko, koncepcje unormowania dziatalno$ci za granica Wydziatow Ekono-
miczno-Handlowych Ambasad i Konsulatow Rzeczypospolitej Polskie;j.
Wspolna praca zmierza przede wszystkim do:

— zmian w ustawodawstwie, ktore pozwola na podejmowanie dziatan
przez Wydziaty Ekonomiczno-Handlowe (przyjecie m.in. ustawy o dziatal-
nosci Polskiej Agencji Handlu i Inwestycji),

— stworzenia sprawnego sposobu wymiany informacji pomig¢dzy Mini-
sterstwami Gospodarki i Pracy a Spraw Zagranicznych,

13 www.eksporter.gov.pl; por. Ministerstwo Gospodarki i Pracy, Program
promocji gospodarczej Polski do roku 2005. Sprawozdanie z realizacji za rok 2003, Warszawa
2004, s. 12-14.
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— biezacego koordynowania dziatalno$ci obu ministerstw wobec placo-
wek dyplomatycznych za granica (dotyczy to réwniez wspotpracy innych
resortow, ktore uczestnicza w roznych formach wspotpracy zagranicznej).

Ministerstwo Spraw Zagranicznych podjeto dziatania w celu tworzenia
tzw. dyplomacji ekonomicznej, oparte na decyzji Rady Ministréw, zwiagzane;]
z realizacja programu ,,Solidarne Panstwo”. 7 lutego 2006 r., Ministerstwa
Gospodarki i Spraw Zagranicznych przyjety ,,Porozumienie w sprawie usta-
nowienia dyplomacji ekonomicznej”. W ramach porozumienia wprowadzono
zmiany dotyczace funkcjonowania placowek ekonomiczno-handlowych za
granicg. Utworzono Wydziaty Ekonomiczne Ambasad i Konsulatow Rze-
czypospolitej Polskiej, ktoérych celem jest prowadzenie dzialah makroeko-
nomicznych, traktatowych, analitycznych. Natomiast zadaniem nowopowsta-
lych Wydzialéw Promocji Handlu i Inwestycji jest prowadzenie dzialan o
charakterze operacyjnym (promocja eksportu przez: wspotprace w organiza-
cji wystaw, targdw, seminariow, misji handlowych, prowadzenia informacji
handlowej)™.

Kolejnym instrumentem wspierania eksportu sg doptaty do oprocentowa-
nia kredytow eksportowych (program DOKE)™. Program rozwinat si¢ na
podstawie wzoréw wystepujacych w krajach OECD i réwniez w niektorych
krajach Unii Europejskiej. Polega na doptatach do oprocentowania kredytow
srednio i dtugoterminowych o stalych stopach procentowych. Bank Gospo-
darstwa Krajowego prowadzi rozliczenia zwigzane z tym systemem. Budzet
panstwa udziela wsparcia (doptat do oprocentowania konkretnego kredytu
eksportowego) dziatan eksportowych podejmowanych przez polskie przed-
sigbiorstwa. Zatem to Bank Gospodarstwa Krajowego (BGK) jest admini-
stratorem programu. Same doptaty sa dokonywane w ramach wzajemnych
rozliczen migdzy BGK a bankiem, ktory udziela kredytu eksportowego. Kre-
dytu moze udziela¢ zaro6wno bank krajowy, jak zagraniczny i miedzynaro-
dowa instytucja finansowa.

W roku 2001 bank rozpoczat aktywnag dziatalno$é, co zaowocowato jed-
nym wnioskiem kredytowym, a rok p6zniej Bank udzielit w ramach progra-
mu szes$ciu kredytéw na ogolna warto$¢ okoto 260 miln USD. Natomiast
w roku 2004 Bank rozwingl swoja dziatalno$¢, podpisujac sze$¢ umow
0 wartosci 288 mIn USD oraz udzielit sze$ciu przyrzeczen objecia kredytem

“Ministerstwo Gospodarki, Program promocji gospodarczej Polski do roku 2005.
Sprawozdanie z realizacji, Warszawa 2006, s. 25-26.
5 DOKE - Program doptat do oprocentowania kredytéw eksportowych.
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Programu DOKE, trzech o wartosci 65,7 min USD i trzech o wartosci 73,85
min euro.

Waznym instrumentem wspierania eksportu przez budzet panstwa sg
ubezpieczenia, realizowane za posrednictwem Korporacji Ubezpieczen Kre-
dytow Eksportowych S.A (KUKE S.A.), (por. rys. 1, 2 1 3).

Zakres pomocy udzielanej przez korporacje obejmuje:*’ kredyty ekspor-
towe, kontrakty eksportowe, koszty zwigzane z dzialaniami zmierzajagcymi
do znalezienia rynkow zbytu i podejmowanie inwestycji zagranicznych.

Rys. 1. Struktura geograficzna wyptaconych odszkodowan w 2004 r.
(komercyjne ubezpieczenia krotkoterminowego kredytu eksportowego)

Pozostate
18,2%

Mierncy

. . 32,4% (+17,3%)
Wielka Brytania
2,5% [ +2,2 %)
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2,6% (+0,5%)
Wegry

3,1% (-10%)

Stowenia
F, 1% (+5,4% .
( 2 Republika Czeska
12,8% (+11,4%)
8,5% (+3,5%)  Francia
12,7% (+11,4%)

[dane w nawiaszie przyrost’spadek w stozunku do 2003 )

Struktura geograficzna wypltaconych odszkodowan w 2004 ¢,
(kormercyjne ubezpieczenie krdtkoterminowego kredytu eksportowega)

Zrddto: Bank Gospodarstwa Krajowego, Raport Roczny 2004

18 Bank Gospodarstwa Krajowego, Raport Roczny 2002, s. 14; tenze, Raport Roczny 2003,
s. 21; tenze, Raport Roczny 2004, s. 29.
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Rys. 2. Struktura geograficzna ubezpieczonego obrotu eksportowego w 2004 r.
(produkty tacznie)
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Struktura geograficena ubezpieczonego obrotu eksportowego w 2004 r,
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Zrodto: Bank Gospodarstwa Krajowego, Raport Roczny 2004

Zasadniczym celem dziatalno$ci tej instytucji jest wspieranie zardéwno
poprzez ubezpieczenia jak i gwarancje polskich eksporterow, szczegolnie
za$ w rejonach podwyzszonego ryzyka'®. Poziom bankructw przedsiebiorstw
w Europie w 2005 r. w wybranych krajach wynosit (na kazde 10 tys.): Au-
stria — 288, Luksemburg — 252, Stowenia — 196, Francja — 167, Estonia —
133, Niemcy — 130, W. Brytania — 66, Czechy — 42, Wiochy — 26, Hiszpania
— 2, Polska — 2%. Firmy, takze w Polsce, przed wyborem obszaru swojego
rozwoju, ekspansji czy nawigzywania kontaktow z partnerami w sensie ko-
operacji, powinny bra¢ pod uwage ich wiarygodnos¢ (ewentualnych partne-
row handlowych), ilo§¢ bankructw na danym rynku krajowym. Takie infor-
macje daja obraz wiarygodnos$ci firm i moga, powinny, warunkowa¢ ewen-
tualne nawigzywanie wspoélpracy z innymi firmami w tych krajach. Wobec

1 Szerzej na temat dziatan KUKE S.A. w: Ministerstwo Gospodarki Pracy i
Polityki Spotecznej, Program promocji gospodarczej Polski do roku 2005, Warszawa
2003, s. 12-13.

18 Kraje podwyzszonego ryzyka (podaje za: www.kuke.com.pl): Algieria, Armenia, Azer-
bejdzan, Biatoru$, Birma (Myanmar), Dominikana, Ekwador, Gambia, Gujana, Irak, Iran,
Kazachstan, Kuba, Libia, Macedonia, Motdawia, Mongolia, Nigeria, Pakistan, Rosja, Serbia i
Czarnogora, Somalia, Turkmenistan, Ukraina, Uzbekistan, Wenezuela, Wietnam.

1% Rynki Zagraniczne, 13 kwiecien 2006, nr 15.
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tego zadania KUKE S.A. s3 istotnym czynnikiem determinujagcym dziatal-
no$é eksportowa polskich przedsiebiorstw?®.

Rys. 3. Struktura produktowa wedtug ubezpieczonych obrotow w 2004 r.
(produkty tacznie)
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Zrddto: Bank Gospodarstwa Krajowego, Raport Roczny 2004

Przedsigwzigcia podejmowane przez rozne instytucje w Polsce staja sie
waznym ogniwem wspierajagcym wymiane handlowa. Z pewnos$cia ogra-
niczone $rodki finansowe powoduja mniejsze angazowanie si¢ panstwa w
dziatania wspierajace eksport niz w innych krajach. Ostatnie inicjatywy, np.
Ministerstwa Spraw Zagranicznych we wspolpracy z innymi resortami w ce-
lu zmiany i przyjecia kompleksowych, integralnych poczynan na rzecz
wspierania eksportu, budza nadziej¢ na prawidtowo przyjety kierunek roz-
wigzan. Obecna sytuacja ulegnie zdecydowanej zmianie w momencie zwigk-
szonych $rodkéw budzetowych, lub zmiany orientacji wsrdod decydentow
odpowiedzialnych za ten obszar zycia gospodarczego.

2 por, Wiecej ubezpieczonego eksportu, Gazeta Prawna 28.06.05; Polisa wspiera ekspor-
tu, Gazeta Prawna 10.01.06; Budowa w Rosji jest pewniejsza z polisq, Gazeta Prawna 24.01.06;
Rekordowa polisa KUKE, Rzeczpospolita 14.03. 06.
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SELECTED INSTRUMENTS SUPPORTING EXPORT IN POLAND
Summary

The article concerns export’s support by public institutions in Poland. It dis-
cusses selected instruments for supporting export, such as export credits, export
insurance and various forms of promotion.

Stowa kluczowe: Eksport, handel zagraniczny, kredyty eksportowe, ubezpie-
czenia eksportowe, promocja eksportu.

Key words: export, foreign trade, export credits, export insurance, export pro-
motion



