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cej krytyki liberalnej gospodarki. Arcybiskup Marx nie jest jednak wytacznie jej
krytykiem, gdyz przytaczane przyktady poddaje analizie pod wzglgdem skutkéw
polityki ekonomicznej?. Wszystkie zamieszczone wyzej opinie ukazuja, ze jest to
wyjatkowa w dzisiejszych czasach ksigzka.
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Ks. Jan K uli g. Postannictwo twércow przekazu medialnego w Swietle
nauczania Jana Pawta II. Lublin: Wydawnictwo KUL 2010 ss. 275.

Narastajgca §wiadomos$¢ wagi mediéw we wspdtczesnym §wiecie rodzi si¢ z do-
Swiadczania ich wielorakiego wptywu na ksztalt zycia miliardéw ludzi. Media sa
dzisiaj nie tylko ,,czwarta wtadza”, ale niekiedy przejmuja zupetny ,,rzad dusz” i sta-
ja si¢ podstawowym narz¢dziem formowania obrazu §wiata i przyjmowanych opinii.
Traktowane jako elektroniczna niafika dla dzieci, Zrédto rozrywki i wiedzy dla mto-
dziezy, a takze wirtualny §wiat seriali oraz programéw informacyjnych i rozrywko-
wych, w ktérych odnajduja si¢ starsi, media sg dzisiaj podstawowym punktem odnie-
sienia w kontakcie ze Swiatem zewng¢trznym. To poprzez media ludzie ucza sig¢
i bawia, zyskuja informacje i urabiajg swoje opinie. Ogromna podatno$¢ na mani-
pulacje¢ staje si¢ zagrozeniem dla milinéw ludzi, ktérzy nastawieni na korzystanie
z tatwo dostgpnej kultury masowej, nie zdaja sobie sprawy, ze zaczynaja zy¢
w sztucznie kreowanym §wiecie, w ktérym panujg reguly niezgodne z ich $wiato-
pogladem chrzescijafiskim.

Dlatego refleksja nad zagadnieniem odpowiedzialnoSci za tre$¢ przekazu medial-
nego jest waznym zadaniem teologii moralnej. Chodzi nie tylko o formowanie sa-
mych pracownikéw §rodkéw spotecznej komunikacji, ale tez o wychowywanie szero-
kich rzesz czytelnikéw, stuchaczy i telewidzéw do krytycznego i twérczego odbioru
przekazu medialnego. Istotna jest juz sama nazwa uzywana do okreslenia tej dziedzi-
ny. Jednostronnie rozumiana rzeczywisto§¢ mediéw obejmujacych prase, radio i te-
lewizj¢ oraz Internet jest okre§lana mianem S$rodkéw przekazu. Zaktada to raczej
monolog dziennikarzy i twércow, ktérzy wysytaja swe komunikaty do biernych od-
biorcéw, gotowych do przyjecia wszystkiego, co im si¢ proponuje. Kosciél, zwra-
cajac uwage na konieczno$¢ twoérczego i krytycznego korzystania z mediéw, nazywa
je Srodkami spotecznej komunikacji, gdyz podkresla si¢ potrzeb¢ prowadzenia spo-

2 Por. http://ekai.pl/wydarzenia/x23083/abp-marx-polemizuje-z-karolem-marksem
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tecznego dialogu, w ktérej obie strony tegoz dialogu zachowuja swoja tozsamos¢é
i odpowiedzialno$¢ za ksztatt zycia spotecznego.

Wydana w ramach serii ,,Lubelskie Studia Teologicznomoralne” Wydawnictwa
KUL w Lublinie ksiazka ks. Jana Kuliga, wyktadowcy w Wyzszym Seminarium
Duchownym w Rzeszowie, zatytutowana Postannictwo tworcow przekazu medialnego
w Swietle nauczania Jana Pawta Il, podejmuje zadanie prezentacji komunikacji me-
dialnej w kontekscie wspdtczesnego znaczenia mediéw w kulturze masowej. Zwraca-
jac uwage na podmiotowy i przedmiotowy wymiar przekazu medialnego ks. Kulig
podaje wlasciwa oceng¢ postannictwa twércow przekazu medialnego oraz wskazuje
kierunki dziatan, ktére nalezy podjaé w celu promowania prawdziwych wartosci
stuzacych rozwojowi osoby.

Recenzowana ksiazka opiera si¢ na nauczaniu Jana Pawta II, ktéry doskonale
rozumiejac znaczenie mediéw we wspotczesnej kulturze, wielokrotnie wypowiadat
si¢ na temat postannictwa oséb pracujacych w S§rodkach spotecznej komunikacji.
Papieskie stwierdzenia nic nie stracity ze swej aktualnoSci i ukazujac ztozonos$¢
problematyki zawieraja pozytywne wskazania, jakie wartoSci winny wnosi¢ Srodki
spotecznego komunikowania. Odpowiedzialno$¢ pracownikéw przekazu medialnego
wynika z wezwania do §wiadczenia o swej wierze i dzielenia si¢ orgdziem zbawienia
otrzymanym od Boga. Stuzenie prawdzie, dobru i pigknu jest podstawa postannictwa
dziennikarzy i redaktoréw, ktérzy, jak kazdy chrzescijanin, sa odpowiedzialni za
swoje i innych zbawienie.

Podje¢ta przez ks. Kuliga praca badawcza na ten temat zawiera wiele istotnych
tresci i opierajac si¢ na solidnych Zrédtach dochodzi do postawienia wtasciwych
postulatéw. Ks. Jan, podejmujac temat postannictwa twércéw przekazu medialnego,
zajal si¢ zagadnieniem Srodkéw spotecznego przekazu od strony osobowej i wskazat
na rolg cztowieka w nadawaniu i odbiorze komunikatu w ramach procesu komuni-
kacji. Analizujac szerokie nauczanie papieskie wydobyt z niego istotne wskazania
i ukazat ich praktyczny charakter. Temat jest bardzo uzyteczny i potrzebny. Jego
sformutowanie wskazuje na cato§ciowe ujgcie problemu i ujawnia personalistyczne
potraktowanie zagadnienia.

W rozdziale pierwszym autor przedstawia wspdiczesny kontekst komunikacji
medialnej i ukazuje znaczenie mediéw oraz ptynace z nich zagrozenia. Media nie
tylko dostarczaja informacji i bawia, ale tez ksztattuja opini¢ spoteczna i podpowia-
daja sposéb reagowania na wyzwania codzienno$ci. Przez to rodza si¢ zagrozenia
manipulacji oraz obnizania poziomu wrazliwos$ci na dobro i zto. Nadmierne ekspono-
wanie zta i pogon za skandalami, ktére si¢ dobrze sprzedaja, sprawia, ze kreuje si¢
negatywny obraz §wiata, w ktérym nie ma miejsca na dobro i bezinteresownos¢.
Rozdziat drugi po§wigcony jest prezentacji podmiotowego wymiaru przekazu medial-
nego. Istota rozwazan zamieszczonych w tym rozdziale jest koncentracja na chrzesci-
janskiej wizji komunikacji pojetej jako proces mi¢dzyosobowego dialogu, w ktérym
sg zaangazowani zaré6wno tworcy, jak i odbiorcy. Catos¢ procesu komunikacji doko-
nuje si¢ na ptaszczyZnie realizacji powotania do budowania relacji spotecznych.

W rozdziale trzecim autor ujmuje przekaz medialny od strony przedmiotowej
i zajmuje si¢ narz¢dziami, ktérymi postuguja si¢ twércy, dziennikarze i redaktorzy.
Jest czg$¢ pracy, ktéra ukazuje elementy warsztatu dziennikarskiego i pomaga zrozu-
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mie¢ sposob oddzialywania mediéw na odbiorcg. Istotne jest wyliczenie poszczeg6l-
nych etapéw historycznego rozwoju srodkéw przekazu informacji i wskazanie na ich
mozliwosci perswazyjne oraz formacyjne. Poprzez media mozna wptywaé na ksztatto-
wanie opinii publicznej i uczy¢ oraz dostarcza¢ godziwej rozrywki. Mozna tez niestety
promowac zlo i szerzy¢ brak poszanowania dla wartosci ludzkiego zycia. Informacja,
rozrywka i laczenie ludzi ma ogromna moc oddziatywania i dlatego jest konieczne
stosowanie etycznych kryteriow w odpowiedzialnym postugiwaniu si¢ mediami.

Rozdzial czwarty ukazuje zadania mediéw, ktére sa postulowane w nauczaniu
Jana Pawta II. Biorac odpowiedzialno$é za wychowanie mtodego pokolenia i ksztal-
towanie odpowiedniego obrazu §wiata oraz relacji spolecznych, tworcy przekazu
medialnego winni gtosi¢ prawde, troszczy¢ si¢ o dobro i otwiera¢ na prawdziwe
pigkno. Te zadania sa mozliwe do spetnienia pod warunkiem dobrze uksztattowanego
sumienia twércéw, ktérzy w swojej dziatalnosci wzniosg si¢ ponad ambicje politycz-
ne i dazenia do maksymalizacji zysku. Dysponujac ogromnym narz¢dziem formacji
0s6b twoércy mediéw sa wezwani do zachowania wrazliwosci na wartoSci.

Ks. Kulig ukazal bogactwo nauczania papieskiego na temat mediéw oraz precy-
zyjnie opisal adresatéw owego przestania, ktére jest skierowane nie tylko do tworcéw
katolickich, ale do wszystkich ludzi dobrej woli. Papieskie stowa bazuja bowiem na
wlasciwej wizji osoby i wskazuja na uniwersalne znaczenie prawdy o cztowieku,
ktéra winna by¢ podstawowym wyznacznikiem w ocenie dzialan mediéw. Ks. Jan ma
Swiadomos$¢ koniecznosci etycznego ujmowania postannictwa tworcéw, ktore jest
zakorzenione w tasce powotania Bozego. Swiadomos¢ wiasnej godnosci, odczytywa-
nej z faktu stworzenia cztowieka przez Boga i powotania do wiecznej komunii
w niebie, naktada na tworcéw chrzescijanskich koniecznos$¢ uwzgledniania wymiaru
transcendentalnego i religijnego w przekazywanych programach.

W ksiazce znajduje si¢ wiele informacji na temat specyfiki pracy twércéw oraz
zostal podany zarys historii komunikacji medialnej. Autor, si¢gajac do nauczania
Kosciota, ukazuje je na tle rozwazan medioznawczych i rysuje spdjny obraz etyki
pracownikéw mediéw publicznych i prywatnych. Analizujac motywy podejmowania
pracy w mediach, przeciwstawia pogoni za pieni¢gdzmi i stawa konieczno$¢ gtgbokie-
go rozumienia misji twércy nadanej mu przez Boga.

Aktualny i wazny temat rozprawy, zasadnie postawiony problem badawczy
i wtasciwie ujety przedmiot materialny oraz formalny badanego zagadnienia czynig
prac¢ ks. Jana Kuliga znaczacym osiagnigciem naukowym i popularyzatorskim god-
nym polecenia nie tylko pracownikom mediéw, ale tez szerokiemu gronu czytelni-
kéw, ktérzy na co dzien stykaja si¢ z owocami pracy dziennikarzy i redaktoréw.
Potrzeba gi¢bokiej formacji do odpowiedzialnego korzystania ze Srodkéw spotecznej
komunikacji znajduje w niniejszej ksigzce dobre wsparcie pomagajace wtasciwie
oceni¢ i wykorzystac tresci oraz metody stosowane we wspdiczesnych mediach.
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