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NAKAZY 1 ZAKAZY NA SPRZEDAZ?
TEOLOGIA MORALNA W DOBIE KOMERCJALIZACJI WIEDZY

ORDERS AND PROHIBITIONS FOR SALE?
MORAL THEOLOGY AT THE TIME OF KNOWLEDGE COMMERCIALIZATION

A b s tract Nowadays, very strong aspirations aiming to link science with the economy,
are known. These aspirations create specific problems for human sciences, which don’t genera-
te products, technology and patents for sale, and thereby they don’t bring measurable benefits
to industry and universities. Moral theology, which essential part is to define norms and prohi-
bitions, may seem to be rather a suppresion brake for innovative economy than its driving
force. However, moral theology provides practical indications which can give a more human
character to the technological development. It is possible only when its relationship with
business at the level of scientific research will be as small as possible, and its financing com-
pletely independent from the market law.

Key words: knowledge commercialization; moral theology; humanities; higher education;
innovation; know-how.

Nauki humanistyczne i spoteczne, ich sytuacja i perspektywy rozwoju,
staty si¢ ostatnio przedmiotem szczegdlnego zainteresowania os6b i instytucji
odpowiedzialnych za ksztaltowanie polityki panstwa. Co wigcej, uwaza si¢ je
za jeden z priorytetéw tej polityki!, swoiste ,,oczko w glowie”?, poniewaz
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Wyzszego, m.in. podczas spotkania z dziennikarzami 4 lutego 2016 r. Por. Biuletyn nauka.gov.
pl (5.02.2016).
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zajmujac si¢ wartoSciami, na ktérych winno opiera¢ si¢ cale zycie spoleczne,
przyczyniaja si¢ one do budowania tozsamosci kulturowej, narodowej, poczu-
cia wigzi z dawnymi pokoleniami. Dlatego znaczenie, problemy i potrzeby
polskiej humanistyki stanowia temat wielu spotkarn, debat, konferencji. Nie
mniejsza troska wiladz jest powiagzanie nauki z gospodarka, wykorzystanie
potencjatu srodowiska naukowego do podniesienia jej innowacyjnosci’, a to
— jak si¢ okazuje — nie jest mozliwe bez wigkszej wsp6tpracy nauki z biz-
nesem i bez tego wszystkiego, co wiaze si¢ z tzw. komercjalizacja wiedzy,
u podstaw ktorej lezy zalozenie, ze wynik naukowy moze by¢ towarem, a ba-
dania naukowe — przedmiotem kontraktu, w ktérym inwestor oczekuje kon-
kretnego wyniku®.

W tak okreslonych zatozeniach nie byloby nic niepokojacego gdyby nie
fakt, ze w praktyce sprowadza si¢ je do jednego: takze nauki humanistyczne
musza ,,zaproponowac” jaki§ ,towar” na sprzedaz; inaczej sa bezuzyteczne.
Taka sytuacja stanowi szczegdlne wyzwanie dla teologii moralnej, ktéra jest
refleksja nad moralnos$cia, tzn. dobrem i ztem ludzkich czynéw oraz nad
osoba, ktéra ich dokonuje’. Nauka ta stawia sobie za cel wskazanie pewnego
ideatu oraz opracowanie zespolu norm postepowania, w tym takze nakazow
i zakazéw, ktére do tego ideatu prowadza®. W dodatku normy te wyprowa-
dzane sg nie tylko z ludzkiego rozumu, ale nade wszystko z wiary, ktéra za

% Minister Nauki i Szkolnictwa Wyzszego J. Gowin uzy! takiego stwierdzenia w wywia-
dzie udzielonym PAP 10 stycznia 2016 r. Por. Biuletyn nauka.gov.pl (15.01.2016).

3 Takie zatozenia posiada, podpisana 4.11.2016 r. przez prezydenta Andrzeja Dude, Usta-
wa o innowacyjnosci, ktéra przygotowato MNiSW. Zaktada ona ulgi podatkowe i utatwienia
proceduralne dla firm chcacych inwestowaé w badania i rozwdj. Ustawa prezentuje szeroki
pakiet rozwigzan majacych na celu stworzenie bodZzcéw dla dziatalnosci innowacyjnej: zachety
w postaci ulg podatkowych, ustabilizowania finansowania komercjalizacji wynikéw badan
naukowych czy utatwien proceduralnych. Wspéipracy nauki z gospodarka i administracja dla
rozwoju innowacyjnosci poswigca si¢ specjalne konferencje (jedna z nich miata miejsce
8-9.12.2016 r. we Wroctawiu). Ich celem jest zdefiniowanie barier utrudniajacych wspoétprace
nauki z gospodarka oraz znalezienie rozwiazan wspierajacych kreowanie innowacji, przeptyw
wiedzy pomigdzy nauka a biznesem, wdrazanie nowych rozwigzan i komercjalizacje odkry¢
naukowych.

4 Por. T.B. KALINOWSKI, Modele komercjalizacji i transferu technologii, w: Komercjali-
zacja wiedzy i technologii a wtasnos¢ intelektualna, £.6dz 2010, s. 11.

3 Por. VS 29. Por. takze: I. MROCZKOWSKI, Teologia moralna. Definicja — przedmiot —
metoda, Ptock 2011, s. 22.

% Por. T. ZADYKOWICZ, Miejsce , nakazow” i , zakazow” w postudze Kosciota wobec
cztowieka i swiata, w: Archidiecezjalne Wyzsze Seminarium Duchowne w Biatymstoku, Informa-
tor 2001/2002, red. A. Proniewski i in., Biatystok 2001, s. 19-30.
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fundament zycia uznaje Boze obdarowanie — nowe zycie w Chrystusie’. Trze-
ba przyznac, ze tak okreslony ,,produkt” nie jest tatwy ,,do sprzedania”. Nie
jest nim zainteresowany rynek, ktéremu przypisuje si¢ role gtdwnego inspira-
tora kierunkéw badan naukowych. Nie jest nim zainteresowany cztowiek
»alergicznie” wrecz reagujacy na wszelkie zakazy i nakazy. Jaka zatem przy-
sztos¢ czeka teologi¢ moralng w dobie komercjalizacji wiedzy oraz w opartej
na wiedzy innowacyjnej gospodarce?

1. WSPOLCZESNE OCZEKIWANIA WOBEC NAUKI

Za istote i cel nauki zawsze uwazano poszukiwanie prawdy i dazenie do
jej odkrywania®. Takie zadania stawiali przed soba zaréwno przedstawiciele
nauk przyrodniczych, jak i humanistycznych. Realizacja tak sformutowanych
celow jest dzisiaj szczegdlnie trudna, i to nie tylko ze wzgledu na koniecz-
no$¢ ogromnego wysitku, jaki trzeba wtozy¢ w zrozumienie nowych rzeczy
i zjawisk, nie tylko ze wzgledu na stosunkowo niskie wynagradzanie takiej
pracy, ale takze ze wzgledu na nowe cele, jakie stawia si¢ nauce. Oprécz
funkcji poznawczych ma ona stuzy¢ realizacji celéw praktycznych, a doktad-
niej innowacyjnej gospodarce i rozwojowi technologicznemu.

By¢ moze nie byloby w tym nic ztego, gdyby sprébowano dostrzec specy-
fike poszczegdlnych nauk i nie wyznaczaé takich zadan, ktére w ramach
danych dyscyplin sa po prostu nie do zrealizowania. Tymczasem za cel
WSZYSTKICH nauk uznano wptyw na technologi¢ i gospodarke oraz podno-
szenie jej innowacyjnosci. Dlatego faworyzowane sa projekty o wyraznym
profilu praktycznym, a za kryterium jakoSci badai uznano ich transfer do
przemystu oraz stopieri wspéipracy z biznesem. Co wigcej, oceng pracownika
naukowego uzalezniono od ilosci ztozonych i pozyskanych grantéw. Wtadze
panstwowe oraz wiladze uczelni staraja si¢ na rézne sposoby zmotywowacé
pracownikéw naukowych do komercjalizacji (urynkowienia) prac badawczych.
Na naukowca natozono obowiazek udowadniania, w jaki sposéb wyniki pro-
wadzonych przez niego badan rozwiazuja problemy przedsigbiorstw i co

" Por. J. NAGORNY, Natura teologii moralnej, w: Polska teologia moralna. 40 lat po
Soborze Watykariskim 11, red. J. Nagérny, J. Gocko, Lublin 2006, s. 92-93.

8 Por. A. BIALAS, Istota i cel nauki — spojrzenie fundamentalisty, ,PAUza Akademicka.
Tygodnik Polskiej Akademii UmiejetnosSci” 3(2011), nr 127, s. 1.
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bedzie podstawa dziataii komercjalizacyjnych wynikéw prac badawczych’.
Wiasciwie wszystkie kierunki wiedzy prébuje si¢ wprzac w pozyskiwanie
kapitatu finansowego oraz w poszukiwania Zrédet finansowania wtasnych
badan.

Wspétczesny naukowiec zatem, zanim przystapi do opisu i wyjasniania
rzeczywistosci'®, zanim podejmie czynnosci badawcze wiasciwe dla jego
dyscypliny, musi pytac, a wtasciwie jest pytany, czy mozliwe b¢da praktyczne
zastosowania; czy warto$¢ naukowa, stworzona podczas badania, moze two-
rzy¢ warto$¢ transakcyjna dla uczelni, generujaca umowy licencyjne i przeka-
zanie know-how; czy parametry techniczne mozna zamieni¢ na parametry
rynkowe, zwiazane z zaspokojeniem potrzeb odbiorcy (np. przedsigbiorcy)'!.
Stowem: komercjalizacja zostata wtaczona do celéw badan naukowych. Uczel-
nie maja sta¢ si¢ bardziej aktywne na rynku, posiada¢ ozywione kontakty
z przedsigbiorcami i administracja publiczna, a prowadzone przez nie badania
musza mieé uzasadnienie ekonomiczne. Prowadzenie badai niekoriczacych sig¢
wdrozeniami i transferem technologii do przemystu nie ma uzasadnienia
ekonomicznego'?. Wprawdzie zwolennicy takiej wizji nauki taskawie zauwa-
7aja, ze nie wszystkie badania powinny konczy¢ si¢ wdrozeniem na rynek,
ale ostatecznie to rynek wyznacza cel i uzasadnienie badan. On takze stanowi
gléwna site napedowa, kierujaca do nauki ogromne strumienie pieniedzy'>.
Nauka akademicka, ktéra zgodnie ze swoja definicja, powinna stuzy¢ praw-
dzie i dobru wspdlnemu, zostala zawtaszczona przez pragmatyzm i pieniadz.

Humanistyka ma wigc problem. Jak wszystkie dyscypliny naukowe, zna-
lazta si¢ pod presja praktycznej uzytecznosci prowadzonych badan. Jej ,,przy-
datno$¢” ma zweryfikowaé zwiazek z innowacyjng gospodarka, ,,uprzemysto-
wieniem”, biznesem. Taka sytuacja sktania teologa moralist¢ do refleksji nad
swoim ,,produktem” na sprzedaz i nad potencjalnym nabywca. Nalezy byc¢
raczej sceptycznym, by kto§ chciat kupi¢, w dodatku dobrze ptacac, zestaw
nakazéw i zakazéw, norm i wymagajacych wartosci. Co wigcej, teolog mora-
lista bytby zainteresowany raczej ,,bezptatnym” udostgpnieniem wynikow
swoich badan, bo jest przekonany, ze w dalszej perspektywie normy, ktére

® Por. D. TRZMIELAK, Sz. BYCZKO, Zarzqdzanie wltasnosciq intelektualng w przedsiegbior-
stwie [ na uczelni, Gdansk 2010, s. 102.

19 Te cele nauki widziat juz Arystoteles.

1 Por. D. TRZMIELAK, Sz. BYCZKO, Zarzadzanie wtasnosciq intelektualng w przedsigbior-
stwie i na uczelni, s. 123.

12 por. tamze, s. 124.

13 por. M. GRABSKI, Uczciwos¢ i wiarygodnoS¢ nauki. Praktyka, ,,Nauka” 2(2009), s. 41.
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odkrywa i aplikuje do aktualnej sytuacji, pozytywnie wplywaja takze na go-
spodarke. Niestety, widzi si¢ w nich tylko ograniczenie dla wolno$ci, takze
wolnos$ci gospodarczej, co powoduje, ze mato kto jest zainteresowany ,,zamo-
wieniem” lub ,kupnem” takiego ,,produktu”. Wszelki zwiazek z biznesem,
pozostawanie pod presja finansowg czy polityczng szkodzi teologii moralnej,
jak mato ktérej dziedzinie. Moze si¢ bowiem okazaé, ze zacznie ona dostar-
cza¢ norm wyprowadzonych nie z obiektywnego porzadku, ale z potrzeby
finansowej. Czyzby wiec teologia moralna byta skazana na utrat¢ statusu
nauki, skoro nie jest w stanie zrealizowaé tego celu, jakim jest sprzedaz
produktu. A moze jednak istniejq jakie§ modele komercjalizacji wiedzy mozli-
we do zastosowania w odniesieniu do dyscyplin teologicznych, a zwtlaszcza
do teologii moralnej?

2. ISTOTA I MODELE KOMERCJALIZACJI WIEDZY

Najpierw nalezy zaznaczy¢, ze dla teologa moralisty samo stowo , komer-
cjalizacja” posiada konotacje negatywne. Oznacza ono bowiem jakie§ pod-
porzadkowanie cztowieka i zycia spotecznego regutom handlowym. Tak rozu-
miana komercjalizacja jest wyrazem materializmu oraz postaw konsumpcyj-
nych, a zarazem takie postawy pogtebia. W odniesieniu do nauki obniza ona
prestiz spoleczny profesora uniwersytetu na rzecz sprawnego przedsigbiorcy
czy handlowca'®. Trudno wiec si¢ dziwié, ze zobowiazanie do komercjali-
zacji budzi sprzeciw teologa moralisty w punkcie wyjscia, z racji terminolo-
gicznych. Moze jednak za ta niezbyt szczgsliwa terminologia kryje si¢ jakas
pozytywna tre$¢? Warto zatem zajrze¢ do Zrddta, jakim jest akt prawny, ktory
okreSla istot¢ i zasady komercjalizacji w odniesieniu do dziatalnoSci nauko-
wej. Aktualnie obowiazujaca ustawa Prawo o szkolnictwie wyzszym'> méwi
o komercjalizacji w dwdch znaczeniach. Komercjalizacja bezposrednia to
sprzedaz wynikéw badan naukowych, prac rozwojowych lub know-how zwia-
zanego z tymi wynikami albo oddawanie do uzywania tych wynikéw lub
know-how, w szczegdlnoSci na podstawie umowy licencyjnej, najmu oraz
dzierzawy'. Komercjalizacja posrednia natomiast oznacza obejmowanie lub
nabywanie udzialéw lub akcji w spétkach w celu wdrozenia lub przygotowa-

4 Por. A. Ko1, Przeméwienie podczas spotkania z Janem Pawtem Il (Krakéw, 8.06.1997).

15 Ustawa z dnia 27 lipca 2005 roku. W czasie przygotowywania artykutu prowadzone sa
prace nad zmiang tej Ustawy.

16 Art. 2, §1, p. 35.
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nia do wdrozenia wynikéw badafi naukowych, prac rozwojowych lub know-
how zwiazanego z tymi wynikami'’. Ustawa zobowiazuje pracownika nau-
kowego do wspétdziatania w procesie komercjalizacji, w tym w postgpowa-
niach zmierzajacych do uzyskania praw wylacznych'®. Szczegétowo okresla
zasady podziatu §rodkéw uzyskanych z komercjalizacji migdzy uczelnig a pra-
cownikiem naukowym'?. Okresla takze zasady powolywania spétek kapitato-
wych w celu komercjalizacji bezposredniej?’. Wspétpraca pomiedzy sfera
nauki a biznesu opiera si¢ na zarzadzaniu relacjami migdzy przemystem
a §rodowiskiem akademickim?!. Zarzadzanie to obejmuje zarzadzanie kon-
traktami oraz wilasnoS$cia intelektualng. Inicjatywa uniwersytetu w celu uzy-
skania wspélpracy i zawarcia kontraktu generuje strategi¢ pchania (push) dla
oferty sprzedazy wynikow badan. Przedsigbiorstwa natomiast wyszukuja re-
zultaty badan najczesSciej przez poszukiwanie partneréw naukowych (strategia
pull — ciagnienia). Istnieja dwie podstawowe formy komercjalizacji wynikow
badan uzyskanych na uczelni. W pierwszym przypadku komercjalizacji doko-
nuje si¢ za pomocg uniwersyteckiego osrodka transferu technologii (np. cen-
trum transferu technologii lub powotanych do tego instytucji). Taki model
komercjalizacji nazywa si¢ opting-in (wejscie w relacje z uczelnianymi os$rod-
kami). Jesli uczelnia lub naukowiec wybiera taka strategi¢, komercjalizacjq
zajmuje si¢ uniwersytecki osrodek transferu technologii, natomiast naukowiec
moze si¢ zajaé dalszymi badaniami. Uczelnia sprzedaje licencj¢ lub wnosi
zasoby niematerialne do spéiki z udziatami uczelni. Drugi model to komercja-
lizacja samodzielna, zwana opting-out (wyjsScie poza uczelni¢ z komercjali-
zacja)?2. Praktycznie zaden z wyzej wymienionych modeli nie jest mozliwy
do zastosowania w naukach humanistycznych. Wskazuje si¢ co prawda na
mozliwosci przygotowania wdrozeniowych prac licencjackich lub magister-
skich, zawierajacych propozycje sposobu rozwigzania konkretnego, realnego
problemu zgtoszonego lub zidentyfikowanego przez pracodawce (np. w zakre-
sie kultury organizacji w firmie, wptywu okre§lonych barier na wyniki finan-
sowe itp.) lub pomystu stworzonego przez interdyscyplinarne zespoty studen-
tow (np. pomyst na aplikacj¢ internetowa, scenariusz gry video itp.). Tego

7 Art. 2, §1, p. 36.

8 Art. 86e, §5, p. 4.

19 Art. 86f.

20 Art. 86a. §1.

21 por. D. TRZMIELAK, Sz. BYCZKO, Zarzqdzanie wtasnosciq intelektualng w przedsiebior-
stwie i na uczelni, s. 104.

22 Por. tamze, s. 106-107. Por. takze: G. GAWLIK, T. EASECKI, J. SIELEWIESIUK, Komer-
cjalizacja wiedzy. Podrecznik dla naukowcow, Wroctaw 2015, s. 54.
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typu prace maja za zadanie ulatwienie absolwentom nauk humanistycznych
i spotecznych znalezienie pracy®. Dla teologii moralnej oznaczato by to
znaczne ograniczenie zakresu badan, co wynika przede wszystkim z charakte-
ru tej nauki.

3. TEOLOGIA MORALNA A NAUKI PRAKTYCZNE

Dla okreslenia mozliwos$ci komercjalizacji i najlepszych jej modeli nie-
zbedne jest uwzglednienie specyfiki poszczegdlnych dyscyplin. Trzmielak
1 Byczko dziela w zwiazku z tym badania naukowe na badania podstawowe,
przemystowe i przedkonkurencyjne®*. Pierwsze z nich to prace eksperymen-
talne lub teoretyczne, podejmowane w celu zdobycia nowej wiedzy o podsta-
wach zjawisk bez nastawienia na praktyczne zastosowania ani uzytkowanie.
Badania przemystowe sa wykonywane w celu opracowania nowych produk-
téw, proceséw i ustug lub wprowadzenia ulepszen do istniejacych produktéw,
proceséw i ustug. W badaniach tych nastgpuje ocena przydatnosci technologii.
Badania te nie zapewniajq wprawdzie przejg¢cia nowej wiedzy w praktyce, ale
poszukuja aplikacji, ksztaltujq zalazki prototypu, ktéry testuja najcze¢sciej
w warunkach laboratoryjnych. Konkretne przetozenie biznesowe maja nato-
miast badania przedkonkurencyjne. Sg one zwiazane z przeksztatceniem wyni-
kéw badan przemystowych w plany, zatozenia lub projekty nowych, zmodyfi-
kowanych lub udoskonalonych produktéw, proceséw, oprogramowania
i ustug, takich jak na przyktad budowa prototypu rynkowego, ktéry nie moze
by¢ wykorzystany komercyjnie. Badania te obejmuja projekty demonstracyjne
badZ pilotazowe®.

Inne podziaty nauk uwzgledniaja réznice w przedmiocie badan, metodach,
rodzaju formutowania oraz sposobie uzasadniania twierdzen?®. Jedna z pod-
staw podziatu nauk sa mozliwosci i dziedziny wykorzystania. Nauki teoretyczne
realizuja bezposrednio zadania poznawcze, natomiast stosowane zajmuja si¢
problemami pragmatycznymi?’. Tak okreslone granice sa jednak ptynne, po-

23 Takie zatozenia stoja u podstaw ogloszonego przez Ministerstwo Rozwoju konkursu na
innowacyjne rozwigzania dla humanistéw. Por. Biuletyn nauka.gov.pl (15.07.2016).

2 Por. Zarzqdzanie wiasnosciq intelektualng w przedsiebiorstwie i na uczelni, s. 105.

% Por. tamze.

26 Por. J. APANOWICZ, Metodologiczne elementy procesu poznania naukowego w teorii
organizacji i zarzqdzania, Gdynia 2000, s. 14-15.

2 Por. tamze, s. 15-16.
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niewaz takze nauki teoretyczne dostarczaja naukom stosowanym wiedzy wdra-
zanej do praktyki, a nauki praktyczne stanowia podbudowe dla teorii. W kaz-
dym razie nauki podstawowe (teoretyczne) moga, ale nie muszg miec zastoso-
wanie w praktyce. Ich celem jest zgtebianie teorii’®, choé¢ nie brakuje opinii,
ze nawet badania podstawowe musza by¢ oparte na warto$ciach dla potencjal-
nych nabywcow. Bez podejscia rynkowego na etapie badain podstawowych
znacznie trudniej jest znaleZé péZniejsze zastosowanie w praktyce?”.
Teologi¢ moralna zdecydowanie nalezy umiesci¢ wsréd nauk podstawo-
wych, teoretycznych. Nie znaczy to oczywiscie, ze nie posiada ona celow
praktycznych®. Przeciwnie, stawia ona sobie za zadanie rozwiazywanie kon-
kretnych probleméw, choé¢ nie w znaczeniu takim, jak badania przemystowe
czy nauki stricte praktyczne. Pewnym optymizmem moze napawal fakt, ze
podczas konferencji ,,Rozwdj humanistyki. Co i jak zmienia¢ w naukach
spotecznych i humanistycznych w Polsce?” w Toruniu, ktéra byta drugim
spotkaniem w ramach przygotowan do Narodowego Kongresu Nauki, wicepre-
mier Jarostaw Gowin powiedziat: ,,To nieprawda, ze wspdétczesny rynek pracy
potrzebuje jedynie wasko wyspecjalizowanych fachowcéw. Réwnie potrzebni
sq ci, ktérzy dysponuja szerokimi kompetencjami ogélnymi i rozumieja kon-
tekst kulturowy. To wielka szansa, stojaca przed naukami humanistycznymi
i spotecznymi™®!. Minister zaznaczyt, ze nie przez przypadek na samym po-
czatku rozwazan kongresowych poruszany jest problem humanistyki. ,,Wszy-
scy tu obecni — méwil — mamy chyba §wiadomosé, ze ucieczka od tego ob-
szaru nauki i dbania o dziedzictwo narodowe to ucieczka donikad”?2. Juz
w zapowiedzi tej konferencji zwrécono uwage, ze ,,zmieniajace si¢ otoczenie
spoteczno-gospodarcze, preferujace $ciste i techniczne kierunki nauki spowo-
dowalo, ze do§¢ powszechne jest przekonanie o tym, iz humanistyka i nauki
spoteczne nie maja praktycznego i rynkowego znaczenia. Tym samym nie
docenia si¢ ich kluczowego znaczenia cywilizacyjnego. Realizujac postulat
rozwoju polskiej humanistyki i nauk spolecznych, warto poddac refleksji
wazne aspekty badan i nauczania w tym obszarze. Podczas konferencji w To-
runiu oméwione zostalo m.in. znaczenie poszczegdlnych nauk humanistycz-

28 Por. tamze, s. 16.

2 Por. D. TRZMIELAK, Sz. BYCZKO, Zarzqdzanie wtasnosciq intelektualng w przedsiebior-
stwie i na uczelni, s. 106.

39 Praktycznym ukierunkowaniem teologii moralnej autor zajmowat sie¢ w swoim wczes-
niejszym artykule Chrystopraksyzm refleksji teologicznomoralnej, RT 61(2014), z. 3, s. 49-64.

31 Cyt. za: Biuletyn nauka.gov.pl (25.11.2016).

32 Tamze.
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nych oraz ich wktad w zycie spoteczno-gospodarcze kraju, a takze tworzenie
narzedzi wspierania promocji dorobku polskiej humanistyki®.

Takze w odniesieniu do nauk humanistycznych prébuje si¢ wdrazaé pewne
projekty badawcze, ktérych wyniki sg istotne dla kultury i dziedzictwa naro-
dowego>*. Finansowanie takich projektéw umozliwia m.in. prace o charakte-
rze dokumentacyjnym i Zrodtowym, ttumaczenia, a przez to przeptyw najwaz-
niejszych dziet i mySli migdzy humanistyka Swiatowa a polska. Z drugiej
jednak strony dostrzega si¢ ambiwalencje relacji migdzy biznesem a nauka,
zwlaszcza naukami humanistycznymi. Taki zwiazek bowiem przyczynia si¢
niewatpliwie do rozwoju cywilizacyjnego, ale tez niesie ze soba powazne
niebezpieczenstwa i wyzwania®>. Te niebezpieczefistwa zwiazane sa z tym,
ze biznes nie zawsze dziata w interesie publicznym, do czego jest powotany.
Naukowiec za$ nie zawsze dziala w interesie prawdy. Na takie niebezpieczen-
stwo moze by¢ takze narazona teologia moralna. Podporzadkowana bez reszty
prawom rynku, moze ona zaczaé dziataé¢ nie w interesie prawdy, ale niejako
na zamowienie, ograniczajac pole swoich zainteresowan do aspektow histo-
rycznych, kulturowych, poré6wnawczych, czy tez rezygnujac ze swego charak-
teru normatywnego na rzecz nie-dyrektywnego opisu’®. Jakie zatem sa jej
szanse w konfrontacji z dzisiejsza sytuacja?

4. SZANSE TEOLOGII MORALNEJ JAKO NAUKI PODSTAWOWE]J
W KONFRONTACIJI Z PRAGMATYZMEM

Komercjalizacja i partnerstwo z biznesem maja za zadanie ukierunkowad
nauke na innowacyjng gospodarke. Dlatego systemowo wzmacnia si¢ wspotprace
migdzy Srodowiskiem naukowym a otoczeniem gospodarczym oraz wspiera si¢
i promuje te osiggnigcia naukowe, ktére maja wptyw na rozwéj innowacyjnosci.
Powstaja specjalne programy, ktére majg wspomagac proces zarzadzania wynika-
mi badan naukowych i prac rozwojowych, w szczegdlnosci w zakresie komercja-
lizacji®’. Taka strategia dla nauki i szkolnictwa wyzszego w gruncie rzeczy nie

3 Cyt. za: Biuletyn nauka.gov.pl (28.10.2016).

3% Taki charakter ma Narodowy Program Rozwoju Humanistyki.

35 Por. M. GRABSKI, Uczciwosé i wiarygodnos¢ nauki. Praktyka, ,Nauka” 2(2009), s. 41.

3 Por. T. ZADYKOWICZ, Etyka pracy naukowej i dydaktycznej teologa moralisty, w: Ksiqdz
Profesor Janusz Nagorny — teolog moralista (1950-2006), red. K. Jezyna, J. Gocko, W. Rzepa,
Lublin 2010, s. 200-201.

37 Przyktadem takiego programu jest Inkubator Innowacyjnosci+.
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dotyczy teologii. Teolog moralista bowiem, jak kazdy naukowiec, odczuwa sa-
tysfakcje, gdy udaje mu si¢ odkry¢ co§ nowego, zinterpretowaé przestanie Biblii
w zmieniajacych si¢ okolicznoSciach, zastosowaé ogdlne normy moralne do
nowych zjawisk i postaw. Czy to jednak jest wystarczajace kryterium ,,innowa-
cyjnosci” tej dyscypliny? W dodatku, czy kto§ to uzna za ,produkt” stuzacy
innowacyjnej gospodarce? Stowem, czy kto§ to kupi?

Teologia moralna dostarcza wynikéw, ktére moga by¢ zastosowane takze
w praktyce. Moga one przyczyni¢ si¢ do rozwoju gospodarczego. Zasady, ktére
formutuje, sa pozyteczne i potrzebne dla osoby i spoleczeristwa®®, takze dla biz-
nesu. Stowem, wie jak (know-how) i na czym oprzeé zycie indywidualne i spo-
teczne™. Zgodnie wiec z logika komercjalizacji, spoteczeistwo powinno byé
taka wiedza zainteresowane. Trzeba by¢ jednak naiwnym, by twierdzié, ze w dzi-
siejszym $wiecie kto§ bedzie chciat ,,ptaci¢” za wskazanie czego mu nie wolno.
Jako teologowie moraliSci stajemy wigc przed dramatycznym wyborem: albo
prawda, albo zysk. Pierwsze kryterium skazuje nas na niedochodowos$¢. Drugie
na ograniczenie naszych badan tylko do niektérych tematéw. Jesli ulegniemy
hastom o potrzebie komercjalizacji takze naszej dziedziny, to zaczniemy tworzy¢
nauke Smieciowa (junk science), a pomijaé istotne — cho¢ nie zawsze niewygodne
— kwestie.

Komercjalizacja, przeksztatcajac nauke w dziatalno$¢ handlowa, odbiera jej
wolnos¢ i niezalezno$¢. W naszej dziedzinie moze ona doprowadzi¢ do tego, ze
dla poprawienia budzetéw wtasnych i uczelni bedziemy gotowi uzasadni¢ dowol-
ny poglad i okazemy si¢ niezdolni do przedstawienia jednoznacznej opinii na
temat dobra i zla. Zainteresowani ,,darmowym” dostarczeniem swoich wynikéw
spoteczeristwu, nie wykazemy si¢ wynikami komercjalizacji, nie okreslimy ko-
rzySci, wptywu na gospodarke i poprawe Zycia. Mozna oczywiScie prébowad
opracowywaé tzw. projekty, stara¢ si¢ o granty i w biurokratycznym zargonie
zamykaé np. problematyke sakramentu pokuty czy Dekalogu, ale sg to raczej
dzialania karkotomne i bardziej pozorujg komercjalizacj¢ niz sa nig w rzeczywi-
stoSci. Trzeba powiedzie¢ wprost — na teologii moralnej nie da si¢ zarobié. Czy
jest zatem sens wymusza¢ na teologach moralistach ,.komercjalizowanie” swojej
wiedzy, skoro dziatania w tym kierunku moga osiagnaé tylko jeden cel — zapel-
nienie rubryk w sprawozdawczosci?

3 Por. I. GOCKO, Nauka spoteczna Kosciota w poszukiwaniu wilasnej tozsamosci, Warsza-
wa 2013, s. 27.

3 Termin know-how zostat tu uzyty celowo, choé¢ dotyczy fachowej wiedzy oraz doswiad-
czen w zakresie technologii i procesu produkcyjnego okre§lonego wyrobu. W sensie Scistym
wigc nie moze by¢ zastosowany do wiedzy z zakresu teologii moralnej.
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Caly obecny system szkolnictwa wyzszego i jego przemiany w kierunku
wigkszego zwigzku z gospodarka jest szczegélnym wyzwaniem dla teologii mo-
ralnej, podobnie zreszta jak dla wielu innych dyscyplin, zwlaszcza humanistycz-
nych. Trudno odméwi¢ dobrych intencji tym, ktdrzy starajq si¢ uczyni¢ gospodar-
ke bardziej innowacyjna. Trudno tez si¢ dziwié, ze kto§ chce czerpa¢ zyski mate-
rialne ze swoich odkry¢, zwlaszcza technicznych. Trzeba jednak uznad, ze istnie-
ja takie Zrédta innowacji, rozwoju, ktérych nie da si¢ wycenié, a jeszcze trudniej
je sprzedac. Takimi Zrédtami zajmuje si¢ teologia moralna. Istnieje wigc ogromne
pole spotecznego zaangazowania teologéw moralistow*’. Jesli jednak dyscyplina
ta chce zachowaé wiasng tozsamos$¢, winna dzieli¢ si¢ wynikami swoich badan
takze wtedy, gdy nie ma na nie ,,nabywcéw”.
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NAKAZY 1 ZAKAZY NA SPRZEDAZ?
TEOLOGIA MORALNA W DOBIE KOMERCJALIZACJI WIEDZY

Streszczenie

Wspdtczesnie daja o sobie znaé bardzo silne dazenia do powiazania nauki z gospodarka.
Stwarzaja one szczegdlne problemy dla nauk humanistycznych, ktére nie wytwarzaja produk-
téw, technologii, patentéw na sprzedaz, a tym samym nie przynosza wymiernych korzysci dla
przemystu i uczelni wyzszych. Teologia moralna, ktérej istotng czescig jest okre§lenie norm,
nakazow i zakazéw, moze wydawaé si¢ bardziej hamulcem innowacyjnej gospodarki niz jej
kotem napgdowym. Dostarcza ona jednak praktycznych wskazain, ktére moga nadaé bardziej
ludzki charakter rozwojowi technologicznemu. Moze ona jednak spetni¢ taka role tylko wtedy,
edy jej zwiazek z biznesem na etapie badai naukowych bedzie jak najmniejszy, a finansowanie
catkowicie niezalezne od praw rynku.

Stowa kluczowe: komercjalizacja wiedzy; teologia moralna; humanistyka; szkolnictwo wyzsze;
innowacyjnos¢; know-how.



