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Nie bez przyczyny media nazywane sa czwarta wiladza, gdyz ich wptyw
na odbiorcéw jest bardzo znaczacy i stale wzrasta. Wynika to przede wszyst-
kim z bardzo duzego zasiggu mediéw masowych, tj. prasy, radia, telewizji
czy Internetu, a takze z atrakcyjnej i coraz czg¢sciej polisensorycznej formy,
ktéra z jednej strony stanowi podstawowa motywacj¢ do korzystania z nich,
a z drugiej wptywa na sugestywno$¢ przekazywanych tresci.

Z roli, jaka odgrywaja media, zdaje sobie sprawe takze Kos$ciét i od wielu
juz lat zabiera gtos na temat kryteri6w tworzenia i odbierania materiatow
medialnych. Dostrzega w nich takze szans¢ dla swojej, szeroko rozumianej,
dziatalnos$ci ewangelizacyjnej. W obliczu coraz wigkszego pluralizmu warto
jednak podjac refleksje nad miejscem katolickiej katechezy we wspdiczesnych
mass mediach. Postawiony w artykule problem mozna wyrazi¢ pytaniem: Ja-
kie miejsce zajmuja oraz jaka role petnia wspdiczesne media w katechezie
Kosciota katolickiego w Polsce? Tak sformutowany problem wskazuje na
problematyke, do ktérej nalezy zaliczy¢ wskazania KoSciota odno$nie do mass
mediéw, media jako narzedzie katechezy, rodzaj i zasieg polskich mediow
katolickich oraz wnioski i postulaty.

Na poczatku trzeba jednak wyjasni¢ terminy ,katecheza” oraz ,,media”
uzyte w tytule. Najbardziej wiarygodne okreslenie katechezy pochodzi z ad-
hortacji Jana Pawta II Catechesi tradendae z 1979 roku (CT 18) i zostalo
przejete przez Katechizm Kosciota Katolickiego (KKK 5). Wedtug tych doku-
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mentéw katecheza jest ,,wychowaniem w wierze dzieci, mtodziezy i doro-
stych, a obejmuje przede wszystkim nauczanie doktryny chrze$cijanskiej,
przekazywane na ogét w sposéb systematyczny i calo§ciowy, dla wprowadze-
nia wierzacych w petni¢ zycia chrzescijanskiego” (CT 18). Ostatecznym za$
jej celem jest ,doprowadzenie nie tylko do spotkania z Jezusem, ale do
zjednoczenia, a nawet gigbokiej z Nim zazytosci” (CT 5; DOK 80).

Tak rozumiana katecheza KoS$ciota katolickiego powinna speinia¢ wymég
integralno$ci tresci oraz ich hierarchizacji. Pierwszy z nich polega przede
wszystkim na przekazaniu calosci depozytu wiary zawartego w stowie Bozym
obecnym w Pismie Swietym i Tradycji Ko$ciota (por. KO 21; 24). Natomiast
hierarchizacja prawd wiary to przekazywanie najpierw prawd najwazniejszych,
a nastepnie wszystkich pozostatych. Z tych wzgledow jest rzecza oczywista,
ze narzedziem katechezy w $cistym sensie moga by¢ tylko mass media kato-
lickie, ktore posiadaja autoryzacje odpowiedniej wladzy kosScielne;j.

Z kolei termin ,,media” rozumiany jest jako ,,mass media”, traktowane jako
narzedzia ,,przekazywania wielkim masom odbiorcéw identycznych lub analo-
gicznych tresci ptynacych z nielicznych Zrédet”!. Termin ten w nomenklatu-
rze eklezjalnej oddawany jest najczgsciej przez wyrazenia: ,,§rodki spoleczne-
go przekazu” lub ,srodki spotecznego komunikowania”?. Nie wdajac sie
w szczegotowe dywagacje, w artykule pojecie to bedzie uzywane w odniesie-
niu do prasy, radia, telewizji oraz Internetu.

I. WSKAZANIA KOSCIOLA ODNOSNIE DO MASS MEDIOW

Refleksje nad rola i miejscem katechezy w mediach warto rozpocza¢ od
przedstawienia oficjalnego stanowiska Kosciota wobec mass mediéw>. Za-
wiera ono kryteria, w Swietle ktérych nalezy oceniac rzeczywistos$¢ eklezjalna.
Pomijajac historyczne analizy, skadinad ciekawe?, zostanie ukazane aktualne

Y'A.Baczyiski. Massmedia. W: Leksykon teologii pastoralnej. Red. R. Kamiiiski,
W. Przygoda, M. Fiatkowski Lublin 2006 s. 465.

2J.S mo le ii. Mediaw duszpasterstwie. Z nauczania Magisterium Ecclesiae. ,,Biuletyn
Edukacji Medialnej” 2006 nr 1 s. 62.

3 Kwestie te byly juz wielkrotnie ananlizowane, ale ze wzgledu na wymogi metodologicz-
ne zostaly umieszczone takze w niniejszym artykule. Zob. P. M a k o s a. Mass media narze-
dziem czy Srodowiskiem katechezy? W: Katechetyka i katecheza u progu XXI wieku. Red.
A. Kicifiski. Poznan 2007 s. 381-385.

* A. Baczyniski wyréznia cztery okresy w ewolucji pogladéw Kosciota na mass media:
moralizatorsko-obronny, okres otwarcia na §rodki przekazu, okres pogiebionej refleks;ji teolo-
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stanowisko Kosciota w odniesieniu do analizowanych kwestii, zawarte m.in.
w: Inter mirifica® (1963), Communio et progressio® (1971) czy Aetatis no-
vae’ (1992). Znaczace sa takze oredzia na Swiatowe Dni Srodkéw Spotecz-
nego Przekazu oraz dokumenty wydawane przez Papieska Rad¢ do Spraw
Srodkéw Spotecznego Przekazu.

Inter mirifica jest pierwszym dokumentem w historii Kosciota odnoszacym
si¢ do wszystkich éwczesnie znanych mass mediéw, tj. prasy, filmu, radia i te-
lewizji. Communio et progressio po raz pierwszy zawiera teologi¢ medidw
masowych. Aetatis novae natomiast ,,postuluje bardzo pilna potrzebg¢ tworzenia
specjalnych programéw duszpasterskich w dziedzinie $rodkéw przekazu™®.

Jan Pawet II w oredziu na XXIV Swiatowy Dziefi Srodkéw Spotecznego
Przekazu pisze natomiast: ,,Ko$ciét bytby winny przed swoim Panem, gdyby
nie uzywal tych poteznych pomocy, ktére umyst ludzki coraz bardziej
usprawnia i doskonali. Za ich posrednictwem gtosi oredzie, ktére zostato mu
powierzone, na dachach™.

W sprawie mass mediéw, traktowanych globalnie, wypowiadaja si¢ takze
dokumenty katechetyczne. Catechesi tradendae moéwi o wielkich mozli-
wosciach, jakie dla katechezy niosa ,,Srodki spotecznej informacji” (CT 46).
Dyrektorium Ogdlne o Katechizacji'® cytuje natomiast adhortacje Pawta VI
Evangelii nuntiandi, méwiac, ze mass media stanowia ,,nowe i skuteczne

gicznej oraz okres posoborowy. Zob. A. B ac zy fi s ki. Telewizja w stuzbie ewangelizacji.
Krakéw 1998 s. 466; por. M a k o s a, jw. s. 381-382.

> Sobér Watykariski II. Dekret o srodkach spotecznego przekazywania mysli ,, Inter mirifi-
ca” (4.121963). Tekst dostgpny m.in. na stronie: www.ekai.pl/bib.php/dokumenty/inter_mirifi-
ca/inter_mirifica.html. Dalej w skrdcie: IM. Wszystkie strony internetowe wykorzystane w ni-
niejszym artykule byty odwiedzane dniach 27-30 grudnia 2010.

® Papieska Komisja do Srodkéw Spotecznego Przekazu. Instrukcja duszpasterska o Srod-
kach spotecznego przekazu ,,Communio et progressio” (23.05.1971). Tekst dostepny m.in. na
stronie: www.kns.gower.pl/ stolica/communio.htm. Dalej w skrécie: CP.

7 Papieska Rada do Spraw Srodkéw Spotecznego Przekazu. , Aetatis novae”. Instrukcja
duszpasterska o przekazie spotecznym w dwudziestq rocznice ogtoszenia Instrukcji ,, Communio
et progressio” (22.02.1992). Tekst dostgpny m.in. na stronie: www.kns.gower.pl/stolica/ae-
tatis.htm. Dalej w skrécie AN.

8 A. Lepa Wprowadzenie. W: Prasa, radio, telewizja, film w nauczaniu Kosciota.
Antologia tekstow Zrodtowych. Warszawa 1992 s. 4; Zob. M a k o s a, jw. s. 382.

®Jan Pawet IL Misja KoSciota w erze komputeréw. Oredzie na XXIV Swiatowy
Dzieii Srodkéw Spotecznego Przekazu. (24.01.1990). Tekst dostepny m.in na stronie: www.opo-
ka.org.pl/biblioteka/W/WP/jan_ pawel_ii/przemowienia/oredzie_ssp_1990.html.

10 Kongregacja do Spraw Duchowieristwa. Dyrektorium Ogélne o Katechizacji. Poznaf
1998 nr 75. Dalej w skrécie DOK.
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formy §wigtego oddzialywania, wspélczesnag ambong” (EN 45; DOK 160).
Dyrektorium Katechetyczne KoSciota Katolickiego w Polsce poleca z kolei,
aby ,,z jednej strony pamig¢taé¢ o szansie, jaka one stwarzaja dla ewangelizacji,
ale z drugiej takze o tym, aby one nie zastaniaty i nie utrudniaty realizacji
gléwnych celéw katechetycznych!!”.

Kosciét wypowiadat si¢ takze wielokrotnie w odniesieniu do poszczegdl-
nych mass medidw, tj. prasa, radio, telewizja, Internet. Jan Pawet II w prze-
moéwieniu do polskich biskupéw z okazji wizyty ad limina apostolorum
w 1998 r. powiedzial m.in.: ,,zadaniem KoSciota — duszpasterzy i wiernych
Swieckich — jest zdecydowane popieranie rozwoju prasy katolickiej i powigk-
szanie jej oddzialywania, jak réwniez zach¢canie do jej czytania w celu po-
glebiania znajomosci prawd wiary, nauki Kosciota oraz kultury religijnej”!2.
Takze II Polski Synod Plenarny zacheca do rozwoju prasy katolickiej'®.

Communio et progressio dostrzega duza role radia, szczegdlnie transmisji
Mszy §w. i innych nabozenistw (CP 15). Natomiast w odniesieniu do telewizji
Pius XII w encyklice Miranda prorsus pisat: ,[...] telewizyjne transmisje
liturgiczne sa niezwykle owocne tak dla umocnienia wiary, jak i podbudowa-
nia Swigto$ci zycia, zwtaszcza tych, ktérzy nie maja innych pod tym wzgle-
dem mozliwo$ci, uwazamy za Swdéj obowiazek usilnie zalecaé tego rodzaju
programy” (MP 139).

W orgdziu z 1990 roku, zatytutowanym Misja KoSciota w erze kompute-
row, papiez dostrzega w rozwoju techniki komputerowej nowe Srodki do
realizacji misji KoSciota, mozliwo§¢é szybszego informowania §wiata o praw-
dach wiary, a takze wyjasSniania swojego stanowiska, i poleca, aby ,,skorzys-
ta¢ z nowych mozliwosci, ktére otworzyl postgp w dziedzinie techniki kom-
puterowej i satelitarnej”'*. Do najnowszych mediéw odnosi si¢ réwniez ore-
dzie na Swiatowy Dziefi Srodkéw Spotecznego Przekazu z 2002 r. zatytuto-
wane: Internet: nowe forum gloszenia Ewangelii'> oraz dokumenty wydane

' Konferencja Episkopatu Polski. Dyrektorium Katechetyczne Kosciota Katolickiego
w Polsce. Krakéw 2001 nr 48. Dalej w skrécie PDK.

2Jan Pawet IL Odnowa czlowieka i spoteczeristwa dokonuje sie za sprawq odnowy
sumieni. Przemowienie do trzeciej grupy biskupoéw polskich ,,ad limina” (14.02.1998) nr 5.
Tekst dostgpny na stronie: www.episkopat. pl/?a=dokumentyKEP&doc=d-25.

13 Ewangelizacja kultury i srodkéw spotecznego przekazu (nr 86-87). W: II Polski Synod
Planarny (1991-1999). Poznan 2001 s. 121-122.

“JTan Pawet IL Misja Kosciota w erze komputeréw nr 2.

SJan Pawet IL Internet: nowe forum gtoszenia Ewangelii. Oredzie na XXXVI
Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Przekazu (24.01.2002). Tekst dostgpny m.in. na stronie:
www.opoka.org.pl/biblioteka/W/WP/jan_ pawel_ii/przemowienia/internet_aut_12052002.html.
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w tym samym roku przez Papieska Rade do Spraw Srodkéw Spotecznego
Przekazu pt.: Kosciét a Internet'® oraz Etyka w Internecie'’.

Benedykt XVI méwit w 2005 r. do polskich biskupéw: ,,Szczegdlna role
w $wiecie kultury maja dzi$ Srodki spotecznego przekazu. Wiadomo, ze nie
tylko informuja, ale takze formuja ducha ich odbiorcéw. Moga zatem stano-
wi¢ cenne narzgdzie ewangelizacji. Ludzie KoSciota, szczegdlnie Swieccy
chrze$cijanie, sa wezwani, by przez prasg, radio, telewizjg, Internet w jeszcze
wiekszym stopniu promowali wartosci ewangeliczne”!®,

Juz choéby na podstawie powyzszej, bardzo syntetycznej, refleksji mozna
stwierdzié, ze KoSciét dostrzega znaczenie, jakie w dziele katechizacji moga
i powinny odgrywa¢ mass media. Nie oznacza to braku krytycyzmu, w wielu
bowiem miejscach dokumenty KosSciota przestrzegaja przed zagrozeniami
ptynacymi ze zlego wykorzystania mediéw. Do niebezpieczeristw z tym zwia-
zanych zaliczane sa najczgsciej: niekontrolowana wolno$¢, oktamywanie czto-
wieka, stwarzanie iluzji, bezwzgledne nastawienie na zysk'’. Pozytywne
aspekty korzystania z mass mediéw w katechezie dominuja jednak zdecydo-
wanie nad potencjalnymi zagrozeniami i dlatego Ko$ciét ma obowiazek ich
stosowania w szeroko rozumianej dzialalnosci ewangelizacyjnej.

Niniejszy artykut odnosi si¢ jedynie do mass mediéw katolickich. Nie
wynika to z przekonania, ze elementy katechezy i ewangelizacji nie moga
mie¢ miejsca w innych mass mediach, ale tylko media katolickie w $cistym
tego stowa znaczeniu daja gwarancj¢ integralnosci i ortodoksyjnosci tresci,
co stanowi cechy konstytutywne katechezy jako takiej. Zostang zatem podda-
ne analizie czasopisma, rozgtosnie radiowe, programy telewizyjne oraz strony
internetowe posiadajace status katolickich.

Podstawowym kryterium ,katolicko$ci” jest — wedlug Kodeksu Prawa
Kanonicznego — zgoda wiladzy koScielnej: kanon 216. Kodeksu Prawa Kano-
nicznego w odniesieniu do réznych inicjatyw podejmowanych przez wiernych

16 papieska Rada do Spraw Srodkéw Spotecznego Przekazu. Koscidt a Internet (22.02.
2002). Tekst dostgpny m.in. na stronie: www.opoka. org.pl/biblioteka/W/WR/rady_pontyfikal-
ne/r_komunik_spol/kosciol_internet_22022002.html

17 Papieska Rada do Spraw Srodkéw Spotecznego Przekazu. Etyka w Internecie (22.02.
2002). Tekst dostgpny m.in. na stronie: www.opoka. org.pl/biblioteka/W/WR/rady_pontyfika-
Ine/r_komunik_spol/internet_etyka_22022002.html

BB enedykt XVIL Przestanie Papieza Benedykta XVI do biskupéw polskich przyby-
tych z wizytq ,,ad limina apostolorum” (26.11.2005). Tekst dostgpny na stronie: wWww.
opoka.org.pl/biblioteka/W/ WP/benedykt_xvi/przemowienia/bpi-pl_pk_26112005.html

Y Por. AANiwinski Srodkiinformatyczne a katecheza. Krakéw 2004 s. 342-344.
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stwierdza: ,,Zadna jednak inicjatywa nie moze sobie przypisywaé miana kato-
lickiej, jesli nie otrzyma zgody kompetentnej wiadzy koScielnej”.
Wspomniana zgoda KoSciota dla mediéw katolickich wyraza¢ si¢ moze
w akcie zatozenia, dotowania pisma, nominacji asystenta koscielnego oraz we
wspotdziataniu z redakcja®®. II Polski Synod Plenarny za media katolickie
uwaza te, ktére maja asystenta koscielnego, ustanowionego przez miejscowe-
go biskupa. Zadaniem takiego asystenta jest czuwanie nad ortodoksyjnoScia

i integralnoscia przedstawianych tresci?!.

II. MEDIA NARZEDZIEM KATECHEZY

Po przedstawieniu stanowiska Kos$ciota odno$nie do mass mediéw nalezy
ukazaé ich role w dziatalnoSci katechetycznej, przy uwzglednieniu opisanych
wyzej konstytutywnych elementéw katechezy. Podstawowe pytanie, na ktére
nalezy udzieli¢ odpowiedzi, brzmi: czy w mediach mozliwa jest realizacja pelne;j
katechezy? Poszukujac na nie odpowiedzi warto odnie$¢ si¢ do zadan katechezy
sformutowanych przez Dyrektorium Ogélne o Katechizacji i ustali¢, czy mozli-
wa jest ich realizacja w mediach. Do zadan tych naleza: rozwijanie poznania
wiary, wychowanie liturgiczne, formacja moralna, nauczanie modlitwy, wycho-
wanie do zycia wspolnotowego i wprowadzenie do misji (DOK 85-86).

Pierwsze z zadan koncentruje si¢ na przekazie katolickiego depozytu wia-
ry. Wydaje si¢, Zze mass media moga odegraé tutaj znaczaca rol¢. Podstawowy
problem stanowi jednak kwestia czuwania nad ortodoksyjnosScia przekazywa-
nych tresci, co jest bardzo trudne w odniesieniu do programéw radiowych,
telewizyjnych, a szczegélnie stron internetowych??. Oczywistym wydaje sie
zatem fakt, ze gwarancje realizacji tego zadania katechezy daja jedynie media
katolickie.

Mass media moga wspomagaé réwniez wychowanie liturgiczne. Dokony-
waé si¢ to moze przede wszystkim przez wyjasnianie rytéw poszczegdlnych
sakramentéw i obrzedéw, ich teologicznego i egzystencjalnego znaczenia.
Wazne jest tez umozliwienie czg$ciowego udziatu w liturgii (np. transmisje,

2 A. L epa. Katalog prasy katolickiej w Polsce. Lodz 1994 s. 4.

2L 11 Polski Synod Plenarny. Ewangelizacja kultury i Srodkéw masowego przekazu. W:
Il Polski Synod Plenarny (1991-1999). Poznan 2001 s. 122; Zob. A. A d am s k i. Ksiqdz
w blogosferze. ,,Kultura — media — teologia” 2010 nr 2 s. 102-104.

Zpor. Niwinski, jw.s. 257-258.
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wirtualne adoracje itp.), ale pelny w niej udzial moze dokonaé si¢ jedynie
w przestrzeni fizycznej.

Réwniez udziat mediéw w wychowaniu moralnym moze i powinien by¢
znaczacy. Stanowia one doskonate narzedzie informujace o katolickich zasa-
dach moralnych, co jest podstawa formacji dojrzatego sumienia®>. W proce-
sie ksztattowania sumienia trzeba jednak bra¢ pod uwage takze motywacje,
ktéra wiaze si¢ z przezywanymi emocjami. Takze w tym wzgledzie media
majg duza rolg do spelnienia, szczegdlnie przez przytaczanie konkretnych
historii ludzkich wyboréw.

W odniesieniu do nauczania modlitwy mass media moga wspomagac kate-
cheze przez przedstawianie form i treSci modlitw, ukazywanie zasad dobrej
modlitwy, wzmacnianie motywacji, a takze przez sama praktyke modlitwy
(radio, telewizja, Internet).

Jednym z najtrudniejszych do realizacji w mediach zadan katechezy jest
wychowanie do zycia we wspdlnocie. Niewatpliwie dzigki mediom tworzy si¢
okreS§lona spoteczno$¢, czy czasami nawet pewna wspdlnota, ale ich rola
w tej materii jest ograniczona. Mimo dynamicznie rozwijajacych si¢ medial-
nych mozliwosci komunikacyjnych nic nie moze zastapié¢ realnej, fizycznej
wspblnoty oséb. W sposéb szczegdlny odnosi si¢ to do wspdlnoty KoSciota,
ktéra powinna by¢ wspdlnota wiary i mitoSci przezywanych w realnym, fi-
zycznym $wiecie.

Ostatnie zadanie katechezy koncentruje si¢ na wychowaniu do podejmowa-
nia misji ewangelizacyjnej. W tym wzgledzie mass media daja ogromne moz-
liwosci. Pozwalaja na prezentacje¢ nauki i zycia Kosciota osobom poszukuja-
cym, niewierzacym czy wyznawcom innych religii?*. Ich role nalezy jednak
okres$li¢ przede wszystkim jako preewangelizacyjna, gdyz bezposrednia ewan-
gelizacja, polegajaca na gloszeniu kerygmatu, powinna dokonywacé si¢ przez
spotkanie konkretnych 0s6b?>.

Ze wzgledu na znaczaca rolg, jaka media moga i w praktyce czgsto odgry-
waja w katechezie, okreSlane sa jako jedno ze Srodowisk katechezy (obok
rodziny, parafii i szkoty)?®. Wydaje sie¢ jednak, ze lepiej méwi¢ o mediach
jako o narzedziu katechezy. Katecheza jest bowiem ze swojej natury dziatal-
nos$cig wspélnoty i — jak zauwaza P. Tarlinski — ,,Media moga wydatnie

BE.C.Marino, R.G.de Har o. Teologia moralna fundamentalna. Krakéw 2004
s. 385.

Xpor. Niwinski, jw.s. 255-273.
B Makosa,jw.s. 289-391.
%6 Zob. R. Czek alski. Katecheza komunikacjq wiary. Plock 2006 s. 247.
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wspomoéc katechez¢ na drodze komunikacji posredniej, ale nie sag w stanie
zastapi¢ bezposredniego, osobowego spotkania katechety i katechizowa-
nych”?’. Mimo niezwykle dynamicznego rozwoju mass mediéw, a szczegdl-
nie Internetu, nalezy traktowa¢ media jako wazne narzedzie katechezy, ale nie
jej srodowisko réwne rodzinie, parafii czy nawet szkole?®.

III. RODZAJ I ZASIEG POLSKICH MEDIOW KATOLICKICH

W Swietle powyzszych refleksji oczywistym staje si¢ twierdzenie, ze narze-
dziem katechezy KoSciota katolickiego, rozumianej w sensie Scistym, moga
by¢ tylko media katolickie. W ramach jednego artykutu nie jest mozliwe
jednak przeprowadzenie wiarygodnej analizy tresciowej chocby najbardzie;j
znaczacych mediéw katolickich, warto jednak przedstawic ich zasigg, decydu-
jacy o realnym oddziatywaniu.

Zdaniem A. Lepy mianem prasy katolickiej obejmuje si¢ ,,wydawnictwa,
ktére za zgoda wtadz koscielnych drukowane sg periodycznie i rozpowszech-
niane publicznie w celu wszechstronnego ukazywania rzeczywistosci, a zwta-
szcza aktualnych zdarzeii i probleméw z zycia Kosciota oraz jego doktryny”?’.

Wedtug badani, przeprowadzonych przez W. Smigla, w 2005 roku byto
ponad 300 tytutéw gazet katolickich o zasiggu ogdlnokrajowym, regionalnym
i diecezjalnym oraz ponad tysiac wydawanych przez parafie’®. W Polsce nie
istnieje jednak ogdélnopolski dziennik katolicki. OkreSlany czgsto takim mia-
nem Nasz Dziennik nie jest bowiem czasopismem katolickim w §wietle przy-
toczonych wyzej kryteriéw>!. Natomiast do najbardziej rozpowszechnionych
tygodnikéw katolickich naleza: Gos¢ Niedzielny, Niedziela, Przewodnik Kato-
licki, Tygodnik Powszechny, Tygodnik Rodzin Katolickich ,,Zrédto”*. Sredni

pP.Tarlifiski. Katecheza w mediach. W: Wokét katechezy posoborowej. Red.
R. Chalupniak i inni. Opole 2004 s. 241.

2 Por.J.B a growicz Towarzyszy¢ wzrastaniu. Z dyskusji o metodach i srodkach
edukacji religijnej mtodziezy. Toruni 2006 s. 277. Szerzej na ten temat zob. M a k o s a, jw.
s. 375-395.

P Lepa, jw.s. 4.

OW.Smigiel Prasa katolicka w Polsce. RT 52:2005 z. 6 s. 58.

31W 1993 roku przeksztalcono wydawany przez PAX dziennik ,,Stowo Powszechne”
w ,,Stowo — Dziennik Katolicki”, jednakze ze wzgledu na spadajacy naktad i zwiazane z tym
ktopoty finansowe przeksztatcono go najpierw w tygodnik, a nastgpnie zawieszono dziatalnosé.
Smigiel, jw.s. 62.

32 Zob. http://www.opoka.org.pl/struktury_kosciola/ inne/media/tygodniki.html
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miesigczny jednorazowy naktad Goscia Niedzielnego (nalezy do Zwiazku
Kontroli Dystrybucji Prasy) w kwietniu 2010 roku wynidst ponad 207 tysig-
cy, z czego sprzedaz wyniosta ponad 158 tysigcy. Takie wyniki plasujg obec-
nie Goscia Niedzielnego na trzecim miejscu wsrdd opiniotwérczych tygodni-
k6w (po Newsweeku i Polityce)®®. Redakcja tygodnika Niedziela nie podaje
aktualnego naktadu i nie nalezy do Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy.
Przewodnik Katolicki ukazuje si¢ natomiast w nakladzie ponad 38 tysigcy,
z czego sprzedanych egzemplarzy jest srednio ponad 27 tysiecy>*. Tygodnik
Powszechny wydawany jest w nakladzie ponad 39 tysigcy i sprzedawany
w ilosci ponad 22 tysiace®. Informacje na temat naktadu Tygodnika Rodzin
Katolickich ,,Zrédto” sq rozbiezne i wahaja si¢ od 40 do 60 tysiccy36.
Z kolei do najbardziej rozpowszechnionych miesigcznikéw katolickich naleza:
Rycerz Niepokalanej (206 tys.), Rodzina Radia Maryja (ok. 100 tys.), polska
edycja L’Osservatore Romano (ok. 40 tys.)"’.

Przytoczone liczby bezwzgledne stanowia jednak tylko cze$¢ obrazu rze-
czywistoSci. Warto zatem przedstawi¢ procentowy udzial czasopism kato-
lickich w odniesieniu do catego rynku prasy w Polsce. Wedlug badani prze-
prowadzonych od maja do pazdziernika 2010 roku przez Millward Brown
SMG/KRC do najpopularniejszych dziennikéw wydawanych w Polsce naleza:
Gazeta Wyborcza (14%), Fakt (13,92%) oraz bezptatny dziennik Metro
(6,47%). Jak wspomniano wyzej, w Polsce nie jest wydawany zaden dziennik
posiadajacy status czasopisma katolickiego, ale nawet Nasz Dziennik nie
zostal uwzgledniony w wykazie, co wskazuje na nikle zainteresowanie czytel-
nikow3.

Wsréd polskich tygodnikéw do czotéwki naleza: Tele Tydziern (34,15%),
Zycie na Gorqco (18,73%), Chwila dla Ciebie (14,76%). Gos¢ Niedzielny
uplasowat si¢ na 14. pozycji z czytelnictwem na poziomie 4,07% wsrdod ty-
godnikéw. Natomiast Przewodnik Katolicki zajmuje w tym rankingu 27. miej-

3 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/najpopularniejsze-tytuly-prasowe-w-polsce_1

3 http://www.przk.pl/pg/pl/reklama.html

35 http://www.zkdp.pl/upload/komunikat_2009.pdf

%S migiel, jw.s. 59; www.ekai.pl/wydarzenia/ kultura/x 1426/tygodnik-zrodlo-ma-lat/

7S m i giel, jw.s.59-60. Spis najwazniejszych czasopism katolickich mozna znalez¢
na stronie: http://polskaprasakatolicka. blogspot.com/.

3 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/najpopularniejsze-tytuly-prasowe-w-polsce_1. Ostat-
nim uwzglednionym w rankingu dziennikiem jest Parkiet Gazeta Gietdy z 0,13% udziatem
w rynku. Wedtug tych badan Nasz Dziennik zajmuje zatem nizsze miejsce.
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sce (0,73%)°. Zadne inne czasopismo katolickie (takze ws$réd dwutygodni-
koéw i miesigcznikéw) nie znalazto si¢ w tym zestawieniu, co §wiadczy o ich
znikomym czytelnictwie.

Kryteria ,katolicko$ci” radia sa zasadniczo analogiczne do tych, ktore
zostaty opisane w odniesieniu do prasy. Jednak w Polsce zdecydowana wigk-
szo$¢ rozglto$ni ma zasigg lokalny lub sa to lokalne mutacje rozgtosni ogélno-
polskich. W&réd rozgtosni katolickich ogdlnopolski zasigg posiada Radio
Maryja, a duza czg$¢ rozglos$ni diecezjalnych zrzeszona jest w sieci PLUS.
Pozostate stacje maja zasigg jedynie lokalny.

Wedtug badan przeprowadzonych pomigdzy wrze$niem a listopadem 2010
roku przez Millward Brown SMG/KRC w Warszawie Radia Maryja stucha
1,84% respondentéw, a Radia PLUS Warszawa 0,26%. W Krakowie Radio
Maryja uzyskato wynik na poziomie 2,09%, Radio PLUS Krakéw na pozio-
mie 1,58%. W Lodzi Radia Maryja stucha 1,74%, Radia PLUS t.odZ 1,65%,
natomiast Radio Niepokalanow uzyskato 0,15%. W Poznaniu Radio Maryja
z wynikiem 1,12% nieznacznie wyprzedzito Radio Emaus (1,10%). We Wroc-
tawiu Radio Maryja osiagneto 3,10%. Drugie miejsce zajeto Katolickie Radio
Rodzina z wynikiem 1,16%. Natomiast w Szczecinie Radio PLUS Szczecin
uzyskato wynik 1,89%, a Radio Maryja 1,30%*°. W badaniach ogélnopol-
skich z tego samego okresu Radio Maryja uzyskato wynik 1,81%*. Warto
wspomnieé, ze istnieje takze Redakcja Programéw Katolickich Polskiego
Radia, ktéra przygotowuje programy katolickie emitowane na antenie rozgtos-
ni publicznych. Do znanych programéw tego typu naleza np. Slady na piasku,
Abys dzien Swiety Swiecit czy Stowo na dzien.

W Polsce zasadniczo dwie stacje telewizyjne uwazaja si¢ za religijne — TV
Trwam oraz Religia.tv. W Scistym sensie nie sa one jednak katolickie. Re-
ligia.tv. mimo tego, ze dociera do prawie 5 mln gospodarstw domowych
w Polsce*’, ma niewielka ogladalnosé. Wedtug danych TNS OBOP z listo-
pada 2010 roku najcze¢sciej ogladang stacja telewizyjna w Polsce jest TVP1
(18,98%). Drugie miejsce zajmuje TVN (15,33%), a trzecie TVP2 (14,97%).
Wsréd 30 notowanych stacji telewizyjnych, z ktérych ostatnia uzyskata wynik
0,32%, nie ma ani telewizji Trwam, ani Religia.tv, co oznacza jeszcze nizsza

¥ http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/najpopularniejsze-tytuly-prasowe-w-polsce_1
40 http://kmdm.pl/art.php?id=2010122210533a7d293b89be5622

L http://www.radiotrack.pl/files/arch/Ranking_wrzesien-listopad_2010.xls

42 http://religia.tv/index.php?typ=podstrona&id=14
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ich ogladalno$¢. Wedtug innych danych ogladalnos$¢ telewizji Trwam wynosi
ok. 0,10%".

Nalezy zaznaczy¢, ze w Polsce od ponad 20 lat istnieje Redakcja Programéw
Katolickich TVP przygotowujaca dla telewizji publicznej m.in. transmisje Mszy
$wietych oraz takie programy, jak: Miedzy ziemiq i niebem, Ziarno czy Raj**.
Zasadniczo to wtasnie Redakcja Programdéw Katolickich moze by¢ uznana za
katolicka, gdyz powstata w 1989 roku z porozumienia pomig¢dzy Sekretariatem
Konferencji Episkopatu Polski a éwczesnym Komitetem ds. Radia i Tele-
wizji*®. Ogladalnosé programéw katolickich zazwyczaj nie jest jednak duza.
Dla przyktadu mozna podaé, ze w wykazie ogladalnosci wséréd programéw
telewizyjnych o charakterze katolickim w okresie Swiat Bozego Narodzenia 2010
roku odnotowano jedynie oredzie prymasa Polski (2 811,72 tys. widzéw)*.

Wedtug badan przeprowadzonych przez Megapanel PBI/Gemius w listopa-
dzie 2009 roku, ktérych wyniki zostaly zamieszczone na portalu Internet-
stats.pl, do najbardziej popularnych witryn internetowych o tematyce religij-
nej w Polsce naleza: opoka.org.pl (ok. 750 tys. wej$¢ na miesiac), adonai.pl
(308 tys.), Tygodnik Powszechny (271 tys.), wiara.pl (228 tys.), ekai.pl (212
tys.), mateusz.pl (172 tys.), niedziela.pl (165 tys.), oaza.pl (142 tys.), je-
zuici.pl (122 tys.)*’. Pierwszy z nich mimo duzej liczby uzytkownikéw od-
wiedzany jest przez 4,3% internautéw*s.

Wsréd wymienionych wyzej portali mianem katolickich mozna okresli¢
nastgpujace: opoka.org.pl, Tygodnik Powszechny, wiara.pl — wydawany przez
Wydawnictwo Kurii Metropolitarnej w Katowicach zwiazane z Gosciem Nie-
dzielnym, ekai.pl, niedziela.pl, portal Ruchu Swiatlo—Zycie oaza.pl oraz strong
zakonu Jezuitow w Polsce jezuici.pl.

Sposrdd znaczacych polskich stron katolickich, choé¢ mniej popularnych od
wymienionych, nalezy wskaza¢ jeszcze portal Konferencji Episkopatu Polski
episkopat.pl oraz strony wszystkich polskich diecezji. Warto wyszczegdlnié
jeszcze strong katolik.pl prowadzong przez Zgromadzenie Zakonne Salwato-
rianéw.

43 http://media2.pl/media/46977-spada-ogladalnosc-tv-trwam.html

4 Por. http://www.kmdm.net/art.php?id=2009072117404688f2ae529a9de8

45Makosa,jw. s. 388.

46 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/telewizja-polsat-przed-tvn-i-tvp-2-traci-tvp-1

47 http://www.internetstats.pl/index.php/2010/02/top10-witryn-religijnych-w-polsce-wg-licz-
by-uzytkownikow/

* Tamze. Na temat czytelnictwa stron katolickich zob.: W. S mi gie 1. Czytelnictwo
katolickich stron w internecie. RT 51:2004 z. 6. s. 233-246.
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IV. WNIOSKI I POSTULATY

Na podstawie przeprowadzonej analizy mozna wyciagnaé wniosek, ze
Kosciét w Polsce prébuje realizowaé wskazania Kosciola powszechnego
w odniesieniu do wykorzystania mass mediéw w dziatalno$ci katechetyczne;j.
Duza liczba czasopism, audycji radiowych, programdéw telewizyjnych oraz
stron internetowych $§wiadczy o dowarto$ciowaniu tych narzedzi w dziatal-
nosci Kosciota. Nalezy jednak zauwazy¢, ze zdecydowana wigkszo$¢ podej-
mowanych w tym wzgledzie inicjatyw pochodzi od poszczegdlnych katolikow
duchownych i §wieckich, a nie od oficjalnych gremiéw Kosciota. Zdecydowa-
na wigkszo$¢ tych mediéw nie jest tez w Scistym znaczeniu katolicka i nie
moze stanowi¢ punktu odniesienia dla katechezy KosSciota. Sposréd mediow
katolickich wigksza dynamika wykazuja si¢ diecezje i zgromadzenia zakonne
niz Kosciét w Polsce rozumiany jako catosc.

Drugim wnioskiem plynacym z przeprowadzonej analizy jest to, ze media
katolickie nie posiadaja duzego zasiggu i docieraja do niewielkiej czgsci
populacji. Rodzi to pytania o przyczyny takiego stanu rzeczy, ktére moga
dotyczy¢ tresci i/lub formy. Trudno jednak przyjaé, ze stowo Boze, zawarte
w Pismie Swigtym i Tradycji Kosciota, jest dla wspélczesnego cztowieka
obojetne, jako jedyne bowiem daje ostateczng odpowiedZ na egzystencjalne
pytania®’. Wydaje si¢ zatem, ze gtéwnym problemem jest forma, w jakiej
media katolickie przekazuja tre$¢. Jest ona czesto nieatrakcyjna, a przez to
niepozadana przez odbiorcéw.

Do gtéwnych zatem postulatéw pod adresem mediéw w aspekcie ich kate-
chetycznego wykorzystania nalezy powstanie nowych i rozwdj istniejacych
mediéw katolickich, ktére dawatyby gwarancj¢ ortodoksyjnosci i integralnosci
treSci katechezy prezentowanej jednoczesnie w formie adekwatnej do wspot-
czesnych realiéw i wzbudzajacej zainteresowanie szerokich kregéw odbiorcéw.

Powstanie katolickiego, powotanego i kierowanego przez Konferencj¢ Episko-
patu Polski dziennika, rozgto$ni radiowej czy tez stacji telewizyjnej bytoby jak
najbardziej pozadane. Dawalyby one mozliwo$¢ prawowiernego przedstawiania
nauczania Kosciota, a wigc katechezy w sensie $cistym. Wymagatoby to jednak
duzego wysitku organizacyjnego i finansowego, ktéry (jak ucza dos§wiadczenia
7 przesztosci) nie zawsze przynosi oczekiwane owoce.

“Por.J.Ratzinger Nowaewangelizacja (Przeméwienie do katechetéw i nauczy-
cieli religii. Rzym, 9 grudnia 2000 r.). OsRomPol 22:2001 nr 6 s. 35.
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W odniesieniu do istniejacych juz mediéw katolickich gtdéwnym postulatem
jest zwiekszenie zasigegu poprzez wypracowanie atrakcyjnych form, co oczy-
wiScie nie moze odbywaé si¢ kosztem treSci. Jest to jak najbardziej zgodne
z postulatami prowadzenia nowej ewangelizacji, ktéra zaktada przepowiadanie
stowa Bozego w formie integralnej, wiernej Tradycji i Magisterium KoSciota
(FC 5), a jednocze$nie z nowa gorliwo$cia i przy uzyciu nowych metod
i Srodkéw wyrazu (VS 106; por. PDV 54). Do tego potrzeba jednak zaanga-
zowanej i profesjonalnej kadry.

Pomimo tego, ze kazdy rodzaj mass mediéw (prasa, radio, telewizja, Inter-
net) odgrywa duza rol¢ w dziatalnoSci KosSciota i posiada swoich odbiorcéw,
uwzgledniajac wspdtczesne realia, uwarunkowania, a zwlaszcza ograniczenia
wydaje si¢, ze przysztoScia mediow katolickich stanie si¢ Internet. Nalezy
mie¢ nadziej¢, ze katolickie portale beda podejmowac dziatalno$¢ kateche-
tyczng i uczynig to w formie, ktéra pomoze wspdtczesnemu cztowiekowi nie
tylko zrozumie¢ prawdy wiary, ale przyja¢ je za wlasne i zy¢ nimi na co
dzien. Nie mozna jednak zapomina¢, ze media stanowia tylko narzedzie dla
katechezy i nie moga zastapi¢ podstawowych jej §rodowisk.

W przeprowadzonej refleksji podjeto probe odpowiedzi na pytanie o miej-
sce i rolg mediéw w realizacji katechezy Ko$ciota katolickiego w Polsce.
Ustalono, ze gwarancj¢ ortodoksyjnosci i integralnosci katechezy daja jedynie
media katolickie, dziatajace pod kontrola wtasciwej wladzy koscielnej. W to-
ku refleksji przedstawione zostaty wskazania KoSciota dotyczace mass me-
diéw oraz kryteria ich katolickosci. Ukazano znaczenie mediéw dla katechezy
oraz przedstawiono najwazniejsze istniejace w Polsce media katolickie oraz
ich zasigg. Wséréd sformutowanych postulatéw dominowaty te dotyczace
stworzenia katolickich mediéw oraz przygotowanie profesjonalnej kadry, ktéra
zadbalaby zaréwno o tres¢, jak i przyciagajaca forme.
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THE PLACE AND ROLE OF THE MEDIA IN CATECHESIS

Summary

In the reflection carried out attempts to answer the question about the relationship between
catechesis and media in Poland. It was agreed that the guarantee of orthodoxy and integrity
of catechesis give only the Catholic media, acting under control of the competent authority
of the Church. In the course of reflection have been presented indications of the Church con-
cerning the mass media and criteria for their catholicity. It has been shown the importance of
media for catechesis and presented the most important existing in Poland Catholic media and
their coverage. Among the postulates dominated those concerning the creation of Catholic me-
dia and the preparation of professional staff who would take care about both content and form.

Stowa kluczowe: katecheza, media, edukacja religijna.
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