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MEDIA SPOLECZNOSCIOWE JAKO NARZEDZIE NOWE]
EWANGELIZACJI NA PRZYKELADZIE TWORCZOSCI
INTERNETOWEJ ADAMA SZUSTAKA OP

WSTEP

Sie¢ internetowa sprawila, ze zyjemy w cywilizacji ,,globalnej wioski”, w kto-
rej cztowiek korzysta ze wszelkich osiggni¢¢ jakie umozliwia to medium. Wraz
z rozwojem Internetu stale pomnazajg si¢ réwniez jego zasoby. Aktualnie media
spolecznosciowe nalezg do najbardziej popularnych i rozwijajacych si¢ medidéw,
z ktoérych korzystaja dzieci, mtodziez i doro$li. Staly si¢ one nie tylko metoda
spedzania wolnego czasu, ale réwniez sposobem poszukiwania informacji i ko-
munikacji ze §wiatem.

Wykorzystanie $rodkéw masowego przekazu w ostatnich latach znalazio
réwniez uznanie wsréd Kosciota katolickiego. Internet umozliwit powstanie no-
wych, niekonwencjonalnych form ewangelizacji. Twitter, Facebook, Instagram
czy YouTube stajg sie coraz czestsza forma gloszenia Stowa Bozego. Na You-
Tube mozna wskaza¢ wiele kanaléw katolickich, udostgpnianych rekolekc;ji, ktére
stanowia dopelnienie tradycyjnie rozumianej ewangelizacji.
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SIEC JAKO NARZEDZIE NOWEJ EWANGELIZACII

Mozliwosci wykorzystania $§rodkéw spolecznego przekazu w propagowaniu
wartosci duchowych i Dobrej Nowiny zostaty dostrzezone przez Ko$cidt katolicki
stosunkowo szybko. Staty si¢ one czestym instrumentem nowej ewangelizacji.

Na samym poczatku niniejszego artykutu warto zastanowic si¢, czym jest no-
wa ewangelizacja i co ja odréznia od tej rozumianej w sposéb tradycyjny, a takze,
co kryje si¢ pod pojeciem ,,mediéw spotecznoSciowych”.

Media spoteczno$ciowe najczgséciej rozumiane sg jako grupa bazujacych na in-
ternetowych rozwigzaniach aplikacji, ktére opierajg si¢ na technologicznych pod-
stawach Web 2.0, i ktére umozliwiaja tworzenie i wymiang¢ wygenerowanych
przez uzytkownikéw tre$ci. Obecnie, w dobie komputeryzacji spoteczefstwa,
media spoteczno$ciowe przyjmuja takze nazwe social media. Jest to pojecie bar-
dzo ogdlne, ktére obejmuje swoim zasiggiem zaréwno media, jak i komunikacje.
We wspétczesnych mediach, dzigki narzedziom, kazdy uzytkownik moze stac si¢
nadawca i odbiorcg informacji (Trzeciak, 2009). Ukazujac specyfike social media
nalezy zwréci¢ uwage na definiowanie ich w kontek$cie mediéw tradycyjnych.
Pierwsza zaleznoscia jest przede wszystkim przeciwienstwo pomiedzy mediami
spolecznosciowymi a tradycyjnymi. Media spolecznosciowe sg bardziej angazu-
jace niz media w kontekscie tradycyjnym. Widoczna jest rowniez pewna konku-
rencja, gdzie obecnie media spoleczno$ciowe zastepuja tradycyjne media (Net-
workeddigital.com, 2017).

Z kolei nowa ewangelizacja to ,przepowiadanie nowiny Jezusa Chrystusa
o zbawieniu na nowy sposéb, i to wszedzie tam, gdzie wiara chrze$cijanska znala-
zta swoj grunt przy pierwszej ewangelizacji” (Gé6zdz, 1993, s.4). Jest ona nowym
rodzajem ewangelizacji wewnatrz KoS$ciota, dotyczy ,,chrzescijanskiego” §wiata,
a takze prowadzi do odnowionego i poglebionego przyjecia juz otrzymanej taski
chrztu $wietego i pozostatych sakramentéw. Oprécz tego nowa ewangelizacje
wyrdznia to, iz nie jest ona tylko wymaganiem skierowanym do chrze$cijan
praktykujacych, lecz jest wyzwaniem dla wszystkich, aby na nowo obudzi¢ swoja
wiare, odnowic ja i $wiadczy¢€ o niej (tamze).

Dokonujac charakterystyki nowej ewangelizacji, nalezy podkresli¢, ze odwo-
tuje si¢ ona do nowych sposobéw gloszenia Ewangelii. Nie jest juz tylko ograni-
czona do duchowienstwa z jego misja, ale jest otwarta na ludzi §wieckich, zakony
oraz rodziny. Ewangelia za$ jest gltoszona nie tylko przez stowo, ale takze przez
postawe. Warto réwniez zaznaczy¢, ze nowa ewangelizacja skierowana jest takze
na wspotdziatanie z innymi ko$ciotami chrzescijanskimi. Nowos¢ ewangelizacji —
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jak pisze kard. J6zef Glemp — polega takze na tym, Ze ,,ma ona przenikac¢ rézne
dziedziny wspoéiczesnego zycia. Ma wychodzi¢ poza ambong, poza Koscidt, a na-
wet poza organizacje koscielne. Ma by¢ rzeczywiscie gloszeniem Stowa Bozego
wszystkim narodom”(Glemp, 1993). Niemniej jednak nalezy pamigtac, Ze nie ma
innej ewangelizacji niz ta, ktéra jest objawiona przez Boga i dokonata si¢ w Jezu-
sie Chrystusie. Nowa ewangelizacja nie oznacza wigc gloszenia tresci, ktére do
tej pory nie byty znane w Kosciele katolickim. Jest Swiadomie nazywana ,,nowg”,
ze wzgledu na to, iz Duch Swiety stale objawia nowo$¢ Stowa Bozego i duchowo
ozywia ludzi do jego gtoszenia (Pawlin, 1995).

Benedykt XVI w jednej z homilii zwrécit uwage na pewne warunkowania
ewangelizacyjne, odpowiadajace wspotczesnemu $wiatu. Papiez wskazal nowe
formy i metody nowej ewangelizacji. Jedng z tych metod gloszenia Ewangelii jest
umiejetne wykorzystanie nowych narzedzi wytwarzanych przez kulture medialna,
jakimi sg internetowe media spotecznos$ciowe. Papiez, widzac coraz bardziej dy-
namiczny rozw6j mediéw, réwniez podczas 47 Swiatowego Dnia Srodkéw Spo-
tecznego Przekazu odnidst si¢ do tematyki portali spoteczno$ciowych, ukazujac
ich potencjat dla nowych przestrzeni ewangelizacji. Ojciec Swiety podkreslit, Zze
~Swiat cyfrowy nie jest §wiatem paralelnym ani czysto wirtualnym, lecz dla wielu
ludzi, zwilaszcza najmiodszych, stanowi czg$¢ codziennej rzeczywistosci. Sieci
spotecznosciowe sg owocem ludzkiej interakcji, ale same z kolei nadaja nowe
ksztalty dynamice komunikacji, tworzacej relacje: uwazne zrozumienie tego $ro-
dowiska jest zatem warunkiem wstepnym znaczacej w nim obecnosci” (Paulus.org.pl,
2017). W kwestii tej wypowiadaja si¢ rézne autorytety lokalnych Kosciotéw. Jak
pisze Jézef Kloch, rozwdj internetu wygenerowat liczne mozliwosci funkcjono-
wania. Idee Web 2.0 pomnozyty jeszcze t¢ réznorodno$¢, zwlaszcza w odniesieniu
do mediéw spotecznosciowych [...]. W przypadku oséb wierzacych jest to okazja
do ztozenia $wiadectwa o ich przekonaniach i wartosciach” (Kloch, 2013, s. 37).

Mimo wielu zalet wykorzystania mediow, w tym mediéw, spoteczno$ciowych
dla gloszenia stowa Bozego, nalezy rowniez wskaza¢ na pewnego rodzaju zagro-
zenie. Wedlug teorii Marshalla McLuhana medium jest réwniez przekazem,
ktérego sposéb przedstawienia wptywa na jego odbidr. Dlatego Kos$cidl, ktéry
korzysta z takich srodkéw, powinien wypracowaé odpowiednie formy przekazy-
wania tre$ci. Formy te nie powinny by¢ pozbawione religijnego charakteru.
Kanadyjski teoretyk komunikacji zwrdcit uwage, ze zle dobrane formy przekazu
mogg by¢ zwigzane ze zjawiskiem tzw. depersonalizacji. Zjawisko to w konse-
kwencji moze doprowadzi¢ do niedojrzatego odbioru tre$ci oraz skupienia si¢ na
wartosciach estetycznych badZz formalnych bez glgbszego zrozumienia samej
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istoty tre$ci (Pokorna-Ignatowicz, 2002). Realizujac misje Kosciota katolickiego
w gloszeniu nowej ewangelizacji, nalezy wspomnie¢ o tym, co konstytuuje prawi-
dlowy przekaz tresci. W tym wypadku, majac na uwadze nowa ewangelizacje,
nalezy wspomnie¢ o jej funkcjonalno$ci w social media. Tym, co powinno cha-
rakteryzowa¢ nowg ewangelizacje w social media, jest aktywny udzial, przyjazn,
a takze zagadnienie popularno$ci w relacji do autentycznosci. Aktywno$¢ chrze-
Scijanskich uzytkownikéw social media polega na tym, aby w cyfrowej rzeczy-
wisto$ci nie pozosta¢ biernym. Wazne jest, aby, korzystajac z mediéw spotecz-
no$ciowych, gtoszac nowa ewangelizacje, pamigta¢ o utrzymywaniu statej komu-
nikacji z uzytkownikami. Sieci medialne rozwijaja si¢ bowiem dzigki zapraszaniu
innych oséb, budowaniu przyjazni, wspdlnemu dyskutowaniu, zadawaniu pytan
czy dawaniu na nie odpowiedzi. Zagadnienie aktywnego udzialu w sieci faczy si¢
rOéwniez z poje¢ciem intensywnoS$ci i popularnosci. W tym wypadku chodzi o to,
by gtos nowej ewangelizacji byt styszalny wérdd jak najwigkszej liczby odbior-
cow. Z kolei przyjazn w mediach spolecznosciowych — jak pisze cytowany
wczesniej J. Kloch — dokonuje si¢ we wspdlnotach komunikujacych sie grup lu-
dzi. Grupy te sa skupione zazwyczaj wokoél interesujacych zagadnien, takze
dotyczacych wiary i moralno$ci. W sieci wazna jest réwniez autentycznos$¢, ktorej
nie mozna myli¢ z popularnos$cig. Nowa ewangelizacja w sieci powinna by¢ wy-
nikiem autentycznej potrzeby nawigzywania relacji z drugg osoba, wymienianiem
informacji, r6znymi materiatami tekstowymi, fotograficznymi, audiowizualnymi
czy graficznymi (tamze).

Srodki masowego przekazu, do ktérych mozemy zaliczyé media spotecznos-
ciowe, powinny by¢ dla Kosciota katolickiego zar6wno wyzwaniem, jak i zada-
niem. We wspétczesnym §wiecie Ko$ciél nie powinien przechodzi¢ obojgtnie
obok nowych technologii, poniewaz dana rzeczywisto$¢, w ktérej zyjemy, jest
coraz bardziej zmediatyzowana. Z kolei wykorzystanie nowoczesnych $rodkow
komunikacyjnych, w tym social media, powinno wpisywa¢ si¢ w Chrystusowy
nakaz gtoszenia Ewangelii na catym $wiecie.

ROZNE WYMIARY OBECNOSCI KOSCIOEA KATOLICKIEGO
W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Kosciét katolicki, wykorzystujac social media na wiele sposobdw, tworzy licz-
ne i réznorodne oficjalne kanaly komunikacyjne i instytucje. Zachgca do oddol-
nych inicjatyw czitonkéw wspdlnot i 0s6b zaangazowanych w zycie religijne.
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Efektem takich dziatan jest powstanie w sieci pewnych potaczen komunikacyjnych
o tematyce religijnej. Takie zjawisko wynika gléwnie z nastepujacych przestanek.

1. Media spoteczno$ciowe sa miejscem, gdzie obecni sg ludzie. Wedlug da-
nych statystycznych, odnoszgc si¢ do polskiego rynku mediéw spolecznoscio-
wych, nalezy wskaza¢, ze wsréd uzytkownikéw internetu 54,4% Polakéw posiada
aktywne konta w mediach spotecznos$ciowych, a 71,4% to uzytkownicy mobilni.
Z kolei najliczniej odwiedzanym przez Polakéw, wedtug danych pochodzacych
z badania przeprowadzonego przez Geminus Polska w 2015 r., jest YouTube.
Natomiast analiza danych z raportéw Digital in 2016 report: We Are Social’s oraz
Digital, Socials&Mobile Worldwide in 2015 w stosunku do polskiego rynku uka-
zuje, iz wsrdd serwisow spotecznosciowych najwigksza popularnoscia i liderem
jest Facebook (Bartosik-Purgat, 2016). Dlatego wilaczenie si¢ Ko$ciota katolickie-
go w $wiat medidw spoteczno$ciowych jest stuszne ze wzgledu na mozliwos¢
dotarcia ze stowem Bozym do wigkszej liczby odbiorcéw aktywnie uczestnicza-
cych w rzeczywistosci sieciowej.

2. Drugim waznym aspektem jest to, ze §wiat medidw i nowej ewangelizacji
faczy pewna wspdlna cecha, jaka jest wspolnotowos¢. Media te mozna okresli¢
jako spotecznotwoércze. Benedykt XVI wskazuje, ze media spotecznosciowe
sprzyjaja ,,otwartej przestrzeni publicznej [...], gdzie moga powstawaé nowe
wiezi 1 formy wspdlnoty” (Paulus.org.pl 2017).

3. Jeszcze innym aspektem tgaczacym nowa ewangelizacje i social media jest
komunikacja i wspéttworzenie nowych tresci. Media spotecznosciowe charakte-
ryzuja sie tym, ze maja duzy zasieg, dostgpnos¢, zmniejszaja dystans, buduja dia-
log i podtrzymuja relacje¢ miedzyludzkie. Uzytkownicy social media nastawieni
sa gléwnie na wymiane pogladéw, rozmowe a nie tylko na bierny odbiér infor-
macji. Dzigki mediom spoteczno$ciowym komunikacja stata si¢ dwukierunkowa,
dajac tym samym mozliwo$¢ dzielenia si¢ niemal wszystkim z innymi uzytkowni-
kami (Bartosik-Purgat, 2016).

Powyzsze zatozenia laczace Kosciét katolicki i wykorzystanie social media
mozna poprze¢ nastepujacymi, praktycznymi przyktadami obecnosci Kosciota
w tychze mediach.

Najwazniejszym i najbardziej zaskakujacym przelomem w korzystaniu z me-
diéw spotecznosciowych przez Kosciot katolicki byto pojawienie si¢ na Twiterze
12 grudnia 2012 r., pierwszego wpisu papieza Benedykta XVI. Zostat on dodany
z profilu o nazwie @pontifex, ktéry byt oficjalnym kanatem watykanskim. Konto
papieza odniosto ogromny sukces zaraz po jego uruchomieniu. Pierwsza wiado-
mo$¢ brzmiata nastgpujaco: ,,Drodzy przyjaciele, jest mi mito dotaczy¢ do Was
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na Twitterze. Dzigkuje¢ Wam za szczodry odzew. Blogostawie Was prosto z ser-
ca”. Dziatalno$¢ papieza Benedykta XVI na profilu nie trwata dtugo. 27 lutego
2013 r. papiez wraz z abdykacja pozegnat si¢ z uzytkownikami portalu piszac:
,,Chciatbym, aby kazdy odczuwat rados$¢ z tego, ze jest chrze$cijaninem, i Ze jest
kochany przez Boga, ktéry oddat za nas swojego Syna”. Zaraz po wybraniu no-
wego papieza Franciszka, 17 marca 2013 r. profil zostal ponownie reaktywowany,
a internauci mogli przeczyta¢ nastepujacy wpis: ,,Drodzy przyjaciele, z serca wam
dziekuje i prosze abyscie nadal modlili si¢ za mnie”. Aktualnie tradycja postow
jest kontynutowana przez papieza Franciszka, a liczba os6b obserwujacych posty
ciggle wzrasta (Stefanowicz, 2017).

Duza popularnosciag wéréd internautéw ciesza si¢ réwniez inne katolickie
profile na portalach spoteczno$ciowych. Szczegdlnie w Polce duzym odbiorem
i zainteresowaniem cieszy si¢ profil o. Adama Szustaka, ktéry prowadzi witryne
internetowg pod nazwg ,,Langusta na palmie”. W dalszej czg¢$ci artykulu z uwagi
na poruszong tematyke zostanie ukazana szczegétowa charakterystyka jego
dziatalnosci.

Duzg popularno$cia w sieci cieszg si¢ rowniez zakonnicy posiadajacy fanpage
.FaceBog”, ktéry aktualnie ma ponad 227 tys. polubien. Gtéwnym zamierzeniem
powstania profilu na Facebooku byta che¢ gloszenie Ewangelii. Wedtug zatozy-
ciela ,,FaceB6g”, projektu Piotra Zytki, powstanie profilu to ,,préba budzenia do
zycia wszystkich, ktérzy duzo siedzg na FB. Chcemy kierowa¢ nasze mysli
w stron¢ tego, co najwazniejsze. Albo inaczej — tego ktéry jest najwazniejszy”
(Facebog.deon.pl, 2017). Z kolei gtéwnym celem realizowanym przez tworcéw
profilu jest dotarcie zaréwno do wierzacych, jak i niewierzacych, a takze jedno-
czenie ludzi i pobudzanie do myslenia.

Oprécz wymienionych powyzej przyktadéw profili przedstawicieli Kosciota
katolickiego, w sieci mozemy réwniez spotkac si¢ z wieloma kanatami np. na
Facebooku, ktére prowadzone sg przez osoby $wieckie. Na §wiecie bardzo wy-
soka popularnoscia ciesza si¢ takie profile jak: ,Jezus Daily” (Facebook.com,
2017) czy po$wiecona Pismu Swietemu ,, The Bible” (tamze). W Polsce wysokim
uznaniem wsrdd internautéw cieszg si¢ takze profile prowadzone przez mtodych
ludzi. ,,Wierno$¢ jest sexy” (tamze), to jeden z wielu przyktadéw dziatalno$ci
mtodych ludzi na Facebooku, ktérzy przedstawiajg warto$ci chrzescijanskie. Po-
mystodawcg tego profilu, byto mtode matzenstwo. Wérdd licznych profili na
portalach spotecznosciowych ciekawym pomystem sg réwniez prowadzone kam-
panie marketingowe o tematyce religijnej. Zorganizowana akcja przez Stowarzy-



MEDIA SPOEECZNOSCIOWE JAKO NARZEDZIE NOWEJ EWANGELIZACII 119

szenie Krucjata Mtodych pod hastem ,,Nie wstydzg¢ si¢ Jezusa” (tamze), cieszyla
si¢ zainteresowaniem szczegdlnie wsréd mtodych ludzi. Podczas tej inicjatywy
rozdano wiele tysiecy breloczkéw promujacych akcje i zwiazane z nig wartosci. Na
stronie Facebooka powstal wéwczas profil réwniez pod tg nazwg, gdzie aktualnie
liczba polubien tej strony wynosi ponad 65 tys. Warto takze podkresli¢, ze w te
akcje wlaczylo si¢ wielu znanych ludzi, m.in. Robert Lewandowski, Agnieszka
Radwanska, Michat Lorenc, Radostaw Pazura czy Przemystaw Babiarz.

Jeszcze inng grupg skupiong wokét tematyki religijnej w sieci sg wydawnic-
twa katolickie oraz gazety. Wsérdd najczesciej odwiedzanych stron dotyczacych
wiary i religii sg portale ,,Deon” (Deon.pl, 2017) oraz ,,opoka.org.pl” (Opo-
ka.org.pl, 2017). Portal ,,Deon” to katolicki portal spoteczno$ciowo-informacyj-
ny. Powstal on za sprawa wspoétpracy Towarzystwa Jezusowego i Wydawnictwa
WAM (Wikipedia, 2017). Serwis spoteczno$ciowy skierowany jest do ludzi,
ktérzy aktywnie pragna wilaczy¢ si¢ w tworzenie portalu Deon.pl. Gtéwna idea
tworcéw portalu byto udostepnianie prostych narzedzi, dzigki ktérym internauci
mogliby zaktada¢ wiasne profile i tworzy¢ wtasne konta, w celu publikacji réz-
nego rodzaju tekstow, fotografii czy filméw (Deon.pl, 2017). Wspomniany serwis
,opoka.org.pl” to z kolei prowadzony przez Fundacje ,,Opoka” najwigkszy ka-
tolicki portal informacyjny w Polsce.

Wsréd popularnych serwiséw mozna réwniez wskaza¢ na: adonai.pl; gosc.pl;
niedziela.pl i wiara.pl; katolickie serwisy dominikanie.pl; ekai.pl oraz radio-
maryja.pl (Deon.pl, 2017).

Aktywno$¢ ewangelizacyjng wskazuja rowniez internauci skupieni wokot
spotkan mtodziezowych. W tej grupie mozna wymieni¢ profile stron interneto-
wych, takich jak: (www.lednica 2000.pl), (www.przystanek jezus.pl), oraz Sale-
tynskie Spotkanie Mtodych w Debowcu (Spotkania.saletyni.pl). Wszystkie przed-
stawione witryny ewangelizacyjne posiadaja swoje profile na Facebooku, a takze
widzety ,,Zobacz nas na FB”.

Koscidt katolicki, jak juz wczesniej wspomniano, na rézne sposoby wykorzy-
stuje sie¢ w realizacji gloszenia nowej ewangelizacji i dzialalno$ci duszpaster-
skiej. Duchowni, dzigki zaawansowanym technologiom, jakie posiada szeroko
rozwini¢ta sie¢, maja mozliwo$¢ w niecodzienny sposéb pomaga¢ wspotczesne-
mu cztowiekowi w znalezieniu Boga.
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CHARAKTERYSTYKA TWORCY I NARZEDZIA NOWEJ EWANGELIZACJI
,.LANGUSTA NA PALMIE”

Jednym ze $rodowisk duszpasterskich, wtaczajacych si¢ w postuge gloszenia
Stowa Bozego za pomocg nowych technologii, jest zakon dominikanéw. Zakon
ten zostal zatozony przez §w. Dominika. W postulatach tego zakonu lezy §wia-
domos¢, ze gloszenie Ewangelii i rozwéj KoSciota nie jest celem samym w sobie.
Dla dominikanéw gtéwnymi ideami sg: szacunek dla cztowieka, wspéiczucie dla
jego duchowej biedy i troska o jego zbawienie. Wspétczesnie dominikanie czesto
zajmuja si¢ wedrownym kaznodziejstwem oraz dziatalnosciag w mediach. Kazde
jednak podjete dziatanie wpisuje si¢ w stowa dewizy §w. Dominika ,,Méwi¢ nieu-
stannie z Bogiem lub o Bogu” oraz ,,Glosi¢ wszystkim, wszedzie i na wszelkie
sposoby Boga” (Zakon.dominikanie.pl, 2017).

Jednym z najbardziej rozpoznawalnych dominikanéw w mediach jest 0. Adam
Szustak. Urodzit si¢ 20 lipca 1978 r. w Myszkowie w wojewddztwie $laskim.
Wychowywatl si¢ w domu, w ktérym nie méwito si¢ o Bogu, poniewaz nikt
w Niego nie wierzyt. Nawrdcenie Adama Szustaka — jak sam méwi — nastapito
podczas spotkania z wtoskimi dominikaninami o. Antonello i o. Enrique. Pierw-
sze $luby zakonne ztozyt 18 sierpnia 2000 r., za$ $luby wieczyste 18 kwietnia
2004 r., a $wiecenia kaptanskie 4 grudnia tego samego roku. Od 2007 do 2012 r.
sprawowal funkcje duszpasterza w §rodowisku akademickim ,,Beczka” w Krako-
wie przy klasztorze Swigtej Tréjcy. W 2012 r. zostat przeniesiony do klasztoru
w Lodzi, gdzie zostal tzw. kaznodzieja wedrownym. Wedrowne gloszenie Stowa
Bozego polega gtéwnie na podrézowaniu z miasta do miasta, by gtosi¢ Ewangelie
na calym $wiecie. Gloszac Jezusa Chrystusa o. Adam Szustak wielokrotnie swoje
stowo kierowat do ludzi na wielotysiecznych stadionach, w réznych kosciotach
i parafiach w Polsce, w aulach uniwersyteckich i salach kinowych, jak réwniez
w prywatnych domach, dla jednej osoby. Wedtug niego gltoszenie Stowa Bozego
nie ma zadnych ograniczen.

Wedlug danych zamieszczonych na oficjalnej stronie o. Adama Szustaka ,.Lan-
gusta na Palmie” (Langustanapalmie.pl, 2017), duchowny, gloszac Dobra Nowing,
przebyt okoto 30 600 km réznymi $rodkami komunikacji. Podczas licznych podrézy
po Polsce i po §wiecie wygtosit ponad 3450 kazan. W duchowej postudze o. Adam
Szustak razem z grupa wspdtpracownikow stworzyl stron¢ internetowa oraz kanat na
YouTube o nazwie ,Langusta na Palmie”. W ramach tych dwéch projektow
dominikanin glosi tam rekolekcje oraz pozostawia komentarze odwotujace si¢ do
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Pisma Swictego. Zazwyczaj przedstawia je w krétkich lub dhugich seriach w formie
vliogow.

Na stronie internetowej ,,Langusta na Palmie” mozemy dowiedzie¢ si¢ o ca-
tym projekcie i dziatalnosci o. Adama Szustaka. Zawarte sg tam informacje na
temat samego dominikanina, a takze zakonu kaznodziei, do ktérego przynalezy.
W witrynie zamieszczone sg rowniez wszelkie zasoby autorstwa o. Adama, tj.
kazania, konferencje i filmy. Na stronie mozna réwniez odnalez¢ zaktadke pt.
Pisania”. Jest to dzial, w ktérym dominikanin zamieszcza teksty na ksztatt bloga.
,Langusta na Palmie” jest wigc wypetniona wszelkimi formami nagran, ktérymi
sa konferencje, kazania rekolekcje, ktore glosi na catym §wiecie. Oprdcz tego, na
stronie internetowej znajduja si¢ krétkie opisy wydanych przez o. Adama Szus-
taka ksigzek i audiobookdéw.

Wsréd licznych publikacji mozna wymieni¢ m.in. Ewangelia dla nienormal-
nych; Osiot w raju; O kochajgcym Bogu i upartym cztowieku; Upojeni Bogiem;
Btogostawienstwo ma moc, czyli o sile Twojego stowa; Postne smaki; Wilki dwa;
Meska przeprawa przez zycie; Gora obietnic i wiele innych. Z kolei do znanych
audiobookéw mozna zaliczy¢ m.in. Pachnidtal; Pachnidta2; Akrobatyka matzen-
ska; Rozplgtani; Jak naprawic¢ trudne relacje?; Projekt Eliasz. Czym jest meska
tozsamosc¢?; Projekt Estera. Czym jest pigkno kobiety?; Rekolekcje wielkopostne
(Wikipedia, 2017) wszelkie publikacje 0. Adama odnosza si¢ przede wszystkim
do Biblii. Oprécz tego, wickszos$¢ tekstéw zawiera bardzo konkretne i pomocne
rady w rozwoju osobistym, duchowym, emocjonalnym czy tez w matzenstwie.

Dziatalno$¢ o. Adama Szustaka w Internecie skupia si¢ gldwnie na gloszeniu
Stowa Bozego za pomocg kanatu internetowego ,,LLangusta na Palmie”. Kanat ten,
jak réwniez strona internetowa, gdzie zamieszczane sa réznego rodzaju zasoby,
kryje dos¢ specyficzng nazwe. Pomyst, by tak charakterystycznie i niecodziennie
nazwa¢ kanat, wziat si¢ od langusty, czyli morskiego skorupiaka, ktéry nigdy nie
wychodzi na brzeg. Przedstawienie langusty na palmie mozna spotka¢ na mozaice
zIV w. w Akwilei. W kulturze chrzescijanskiej mozaika ta miata oznacza¢ pewna
prawde o czlowieku. Symbolika tego obrazu miata u$wiadamiaé, ze nie jest
mozliwe, by langusta samodzielnie mogta si¢ wspig¢ na palme, tak jak cztowiek nie
moze sam bez Boga czyni¢ réznych dziet, ktére pomoglyby mu w pokonaniu
wilasnej $§mierci (Langustanapalmie.pl, 2017). Jak pisze o. Adam Szustak

Patrzac na ten obraz ludzie mogli pomysle¢, Ze ich zycie to zycie w ciemnosci, w zim-
nie, jakie panuje na dnie morza, zycie ,,denne”. Gdy si¢ jednak ochrzczg i wejda na droge
chrzescijanska, kiedy zaczng ufa¢ Bogu i za Nim podazaé, stang si¢, jak ta langusta na
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palmie, wyniesieni ku gérze, ku stoncu, ku cieptu, ku szczgséciu, osadzeni w miejscu, do
ktérego nigdy by sami nie dotarli. I wlasnie dlatego langusta na palmie (tamze).

Kanat ,Langusta na Palmie” w serwisie internetowym YouTube zostal uru-
chomiony 3 grudnia 2012 r., Do tej pory liczba subskrybcji kanatu wynosi 220 589
oraz tacznie 80 149 397 wyswietlen. Ojciec Adam swoja dziatalno$¢ w sieci spo-
teczno$ciowej rozpoczat serig o dosy¢ szokujacej nazwie Kundel przydrozny.
Pierwsza seria Kundel przydrozny sktada si¢ z 24 filmikéw, gdzie dominikanin
skupit si¢ na odkrywaniu biblijnych tajemnic. W kazdym odcinku tej serii 0. Adam
analizowat Pismo Swigte oraz komentowat je, nawiazujac do zycia codziennego.
Najwigksza w tej serii liczbe wys$wietlen ok. 29 605 miat pierwszy odcinek. W cy-
klu tej tematyki powstaly réwniez dwie kolejne serie pod tg samg nazwa, ktére byty
kontynuacja tego projektu.

Kolejna seria Nocny ztodziej miata forme¢ internetowych rekolekcji adwento-
wych. Wygloszone zostaty w 2012 r. i przygotowane byly we wspdipracy z wy-
dawnictwem Gloria24.pl. W serii tej ukazato si¢ 12 odcinkéw, w tym pierwszy,
promujacy caty projekt. Filmiki trwaty przewaznie ok. 10-12 minut. Gléwng te-
matyka, o ktérej o. Adam moéwil, byty takie zagadnienia, jak: oczekiwanie na
przyjscie Jezusa Chrystusa, lgk, samotno$¢, bezradno$¢, blisko$¢, sakramenty
mito§¢ czy malzenstwo. Dzigki internetowym rekolekcjom o. Adam zyskiwat
coraz wigksza popularno$¢ w sieci.

Podobnym projektem o. Adama byly internetowe rekolekcje wielkopostne
Zakochany skazaniec, wygtoszone w 2013 r. oraz przygotowane we wspotpracy
z portalem Stacja7.pl. W ramach tej serii powstalo 15 filmikéw. Najwicksza
liczba wyswietlen w tej serii wyniosta ok. 10 150 tys. O. Adam Szustak w za-
mieszczanych materiatach rekolekcyjnych nawigzywal do zycia codziennego
przez pryzmat Mgki Panskiej. Gtéwna tematyka tej serii byty rozwazania m.in. na
temat $mierci, wierno$ci, mitosci do Boga, zaufania, cierpienia czy pickna. Sred-
nia dtugos$¢ dodawanych filmikéw z rekolekcjami wynosita od ok. 9 do12 minut.

Kolejne internetowe rekolekcje adwentowe Wilki dwa, prowadzone przez
dominikanina byly realizowane we wspétpracy z Robertem Friedrichem, ktéry od
2010 r. jest wokalistg 1 gitarzystg zespotu rokowego ,,Luxtorpeda”. Rekolekcje te
przybraty posta¢ meskiej rozmowy pomiedzy duchownym a muzykiem rocko-
wym na temat duchowej codzienno$ci zwyktego cztowieka. Podczas calej serii
mozna byto ustysze¢ o frustracjach, buntach, rozterkach ale réwniez o szczesciu,
sukcesach czy radosci. Rekolekcje te gtéwnie skierowane byly do mezczyzn.
Kontynuacja tych rekolekcji byt drugi sezon Wilki dwa w obronie stada w 2016 r.
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W poréwnaniu z pierwsza serig, druga byta bardziej popularna w sieci, o czym
moga $wiadczy¢ wyniki wySwietlen odcinkow.

W nurcie rekolekcji udostepnianych w sieci przez o. Adama, w 2014 r.
w okresie Wielkiego Postu pojawily si¢ kolejne odcinki pt. Oto cztowiek. Reko-
lekcje te réznity sie nieco od poprzednich, poniewaz przygotowane byty na wzor
drogi krzyzowej. Kazdy odcinek odpowiadat wiec jednej ze stacji. W tej serii
odbiorca mégt réwniez poznawaé $wicte miejsce, jakim jest Jerozolima, ponie-
waz w tym miejscu byty krecone materiaty do tej serii. O. Adam podczas tych
rekolekcji serdecznie zapraszal ,,aby kazdy przez Wielki Post az do Niedzieli
Palmowej razem z Chrystusem przeszedl najwazniejsza droge jego zycia, czyli
droge krzyzowa”. Seria ta miata charakter gtéwnie refleksyjny. Przez okoto 10 mi-
nut odbiorca, ogladajac materiat, mégt zastanowi¢ si¢ nad wlasnym zyciem oraz
jego sensem, analizujac losy Jezusa Chrystusa zmierzajacego na Golgote.

Kolejnym ciekawym projektem byta seria Ballady i romanse. Tematyka, jak
sama nazwa wskazuje, skupia si¢ gtéwnie na zagadnieniach odnoszacych si¢ do
mito$ci, randek i zwigzkéw. Pierwsza seria emitowana byta od 19 lipca do 27
wrzesnia 2015 r. w kazda niedziele, z kolei druga réwniez w okresie wakacji od
2 lipca do 3 wrzesnia 2016 r. Obie serie skierowane byty gtéwnie do ludzi mto-
dych, szukajacych ,.drugiej potowy” lub bedacych w zwigzkach nieformalnych
i sakramentalnych matzefstwach. W filmikach dominikanin poruszal gtéwnie
zagadnienia zwigzane z milo$cig, zakochaniem, atrakcyjno$cig czy slubem. Obie
serie zebraty duzg liczbe odbiorcéw liczong w setkach tysiecy os6b. Mozna wigc
wnioskowa¢, ze tematyka zwigzana z mitoscig jest jedng z najchetniej ogladanych
na kanale ,,Langusta na Palmie”.

W tym czasie powstato jeszcze wiele innych nowatorskich produkcji. Jedna
z nich byty kolejne rekolekcje wielkopostne pt. Jednym stowem. Rekolekcyjny
projekt roznit sie od tych, ktére byty emitowane wczesniej, poniewaz zmienita si¢
ich forma. Tym razem o. Adam Szustak przez caty Wielki Post codziennie oprécz
niedziel o godzinie 7 rano odwotywat si¢ do czytan niedzielnych. Czas trwania
jednego filmiku nie przekraczat zazwyczaj 5 minut. Caty cykl Jednym stowem za-
wierat az 60 odcinkéw. Najwigkszg liczbe odston odnotowano w pierwszym od-
cinku, wynosita ona ok. 191 tys. Podobng produkcja do Jednym stowem byta
produkcja #Jeszcze 5 minutek. Kazdy odcinek tej serii opowiadat o czym$ zupet-
nie innym przez co stawat si¢ zaskakujacy. #Jeszcze pie¢ minutek ukazywato si¢
w godzinach porannych. W tej serii powstaty az 83 odcinki, a najwicksza liczba
odston wyniosta 337 tys. Oprécz tego, tym, co wyrdzniato filmiki, byt ubidr
0. Adama. Zakonnik w tej serii nie byt juz ubrany w habit. Gléwnym celem tej
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zmiany byto zdobycie jak najwiekszej liczby odbiorcow, nie tylko os6b wierza-
cych, ale takze os6b, ktére pogubity si¢ na drodze do Jezusa Chrystusa. Seria
#Jeszcze 5 minutek miata charakter bardziej motywacyjny niz kaznodziejski, co
bylo widoczne we wczesniejszych produkcjach o. Szustaka.

Jeszcze innym projektem bylta seria pt. Stwarzy. Osiem twarzy w rozumieniu
0. Adama Szustaka to przedstawienie o$miu biblijnych postaci, o§miu obrazéw
mitosierdzia, ktére, jak méwi, ,,robig z nas prawdziwg $wiatyni¢ Boza, gdzie od-
daje si¢ Bogu Chwate”.

Od 11 czerwca do 31 pazdziernika 2016 r., dominikanin w cyklu niere-
gularnym realizowat projekt pt. Do Ucha. Projekt ten miat wylacznie charakter
stuchowiska, a nagrania ukazywane byly w pdéznych godzinach wieczornych.
Gltéwnym celem tego przedsiewzigcia byto przekazanie Stowa Bozego odbiorcom
kanatu ,Langusta na Palmie”. Forma przekazu Pisma Swietego przez o. Adama
Szustaka przybrata posta¢ komunikowania si¢ z odbiorcami ,,w imieniu Boga”.
Ojciec Adam w kazdym z odcink6w tej serii czytat dany fragment Pisma Swicte-
go z réznych ksigg, ktéry mial prowadzi¢ do glebszej refleksji nad wtasnym
zyciem. Taka forma wpisuje si¢ w aktualno$¢ nowej ewangelizacji, gdyz w ten
sposéb Bdg ukazywany jest na wzor mitosiernego Ojca.

Kolejnym réwnie ciekawym pomystem byta seria pt. Dobranocka. Jest to seria
sktaniajaca do refleksji oraz przemys$len nad wiasnym zyciem. Odcinki tej serii
ukazywane byly codziennie od poniedziatku do pigtku okoto godziny 19.00,
kazdy odcinek za$ przybieral forme pewnej opowiesci, bajki lub anegdoty. Tym,
co wyréznia te serie, jest fakt, iz o. Adam Szustak odwotywat sie czesto do opo-
wiesci pochodzacych nie tylko z kultury chrzescijanskiej, ale réwniez z innych
tradycji i kultur. W serii tej dominikanin réwniez zrezygnowat z wystapien w ha-
bicie. Czas jednego filmiku to zazwyczaj okoto 5-8 minut. Do tej pory ukazato si¢
108 odcinkow tej serii.

Jeszcze innym projektem jest CNN Stowo Na Niedziele. Odcinki te dodawane
byty w niedziele i przybieraly forme kazan tzw. Stowo na niedziele. W pierwszej
czgéci odcinkéw o. Adam czytal fragment Pisma Swictego, a nastepnie komen-
towat je. Pierwszy odcinek tej serii podany byt na kanale YouTube 25 wrze$nia
2016 r., zas ostatni 8 kwietnia 2017 r.

Pierwszy odcinek nowej serii 0. Adama Szustaka Niecodzienny vlog pojawit
sie na kanale YouTube 16 maja 2016 r. Tematyka tego vloga jest dosy¢ szeroka,
poniewaz w kazdym odcinku dominikanin porusza rézne tematy odnoszace si¢ do
zycia codziennego. Cykl ten ma réwniez swojg wersj¢ ,,nocng”. Warto rowniez
nadmieni¢, ze duchowny jest obecnie w podrézy po catym $wiecie i realizowana
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przez niego seria Niecodziennego vloga oraz nocnej wersji jest pewna relacja
z jego podrozy. Dzigki temu odbiorca moze obserwowac aktualne miejsce, w kt6-
rym o. Adam glosi Jezusa Chrystusa. Do tej pory w tej serii pojawily si¢ 94
filmiki. W ostatnim, ktéry byt emitowany 16 kwietnia 2017 r., 0. Adam zapowie-
dzial przerwe w nagrywaniu do czerwca 2017 r. W tym czasie dodawane byty na
kanale materiaty, ktére do tej pory nie byty publikowane na YouTube, gtéwnie
rekolekcje gloszone przez o. Adama oraz nagrania z audiobookéw.

25 pazdziernika na kanale YouTube ukazata si¢ kolejna seria Pytanie do podu-
szki. Byta to nowa seria wieczorna, emitowana w czasie podrézy o. Szustaka po
Meksyku. Gtéwnym celem tej serii bylo, aby co wieczér kazdy z odbiorcéw po
ustyszeniu danego fragmentu Pisma Swietego odnidst Stowo Boze do wtasnego
zycia. Cala seria liczyta 33 filmiki, ostatni z nich dodany zostat 24 lutego 2017 r.

Kolejng poranna produkcja wyemitowang na 31 sierpnia 2016 r. byla
SzustaRano. Filmiki pojawiaty si¢ przez pi¢¢ dni w tygodniu, od poniedziatku do
piatku, o 6.00 rano. Seria ta przybrata forme¢ krétkich, zazwyczaj 8-10 minuto-
wych filmikéw o zabarwieniu humorystycznym i motywacyjnym. W tej serii
0. Adam Szustak, podobnie jak w rannej produkcji #JeszczeSminutek, nie miat
habitu. W tej serii wyemitowano az 104 filmiki, a ostatni z nich dodany byt
27 lutego 2017 r.

26 grudnia 2016 r. na kanale YouTube dodany zostal pierwszy odcinek serii
Pszczota. Seria ta charakteryzowala si¢ tym, ze kazdy z odcinkéw trwat zaledwie
do 2 minut. W odcinkach tych kazdego dnia o. Szustak czytat bardzo krétki
fragment z Pisma Swietego, ktéry miat towarzyszyé przez caty dzien kazdemu
z odbiorcow tej serii. Pszczota liczyta 40 odcinkéw, ostatni z nich byt dodany na
kanale 17 lutego 2017 r.

Pierwszego marca 2017 r. na YouTube pojawity si¢ kolejne Wielkopostne
rekolekcje dominikanina. Tym razem o. Adam Szustak internetowe rekolekcje na-
zwal w do$¢ nietypowy sposéb — Straszne rekolekcje. Tematem tych rekolekcji
byty rozwazania na temat Apokalipsy Sw. Jana.

Oprocz internetowych rekolekeji oraz licznych do$¢ nietypowych serii o cha-
rakterze motywacyjno-psychologicznym na kanale YouTube pojawiaty si¢ row-
niez odmawiane przez o. Szustaka nowenny. Wéréd nich mozna wymieni¢: No-
wenne Pompejanskq, Nowenne do Matki Boskiej rozwigzujgcej wezly czy tez
Nowenng dominikaniskq we wszelkim utrapieniu. Celem takiej formy modlitwy na
YouTube byta che¢ zgromadzenia jak najwiekszej liczby odbiorcéw do wspdlnej
modlitwy, a takze wsparcie duchowe, poniewaz nowenna jest zazwyczaj modlit-
wa wymagajaca skupienia i systematyczno$ci. Na kanale YouTube, oprécz wy-



126 AGNIESZKA GRONKOWSKA

mienionych projektéw realizowanych przez dominikanina, mozna réwniez wska-
za¢ réznego rodzaju stuchowiska m.in. Plaster miodu, Pachnidta czy tez Psalmy.
Oprocz tego w spotecznosci internetowej YouTube mozna odnalez¢ jeszcze wiele
innych materialéw zwigzanych z gltoszeniem Stowa Bozego w sieci, sa to m.in.
licznie wygtoszone konferencje oraz kazania.

Dziatalno$¢ dominikanina w sieci jest niezwykle zréznicowana. Materialy
dodawane na kanale YouTube charakteryzuja si¢ ré6znorodno$cig form atrakcyj-
nego prezentowania tresci zwigzanych z gloszeniem Stowa Bozego. Mozna
zauwazy¢, ze wickszo$¢ poczatkowych serii dodawanych na Kanale YouTube
miata forme krétkich kazan, gtéwnie rekolekcyjnych o charakterze motywacyj-
nym. Jednak najnowsze nagrania charakteryzuja si¢ tym, ze, poza sklanianiem do
refleksji, rowniez motywuja i zach¢caja do zmiany w kierunku dobra wiasnego
i innych oséb.

Podsumowujac mozna zauwazy¢, ze dziatalno$§¢ ewangelizacyjna przybiera
coraz nowsze formy. Kaptani, duchowni oraz osoby s$wieckie, ktére zaktadaja
profile na stronach spoleczno$ciowych, stajg si¢ zywym $wiadectwem gloszenia
Jezusa Chrystusa dla innych uzytkownikéw. Potaczenie mozliwosci Web 2.0
z praktyka ewangelizacji moze przyczyni¢ si¢ do wzrostu wiary i poznawania
Pisma Swigtego, stwarzania réwniez okazji do modlitwy oraz refleksji nad wtas-
nym zyciem.
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MEDIA SPOLECZNOSCIOWE JAKO NARZEDZIE NOWEJ EWANGELIZACII
NA PRZYKEADZIE TWORCZOSCI INTERNETOWE]
ADAMA SZUSTAKA OP

Streszczenie

Podstawowym zadaniem tego artykutu jest zwrdcenie uwagi na wykorzystanie me-
diéw spotecznosciowych w gloszeniu nowej ewangelizacji. Podjeta tematyka wydaje si¢
interesujgca poznawczo 1 wazna z uwagi na sposéb i czgstotliwos¢ wykorzystywania
mediéw spotecznosciowych jako priorytetowego narzedzia komunikacji. W artykule
w sposob szczegblowy zwrécono uwage na aspekt sieci jako narzedzia nowej ewangeli-
zacji oraz r6znych form obecnosci Kosciota katolickiego w mediach spotecznosciowych.
Scharakteryzowano praktyczna dziatalnos$¢ jednego z najbardziej rozpoznawalnych kato-
lickich YouTuberéw w sieci — 0. Adama Szustaka OP.

Stowa kluczowe: internet; media spotecznosciowe; nowa ewangelizacja; kanat ,,Langusta
na Palmie”; o. Adam Szustak OP.
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SOCIAL MEDIA AS INSTRUMENT OF THE NEW EVANGELIZATION
ON THE EXAMPLE OF INTERNET ACTIVITY
OF FATHER ADAM SZUSTAK OP

Summary

The main task of this article is to bring attention on usage of social media in proclama-
tion of new evangelization. This topic seams interesting cognitively and important due to
way and frequency of using social media as preferential mean of communication. In this
article in detailed way was noted the aspect of the web as instrument of new evangeliza-
tion as well as variant forms of presence of Catholic Church in the social media. Practical
activity of the most well recognised Catholic Youtuber — father Adam Szustak OP has
been characterized.

Key words: internet; social media; new evagelization; channel ,Langusta na Palmie”;
father Adam Szustak OP.



