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INTERNETOWEJ ADAMA SZUSTAKA OP 

WST�P 

Sie� internetowa sprawiła, �e �yjemy w cywilizacji „globalnej wioski”, w któ-
rej człowiek korzysta ze wszelkich osi�gni�� jakie umo�liwia to medium. Wraz 
z rozwojem Internetu stale pomna�aj� si� równie� jego zasoby. Aktualnie media 
społeczno�ciowe nale�� do najbardziej popularnych i rozwijaj�cych si� mediów, 
z których korzystaj� dzieci, młodzie� i doro�li. Stały si� one nie tylko metod�
sp�dzania wolnego czasu, ale równie� sposobem poszukiwania informacji i ko-
munikacji ze �wiatem. 

Wykorzystanie �rodków masowego przekazu w ostatnich latach znalazło 
równie� uznanie w�ród Ko�cioła katolickiego. Internet umo�liwił powstanie no-
wych, niekonwencjonalnych form ewangelizacji. Twitter, Facebook, Instagram 
czy YouTube staj� si� coraz cz�stsz� form� głoszenia Słowa Bo�ego. Na You-
Tube mo�na wskaza� wiele kanałów katolickich, udost�pnianych rekolekcji, które 
stanowi� dopełnienie tradycyjnie rozumianej ewangelizacji. 
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SIE� JAKO NARZ�DZIE NOWEJ EWANGELIZACJI 

Mo�liwo�ci wykorzystania �rodków społecznego przekazu w propagowaniu 
warto�ci duchowych i Dobrej Nowiny zostały dostrze�one przez Ko�ciół katolicki 
stosunkowo szybko. Stały si� one cz�stym instrumentem nowej ewangelizacji.  

Na samym pocz�tku niniejszego artykułu warto zastanowi� si�, czym jest no-
wa ewangelizacja i co j� odró�nia od tej rozumianej w sposób tradycyjny, a tak�e, 
co kryje si� pod poj�ciem „mediów społeczno�ciowych”.  

Media społeczno�ciowe najcz��ciej rozumiane s� jako grupa bazuj�cych na in-
ternetowych rozwi�zaniach aplikacji, które opieraj� si� na technologicznych pod-
stawach Web 2.0, i które umo�liwiaj� tworzenie i wymian� wygenerowanych 
przez u�ytkowników tre�ci. Obecnie, w dobie komputeryzacji społecze	stwa, 
media społeczno�ciowe przyjmuj� tak�e nazw� social media. Jest to poj�cie bar-
dzo ogólne, które obejmuje swoim zasi�giem zarówno media, jak i komunikacj�. 
We współczesnych mediach, dzi�ki narz�dziom, ka�dy u�ytkownik mo�e sta� si�
nadawc� i odbiorc� informacji (Trzeciak, 2009). Ukazuj�c specyfik� social media 

nale�y zwróci� uwag� na definiowanie ich w kontek�cie mediów tradycyjnych. 
Pierwsz� zale�no�ci� jest przede wszystkim przeciwie	stwo pomi�dzy mediami 
społeczno�ciowymi a tradycyjnymi. Media społeczno�ciowe s� bardziej anga�u-
j�ce ni� media w kontek�cie tradycyjnym. Widoczna jest równie� pewna konku-
rencja, gdzie obecnie media społeczno�ciowe zast�puj� tradycyjne media (Net-
workeddigital.com, 2017).  

Z kolei nowa ewangelizacja to „przepowiadanie nowiny Jezusa Chrystusa 
o zbawieniu na nowy sposób, i to wsz�dzie tam, gdzie wiara chrze�cija	ska znala-
zła swój grunt przy pierwszej ewangelizacji” (Gó
d
, 1993, s.4). Jest ona nowym 
rodzajem ewangelizacji wewn�trz Ko�cioła, dotyczy „chrze�cija	skiego” �wiata, 
a tak�e prowadzi do odnowionego i pogł�bionego przyj�cia ju� otrzymanej łaski 
chrztu �wi�tego i pozostałych sakramentów. Oprócz tego now� ewangelizacj�
wyró�nia to, i� nie jest ona tylko wymaganiem skierowanym do chrze�cijan 
praktykuj�cych, lecz jest wyzwaniem dla wszystkich, aby na nowo obudzi� swoj�
wiar�, odnowi� j� i �wiadczy� o niej (tam�e).  

Dokonuj�c charakterystyki nowej ewangelizacji, nale�y podkre�li�, �e odwo-
łuje si� ona do nowych sposobów głoszenia Ewangelii. Nie jest ju� tylko ograni-
czona do duchowie	stwa z jego misj�, ale jest otwarta na ludzi �wieckich, zakony 
oraz rodziny. Ewangelia za� jest głoszona nie tylko przez słowo, ale tak�e przez 
postaw�. Warto równie� zaznaczy�, �e nowa ewangelizacja skierowana jest tak�e 
na współdziałanie z innymi ko�ciołami chrze�cija	skimi. Nowo�� ewangelizacji – 
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jak pisze kard. Józef Glemp – polega tak�e na tym, �e „ma ona przenika� ró�ne 
dziedziny współczesnego �ycia. Ma wychodzi� poza ambon�, poza Ko�ciół, a na-
wet poza organizacje ko�cielne. Ma by� rzeczywi�cie głoszeniem Słowa Bo�ego 
wszystkim narodom”(Glemp, 1993). Niemniej jednak nale�y pami�ta�, �e nie ma 
innej ewangelizacji ni� ta, która jest objawiona przez Boga i dokonała si� w Jezu-
sie Chrystusie. Nowa ewangelizacja nie oznacza wi�c głoszenia tre�ci, które do 
tej pory nie były znane w Ko�ciele katolickim. Jest �wiadomie nazywana „now�”, 
ze wzgl�du na to, i� Duch �wi�ty stale objawia nowo�� Słowa Bo�ego i duchowo 
o�ywia ludzi do jego głoszenia (Pawlin, 1995). 

Benedykt XVI w jednej z homilii zwrócił uwag� na pewne warunkowania 
ewangelizacyjne, odpowiadaj�ce współczesnemu �wiatu. Papie� wskazał nowe 
formy i metody nowej ewangelizacji. Jedn� z tych metod głoszenia Ewangelii jest 
umiej�tne wykorzystanie nowych narz�dzi wytwarzanych przez kultur� medialn�, 
jakimi s� internetowe media społeczno�ciowe. Papie�, widz�c coraz bardziej dy-
namiczny rozwój mediów, równie� podczas 47 �wiatowego Dnia �rodków Spo-
łecznego Przekazu odniósł si� do tematyki portali społeczno�ciowych, ukazuj�c 
ich potencjał dla nowych przestrzeni ewangelizacji. Ojciec �wi�ty podkre�lił, �e 
„�wiat cyfrowy nie jest �wiatem paralelnym ani czysto wirtualnym, lecz dla wielu 
ludzi, zwłaszcza najmłodszych, stanowi cz��� codziennej rzeczywisto�ci. Sieci 
społeczno�ciowe s� owocem ludzkiej interakcji, ale same z kolei nadaj� nowe 
kształty dynamice komunikacji, tworz�cej relacje: uwa�ne zrozumienie tego �ro-
dowiska jest zatem warunkiem wst�pnym znacz�cej w nim obecno�ci” (Paulus.org.pl, 
2017). W kwestii tej wypowiadaj� si� ró�ne autorytety lokalnych Ko�ciołów. Jak 
pisze Józef Kloch, rozwój internetu wygenerował liczne mo�liwo�ci funkcjono-
wania. Idee Web 2.0 pomno�yły jeszcze t� ró�norodno��, zwłaszcza w odniesieniu 
do mediów społeczno�ciowych […]. W przypadku osób wierz�cych jest to okazja 
do zło�enia �wiadectwa o ich przekonaniach i warto�ciach” (Kloch, 2013, s. 37).  

Mimo wielu zalet wykorzystania mediów, w tym mediów, społeczno�ciowych 
dla głoszenia słowa Bo�ego, nale�y równie� wskaza� na pewnego rodzaju zagro-
�enie. Według teorii Marshalla McLuhana  medium jest równie� przekazem, 
którego sposób przedstawienia wpływa na jego odbiór. Dlatego Ko�ciół, który 
korzysta z takich �rodków, powinien wypracowa� odpowiednie formy przekazy-
wania tre�ci. Formy te nie powinny by� pozbawione religijnego charakteru. 
Kanadyjski teoretyk komunikacji zwrócił uwag�, �e 
le dobrane formy przekazu 
mog� by� zwi�zane ze zjawiskiem tzw. depersonalizacji. Zjawisko to w konse-
kwencji mo�e doprowadzi� do niedojrzałego odbioru tre�ci oraz skupienia si� na 
warto�ciach estetycznych b�d
 formalnych bez gł�bszego zrozumienia samej 
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istoty tre�ci (Pokorna-Ignatowicz, 2002). Realizuj�c misj� Ko�cioła katolickiego 
w głoszeniu nowej ewangelizacji, nale�y wspomnie� o tym, co konstytuuje prawi-
dłowy przekaz tre�ci. W tym wypadku, maj�c na uwadze now� ewangelizacj�, 
nale�y wspomnie� o jej funkcjonalno�ci w social media. Tym, co powinno cha-
rakteryzowa� now� ewangelizacj� w social media, jest aktywny udział, przyja
	, 
a tak�e zagadnienie popularno�ci w relacji do autentyczno�ci. Aktywno�� chrze-
�cija	skich u�ytkowników social media polega na tym, aby w cyfrowej rzeczy-
wisto�ci nie pozosta� biernym. Wa�ne jest, aby, korzystaj�c z mediów społecz-
no�ciowych, głosz�c now� ewangelizacj�, pami�ta� o utrzymywaniu stałej komu-
nikacji z u�ytkownikami. Sieci medialne rozwijaj� si� bowiem dzi�ki zapraszaniu 
innych osób, budowaniu przyja
ni, wspólnemu dyskutowaniu, zadawaniu pyta	
czy dawaniu na nie odpowiedzi. Zagadnienie aktywnego udziału w sieci ł�czy si�
równie� z poj�ciem intensywno�ci i popularno�ci. W tym wypadku chodzi o to, 
by głos nowej ewangelizacji był słyszalny w�ród jak najwi�kszej liczby odbior-
ców. Z kolei przyja
	 w mediach społeczno�ciowych – jak pisze cytowany 
wcze�niej J. Kloch – dokonuje si� we wspólnotach komunikuj�cych si� grup lu-
dzi. Grupy te s� skupione zazwyczaj wokół interesuj�cych zagadnie	, tak�e 
dotycz�cych wiary i moralno�ci. W sieci wa�na jest równie� autentyczno��, której 
nie mo�na myli� z popularno�ci�. Nowa ewangelizacja w sieci powinna by� wy-
nikiem autentycznej potrzeby nawi�zywania relacji z drug� osob�, wymienianiem 
informacji, ró�nymi materiałami tekstowymi, fotograficznymi, audiowizualnymi 
czy graficznymi (tam�e).   
�rodki masowego przekazu, do których mo�emy zaliczy� media społeczno�-

ciowe, powinny by� dla Ko�cioła katolickiego zarówno wyzwaniem, jak i zada-
niem. We współczesnym �wiecie Ko�ciół nie powinien przechodzi� oboj�tnie 
obok nowych technologii, poniewa� dana rzeczywisto��, w której �yjemy, jest 
coraz bardziej zmediatyzowana. Z kolei wykorzystanie nowoczesnych �rodków 
komunikacyjnych, w tym social media, powinno wpisywa� si� w Chrystusowy 
nakaz głoszenia Ewangelii na całym �wiecie.  

RÓ�NE WYMIARY OBECNO�CI KO�CIOŁA KATOLICKIEGO 
W MEDIACH SPOŁECZNO�CIOWYCH 

Ko�ciół katolicki, wykorzystuj�c social media na wiele sposobów, tworzy licz-
ne i ró�norodne oficjalne kanały komunikacyjne i instytucje. Zach�ca do oddol-
nych inicjatyw członków wspólnot i osób zaanga�owanych w �ycie religijne. 
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Efektem takich działa	 jest powstanie w sieci pewnych poł�cze	 komunikacyjnych 
o tematyce religijnej. Takie zjawisko wynika głównie z nast�puj�cych przesłanek. 

1. Media społeczno�ciowe s� miejscem, gdzie obecni s� ludzie. Według da-
nych statystycznych, odnosz�c si� do polskiego rynku mediów społeczno�cio-
wych, nale�y wskaza�, �e w�ród u�ytkowników internetu 54,4% Polaków posiada 
aktywne konta w mediach społeczno�ciowych, a 71,4% to u�ytkownicy mobilni. 
Z kolei najliczniej odwiedzanym przez Polaków, według danych pochodz�cych 
z badania przeprowadzonego przez Geminus Polska w 2015 r., jest YouTube. 
Natomiast analiza danych z raportów Digital in 2016 report: We Are Social’s oraz 
Digital, Socials&Mobile Worldwide in 2015 w stosunku do polskiego rynku uka-
zuje, i� w�ród serwisów społeczno�ciowych najwi�ksz� popularno�ci� i liderem 
jest Facebook (Bartosik-Purgat, 2016). Dlatego wł�czenie si� Ko�cioła katolickie-
go w �wiat mediów społeczno�ciowych jest słuszne ze wzgl�du na mo�liwo��
dotarcia ze słowem Bo�ym do wi�kszej liczby odbiorców aktywnie uczestnicz�-
cych w rzeczywisto�ci sieciowej.  

2. Drugim wa�nym aspektem jest to, �e �wiat mediów i nowej ewangelizacji 
ł�czy pewna wspólna cecha, jak� jest wspólnotowo��. Media te mo�na okre�li�
jako społecznotwórcze. Benedykt XVI wskazuje, �e media społeczno�ciowe 
sprzyjaj� „otwartej przestrzeni publicznej […], gdzie mog� powstawa� nowe 
wi�zi i formy wspólnoty” (Paulus.org.pl 2017). 

3. Jeszcze innym aspektem ł�cz�cym now� ewangelizacj� i social media jest 
komunikacja i współtworzenie nowych tre�ci. Media społeczno�ciowe charakte-
ryzuj� si� tym, �e maj� du�y zasi�g, dost�pno��, zmniejszaj� dystans, buduj� dia-
log i podtrzymuj� relacj� mi�dzyludzkie. U�ytkownicy social media nastawieni 
s� głównie na wymian� pogl�dów, rozmow� a nie tylko na bierny odbiór infor-
macji. Dzi�ki mediom społeczno�ciowym komunikacja stała si� dwukierunkowa, 
daj�c tym samym mo�liwo�� dzielenia si� niemal wszystkim z innymi u�ytkowni-
kami (Bartosik-Purgat, 2016).  

 Powy�sze zało�enia ł�cz�ce Ko�ciół katolicki i wykorzystanie social media 

mo�na poprze� nast�puj�cymi, praktycznymi przykładami obecno�ci Ko�cioła 
w tych�e mediach. 

 Najwa�niejszym i najbardziej zaskakuj�cym przełomem w korzystaniu z me-
diów społeczno�ciowych przez Ko�ciół katolicki było pojawienie si� na Twiterze 
12 grudnia 2012 r., pierwszego wpisu papie�a Benedykta XVI. Został on dodany 
z profilu o nazwie @pontifex, który był oficjalnym kanałem watyka	skim. Konto 
papie�a odniosło ogromny sukces zaraz po jego uruchomieniu. Pierwsza wiado-
mo�� brzmiała nast�puj�co: „Drodzy przyjaciele, jest mi miło doł�czy� do Was 
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na Twitterze. Dzi�kuj� Wam za szczodry odzew. Błogosławi� Was prosto z ser-
ca”. Działalno�� papie�a Benedykta XVI na profilu nie trwała długo. 27 lutego 
2013 r. papie� wraz z abdykacj� po�egnał si� z u�ytkownikami portalu pisz�c: 
„Chciałbym, aby ka�dy odczuwał rado�� z tego, �e jest chrze�cijaninem, i �e jest 
kochany przez Boga, który oddał za nas swojego Syna”. Zaraz po wybraniu no-
wego papie�a Franciszka, 17 marca 2013 r. profil został ponownie reaktywowany, 
a internauci mogli przeczyta� nast�puj�cy wpis: „Drodzy przyjaciele, z serca wam 
dzi�kuj� i prosz� aby�cie nadal modlili si� za mnie”. Aktualnie tradycja postów 
jest kontynułowana przez papie�a Franciszka, a liczba osób obserwuj�cych posty 
ci�gle wzrasta (Stefanowicz, 2017).  

 Du�� popularno�ci� w�ród internautów ciesz� si� równie� inne katolickie 
profile na portalach społeczno�ciowych. Szczególnie w Polce du�ym odbiorem 
i zainteresowaniem cieszy si� profil o. Adama Szustaka, który prowadzi witryn�
internetow� pod nazw� „Langusta na palmie”. W dalszej cz��ci artykułu z uwagi 
na poruszon� tematyk� zostanie ukazana szczegółowa charakterystyka jego 
działalno�ci.  

 Du�� popularno�ci� w sieci ciesz� si� równie� zakonnicy posiadaj�cy fanpage 

„FaceBóg”, który aktualnie ma ponad 227 tys. polubie	. Głównym zamierzeniem 
powstania profilu na Facebooku była ch�� głoszenie Ewangelii. Według zało�y-
ciela „FaceBóg”, projektu Piotra �yłki, powstanie profilu to „próba budzenia do 
�ycia wszystkich, którzy du�o siedz� na FB. Chcemy kierowa� nasze my�li 
w stron� tego, co najwa�niejsze. Albo inaczej – tego który jest najwa�niejszy” 
(Facebog.deon.pl, 2017). Z kolei głównym celem realizowanym przez twórców 
profilu jest dotarcie zarówno do wierz�cych, jak i niewierz�cych, a tak�e jedno-
czenie ludzi i pobudzanie do my�lenia.  

 Oprócz wymienionych powy�ej przykładów profili przedstawicieli Ko�cioła 
katolickiego, w sieci mo�emy równie� spotka� si� z wieloma kanałami np. na 
Facebooku, które prowadzone s� przez osoby �wieckie. Na �wiecie bardzo wy-
sok� popularno�ci� ciesz� si� takie profile jak: „Jezus Daily” (Facebook.com, 
2017) czy po�wi�cona Pismu �wi�temu „The Bible” (tam�e). W Polsce wysokim 
uznaniem w�ród internautów ciesz� si� tak�e profile prowadzone przez młodych 
ludzi. „Wierno�� jest sexy” (tam�e), to jeden z wielu przykładów działalno�ci 
młodych ludzi na Facebooku, którzy przedstawiaj� warto�ci chrze�cija	skie. Po-
mysłodawc� tego profilu, było młode mał�e	stwo. W�ród licznych profili na 
portalach społeczno�ciowych ciekawym pomysłem s� równie� prowadzone kam-
panie marketingowe o tematyce religijnej. Zorganizowana akcja przez Stowarzy-
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szenie Krucjata Młodych pod hasłem „Nie wstydz� si� Jezusa” (tam�e), cieszyła 
si� zainteresowaniem szczególnie w�ród młodych ludzi. Podczas tej inicjatywy 
rozdano wiele tysi�cy breloczków promuj�cych akcj� i zwi�zane z ni� warto�ci. Na 
stronie Facebooka powstał wówczas profil równie� pod t� nazw�, gdzie aktualnie 
liczba polubie	 tej strony wynosi ponad 65 tys. Warto tak�e podkre�li�, �e w t�
akcj� wł�czyło si� wielu znanych ludzi, m.in. Robert Lewandowski, Agnieszka 
Radwa	ska, Michał Lorenc, Radosław Pazura czy Przemysław Babiarz.  

 Jeszcze inn� grup� skupion� wokół tematyki religijnej w sieci s� wydawnic-
twa katolickie oraz gazety. W�ród najcz��ciej odwiedzanych stron dotycz�cych 
wiary i religii s� portale „Deon” (Deon.pl, 2017) oraz „opoka.org.pl” (Opo-
ka.org.pl, 2017). Portal „Deon” to katolicki portal społeczno�ciowo-informacyj-
ny. Powstał on za spraw� współpracy Towarzystwa Jezusowego i Wydawnictwa 
WAM (Wikipedia, 2017). Serwis społeczno�ciowy skierowany jest do ludzi, 
którzy aktywnie pragn� wł�czy� si� w tworzenie portalu Deon.pl. Główn� ide�
twórców portalu było udost�pnianie prostych narz�dzi, dzi�ki którym internauci 
mogliby zakłada� własne profile i tworzy� własne konta, w celu publikacji ró�-
nego rodzaju tekstów, fotografii czy filmów (Deon.pl, 2017). Wspomniany serwis 
„opoka.org.pl” to z kolei prowadzony przez Fundacje „Opoka” najwi�kszy ka-
tolicki portal informacyjny w Polsce.  

  W�ród popularnych serwisów mo�na równie� wskaza� na: adonai.pl; gosc.pl; 
niedziela.pl i wiara.pl; katolickie serwisy dominikanie.pl; ekai.pl oraz radio-
maryja.pl (Deon.pl, 2017). 

Aktywno�� ewangelizacyjn� wskazuj� równie� internauci skupieni wokół 
spotka	 młodzie�owych. W tej grupie mo�na wymieni� profile stron interneto-
wych, takich jak: (www.lednica 2000.pl), (www.przystanek jezus.pl), oraz Sale-
ty	skie Spotkanie Młodych w D�bowcu (Spotkania.saletyni.pl). Wszystkie przed-
stawione witryny ewangelizacyjne posiadaj� swoje profile na Facebooku, a tak�e 
wid�ety „Zobacz nas na FB”. 

Ko�ciół katolicki, jak ju� wcze�niej wspomniano, na ró�ne sposoby wykorzy-
stuje sie� w realizacji głoszenia nowej ewangelizacji i działalno�ci duszpaster-
skiej. Duchowni, dzi�ki zaawansowanym technologiom, jakie posiada szeroko 
rozwini�ta sie�, maj� mo�liwo�� w niecodzienny sposób pomaga� współczesne-
mu człowiekowi w znalezieniu Boga.  
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CHARAKTERYSTYKA TWÓRCY I NARZ�DZIA NOWEJ EWANGELIZACJI 
„LANGUSTA NA PALMIE” 

Jednym ze �rodowisk duszpasterskich, wł�czaj�cych si� w posług� głoszenia 
Słowa Bo�ego za pomoc� nowych technologii, jest zakon dominikanów. Zakon 
ten został zało�ony przez �w. Dominika. W postulatach tego zakonu le�y �wia-
domo��, �e głoszenie Ewangelii i rozwój Ko�cioła nie jest celem samym w sobie. 
Dla dominikanów głównymi ideami s�: szacunek dla człowieka, współczucie dla 
jego duchowej biedy i troska o jego zbawienie. Współcze�nie dominikanie cz�sto 
zajmuj� si� w�drownym kaznodziejstwem oraz działalno�ci� w mediach. Ka�de 
jednak podj�te działanie wpisuje si� w słowa dewizy �w. Dominika „Mówi� nieu-
stannie z Bogiem lub o Bogu” oraz „Głosi� wszystkim, wsz�dzie i na wszelkie 
sposoby Boga” (Zakon.dominikanie.pl, 2017).  

Jednym z najbardziej rozpoznawalnych dominikanów w mediach jest o. Adam 
Szustak. Urodził si� 20 lipca 1978 r. w Myszkowie w województwie �l�skim. 
Wychowywał si� w domu, w którym nie mówiło si� o Bogu, poniewa� nikt 
w Niego nie wierzył. Nawrócenie Adama Szustaka – jak sam mówi – nast�piło 
podczas spotkania z włoskimi dominikaninami o. Antonello i o. Enrique. Pierw-
sze �luby zakonne zło�ył 18 sierpnia 2000 r., za� �luby wieczyste 18 kwietnia 
2004 r., a �wi�cenia kapła	skie 4 grudnia tego samego roku. Od 2007 do 2012 r.
sprawował funkcj� duszpasterza w �rodowisku akademickim „Beczka” w Krako-
wie przy klasztorze �wi�tej Trójcy. W 2012 r. został przeniesiony do klasztoru 
w Łodzi, gdzie został tzw. kaznodziej� w�drownym. W�drowne głoszenie Słowa 
Bo�ego polega głównie na podró�owaniu z miasta do miasta, by głosi� Ewangeli�
na całym �wiecie. Głosz�c Jezusa Chrystusa o. Adam Szustak wielokrotnie swoje 
słowo kierował do ludzi na wielotysi�cznych stadionach, w ró�nych ko�ciołach 
i parafiach w Polsce, w aulach uniwersyteckich i salach kinowych, jak równie�
w prywatnych domach, dla jednej osoby. Według niego głoszenie Słowa Bo�ego 
nie ma �adnych ogranicze	.  

Według danych zamieszczonych na oficjalnej stronie o. Adama Szustaka „Lan-
gusta na Palmie” (Langustanapalmie.pl, 2017), duchowny, głosz�c Dobr� Nowin�, 
przebył około 30 600 km ró�nymi �rodkami komunikacji. Podczas licznych podró�y 
po Polsce i po �wiecie wygłosił ponad 3450 kaza	. W duchowej posłudze o. Adam 
Szustak razem z grup� współpracowników stworzył stron� internetow� oraz kanał na 
YouTube o nazwie „Langusta na Palmie”. W ramach tych dwóch projektów 
dominikanin głosi tam rekolekcje oraz pozostawia komentarze odwołuj�ce si� do 



MEDIA SPOŁECZNO�CIOWE JAKO NARZ�DZIE NOWEJ EWANGELIZACJI 121

Pisma �wi�tego. Zazwyczaj przedstawia je w krótkich lub długich seriach w formie 
vlogów.  

Na stronie internetowej „Langusta na Palmie” mo�emy dowiedzie� si� o ca-
łym projekcie i działalno�ci o. Adama Szustaka. Zawarte s� tam informacje na 
temat samego dominikanina, a tak�e zakonu kaznodziei, do którego przynale�y. 
W witrynie zamieszczone s� równie� wszelkie zasoby autorstwa o. Adama, tj. 
kazania, konferencje i filmy. Na stronie mo�na równie� odnale
� zakładk� pt. 
„Pisania”. Jest to dział, w którym dominikanin zamieszcza teksty na kształt bloga. 
„Langusta na Palmie” jest wi�c wypełniona wszelkimi formami nagra	, którymi 
s� konferencje, kazania rekolekcje, które głosi  na całym �wiecie. Oprócz tego, na 
stronie internetowej znajduj� si� krótkie opisy wydanych przez o. Adama Szus-
taka  ksi��ek i audiobooków.  

W�ród licznych publikacji mo�na wymieni� m.in. Ewangelia dla nienormal-

nych; Osioł w raju; O kochaj�cym Bogu i upartym człowieku; Upojeni Bogiem; 

Błogosławie�stwo ma moc, czyli o sile Twojego słowa; Postne smaki; Wilki dwa; 

M�ska przeprawa przez �ycie; Góra obietnic i wiele innych. Z kolei do znanych 
audiobooków mo�na zaliczy� m.in. Pachnidła1; Pachnidła2; Akrobatyka mał�e�-

ska; Rozpl�tani; Jak naprawi� trudne relacje?; Projekt Eliasz. Czym jest m�ska 

to�samo��?; Projekt Estera. Czym jest pi�kno kobiety?; Rekolekcje wielkopostne 

(Wikipedia, 2017) wszelkie publikacje o. Adama odnosz� si� przede wszystkim 
do Biblii. Oprócz tego, wi�kszo�� tekstów zawiera bardzo konkretne i pomocne 
rady w rozwoju osobistym, duchowym, emocjonalnym czy te� w mał�e	stwie.

Działalno�� o. Adama Szustaka w Internecie skupia si� głównie na głoszeniu 
Słowa Bo�ego za pomoc� kanału internetowego „Langusta na Palmie”. Kanał ten, 
jak równie� strona internetowa, gdzie zamieszczane s� ró�nego rodzaju zasoby, 
kryje do�� specyficzn� nazw�. Pomysł, by tak charakterystycznie i niecodziennie 
nazwa� kanał, wzi�ł si� od langusty, czyli morskiego skorupiaka, który nigdy nie 
wychodzi na brzeg. Przedstawienie langusty na palmie mo�na spotka� na mozaice 
z IV w. w Akwilei. W kulturze chrze�cija	skiej mozaika ta miała oznacza� pewn�
prawd� o człowieku. Symbolika tego obrazu miała u�wiadamia�, �e nie jest 
mo�liwe, by langusta samodzielnie mogła si� wspi�� na palm�, tak jak człowiek nie 
mo�e sam bez Boga czyni� ró�nych dzieł, które pomogłyby mu w pokonaniu 
własnej �mierci (Langustanapalmie.pl, 2017). Jak pisze o. Adam Szustak  

Patrz�c na ten obraz ludzie mogli pomy�le�, �e ich �ycie to �ycie w ciemno�ci, w zim-
nie, jakie panuje na dnie morza, �ycie „denne”. Gdy si� jednak ochrzcz� i wejd� na drog�
chrze�cija	sk�, kiedy zaczn� ufa� Bogu i za Nim pod��a�, stan� si�, jak ta langusta na 
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palmie, wyniesieni ku górze, ku sło	cu, ku ciepłu, ku szcz��ciu, osadzeni w miejscu, do 
którego nigdy by sami nie dotarli. I wła�nie dlatego langusta na palmie (tam�e). 

Kanał „Langusta na Palmie” w serwisie internetowym YouTube został uru-
chomiony 3 grudnia 2012 r., Do tej pory liczba subskrybcji kanału wynosi 220 589 
oraz ł�cznie 80 149 397 wy�wietle	. Ojciec Adam swoj� działalno�� w sieci spo-
łeczno�ciowej rozpocz�ł seri� o dosy� szokuj�cej nazwie Kundel przydro�ny. 
Pierwsza seria Kundel przydro�ny składa si� z 24 filmików, gdzie dominikanin 
skupił si� na odkrywaniu biblijnych tajemnic. W ka�dym odcinku tej serii o. Adam 
analizował Pismo �wi�te oraz komentował je, nawi�zuj�c do �ycia codziennego. 
Najwi�ksz� w tej serii liczb� wy�wietle	 ok. 29 605 miał pierwszy odcinek. W cy-
klu tej tematyki powstały równie� dwie kolejne serie pod t� sam� nazw�, które były 
kontynuacj� tego projektu.  

Kolejna seria Nocny złodziej miała form� internetowych rekolekcji adwento-
wych. Wygłoszone zostały w 2012 r. i przygotowane były we współpracy z wy-
dawnictwem Gloria24.pl. W serii tej ukazało si� 12 odcinków, w tym pierwszy, 
promuj�cy cały projekt. Filmiki trwały przewa�nie ok. 10-12 minut. Główn� te-
matyk�, o której o. Adam mówił, były takie zagadnienia, jak: oczekiwanie na 
przyj�cie Jezusa Chrystusa, l�k, samotno��, bezradno��, blisko��, sakramenty 
miło�� czy mał�e	stwo. Dzi�ki internetowym rekolekcjom o. Adam zyskiwał 
coraz wi�ksz� popularno�� w sieci.  

Podobnym projektem o. Adama były internetowe rekolekcje wielkopostne 
Zakochany skazaniec, wygłoszone w 2013 r. oraz przygotowane we współpracy 
z portalem Stacja7.pl. W ramach tej serii powstało 15 filmików. Najwi�ksza 
liczba wy�wietle	 w tej serii wyniosła ok. 10 150 tys. O. Adam Szustak w za-
mieszczanych materiałach rekolekcyjnych nawi�zywał do �ycia codziennego 
przez pryzmat M�ki Pa	skiej. Główn� tematyk� tej serii były rozwa�ania m.in. na 
temat �mierci, wierno�ci, miło�ci do Boga, zaufania, cierpienia czy pi�kna. �red-
nia długo�� dodawanych filmików z rekolekcjami wynosiła od ok. 9 do12 minut.  

Kolejne internetowe rekolekcje adwentowe Wilki dwa, prowadzone przez 
dominikanina były realizowane we współpracy z Robertem Friedrichem, który od 
2010 r. jest wokalist� i gitarzyst� zespołu rokowego „Luxtorpeda”. Rekolekcje te 
przybrały posta� m�skiej rozmowy pomi�dzy duchownym a muzykiem rocko-
wym na temat duchowej codzienno�ci zwykłego człowieka. Podczas całej serii 
mo�na było usłysze� o frustracjach, buntach, rozterkach ale równie� o szcz��ciu, 
sukcesach czy rado�ci. Rekolekcje te głównie skierowane były do m��czyzn. 
Kontynuacj� tych rekolekcji był drugi sezon Wilki dwa w obronie stada w 2016 r. 
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W porównaniu z pierwsz� seri�, druga była bardziej popularna w sieci, o czym 
mog� �wiadczy� wyniki wy�wietle	 odcinków.  

W nurcie rekolekcji udost�pnianych w sieci przez o. Adama, w 2014 r. 
w okresie Wielkiego Postu pojawiły si� kolejne odcinki pt. Oto człowiek. Reko-
lekcje te ró�niły si� nieco od poprzednich, poniewa� przygotowane były na wzór 
drogi krzy�owej. Ka�dy odcinek odpowiadał wi�c jednej ze stacji. W tej serii 
odbiorca mógł równie� poznawa� �wi�te miejsce, jakim jest Jerozolima, ponie-
wa� w tym miejscu były kr�cone materiały do tej serii. O. Adam podczas tych 
rekolekcji serdecznie zapraszał „aby ka�dy przez Wielki Post a� do Niedzieli 
Palmowej razem z Chrystusem przeszedł najwa�niejsz� drog� jego �ycia, czyli 
drog� krzy�ow�”. Seria ta miała charakter głównie refleksyjny. Przez około 10 mi-
nut odbiorca, ogl�daj�c materiał, mógł zastanowi� si� nad własnym �yciem oraz 
jego sensem, analizuj�c losy Jezusa Chrystusa zmierzaj�cego na Golgot�.  

Kolejnym ciekawym projektem była seria Ballady i romanse. Tematyka, jak 
sama nazwa wskazuje, skupia si� głównie na zagadnieniach odnosz�cych si� do 
miło�ci, randek i zwi�zków. Pierwsza seria emitowana była od 19 lipca do 27 
wrze�nia 2015 r. w ka�d� niedziel�, z kolei druga równie� w okresie wakacji od 
2 lipca do 3 wrze�nia 2016 r. Obie serie skierowane były głównie do ludzi mło-
dych, szukaj�cych „drugiej połowy” lub b�d�cych w zwi�zkach nieformalnych 
i sakramentalnych mał�e	stwach. W filmikach dominikanin poruszał głównie 
zagadnienia zwi�zane z miło�ci�, zakochaniem, atrakcyjno�ci� czy �lubem. Obie 
serie zebrały du�� liczb� odbiorców liczon� w setkach tysi�cy osób. Mo�na wi�c 
wnioskowa�, �e tematyka zwi�zana z miło�ci� jest jedn� z najch�tniej ogl�danych 
na kanale „Langusta na Palmie”.  

W tym czasie powstało jeszcze wiele innych nowatorskich produkcji. Jedn�
z nich były kolejne rekolekcje wielkopostne pt. Jednym słowem. Rekolekcyjny 
projekt ró�nił si� od tych, które były emitowane wcze�niej, poniewa� zmieniła si�
ich forma. Tym razem o. Adam Szustak przez cały Wielki Post codziennie oprócz 
niedziel o godzinie 7 rano odwoływał si� do czyta	 niedzielnych. Czas trwania 
jednego filmiku nie przekraczał zazwyczaj 5 minut. Cały cykl Jednym słowem za-
wierał a� 60 odcinków. Najwi�ksz� liczb� odsłon odnotowano w pierwszym od-
cinku, wynosiła ona ok. 191 tys. Podobn� produkcj� do Jednym słowem była 
produkcja #Jeszcze 5 minutek. Ka�dy odcinek tej serii opowiadał o czym� zupeł-
nie innym przez co stawał si� zaskakuj�cy. #Jeszcze pi�� minutek ukazywało si�
w godzinach porannych. W tej serii powstały a� 83 odcinki, a najwi�ksza liczba 
odsłon wyniosła 337 tys. Oprócz tego, tym, co wyró�niało filmiki, był ubiór 
o. Adama. Zakonnik w tej serii nie był ju� ubrany w habit. Głównym celem tej 
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zmiany było zdobycie jak najwi�kszej liczby odbiorców, nie tylko osób wierz�-
cych, ale tak�e osób, które pogubiły si� na drodze do Jezusa Chrystusa. Seria 
#Jeszcze 5 minutek miała charakter bardziej motywacyjny ni� kaznodziejski, co 
było widoczne we wcze�niejszych produkcjach o. Szustaka.  

Jeszcze innym projektem była seria pt. 8twarzy. Osiem twarzy w rozumieniu 
o. Adama Szustaka to przedstawienie o�miu biblijnych postaci, o�miu obrazów 
miłosierdzia, które, jak mówi, „robi� z nas prawdziw� �wi�tyni� Bo��, gdzie od-
daje si� Bogu Chwał�”. 

Od 11 czerwca do 31 pa
dziernika 2016 r., dominikanin w cyklu niere-
gularnym realizował projekt pt. Do Ucha. Projekt ten miał wył�cznie charakter 
słuchowiska, a nagrania ukazywane były w pó
nych godzinach wieczornych. 
Głównym celem tego przedsi�wzi�cia było przekazanie Słowa Bo�ego odbiorcom 
kanału „Langusta na Palmie”. Forma przekazu Pisma �wi�tego przez o. Adama 
Szustaka przybrała posta� komunikowania si� z odbiorcami „w imieniu Boga”. 
Ojciec Adam w ka�dym z odcinków tej serii czytał dany fragment Pisma �wi�te-
go z ró�nych ksi�g, który miał prowadzi� do gł�bszej refleksji nad własnym 
�yciem. Taka forma wpisuje si� w aktualno�� nowej ewangelizacji, gdy� w ten 
sposób Bóg ukazywany jest na wzór miłosiernego Ojca.  

Kolejnym równie ciekawym pomysłem była seria pt. Dobranocka. Jest to seria 
skłaniaj�ca do refleksji oraz przemy�le	 nad własnym �yciem. Odcinki tej serii 
ukazywane były codziennie od poniedziałku do pi�tku około godziny 19.00, 
ka�dy odcinek za� przybierał form� pewnej opowie�ci, bajki lub anegdoty. Tym, 
co wyró�nia t� seri�, jest fakt, i� o. Adam Szustak odwoływał si� cz�sto do opo-
wie�ci pochodz�cych nie tylko z kultury chrze�cija	skiej, ale równie� z innych 
tradycji i kultur. W serii tej dominikanin równie� zrezygnował z wyst�pie	 w ha-
bicie. Czas jednego filmiku to zazwyczaj około 5-8 minut. Do tej pory ukazało si�
108 odcinków tej serii.  

Jeszcze innym projektem jest CNN Słowo Na Niedziele. Odcinki te dodawane 
były w niedziele i przybierały form� kaza	 tzw. Słowo na niedziele. W pierwszej 
cz��ci odcinków o. Adam czytał fragment Pisma �wi�tego, a nast�pnie komen-
tował je. Pierwszy odcinek tej serii podany był na kanale YouTube 25 wrze�nia 
2016 r., za� ostatni 8 kwietnia 2017 r. 

Pierwszy odcinek nowej serii o. Adama Szustaka Niecodzienny vlog pojawił 
si� na kanale YouTube 16 maja 2016 r. Tematyka tego vloga jest dosy� szeroka, 
poniewa� w ka�dym odcinku dominikanin porusza ró�ne tematy odnosz�ce si� do 
�ycia codziennego. Cykl ten ma równie� swoj� wersj� „nocn�”. Warto równie�
nadmieni�, �e duchowny jest obecnie w podró�y po całym �wiecie i realizowana 
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przez niego seria Niecodziennego vloga oraz nocnej wersji jest pewn� relacj�
z jego podro�y. Dzi�ki temu odbiorca mo�e obserwowa� aktualne miejsce, w któ-
rym o. Adam głosi Jezusa Chrystusa. Do tej pory w tej serii pojawiły si� 94 
filmiki. W ostatnim, który był emitowany 16 kwietnia 2017 r., o. Adam zapowie-
dział przerw� w nagrywaniu do czerwca 2017 r. W tym czasie dodawane były na 
kanale materiały, które do tej pory nie były publikowane na YouTube, głównie 
rekolekcje głoszone przez o. Adama oraz nagrania z audiobooków.  

25 pa
dziernika na kanale YouTube ukazała si� kolejna seria Pytanie do podu-

szki. Była to nowa seria wieczorna, emitowana w czasie podró�y o. Szustaka po 
Meksyku. Głównym celem tej serii było, aby co wieczór ka�dy z odbiorców po 
usłyszeniu danego fragmentu Pisma �wi�tego odniósł Słowo Bo�e do własnego 
�ycia. Cała seria liczyła 33 filmiki, ostatni z nich dodany został 24 lutego 2017 r.  

 Kolejn� porann� produkcj� wyemitowan� na 31 sierpnia 2016 r. była 
SzustaRano. Filmiki pojawiały si� przez pi�� dni w tygodniu, od poniedziałku do 
pi�tku, o 6.00 rano. Seria ta przybrała form� krótkich, zazwyczaj 8-10 minuto-
wych filmików o zabarwieniu humorystycznym i motywacyjnym. W tej serii 
o. Adam Szustak,  podobnie jak w rannej produkcji #Jeszcze5minutek, nie miał 
habitu. W tej serii wyemitowano a� 104 filmiki, a ostatni z nich dodany był 
27 lutego 2017 r.  

 26 grudnia 2016 r. na kanale YouTube dodany został pierwszy odcinek serii 
Pszczoła. Seria ta charakteryzowała si� tym, �e ka�dy z odcinków trwał zaledwie 
do 2 minut. W odcinkach tych ka�dego dnia o. Szustak czytał bardzo krótki 
fragment z Pisma �wi�tego, który miał towarzyszy� przez cały dzie	 ka�demu 
z odbiorców tej serii. Pszczoła liczyła 40 odcinków, ostatni z nich był dodany na 
kanale 17 lutego 2017 r.  

Pierwszego marca 2017 r. na YouTube pojawiły si� kolejne Wielkopostne 
rekolekcje dominikanina. Tym razem o. Adam Szustak internetowe rekolekcje na-
zwał w do�� nietypowy sposób – Straszne rekolekcje. Tematem tych rekolekcji 
były rozwa�ania na temat Apokalipsy �w. Jana.  

Oprócz internetowych rekolekcji oraz licznych do�� nietypowych serii o cha-
rakterze motywacyjno-psychologicznym na kanale YouTube pojawiały si� rów-
nie� odmawiane przez o. Szustaka nowenny. W�ród nich mo�na wymieni�: No-

wenn� Pompeja�sk�, Nowenn� do Matki Boskiej rozwi�zuj�cej w�zły czy te�
Nowenn� dominika�sk� we wszelkim utrapieniu. Celem takiej formy modlitwy na 
YouTube była ch�� zgromadzenia jak najwi�kszej liczby odbiorców do wspólnej 
modlitwy, a tak�e wsparcie duchowe, poniewa� nowenna jest zazwyczaj modlit-
w� wymagaj�c� skupienia i systematyczno�ci. Na kanale YouTube, oprócz wy-
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mienionych projektów realizowanych przez dominikanina, mo�na równie� wska-
za� ró�nego rodzaju słuchowiska m.in. Plaster miodu, Pachnidła czy te� Psalmy. 
Oprócz tego w społeczno�ci internetowej YouTube mo�na odnale
� jeszcze wiele 
innych materiałów zwi�zanych z głoszeniem Słowa Bo�ego w sieci, s� to m.in. 
licznie wygłoszone konferencje oraz kazania.  

Działalno�� dominikanina w sieci jest niezwykle zró�nicowana. Materiały 
dodawane na kanale YouTube charakteryzuj� si� ró�norodno�ci� form atrakcyj-
nego prezentowania tre�ci zwi�zanych z głoszeniem Słowa Bo�ego. Mo�na 
zauwa�y�, �e wi�kszo�� pocz�tkowych serii dodawanych na Kanale YouTube 
miała form� krótkich kaza	, głównie rekolekcyjnych o charakterze motywacyj-
nym. Jednak najnowsze nagrania charakteryzuj� si� tym, �e, poza skłanianiem do 
refleksji, równie� motywuj� i zach�caj� do zmiany w kierunku dobra własnego 
i innych osób.  

Podsumowuj�c mo�na zauwa�y�, �e działalno�� ewangelizacyjna przybiera 
coraz nowsze formy. Kapłani, duchowni oraz osoby �wieckie, które zakładaj�
profile na stronach społeczno�ciowych, staj� si� �ywym �wiadectwem głoszenia 
Jezusa Chrystusa dla innych u�ytkowników. Poł�czenie mo�liwo�ci Web 2.0 
z praktyk� ewangelizacji mo�e przyczyni� si� do wzrostu wiary i poznawania 
Pisma �wi�tego, stwarzania równie� okazji do modlitwy oraz refleksji nad włas-
nym �yciem.  
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MEDIA SPOŁECZNO�CIOWE JAKO NARZ�DZIE NOWEJ EWANGELIZACJI  
NA PRZYKŁADZIE TWÓRCZO�CI INTERNETOWEJ 

ADAMA SZUSTAKA OP 

S t r e s z c z e n i e  

Podstawowym zadaniem tego artykułu jest zwrócenie uwagi na wykorzystanie me-
diów społeczno�ciowych w głoszeniu nowej ewangelizacji. Podj�ta tematyka wydaje si�
interesuj�ca poznawczo i wa�na z uwagi na sposób i cz�stotliwo�� wykorzystywania 
mediów społeczno�ciowych jako priorytetowego narz�dzia komunikacji. W artykule 
w sposób szczegółowy zwrócono uwag� na aspekt sieci jako narz�dzia nowej ewangeli-
zacji oraz ró�nych form obecno�ci Ko�cioła katolickiego w mediach społeczno�ciowych. 
Scharakteryzowano praktyczn� działalno�� jednego z najbardziej rozpoznawalnych kato-
lickich YouTuberów w sieci – o. Adama Szustaka OP. 

Słowa kluczowe: internet; media społeczno�ciowe; nowa ewangelizacja; kanał „Langusta 
na Palmie”; o. Adam Szustak OP. 
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SOCIAL MEDIA AS INSTRUMENT OF THE NEW EVANGELIZATION 
ON THE EXAMPLE OF INTERNET ACTIVITY 

OF FATHER ADAM SZUSTAK OP 

S u m m a r y  

The main task of this article is to bring attention on usage of social media in proclama-
tion of new evangelization. This topic seams interesting cognitively and important due to 
way and frequency of using social media as preferential mean of communication. In this 
article in detailed way was noted the aspect of the web as instrument of new evangeliza-
tion as well as variant forms of presence of Catholic Church in the social media. Practical 
activity of the most well recognised Catholic Youtuber – father Adam Szustak OP has 
been characterized. 

Key words: internet; social media; new evagelization; channel „Langusta na Palmie”; 
father Adam Szustak OP. 


