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DOROTA BIS�

WYCHOWANIE CZŁOWIEKA DO MEDIÓW JAKO ZADANIE 
PEDAGOGIKI MEDIALNEJ 

Efektem przemian technologicznych jest społecze�stwo informacyjne z jego 
normami funkcjonowania, zasadami tworzenia warto�ci intelektualnych i moral-
nych oraz nowymi kanonami, formami komunikacji interpersonalnej i społecznej. 
Przemiany te dotycz� tak�e przekazywanych tre�ci, nabywanych kompetencji 
i umiej�tno�ci, kształtowanych postaw i przemian w samej metodyce nauczania 
oraz technologii kształcenia. Dlatego wa�ne jest, aby system kształcenia i wycho-
wania dostosowa� do zachodz�cych globalnych transformacji. W podejmowa-
nych działaniach wychowawczych trzeba pami�ta�, �e punktem odniesienia jest 
rozumienie osoby, które ma swoje �ródło w antropologii. Takie podej�cie umo�li-
wia zarówno poznanie przedmiotu bada� pedagogiki, jak i zdefiniowanie celów 
i metod wychowawczych, w tym te� dotycz�cych pedagogiki medialnej, która 
postrzega, człowieka jako u�ytkownika i zarazem najwa�niejszy podmiot komu-
nikowania społecznego. 

Artykuł ma na celu ukazanie znaczenia wychowania człowieka do mediów 
jako istotnego zadania pedagogiki medialnej w dobie technologizacji komunika-
cyjnej. W analizach koncentruj� si� najpierw na zdefiniowaniu i omówieniu istoty 
pedagogiki medialnej – wyszczególnieniu jej obszarów i zada�, nast�pnie przed-
stawiam funkcje mediów w edukacji oraz znaczenie wychowania do mediów 
w procesie kształcenia. 
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DEFINIOWANIE I CELE PEDAGOGIKI MEDIALNEJ 

Badania nad mediami s� przedmiotem zainteresowa� wielu nauk społecznych: 
socjologii, psychologii społecznej, politologii, teorii komunikacji, dydaktyki, tech-
nologii kształcenia. W efekcie rozwoju technologicznego i przemian w procesie 
kształcenia została wyodr�bniona samodzielna subdyscyplina pedagogiczna zaj-
muj�ca si� mediami, okre�lana jako pedagogika medialna lub pedagogika me-
diów. Nazw� pedagogika medialna (Medienpädagogik) jako pierwsi wprowadzili 
w XX w. pedagodzy niemieccy, traktuj�c j� jako nauk� o mediatyzacji, czyli 
po�redniczeniu i wykorzystaniu mediów w procesie wychowania i nauczaniu. 
W ramach jej wyró�niono dwa działy:  

1. Badanie mediów w wychowaniu (Medienerziehung). W tym obszarze za-
interesowanie badawcze koncentruje si� głównie na mediach, ich roli w procesach 
socjalizacyjnych i wychowawczych, przebiegaj�cych w rodzinie, na wszystkich 
szczeblach szkolnictwa, w ró�nych formach �ycia społecznego. Badaniom nad 
mediami towarzyszy edukacja medialna, której głównym celem jest przygotowa-
nie odbiorcy do refleksyjnego i krytycznego korzystania z mediów. 

2. Badanie mediów w nauczaniu i uczeniu si� (Mediendidaktik). Jest to obszar 
dydaktyki medialnej, która w znacznym stopniu zajmuje si� efektywno�ci� wyko-
rzystania mediów w procesie nauczania i uczenia si�, szczególnie koncentruje si�
na małych mediach jako �rodkach dydaktycznych (Strykowski, 2007, s. 149).  

W Stanach Zjednoczonych Ameryki pedagogika medialna okre�lana jest jako 
studia nad mediami lub technologia edukacyjna i ma inny zakres naukowo-prak-
tyczny. W Polsce poj�cie pedagogiki medialnej wprowadził w 1983 r. Ludwik 
Bandura. Przedstawił on rys historyczny i podstawowe problemy tej subdys-
cypliny pedagogicznej (Siemienicki 2007, s.141). Bandura uwa�ał, �e pedagogika 
medialna jest nauk� społeczn�, blisko zwi�zan� z teori� komunikacji. Równie�
Adam Lepa pedagogik� medialn� sytuuje w ramach pedagogiki społecznej, gdy�
media s� składnikiem �rodowiska człowieka. Jest ona samodzieln� i szczegółow�
dyscyplin�, która czerpie z dorobku nauk pomocniczych: psychologii społecznej, 
socjologii, nauki o masowym komunikowaniu, filmologii, prasoznawstwa, historii 
mediów. Dyscyplina ta opracowuje teorie formowania postaw niezb�dnych wy-
chowankowi do takiego odbioru mediów, aby mogły si� one przyczynia� do 
rozwoju osobowo�ci człowieka.  

Na terenie polskim badacze mediów i ich wielorakiego oddziaływania na �ycie 
współczesnego człowieka postuluj�, aby w pedagogice medialnej było miejsce dla 
wielu uj�� i sposobów ich realizacji. Pedagodzy zajmuj�cy si� pedagogik� me-
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dialn�, to m.in.: H. Depta, E. Fleming, J. Koblewska, J. Komorowska, J. Gajda, 
A. Lepa, W.P. Zaczy�ski, B. Siemieniecki, W. Strykowski, J. Skrzypczak, K. Wen-
ta, W. Osma�ska-Furmanek, S. Dylak, M. Tana�, S. Juszczyk, J. Morbitzer. Wielo-
płaszczyznowo�� ujmowania zagadnie� sprzyja jej działaniom praktycznym i po-
dejmowaniu problemów społecznych, zarówno poprzez refleksj� naukow�, jak 
i badania empiryczne, w odniesieniu do funkcjonowania mediów i coraz po-
wszechniejszej rzeczywisto�ci medialnej.  

Przedmiotem pedagogiki medialnej s� wszelkiego rodzaju media (�rodki dy-
daktyczne i media) w swoich oddziaływaniach edukacyjnych, czyli w procesie 
nauczania, wychowania, socjalizacji (Strykowski, 1997, s. 9); sam proces wycho-
wania do mediów oraz proces komunikowania człowieka z mediami, a poprzez nie 
z innymi osobami. Podmiotem i zarazem przedmiotem pedagogiki medialnej jest 
człowiek funkcjonuj�cy w �rodowisku medialnym (Siemieniecki, 2007, s. 148).  

Celem pedagogiki medialnej jest udzielenie odpowiedzi na fundamentalne 
pytanie zwi�zane z funkcjonowaniem człowieka w �wiecie mediów oraz wypra-
cowanie sposobów poznania mechanizmów odbioru i oddziaływania mediów na 
osoby i grupy społeczne. Pedagogika jako nauka o wychowaniu wskazuje naj-
pierw na cele wychowawcze a nast�pnie na cele poznawcze. W zwi�zku z tym za 
etyczny mo�na uzna� taki system informacyjny, który zarówno w swych działa-
niach wewn�trznych, jak te� zewn�trznych, daje u�ytkownikowi podstaw� do 
orzekania dobra i zła (Juszczyk, 2000, s. 269). Cele pedagogiki medialnej uj�te s�
w kilku sferach: 

1. ontologicznej – rozpatruje i definiuje zjawiska społeczne w kategoriach 
wzajemnych relacji człowieka z mediami. Uwzgl�dniane s� procesy kulturowe, 
socjologiczne, psychologiczne, biologiczne, które, osadzone w filozoficznych 
podstawach, stanowi� istotny element konstruowania koncepcji funkcjonowania 
człowieka w �wiecie mediów;  

2. aksjologicznej – obejmuje problemy warto�ci w społecze�stwie zdomi-
nowanym komunikacj� medialn� i bada zwi�zane z tymi problemami zjawiska 
dotycz�ce procesów edukacyjnych, medialnej polityki pa�stw i grup społecznych, 
stanu praktyki edukacji medialnej, tendencji rozwojowych w kulturze; 

3. epistomologicznej – zajmuje si� poznawaniem zjawisk i mechanizmów 
odbioru i oddziaływania mediów na człowieka i społecze�stwo. Istotny jest zarów-
no przedmiot, jak i podmiot działa� mediów, proces i uzyskany wynik komuni-
kowania oraz pełnione przez media funkcje społeczne (Siemieniecki, 2007, s. 148).  

W�ród celów pedagogiki medialnej nale�y wyró�ni�: opisywanie i analizowanie 
wła�ciwo�ci oraz mo�liwo�ci edukacyjnych mediów, badanie ich oddziaływania, 
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wpływu i roli w realizacji celów dydaktycznych i wychowawczych oraz opracowa-
nie optymalnych sposobów stosowania mediów w zorganizowanych procesach 
edukacyjnych. Realizacja zało�onych celów umo�liwia, dzi�ki pedagogice me-
dialnej, udzielanie odpowiedzi na pytania: jakimi cechami i mo�liwo�ciami peda-
gogicznymi charakteryzuj� si� poszczególne media, w jaki sposób media wpły-
waj� na rozwój procesów poznawczych, emocjonalnych i motywacyjnych 
odbiorców, jaka jest efektywno�� uczenia si� z mediów, jakie mechanizmy le��
u podstaw wpływu i oddziaływania mediów, jak krytycznie korzysta� z przeka-
zów medialnych, jak stosowa� media w zorganizowanych procesach dydaktycz-
nych i wychowawczych, jak wykorzystywa� media w ró�nych koncepcjach 
i formach kształcenia? 

OBSZARY I ZADANIA PEDAGOGIKI MEDIALNEJ 

Realizacja powy�szych zało�e� umo�liwia rozwijanie nauki zajmuj�cej si�
analizowaniem i badaniem wielopłaszczyznowych, pedagogicznych aspektów 
mediów. Uwzgl�dnienie wieloaspektowo�ci wła�ciwo�ci mediów, ich funkcji 
edukacyjnych, mechanizmów uczenia si� z mediów, badanie ich skuteczno�ci, 
modeli komunikowania, metodyki zastosowania mediów w kształceniu, potwier-
dza konieczno�� wyodr�bnienia obszarów pedagogiki medialnej (Strykowski, 
1997, s. 9). 

1. Ogólna pedagogika medialna obejmuje media w komunikacji społecznej, 
problemy społecznej natury mediów, efekty komunikowania w społecze�stwie, 
instytucje medialne i mechanizmy decyduj�ce o ich programie, koncepcje społe-
cze�stw medialnych, media i ich wpływ na systemy edukacyjne. 

2. Edukacja medialna zajmuje si� procesem dydaktyczno-wychowawczym we 
wszystkich formach kształcenia, dokształcania i samokształcenia, metodyk� kształ-
cenia medialnego i informatycznego, technologi� kształcenia. Edukacja medialna 
jako kierunek kształcenia ma na celu wyposa�enie wszelkich grup odbiorców, czyli 
dzieci, młodzie�y i osób dorosłych, w konkretn� wiedz� i umiej�tno�ci pozwalaj�ce 
na �wiadomy i krytyczny odbiór przekazów medialnych. Wa�ne jest takie posłu-
giwanie si� mediami i multimediami, aby były one zarówno narz�dziami 
opisywania �wiata, jak i rozwoju intelektualnego, i wzajemnego komunikowania si�
osób (Boventer, 1989, s. 245). Istotna jest postawa samokontroli, bowiem nad-
mierne zaanga�owanie w proces komunikowania społecznego powoduje oddalenie 
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od rzeczywisto�ci i zatracanie naturalnej zdolno�ci człowieka do wchodzenia 
w bezpo�rednie relacje osobowe. 

Podstawowym zadaniem edukacji jest przygotowanie osoby do funkcjonowa-
nia w danej rzeczywisto�ci – w �wiecie postaw i warto�ci, w kontek�cie dokony-
wanych wyborów i podejmowanych decyzji. Realizacja kształcenia medialnego 
w�ród dzieci i młodzie�y daje podstawy do wychowania człowieka, który nie 
tylko gromadzi wiedz� i do�wiadczenie, ale potrafi funkcjonowa� w społecze�-
stwie informacyjno-komunikacyjnym, umie korzysta� z dost�pnej technologii 
i techniki, a wiedza pozwala mu uczyni� jego �ycie lepszym, m.in. poprzez 
rozwijanie umiej�tno�ci, realizowanie swojego człowiecze�stwa, współprac� z in-
nymi osobami w pomna�aniu dobra wspólnego.  

 3. Technologia informacyjna dotyczy zagadnie� zwi�zanych z wiedz�
o technologicznej stronie mediów, ich obsłudze i posługiwaniu si� nimi w �yciu 
codziennym. Efektem post�pu informacyjnego s� jako�ciowe i ilo�ciowe zmiany 
w technologii kształcenia umo�liwiaj�ce u�ywanie nowych mediów dydak-
tycznych w procesie nauczania i uczenia. Termin technologia kształcenia stoso-
wany jest w odniesieniu do poszczególnych mediów technicznych, sposobów po-
st�powania dydaktycznego i okre�lenia dyscypliny pedagogicznej. Technologie 
kształcenia współtworzy „zło�enie kilku elementów systemu dydaktycznego” 
(Lewowicki, 1993, s. 129), takich jak: metody, �rodki kształcenia, zasady i formy. 
Teoretycy rozró�niaj� trzy etapy zainteresowa� badawczych technologii kształce-
nia: w pierwszym (lata 60.-70.) przedmiotem zainteresowa� było u�ycie mediów 
technicznych w toku nauczania i porównanie efektywno�ci dydaktycznej z ich 
wykorzystaniem; w drugim cały stechnicyzowany proces kształcenia lub realizo-
wany samodzielnie za pomoc� mediów; w trzecim nawi�zanie do ameryka�skiej 
technologii edukacyjnej i uto�samianie z dydaktyk� stosowan� (Lewowicki, 1993, 
s. 129). Tadeusz Lewowicki, analizuj�c rozwój i przemiany w technologii kształ-
cenia, wskazuje, �e wcze�niejsze propozycje dydaktyczne, oparte na behawioryz-
mie, ewoluuj� w kierunku teorii poznawczych, maj�cych sw� genez� w rozwijaj�-
cej si� w latach 70. XX w. psychologii poznawczej. Zgodnie z nimi człowiek 
czerpie wiedz� z dost�pnych �ródeł zewn�trznych i wewn�trznych. Współczesna 
technologia kształcenia korzysta zarówno z uj�� poznawczego paradygmatu 
uczenia si�, obejmuj�cego przyswajanie wiedzy i korzystanie z niej, jak i z wy�ej 
zorganizowanych procesów poznawczych, takich jak rozwi�zywanie problemów 
i twórczo�� (Tennyson, 1991, s. 77-80).
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4. Komputerowa diagnostyka i terapia pedagogiczna pozwala na zastosowanie 
technologii informacyjnej w ró�nych obszarach pedagogiki specjalnej oraz wyko-
rzystanie komputerów w procesie rewalidacji i resocjalizacji. 

5. Media w �wiecie człowieka ujmuj� biosocjokulturowe uwarunkowania i cy-
wilizacyjne aspekty wykorzystania mediów w uczeniu si� człowieka. Zaistniała 
sytuacja nieformalnego uczenia, obecna w ró�nych sferach codzienno�ci, jest 
wa�nym tematem bada� o�wiatowych. Jedn� z płaszczyzn nieformalnej edukacji 
jest sfera kultury popularnej, na terenie której dokonuje si� proces socjalizacji. 
Wacław Strykowski wskazuje, �e współczesnym przedmiotem zainteresowa�
technologii kształcenia powinno by� wła�nie badanie mediów pod k�tem wycho-
wawczych i socjalizacyjnych oddziaływa�. W uzasadnieniu tej tezy podkre�la on, 
�e stale wzrasta rola mediów w szeroko poj�tej edukacji, a zwłaszcza ich wielo-
płaszczyznowe oddziaływanie i wpływ na postawy dzieci i młodzie�y (Sie-
mieniecki, 2007, s. 149). Zadania pedagogiki medialnej nale�y stosowa� na lek-
cjach i w procesie samokształcenia, a tak�e uczy� sposobów, jak nale�y je 
konstruowa�, ł�czy� wzajemnie, odpowiednio tak zaprogramowa�, aby były do-
stosowane do poziomu osób kształc�cych si� i zapewniały im optymalne wyniki 
(Badura, 1983, s. 3). W pedagogice medialnej nale�y uwzgl�dni� zadania:  

1. wymagaj�ce zdefiniowania poj��, procesów, zjawisk medialnych, ukazania 
pedagogiki medialnej na tle innych nauk, wskazania zakresu jej zainteresowa�, 
struktury, pełnionych funkcji przez media; 

2. dotycz�ce problemów wychowania, socjalizacji, diagnozowania patologii, 
poszukiwania najlepszych rozwi�za� obrony przed manipulacj�, prowadzenie 
działa� terapeutycznych; 

3. poznawcze, które dzi�ki badaniom empirycznym okre�laj� mechanizmy 
wzajemnego oddziaływania mediów i człowieka, umo�liwiaj� budowanie pod-
staw teoretycznych pedagogiki medialnej, tworz� zasady, opisuj� trade relacji 
pomi�dzy człowiekiem – otaczaj�c� rzeczywisto�ci� – wirtualnym �wiatem; 

4. dydaktyczne, które umo�liwiaj� wypracowanie metod, technik działa� edu-
kacyjnych, okre�laj� efekty u�ycia mediów w kształceniu, dokształcaniu, samo-
kształceniu; 

5. twórcze, innowacyjne, które pokazuj� mo�liwo�ci i ograniczenia zastosowa-
nia mediów w procesach edukacyjnych, m.in. prowadzenie eksperymentów z me-
diami, poszukiwanie nowych teorii nauczania-uczenia si� medialnego, projekto-
wanie procesów komunikacji medialnej; 
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6. zwi�zane z budow� społecze�stwa wiedzy – upowszechnianie wiedzy o me-
diach, popularyzowanie informacji na temat j�zyka mediów, mo�liwo�ci i ograni-
cze� ich wykorzystywania (Siemieniecki, 2007, s. 150). 

 Aby pedagogika medialna mogła realizowa� zało�one cele i zadania, po-
winna spełnia� cztery główne funkcje:  

 1. opisow� (diagnostyczn�), odpowiadaj�c� na pytanie: jak jest? Przedmiotem 
opisu i analiz powinny by�, ró�ne sytuacje edukacyjne wywołane przez media 
oraz efekty ich oddziaływania;  

 2. wyja�niaj�c� (eksplikacyjn�), odpowiadaj�c� na pytanie: dlaczego tak jest? 
Konkretne sytuacje oraz skutki wywierania wpływu mediów powinny by� wy-
ja�niane przez odwoływanie si� do naukowej wiedzy i teorii dyscyplin nauko-
wych, pokrewnych pedagogice, szczególnie za� psychologii, socjologii, filozofii; 

 3. prognostyczn�, odpowiadaj�c� na pytanie: jak b�dzie? Prognozowanie 
efektów wychowawczych wynikaj�cych z dost�pno�ci i upowszechniania tre�ci 
przemocowych, agresywnych, przesyconych erotyk� w filmach, prasie, grach 
komputerowych, Internecie; 

 4. techniczn� (praktyczn�), odpowiadaj�c� na pytanie: jak działa�, aby 
osi�gn�� wytyczone cele? Jej istot� jest formułowanie wskazówek i dyrektyw dla 
praktycznego i racjonalnego działania oraz krytycznego odbioru mediów. Opraco-
wanie takich wytycznych ma ogromne znaczenie dla prowadzenia działa� wycho-
wawczych. Wskazuje ono bowiem, �e zadaniem pedagogiki medialnej jest 
zarówno opisywanie, wyja�nianie i przewidywanie zjawisk, jak i kształtowanie 
wiedzy, i pokazywanie, poprzez jakie działania mo�na wywoła� po��dane zjawis-
ka zwi�zane z mediami, a w jaki sposób przeciwdziała� niepo��danym wycho-
wawczo skutkom (Siemieniecki, 2007, s. 150-151; Strykowski, 1997, s. 11). 

FUNKCJE MEDIÓW W KSZTAŁCENIU 

Pedagogika medialna jako subdyscyplina pedagogiczna powinna formułowa�
ogólne zasady i metody pracy z mediami, czyli wskazywa�, jak z nich korzysta�, 
zarówno z tych małych – szkolnych, jak te� z tych ogólnodost�pnych mediów, 
oraz w jakiej formie je wykorzystywa� w procesach edukacji, aby przynosiły 
pozytywne, a nie negatywne, efekty poznawcze, dydaktyczne i wychowawcze 
(Strykowski, 1997, s. 9-10). Czesław Kupisiewicz wskazuje na pełnienie przez 
�rodki dydaktyczne, w procesie nauczania-uczenia si�, trzech głównych funkcji: 
poznawczej, kształc�cej i dydaktycznej, które ł�cz� si� ze sob� i uzupełniaj�
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wzajemnie. Odnosz�c si� do kryterium eksponowanych bod�ców, wymienia trzy 
rodzaje �rodków dydaktycznych: wzrokowe, słuchowe, wzrokowo-słuchowe (Ku-
pisiewicz, 1976, s. 242-252). Z kolei Wincenty Oko� (1979, s. 22) podkre�la, �e 
�rodki dydaktyczne umo�liwiaj� realizacje takich funkcji jak: poznawanie rzeczy-
wisto�ci, poznawanie wiedzy o �wiecie, kształtowanie postaw i emocjonalnego 
stosunku do rzeczywisto�ci, rozwijanie działalno�ci przekształcaj�cej rzeczy-
wisto��. W literaturze przedmiotu mo�na spotka� ró�ne klasyfikacje funkcji me-
diów dydaktycznych, istotnych w procesie nauczania-uczenia si�. W�ród nich 
znacz�cy jest podział W. Strykowskiego (1984, s. 24-26), który, mediom przy-
pisuje trzy zasadnicze funkcje w kształceniu. S� to: 

 a) funkcja poznawczo-kształc�ca – wyra�a si� w ró�norodno�ci informacji 
przekazywanych za pomoc� obrazów, słów, d�wi�ków i działa�. Media, poprzez 
rozległe historyczno-społeczno-kulturowe ukazywanie rzeczywisto�ci, rozbudo-
wuj� płaszczyzn� poznawcz�, rozwijaj� procesy percepcyjne, intelektualne i wy-
konawcze. Natomiast, dynamizm przekazów sprzyja rozwijaniu sfery abstrak-
cyjno-wyobra�eniowej i aktywizacji odbiorcy; 

 b) funkcja emocjonalno-motywacyjna – dotyczy wł�czania w proces pozna-
wania �wiata, osobowo�ci człowieka i jego procesów psychicznych. Poprzez 
intelektualne i emocjonalne prze�ycia rozbudza zaanga�owanie i rozwija zainte-
resowania. Spełnia ona wa�n� rol� w procesie wychowania i socjalizacji poprzez 
kształtowanie systemu warto�ci, przekona�, postaw; 

 c) funkcja działaniowo-interakcyjna – obecna jest w działaniach motorycz-
nych i komunikacyjnych człowieka, poprzez kształcenie umiej�tno�ci i sprawno-
�ci manualnych oraz wzajemn� komunikacj� i wymian� informacji. 

W�ród podstawowych funkcji mediów wymienia si� informacj�, rozrywk�
i edukacj�. Funkcja informacyjna realizuje prawo człowieka do informowania 
i potrzeb� bycia informowanym. Odbiorca przede wszystkim oczekuje informacji 
prawdziwej i najnowszej, dopiero pó�niej odnosi swoje oczekiwania do takich 
dziedzin, jak rozrywka, kształcenie i doznania estetyczne (Lepa, 1982, s. 130). 
Kwesti� zasadnicz� jest dostarczanie informacji i pełnienie okre�lonych ról 
w społecze�stwie, takich jak: poznawcza, propagandowa, integracyjna i orga-
nizacyjna (Schudson, 1996). 

Informacja w �yciu społecznym poddawana jest wielokrotnie mechanizmom 
manipulacji; cz�sto poprzez jej fragmentaryczno�� i dezinformacj� staje si�
sprawdzon� i skuteczn� form� sterowania �wiadomo�ci� publiczn�. Informacji 
przypisuje si� dwa skrajne znaczenia – kreacji oraz destrukcji, poniewa� jedno-
cze�nie niesie ona ze sob� wa�ny czynnik sprzyjaj�cy tworzeniu nowoczesnego 
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społecze�stwa. Informacja, b�d�ca �ródłem wiadomo�ci, powinna słu�y� od-
działywaniom pedagogicznym, wyra�aj�cych si� w przygotowaniu dzieci i mło-
dzie�y do racjonalnego korzystania z odbieranych informacji. Jest to jednak 
bardzo trudne, poniewa� medialne przeci��enie informacyjne powoduje trudno�ci 
we wła�ciwym przetwarzaniu wielo�ci i ró�norodno�ci informacji. Powstały 
nadmiar informacji wzmaga potrzeb� ich selekcji w odbiorze. Zbigniew Sareło 
(2002, s. 35-42) wskazuje trzy mechanizmy selekcji:

 a) indywidualne zdolno�ci odbioru – dotycz� rozwoju intelektualnego czło-
wieka, jego zasobu poj��, kojarzenia i powi�za� informacji; 

 b) �wiadome nastawienie – wynika z podej�cia osoby do �ycia, jej aktywno�ci 
w zakresie zainteresowa�, konkretnej wiedzy, hierarchii warto�ci; 

 c) społeczne ograniczenia – stosowanie wypracowanych technik selekcji in-
formacji w zakresie ograniczania ich obiegu, szczególnie w sferze ochrony czło-
wieka oraz kultury. 

 Wraz z rozwojem mediów elektronicznych – ich dominuj�c� obecno�ci�
oraz postmodernistycznymi tendencjami mieszania gatunków – zaobserwowa�
mo�na wzajemne przenikanie si� funkcji. Badacze mediów posługuj� si� coraz 
cz��ciej terminem infotainment (z angielskiego information – informacja i enter-

tainment – rozrywka) na oznaczenie funkcji informacyjno-rozrywkowej. Funkcja 
rozrywkowa rozumiana jest jako „ukierunkowanie na relaks i zabaw�” (Lepa, 
1999, s. 50). Stwarza to kolejne zadanie dla oddziaływa� wychowawczych na 
płaszczy�nie formowania osobowo�ci, gdzie media rozpatruje si� jako narz�dzia 
sprzyjaj�ce wychowaniu do rekreacji oraz jako �rodek prowadz�cy do tworzenia 
nowych form relaksu. 

Wychowawczo-edukacyjn� funkcj� mediów nale�y analizowa� w szerszym 
i w��szym uj�ciu. W rozumieniu w��szym odnosi si� ona do �wiadomej i zaplano-
wanej działalno�ci, uwzgl�dniaj�cej ró�ne formy edukacji medialnej. W wyniku jej 
stosowania powstaj� i rozwijaj� si� instrumentalne (zwi�zane z realizacj� zada�
wychowania usprawniaj�cego, tj. wiedzy, zdolno�ci, umiej�tno�ci) i kierunkowe 
(realizacja wychowania skierowana jest na zainteresowania, postawy, motywacje) 
cechy osobowo�ci. Podej�cie szersze dotyczy nieplanowanego oddziaływania me-
diów i niekontrolowanego ich dost�pu dla dzieci (Lepa, 1999, s. 49). Realizacja tej 
funkcji, na ró�nych etapach wychowania jest bardzo trudna, zarówno ze wzgl�du na 
bł�dy rodziców, jak i na wiele zagro�e� płyn�cych z mediów, m.in.: przemoc, 
agresja, pornografia, relatywizm warto�ci, negatywne wzorce osobowe (Flusser, 
1994, s. 67). 
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Trzeba tak�e pami�ta�, �e realizacja funkcji wychowawczo-edukacyjnej 
dokonuje si� poprzez celowe działania samych mediów. Strategie te mog� by�
wyra�ane bezpo�rednio, przez tworzenie programów o�wiatowo-wychowaw-
czych, lub te� po�rednio, poprzez �rodki wyrazu (j�zyk audiowizualny, atrakcyjna 
forma przekazu tre�ci, interaktywno��, aktywizacja w obr�bie zainteresowa�). 
Media, tworz�c zasoby wiedzy i b�d�c narz�dziem kontroli i zarz�dzania spo-
łecznego, stały si� dominuj�cym �ródłem definicji, wyobra�e� i ocen rzeczy-
wisto�ci. Zdominowały sfer� zwi�zan� z rozrywk� i sp�dzaniem wolnego czasu, 
wpływaj� na kształtowanie mody i zjawisk kulturowych, wytwarzaj� nowy typ 
kultury – kultur� popularn�, zamiennie okre�lan� jako masowa. Ponadto, w sy-
stemie społecznym, media mog� pełni� podwójn� rol�: kanału transmisji przeka-
zów pomi�dzy uczestnikami �ycia społecznego lub rol� aktywnego i zaanga�owa-
nego odbiorcy w �ycie społeczne. Media cz�sto traktowane s� jako instytucje 
zwi�zane z szeroko rozumian� wiedz�, którym mo�na przypisa� trzy formy 
aktywno�ci: produkcj� wiedzy, jej reprodukcj� i dystrybucj�. 

 W teori� wielostronnego kształcenia Wincenty Oko� wł�cza technologi�
informacyjn� jako �rodek umo�liwiaj�cy formowanie osobowo�ci. U�ycie kom-
puterów w szkołach sprzyja bowiem ich zastosowaniu w procesie nauczania jako 
�rodka dydaktycznego, który stwarza mo�liwo�ci oddziaływania w sposób wielo-
wymiarowy i interakcyjny na osobowo�� ucznia. Jego zastosowanie zwi�ksza 
równie� efektywno�� działa� poprzez ł�czenie funkcji wszystkich dotychczas 
u�ywanych �rodków oraz umo�liwia nauczanie na odległo�� (Siemieniecki, 1997, 
s. 12). Interdyscyplinarny i zarazem integruj�cy charakter technologii informa-
cyjnej ułatwia realizacj� celów kształcenia poprzez uaktywnienie uczniów 
w procesie poznawczo-dydaktycznym, który mo�e by� bardziej efektywny, dzi�ki 
podporz�dkowaniu go naczelnym zasadom dobra ucznia, rozumianym jako zdol-
no�� poznania intelektualnego, zdolno�� do miło�ci, podmiotowo�ci wobec praw 
oraz godno�ci i zupełno�ci w słu�bie odpowiedzialnej wolno�ci człowieka (Sysło, 
1997, s. 30). 

WYCHOWALNO�	 CZŁOWIEKA 

Wychowanie osoby, poprzez przygotowanie do racjonalnego korzystania 
z osi�gni�� technicznych i podejmowania aktywnych działa� w zakresie kultury 
i techniki, jest integralnie zł�czone z procesem komunikowania. Pomimo �e ka�-
dy proces wychowania i nauczania charakteryzuje porozumiewanie si� i wymiana 
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informacji, to jednak nie ka�de komunikowanie si� jest wychowaniem. W opinii 
Mariana Nowaka (2000, s. 180) „komunikacja pedagogiczna” w kwestii wycho-
wania jest bardziej podstawowa ni� „interakcja”, stwarza dla niej płaszczyzn�
porozumiewania si� i współdziałania. Poszukuj�c zatem pedagogicznego aspektu 
komunikacji, nale�y odwoływa� si� do  

[...] antropologii i ujmowania istoty osoby ludzkiej, jako b�d�cej w sobie i jedno-
cze�nie �yj�cej słowem (zoon logon echon), jako indywidualnej, a jednocze�nie zdolnej 
do komunikowania si� z innymi jako jednostka w społeczno�ci (zoon politikon) (Nowak, 
2000, s. 180). 

 Prowadzone w tym zakresie badania zmierzały do uj�cia pedagogiki jako 
„nauki o komunikacji”, w której głównym celem wychowania jest trud urzeczy-
wistniania swojego człowiecze�stwa, postrzegany jako proces wymagaj�cy wza-
jemnego wpływu na siebie (Schaller, 1976, s. 75-123). 

Przedmiotem komunikacji i kontaktu mi�dzy lud�mi s� procesy wytwarzania 
i wymiany informacji. Jak stwierdzaj� M. Bazewicz i F. Stuchlik: 

 Komunikacja słu��ca procesom intelektualnym, zwi�zanym z twórczym my�leniem 
człowieka, interaktywno�ci� jego zachowa�, poziomem komunikatywno�ci i inteligencji 
oraz słu��ca procesom wymiany informacji, jest kategoryzowana semiotycznie, tzn. jest 
przekazywana do kogo� (pragmatyka), zawiera sentencje o czym� (semantyka) i jest 
dokonywana zgodnie z konwencj�, przyj�t� przez komunikuj�ce si� strony, lub j�zykiem 
porozumiewania (syntaks) (Juszczyk, 2000, s. 16). 

Pedagogiczny i społeczny aspekt komunikowania analizowany jest w bada-
niach nad zjawiskiem masowej komunikacji z pozycji „pedagogiki mediów” 
i „pedagogiki spotkania” oraz zagadnie� zł�czonych z obszarem relacji wycho-
wawczej. Komunikacji towarzyszy konkretna tre�� i jej celowo��, która w peda-
gogice ujmowana jest jako �rodek do urzeczywistniania człowiecze�stwa, 
przyjmuj�c form� komunikacji werbalnej, niewerbalnej, metaj�zykowej (Nowak, 
2000, s. 181). Dbało�� o poprawno�� komunikowania nie tylko ma uwzgl�dnia�
aspekt tre�ciowy, lecz wyra�a si� równie� w etycznej poprawno�ci działa� in-
formacyjnych oraz merytorycznej zgodno�ci� przekazu z prawd�. Podstaw� jest 
zatem budowanie struktur ładu informacyjnego według kryterium osoby ludzkiej, 
na miar� wielko�ci i bogactwa człowieka, a istotnym walorem komunikowania 
jest ukazywanie siebie samego i �wiata swoich warto�ci, które wypełniaj� �ro-
dowisko �ycia człowieka, od momentu jego zaistnienia. 
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Problemem zarówno w pedagogice ogólnej, jak i w pedagogikach szczegóło-
wych, jest kwestia wychowalno�ci człowieka. Podejmuj�c ten temat M. Nowak 
(2002, s. 5-7) wyja�nia za J.F. Herbartem, �e kategoria „wychowalno�ci” jest 
podstawow� kategori� w pedagogice, poniewa� w punkcie wyj�cia zakłada, i�
istnieje sens i mo�liwo�ci wychowania człowieka. Proces wychowalno�ci nabiera 
zatem szczególnego znaczenia w odniesieniu do edukacyjnych i kształc�cych 
aspektów edukacji medialnej, poniewa� media wpisuj� si� w rzeczywisto��
wychowania współczesnego człowieka. P.J. Brunet, wyja�nia, �e  

[...] edukacja w zakresie mediów, pojawiła si� jako reakcja na wtargni�cie �wiata 
sztuki audiowizualnej w �wiat jednostki. We wszelkich swoich formach: technologicz-
nych, kulturalnych, kreatywnych, estetycznych, komunikacja audiowizualna konfrontuje 
człowieka ze wszystkimi jego aspektami: fizjologicznymi, intelektualnymi, psychologicz-
nymi, uczuciowymi, a nawet duchowymi. Celem tej edukacji jest rozwini�cie zmysłu 
krytycznego wobec wytworów wizualnych i d�wi�kowych, które nas otaczaj�, by popie-
ra� bardziej odpowiedzialne zachowania konsumentów” (Brunet, 1997, s. 215).  

Wychowanie ł�czy si� z trudem dochodzenia do prawdy, dlatego wychowaw-
cy stoj� wobec konieczno�ci poszukiwania odpowiednich systemów wychowaw-
czych, które wzbogacałyby formacj� młodego człowieka. Punktem odniesienia 
w tych działaniach jest zatem odpowied� na pytanie: kim jest człowiek? Tak 
sformułowane pytanie, umo�liwia zdefiniowanie celów i metod wychowawczych 
(Majka, 1993, s. 96-98). Wysiłek poznawczy, którego celem jest okre�lenie istoty 
bycia człowiekiem, zmierza ku filozofii i antropologii jako tym naukom, które 
w mo�liwie pełny i cało�ciowy sposób s� w stanie udzieli� odpowiedzi na to 
fundamentalne pytanie (Wilk, 1995, s. 51-52).  

Wychowanie ma miejsce zawsze w konkretnej kulturze, a kultura chrze�ci-
ja�ska ma ten fundament, który pozwala sprosta� tendencjom postmodernizmu na 
płaszczy�nie wychowania i kultury, nawet, je�li stoi za tym promocja i reklama 
w mediach. Pedagogika personalistyczna, nawi�zuj�c do chrze�cija�skich korze-
ni, uwzgl�dnia w procesie wychowania wszelkie obszary �ycia człowieka. W tym 
znaczeniu, pedagogika medialna postrzega człowieka jako u�ytkownika i zarazem 
najwa�niejszy podmiot komunikowania społecznego. Pedagogika medialna wpi-
suje si� zatem w działalno�� wychowawcz� jako integralne ogniwo społecznej 
formy �ycia człowieka (Konarzewski, 1982, s. 5), ujmuj�c sfer� wychowania do 
odpowiedzialno�ci wobec nowych wyzwa� cywilizacyjnych w odniesieniu do 
techniki i kultury, ł�cz�c� si� z procesem komunikowania. Zarówno edukacja, 
pozostaj�ca w sferze problemów kultury, jak i funkcjonowanie człowieka w tym 
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zakresie, dotyczy tego wszystkiego, co t� działalno�� umo�liwia i usprawnia, 
tak�e w odniesieniu do wszelkich wynalazków człowieka i ci�głego udoskonala-
nia �rodków społecznego komunikowania (Kr�piec, 1992, s. 270). Bardzo istotne 
w procesie wychowania jest wypracowanie i upowszechnienie moralnych zasad, 
które pomog� przeciwstawi� si� złym tendencjom moralnym w mediach, i w ich 
miejsce wprowadzi� te, które sprzyjaj� integralnemu rozwojowi człowieka i urze-
czywistnianiu jego człowiecze�stwa.  

Problem nabywania kompetencji do uczestnictwa w konkretnej rzeczywisto�ci 
ł�czy si� ze zdolno�ci� i umiej�tno�ci� funkcjonowania człowieka w przestrzeni 
medialnych przekazów, poniewa� „człowiek nie staje ju� tylko przed ekranem, ale 
znajduje si� ju� wewn�trz niego. Co wskazuje na zaistnienie w innej ni� dot�d 
sytuacji, w nowych perspektywach i odmiennych kontekstach” (Miczka-Pajestka, 
2012, s. 146). Istotne s� tutaj zarówno kwestie dost�pu do mediów, jak i wszelkie 
umiej�tno�ci odnosz�ce si� do korzystania z nich, w tym kompetencje nadawcze 
(zazwyczaj kształtowane celowo, dotycz�ce dziennikarzy i twórców przekazu) 
i kompetencje odbiorcze (kształtowane nie�wiadomie, maj�ce charakter powszech-
ny i obejmuj�ce zdolno�� do spostrzegania i interpretowania systemów semiotycz-
nych w mediach). W proces rozwijania kompetencji odbiorczych u�ytkowników 
mediów – ich twórców, nadawców i odbiorców (w tym rodziców, wychowawców 
i nauczycieli) wpisuje si� odpowiedzialno�� jako jedna z najwa�niejszych kategorii 
aksjologicznych, która zapewnia ład w �yciu społecznym. Roman Ingarden rozró�-
nia cztery sposoby rozumienia odpowiedzialno�ci, które mo�na odnie�� do mediów 
i funkcjonowania człowieka w przestrzeni medialnej:

1. ponoszenie odpowiedzialno�ci – w mediach interpretacja dotyczy twórców; 
2. poci�ganie do odpowiedzialno�ci – traktowanie mediów jako �rodowiska 
wychowawczego, w którym istotna jest relacja wychowawca-wychowanek; 
3. podejmowanie odpowiedzialno�ci – zwi�zane z zamysłem pedagogów doty-
cz�cym roli wychowania do mediów; 
4. działanie odpowiedzialne – poczucie odpowiedzialno�ci za osob�, czyn 

przejawia si� w praktycznym działaniu, szukaniu porozumienia pomi�dzy sfer�
warto�ci a działaniem praktycznym (Ingarden, 2003, s. 78). 

Przestrze�, któr� tworz� media, powinna by� rozpatrywana jako zbiór ele-
mentów wspólnych, mi�dzy którymi zachodz� �wiadome interakcje, poł�czone 
technologi� w procesie tworzenia i przesyłania informacji. Staje si� ona wówczas 
zjawiskiem społecznym i kulturowym oraz pozostaje przestrzeni� pozyskiwania 
i wymiany informacji w wymiarze indywidualnym i społecznym. 
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PODSUMOWANIE 

Dynamika rozwoju technologicznego i komunikacyjnego oraz powszechno��
mediów to naturalne czynniki niezb�dne do wła�ciwie realizowanych zało�e�
pedagogiki medialnej, która jest bardzo wa�nym i aktualnym wyzwaniem dla �ro-
dowisk wychowawczych i edukacyjnych. Nale�y wskaza� na potrzeb� opracowa-
nia i wprowadzenia wychowania do mediów do programów szkolnych przy za-
chowaniu jego charakteru edukacji ustawicznej i nieformalnej a przede wszystkim 
przygotowa� stosowne programy i formy wsparcia dla osób dorosłych, zwłaszcza 
rodziców i wychowawców. W procesie wychowania i kształtowania wła�ciwego 
stosunku wobec mediów nale�y zwróci� uwag� na konieczno�� mówienia w nich 
o mo�liwo�ciach rozwijania tych pozytywnych postaw.  
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WYCHOWANIE CZŁOWIEKA DO MEDIÓW  
JAKO ZADANIE PEDAGOGIKI MEDIALNEJ 

S t r e s z c z e n i e  

Intensywny rozwój technologiczny w obszarze samych mediów i ich konwergencja 
nie sprzyjaj� jednolitym i jasnym przekazom oraz bezpo�redniemu i prostemu sposobowi 
ich komunikowania i odbioru. To zło�ona przestrze� zarówno nadmiaru konfiguracji 
i form przekazu tre�ci, jak te� wci�� rozwijanych i słabych kompetencji odbiorczych, 
w któr� nale�y wpisa� pedagogik� medialn�. Trzeba podkre�li�, �e w tej przestrzeni czło-



DOROTA BIS 112

wiek musi pozosta� kim� wyj�tkowym i nie mo�e zagubi� wła�ciwego sobie miejsca 
w�ród tego �wiata, który sam ukształtował. 

Słowa kluczowe: pedagogika medialna, funkcje mediów w edukacji, wychowanie. 

THE EDUCATION OF MAN TO THE MEDIA  
AS A TASK OF MEDIA PEDAGOGY 

S u m m a r y  

The dynamics of technological and communication development and the universality 
of the media is a natural challenge for appropriately realized media pedagogy, which is 
a very important and current challenge for educational and educational environments. It is 
important to point out the need to develop and introduce media education into school 
curricula, with its continuing lifelong and informal education and, first of all, to develop 
appropriate programs and forms of support for adults – especially parents and educators. 
In the process of educating and shaping appropriate relations with the media, attention 
should be paid to the need to talk about the possibilities of developing these positive 
attitudes. 

Key words: media pedagogy, media functions in education, upbringing. 


