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MONIKA KORZENIOWSKA

ULUBIENI BOHATEROWIE BAJEK ANIMOWANYCH
DZIECI W WIEKU PRZEDSZKOLNYM

Celem niniejszego artykutu jest poznanie ulubionych bajek animowanych
dzieci w wieku przedszkolnym oraz spektrum warto$ci niesionych przez gtow-
nych bohateréw tych bajek w Swietle wtasnych badah empirycznych. Badanie
wptywu réznych aspektow rzeczywistoSci medialnej stanowi wazny element
wiedzy, poniewaz jest to obszar rzeczywistoSci zmienny, réznorodny i czesto
niebezpieczny, w szczegélnosci dla mtodych widzéw. Analiza oddziatywania
telewizji na dziecko pozwala wyeliminowac wiele zagrozeh i wzmocni¢ pozy-
tywne funkcje mediow.

Okres dziecihstwa charakteryzuje sie bardzo intensywnym rozwojem.
Ksztattuja sie wtedy pewne postawy i cechy osobowosci. Dzieje sige to pod
wptywem réznych czynnikow, m.in. aktywnosci, jaka wowczas dziecko podej-
muje, srodowiska, w ktérym przebywa, 0s6b, a takze medidw, z ktorymi ma
kontakt. Towarzysza mu bowiem praktycznie od narodzin az do dorostego
zycia. Media oddziatuja na cztowieka przede wszystkim poprzez ,,czas im
poSwigcany, sposob przekazu na treS¢ oraz jakos¢€ tych tresci”t. Wspo6tczesne
propozycje programéw telewizyjnych, teleturniejéw, reklam, filmow i bajek
animowanych sa coraz bardziej atrakcyjne i coraz trudniej, zwtaszcza mio-
demu widzowi, odejs¢ od telewizora.
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Telewizja jest obecnie najpopularniejszym srodkiem masowego przekazu,
a jej ogladanie najczestszym sposobem spedzania wolnego czasu. Prezentuje
ona wiele programo6w ciekawych, rozwijajacych zdolno&ci i zainteresowania
dzieci i mtodziezy, ale takze i takie, ktére wywieraja negatywny wptyw na
cztowieka, szczegblnie w tak mtodym wieku. Media sa dobrodziejstwem na-
szych czaséw, ale tak jak i inne osiagnigecia techniczne, nieodpowiednio
uzywane moga przynies¢ szkode.

Zdaniem M. Sitarczyk, telewizja sprzyja zdobywaniu nowych wiadomosci,
rozwijaniu i wzbogacaniu stownictwa, ksztattowaniu poje¢, postaw i osobo-
wosci, rozwijaniu zainteresowan i zdolnoSci poznawczych oraz twdrczoéci
plastycznej i muzycznej, przezywaniu emocji i uczu€, inspirowaniu do
zabaw?. P. Kossowski zwraca uwage réwniez na pozytywne oddziatywanie
telewizji: ,,niewatpliwie, zwazywszy na jej techniczne mozliwoéci i po-
wszechna dostepnos¢, moze wptywat na wzbogacenie sfery poznawczej dziec-
ka, uczyt zachowan prospotecznych, komunikacji interpersonalnej, inspirowac
dziecigca twdrczosE, rozwijat zainteresowania czytelnicze, plastyczne i mu-
zyczne™®. Dzieci charakteryzuja sie duza ciekawoscia poznawcza, checia
poznawania i odkrywania otaczajacej nas rzeczywistosci — chca zrozumiet to,
co sig dzieje wokét nich. Zgodnie z koncepcja J. Piageta dotyczaca rozwoju
poznawczego dziecka, ktéra jest stosowana w badaniach nad dziecmi i tele-
wizjg, wyrlznia sie cztery etapy rozwoju, charakteryzujace sie wyksztat-
ceniem réznych struktur umystowych w rozwoju poznawczym dziecka.

— | etap to 0-2 rok zycia dziecka — okres sensoryczno-motoryczny,
w ktérym istotna role w zyciu dziecka odgrywaja bodzce zmystowe i wyko-
nywane czynnoéci. Dziecko poznaje Swiat telewizji dotykajac ekranu, kla-
szcze, uSmiecha sig, gdy pojawiaja sie ulubione postacie.

— Il etap to 2-7 rok zycia — okres wyobrazeh przeobrazeh przedopera-
cyjnych, w ktérym dziecko nabywa umiejetnosci jezykowe. Potrafi myslet
i opowiedzie¢ o tym, co zobaczyto w telewizji. Jest to mysSlenie repre-
zentacyjne.

— Il etap to 7-12 rok zycia — okres operacji konkretnych, w ktérym
dziecko umie postrzegat rzeczywistoS¢ z perspektywy innych os6b oraz

27Zob. M. Sitarczyk, Bohaterowie telewizyjni w percepcji dzieci szescioletnich.
Kontekst emocjonalny i spoteczny, w: Rozwéj i edukacja dziecka, szanse i zagrozenia, red.
S. Guz, Lublin: Wydawnictwo UMCS 2005, s. 353.

5P, Kossowski, Dziecko i reklama telewizyjna, Warszawa: Wydawnictwo
Akademickie ZAK 1999, s. 58-59.
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dokonywat przeksztatceh umystowych podczas kontaktu ze Swiatem. Osiag-
niecie tego etapu ma kluczowe znaczenie w odbiorze przekazow telewizyj-
nych, dziecko moze zrozumiet telewizyjne konwencje i kody.

— IV etap to ok. 12 rok zycia — okres operacji formalnych, w ktérym
nastepuje rozwoj logicznego i abstrakcyjnego myslenia. Uwaza sig, ze od tego
momentu dziecko jest w stanie zrozumie¢ przekaz telewizyjny juz jako osoba
dorosta’.

Do tych wszystkich etapdw mozna przyporzadkowac przewidywane upodo-
bania telewizyjne, okreSlone na podstawie powszechnoéci i dostepnosci
programéw telewizyjnych. Niemowleta i mate dzieci wykazuja zaintereso-
wanie przede wszystkim programami cechujacymi sie duza iloscia przyjem-
nych koloréw, dynamiczna i wesotg muzyka oraz réznymi efektami dzwigko-
wymi, za§ dzieci w wieku przedszkolnym preferuja programy telewizyjne,
w ktérych wystepuja tatwe opowiesci i gdzie jest mozliwa interakcja dziecka
z ,aktorami”, adekwatna do jego potrzeb i mozliwoéci. Im starsze dzieci
(piecioletnie, szeScioletnie), tym wigksze pojawiaja sie wymagania do tresci
programéw. Atrakcyjne staja sie przekazy o bardziej skomplikowanej tresci,
na drugi plan schodza ,,bezpieczne” programy edukacyjne, przeznaczone dla
przedszkolakdw. Zaczynaja sie ksztattowa indywidualne upodobania do
konkretnych programéw telewizyjnych®.

Jednakze telewizja jest takze zrédtem wielu zagrozeh dla mlodego od-
biorcy. Chociazby duza iloS¢ informacji, ktére w kazdej chwili ptyna
z programOw telewizyjnych, coraz czesciej przyczyniaja sie do dezinformacji,
zagubienia mtodego cztowieka, ktéry z czasem traci umiejetnosci selekcji,
przestaje odrdzniat fakty nieistotne od istotnych. Telewizja ,,zamiast uczy¢
moze dziatat wrecz ogtupiajaco przez przyswojenie banalnych treéci, stwarzac
pozory doinformowania i uczenia, zabijat aktywnos¢ od innych form uczest-
nictwa w kulturze, rozleniwia¢”®. Zdaniem M. Molickiej, ,,ustawiczne ogla-
danie animowanych filméw rysunkowych blokuje aktywno§¢ werbalna i zdol-
noSci do komunikaciji. [...]. Pojawiaja sie réwniez agresywne i lekowe marze-
nia, fantazje na temat aktualnych programéw telewizyjnych”’. Agresja i prze-

4 Zob. D. L e mi s h, Dzieci i telewizja. Perspektywa globalna, Krakéw: Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego 2008, s. 37-38.

5 Zob. tamze, s. 45.

6J. Rudzki, Zafascynowani telewizjg. Socjologiczne studium o telewizji wsréd
miodziezy, Wroctaw: Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich 1967, s. 32.

"Cyt. zao B. Nizanowska-Pdéttorak, M. Péltorak, Poziom
agresywnosci dzieci a ich percepcja przemocy w filmach, w: Przemoc. Konteksty spoteczno-
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moc sa niewatpliwie zagrozeniem dla widza w kazdym wieku. Himmelweit
interpretuje przemoc w mediach nastepujaco: ,telewizja i film moga przy-
czynit sie do zachwiania réwnowagi psychicznej mtodego odbiorcy. Podsy-
caja one raczej dziecieca potrzebe agresji, niz ja redukuja, dostarczajac
informacji, wskazéwek, sposobdw wytadowania agresji za pomoca noza i pig-
sci”’®. J. Sokotowski zauwaza, ze ,,0gladanie przez dzieci bajek przesyconych
przemoca wptywa na powstawanie tzw. mentalnosci medialnej, czyli pojmo-
wania rzeczywistosci na sposéb przedstawiony na ekranie, a takze przyczynia
sie do zaburzeh osobowosci”®.

Negatywny wptyw telewizji podkresla rowniez B. Wyczawski. Jego zda-
niem dziecko siedzace przed telewizorem zastyga bez ruchu, jest bierne.
Rezygnuje z aktywnosci fizycznej, z zabaw ruchowych, z przebywania na
Swiezym powietrzu, a to negatywnie rzutuje na caty rozwéj fizyczny'®.
W sferze psychicznej podczas nadmiernego ogladania telewizji i odbioréw
licznych bodzcow stuchowych i wzrokowych, czesto dochodzi do obnizenia
poziomu rozwoju wyobrazni i twérczego mySlenia. Zbyt duzo czasu przezna-
czonego na ogladanie telewizji ma wptyw réwniez na zaniedbywanie obo-
wiazkéw domowych oraz szkolnych®?.

Telewizja moze tez przyczyni¢ sie do deformacji zycia rodzinnego.
Zaabsorbowanie programami zmniejsza czestotliwos¢ kontaktéw oraz komu-
nikacji miedzy domownikami. Sytuacja ta moze powodowac zaburzenia mowy
u dziecka, prowadzi¢ do zubozeh jezykowych, co uwidacznia sie czesto nie
tylko w kontaktach dziecka z rodzicami, ale i w zabawach z réwieSnikami —
samorzutne i twdrcze zabawy sa u takich os6b coraz rzadziej obserwo-
wane!?, Nie powinno to mie¢ miejsca w rodzinie, gdyz tu wychowuje sie
miody cztowiek, ksztattujac dopiero swoje poglady na Swiat, na siebie; wtedy
potrzebuje rozmowy, wyrozumiatoSci, a przede wszystkim uwagi. Gdy zycie

-kulturowe, t. Il: Kulturowe i edukacyjne aspekty zjawiska, red. W. Walc, Rzeszéw: Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego 2007, s. 178.

8Cyt.za:J. 1 zd e b s k a, Miejsce i funkcje wychowawcze srodkéw masowego oddzia-
tywania w czasie wolnym dzieci, (Rozprawy Uniwersytetu Warszawskiego), Biatystok: Sekcja
Wydawnicza Filii UW 1981, s. 34-35.

9Cyt. zaa: Nizanowska-Pottorak, Pottorak, Poziom agresywnosci,
s. 178.

10 7zob. B. Wy czewska, Telewizja nosnikiem zmian postaw dzieci i miodziezy,
»Nauczyciel i Szkota” 2008, nr 1-2, s. 99-100.

11 Zob. tamze, s. 99-100.

2. 7ob. R. Patzlaff, Zastygle spojrzenie. Fizjologiczne skutki patrzenia na ekran
a rozwdj dziecka, Krakdw: Oficyna Wydawnicza Impuls 2008, s. 81.
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domownikéw skupione jest na telewizji, rodzice przestaja byt autorytetem,
oparciem, pomocg, a ekranowi bohaterowie bajek wzorem do naSladowan.

Niewatpliwie telewizja w rozwoju dziecka spetnia wiele funkcji. Moga
mie€ one jednoczesnie pozytywny i negatywny charakter. Ogladanie pewnych
programéw moze przynieS¢ dziecku naprawde duzo korzysci. Madre bajki,
programy, audycje nie tylko Swietnie bawia, ale takze ucza. Dzigki nim
dziecko moze dowiedzie¢ sie wiele o Swiecie, rozbudzi¢ wyobraznig, pod-
patrze¢ ciekawe zabawy, nauczy¢ sie piosenek. Wszystko to mozna osiagnat
pod jednym warunkiem: wptyw ,,medialnej bajki” musi by€¢ przez rodzicéw
zyczliwie obserwowany i w duzym stopniu kontrolowany.

Filmy animowane to najbardziej atrakcyjna oferta proponowana przez
telewizje dla mtodych widzéw. Stanowia one wazne zrédto rozrywki i do-
starczaja silnych przezy€. Ten rodzaj treSci telewizyjnych w najwiekszym
stopniu dociera do mitodych odbiorcédw i ma na nich najsilniejszy wptyw
zarébwno w zakresie zachowah werbalnych, jak i pozawerbalnych. Obserwujac
zachowanie dzieci podczas zabawy, z tatwoScia mozna dostrzec, ze poruszaja
sig, bawig i wypowiadajg jak postacie z ogladanych przez siebie kreskéwek.
Przez takie naSladownictwo ucza sie zachowah spotecznych w dorostym zy-
ciu. Dzieci ,udaja”, ze staja sie bohaterami swoich ulubionych bajek za-
zwyczaj podczas samodzielnych zabaw w swoim pokoju lub podczas pobytu
w przedszkolu. Najbardziej widoczne sg zachowania wyrazajace sig w postaci
réznych przejawow walki i agresji skierowanej wobec najblizszych. Naj-
czeSciej przeciwnikiem w tej walce, zainicjowanej przez bohatera tele-
wizyjnego, staje sie rodzehstwo albo réwieSnicy w przedszkolu. Tego typu
zachowania przejawiaja gtéwnie chtopcy, widac tez duze roznice w nasileniu,
zalezne od wieku. Dzieci starsze nie reaguja tak spontanicznie i zywiotowo
na prezentowane w telewizji wydarzenia jak pigciolatki, ktére wykazuja duza
kumulacje tego typu zachowan.

Dzieci w wieku przedszkolnym ogladaja r6zne bajki, a ich upodobania
w tym zakresie sg bardzo r6znorodne. Typowania dzieci w tym zakresie do-
tycza zar6wno bajek tzw. tagodnych o cieptym, pogodnym nastroju, jak
i bardziej dynamicznych, z elementami walki. Dzieci zwracaja w nich uwage
na dynamiczna akcje, humor i oryginalno$¢ pomystéw bohateréw. Do ulubio-
nych nalezy zaliczyt réwniez bajki, ktére pokazujg przemoc i r6znego rodzaju
agresje. W wielu filmach animowanych coraz czeSciej ukazywany jest obraz
cztowieka niezniszczalnego, wszechwiadnego, postugujacego sie wszelkiego
rodzaju bronig czy metodami walk wschodnich. Bohaterowie ci najczesciej
posiadaja ,,kilka zy€”. Kreuja wizerunek cztowieka jako wtadcy absolutnego,
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ktérego zadania musza byt bezwzglednie spetniane. W filmach tych osoby
przestrzegajace prawa przedstawiane sg jako ,,gtupie” i tchorzliwe, natomiast
osoby prézne, interesowne, ktdre dla kariery sa w stanie zrobi¢ wszystko,
staja sie postaciami pozytywnymi.

Wspédiczesna oferta medialna dla miodszych jest bardzo bogata. Dziecko
ma ogromny wybor pomiedzy serialami i bajkami przeznaczonymi wytacznie
dla niego. Cenne zatem sg informacje, co tak naprawde dziecko lubi ogladac,
ktéry z bohateréw animowanych Swiata medialnego jest dla niego bliski
i wazny. W tym celu przeprowadzono badania wsrdd pigecioletnich dzieci wy-
chowania przedszkolnego za pomoca metody sondazu diagnostycznego, uzu-
petnionego wywiadem. W badaniu wzigto udziat 30 dzieci, w tym 17 dziew-
czynek i 13 chtopcéw. Na poczatku poproszono dzieci 0 narysowanie swojej
ulubionej postaci bajkowej.

Tabela 1. Ulubiony bohater medialny badanych dzieci

Lp. |Kategorie odpowiedzi Badane dzieci
dziewczynki chtopcy I. odp. % odp.
2 | Kubu$ Puchatek 2 3 5 8,3
3 | Czarodziejki 7 0 7 6,7
4 | Swinka Peppa 0 4 4 13,3
5 |Auta 2 0 4 4 6,7
6 |Ben 10 0 9 9 15
7 | Dzwoneczek 7 0 7 10
8 | Scooby-Doo 0 2 2 5
11 | Kucyk Puny 5 0 5 8,3
12 |Swiat Matej Ksiezniczki 4 0 4 6,7
13 | Batman 0 2 2 3,3
15 | Sarenka 4 0 4 6,7
Ogotem 29 24 53 *

*wyniki nie sumuja sie do 100%, gdyz dzieci mogty udzieli¢ wigcej niz jednej odpowiedzi.

Jak wynika z analizy danych zawartych w tabeli 1., w8rod najczeSciej
rysowanych bohateréw bajkowych u dziewczynek pojawiaty sie: Dzwoneczek
(7 wskazan), Czarodziejki (7 wskazah) i Kucyk Puny (5 wskazah), za$
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u chtopcéw zdecydowanym faworytem zostat Ben 10 (9 wskazah) — chtopiec,
ktéry ma mozliwos€ przeobrazania sie w dziesie€ réznych stworzeh — super-
bohaterow.

Dla blizszego poznania ulubionych bohateréw dzieci przedstawi sig krotka
charakterystyke najczeSciej wymienianych bajek.

Dzwoneczek to drobniutka, malehka, skrzydlata osobka, ktdra jest gtéwna
bohaterka animowanej bajki Dzwoneczek i uczynne wrézki. Zawsze pomocna
i rozeSmiana, ale tez ciekawska i nadaktywna wprowadza zamieszanie w zy-
cie spokojnych i zorganizowanych wrézek, z ktérymi mieszka na magicznej
wyspie. Przygody Dzwoneczka uSwiadamiaja dzieciom, jak wazna jest przy-
jazh i wzajemna pomoc. Pokazuja, jak ciekawos€, nieco beztroskie i nie-
odpowiedzialne zachowanie moze doprowadzi¢ do powaznych ktopotow, ale
dzieki wsparciu przyjaciét mozna z nich wybrnaé. W bajce wystepuja ma-
giczne stworzenia, a przyroda jest niezwykle pigkna.

Czarodziejki WITCH to bajka animowana stworzona na podstawie wtoskie-
go komiksu. Opowiada historig pigciu magicznych dziewczat o niezwyktych
zdolno&ciach, magicznej mocy, ktére bronig Swiat przed ztem. Kazda ze
strazniczek posiada inng moc: Will taczy w jedno wszystkie zywioty, dzigki
czemu zwigksza ich site, Irma panuje nad woda, Taranee nad ogniem, Cor-
nelia nad ziemig, a Hay Lin nad powietrzem. Czarodziejki Witch walcza
z wieloma przeciwnikami.

Kucyk Puny, nazywany Pinkie Pie, jest rozowym kucykiem z r6zowa grzy-
wa i ogonem. Zazwyczaj Pinkie Pie jest bardzo radosnym i gadatliwym kucy-
kiem. Oprdcz organizowania przyje€, uwielbia miedzy innymi jes¢ stodycze,
piec babeczki oraz ptatat figle innym szesciu kucykom (Twilight Sparkl —
skrzydlaty jednorozec, Fluttershy — zOtty pegaz, Rarity — biaty jednorozec,
Rainbow Dash — niebieski pegaz, Spike — maty, fioletowy smok). W bajce
jej dusza” symbolizuje Smiech. Pinkie Pie wychowywata sige na farmie ka-
mieni, gdzie nie byto Smiechu i radosci. Po odkryciu swojego znaczka -
,duszy” wprowadza Smiech i imprezy do rodziny. Jednym z jej talentéw jest
umiejetnoS€ gry na dziesieciu (lub wiecej) instrumentach jednocze$nie.

Ben 10 to opowies¢ o 10-letnim chtopcu. Gra w wideogry, szaleje na ro-
werze i czasami wpada w tarapaty. Ben posiada urzadzenie podobne do ze-
garka, dzieki ktéremu moze sie zmieniat w dziesigciu kosmitoéw: Cztero-
rekiego, Inferno, Zebala, Diamentogtowego, Dzikopyska, Szybciora, Muche,
Szara Materig, Fantoma i Upgrade’a Omnitrix. Ben pod postacia kosmitow
walka broni Swiat przed ztem.
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Swinka Peppa to historie matej swinki, jej rodziny i przyjaciot, ktére sa
wzruszajace, ale zawsze dobrze sie kohcza. Swinka Peppa jest niezwykle ra-
dosna, pomystowa i rozbrykana. Uwielbia grat w rézne gry, przebierat sig,
a ponad wszystko spedza€ dni na dworze i skakat do btotnistej katuzy. Peppa
mieszka w uroczym domku, z tata, mama i braciszkiem George’em. Wraz
z nimi przezywa swoje niezwykte przygody, ktore sa tak przedstawione, ze
pomagaja naszym dzieciom poznawac otaczajacy je Swiat. Pokazuja emocje,
uczucia, a takze zachowanie w codziennych sytuacjach.

Bajka Przygody Kubusia Puchatka ukazuje losy i przygody grupy przyja-
ciot ze Stumilowego Lasu: Kubusia, Prosiaczka, Tygryska, Krolika, Kiapo-
uchego, Sowy Przemadrzatej, Krzysia, Mamy Kangurzycy i Malehstwa. Kubu$
Puchatek to mi$§ o bardzo matym rozumku. Jego ulubionym przysmakiem jest
midéd. Ma dwéch najlepszych przyjaciot: Prosiaczka i Krzysia. Prosiaczek —
bardzo maty, zyczliwy, sumienny i pracowity, ale réwniez bardzo lekliwy
i nieSmiaty. Boi sie gtéwnie niezidentyfikowanych potworéw i tego, co
nieznane. Jednak nieraz udowadnia, ze dla przyjaciét jest w stanie pokonat
swoje leki. Krzy$ za$ jest matym chlopcem, ktdry troszczy sie o wszystkich
mieszkahcdw Stumilowego Lasu. Jego najlepszym, najukochahszym przyjacie-
lem jest Kubu$§ Puchatek, dla ktérego jest takze wzorem madrosci, bedac
réwniez jego doradca. Puchatek jest zawsze troskliwy, peten optymizmu
i zadny ciekawych przygod.

Analizujac otrzymane wyniki mozna stwierdzi€, ze dzieci w wieku przed-
szkolnym ogladaja rézne bajki, w ktérych wystepuja rozmaici bohaterowie,
odmienni pod wzgledem wygladu i charakteru. Na podstawie powyzszych da-
nych mozemy pogrupowac bohateréw medialnych ze wzgledu na charakter
i wyglad zewnetrznej postaci:

1. Bohater — kobieta

2. Bohater — mezczyzna

3. Bohater — zwierze

4. Pozostali bohaterowie
Okre§lone grupy wraz z przyporzadkowaniem im bohateréw przedstawia
tabela 2.
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Tabela 2. Grupy bohateréw bajek animowanych

Badane dzieci

Lp. Kategoria odpowiedzi
dziewczynki chtopcy % odp.
1 | Bohater — kobieta
(Dzwoneczek, Kucyk Puny, Syrenka,
Swiat matej Ksiezniczki, Czarodziejki) 22 0 Al
2 Bohater — mezczyzna
0 11 21

(Bataman, Ben 10)

3 | Bohater — zwierze
(Swinka Peppa, Scooby-Doo, 7 9 30
Kubu$ Puchatek, Kucyk Puny)

4 Pozostali bohaterowie
(Auta 2 — Zigzag-mcqueen)

Ogotem: 29 24 *

*wyniki nie sumuja sie do 100%, gdyz dzieci mogty udzieli¢ wigcej niz jednej odpowiedzi.

Dane zawarte w tabeli 2. ukazuja, ze wsrod preferencji dziewczynek domi-
nuja bohaterki — kobiety, z przewaga: Czarodziejek i Ksiezniczek. Dziew-
czynki tez chetniej rysowaty Ksigezniczki. U chtopcéw analogicznie wsrod
preferencji ulubionych bohaterow medialnych sa bohaterowie — mezczyzni
z dominacja Bena 10.

Przedstawiajgc ulubionych bohaterow filméw animowanych dzieci w wieku
przedszkolnym, istotne wydaje sie zbadanie emocjonalnego stosunku bada-
nych dzieci wobec wybieranych postaci oraz powodow, dla ktérych witadnie
ten bohater stat sie wybrahcem. JednoczeSnie uzyskuje sie informacje
dotyczaca wiedzy badanych dzieci na temat ulubiencow ze Swiata medialnego.
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Tabela 3. Stosunek badanych dzieci wobec bohateréw — kobiet
wystepujacych w bajkach animowanych

Badane dzieci
Lp. Kategorie odpowiedzi
dziewczynki chtopcy % odp.
1 |Lubige, bo jest tadna i ma duzo tadnych 15 0 60
sukienek
2 | Lubig, bo jest dobra, troskliwa i pomaga 11 0 44
wszystkim
3 | Lubig, bo sg mite i fadne 6 0 24

*badane dzieci miaty mozliwos¢ wiecej niz jednej odpowiedzi. Liczba wskazah jednego z
mozliwych wariantéw odnosi sie w procentach do liczby w obrebie grupy.

Dla ponad potowy badanych dziewczynek (60% wszystkich wskazah wéréd
dziewczynek) bohaterka — kobieta jest ich ulubienica, poniewaz jest bardzo
tadna i ma duzo $§licznych sukienek; uzasadnity swdj wybdr nastepujaco:
»~Dzwoneczek jest tadny, ma tadna buzig, tadne dtugie wiosy i tadne sukien-
ki”; ,,ma tez tadny gtos i zawsze tadnie wyglada”. Blisko potowa badanych
dziewczynek (44% wskazah) lubi bohaterke — kobiete ze wzgledu na jej do-
bro, rozumiane jako troskliwos¢ i pomoc innym: ,,lubie Dzwoneczek, bo po-
maga wszystkim i zwierzatkom tez”; ,,Dzwoneczek jest dobry, bo naprawia
rozne rzeczy”. Dziewczynki darza sympatia swoje bohaterki — kobiety (24%
wskazah) réwniez dlatego, ze sa ,,mite dla wszystkich i fajne”; ,,pomagaja
innym; ,,czaruja”; ,,syrenka mieszka pod woda, sa tam kolorowe czarodziej-
skie rybki i wszystko jest kolorowe”.

Podsumowujac zebrane informacje nalezy stwierdzi¢, ze waznym powodem
sympatii do bohatera sg jego cechy charakteru. Dziewczynki wysoko cenia
sobie dobro, pomoc i bycie mitym i fadnym. Mozna przypuszcza¢, iz wazne
sg dla nich te wartosci i cechy, ktérymi powinna odznaczac sie kazda kobieta,
a one przeciez tez sg matymi kobietami. Niepokojacy jest fakt, ze znaczna
cze$¢ badanych dziewczynek zwrécita uwage na wyglad zewnetrzny bohaterki
w bajkach animowanych sa piekne, szczupte, w wygladzie nie maja praktycz-
nie zadnych wad. Silna afirmacja i przywiazanie do takich doskonatosci
bohatera moze wywotywat kompleksy wérdd dziewczynek.

Bardzo zblizone do wymienionych powoddéw sympatii prezentowali badani
chtopcy, ktérych ulubiencem jest bohater — mezczyzna.
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Tabela 4. Stosunek badanych dzieci wobec bohatera — mezczyzny
w animowanych bajkach

Badane dzieci
Lp. Kategoria odpowiedzi
dziewczynki chtopcy % odp.
1 |Lubig, bo ma fajne atrybuty, gadzety 0 9 69,2
2 | Lubig, bo jest fajny, chce byt jak on 0 8 61,5
3 | Lubig, bo pomaga ludziom, walczy ze ztem 0 6 46,1

*badane dzieci miaty mozliwos¢ wiecej niz jednej odpowiedzi. Liczba wskazah jednego z
mozliwych wariantéw odnosi sie w procentach do liczby w obrebie grupy.

Mescy bohaterowie wsrod chtopcow cenieni sg za fajne atrybuty i gadzety
- 69,2% wskazah. Chtopcy swoj wybor bohatera uzasadniali nastepujaco:
»Batman ma fajny samochod i helikopter”; ,,Ben 10 ma fajne gadzety, dzigki
ktorym zmienia sig w rézne postacie (stworki, figurki)”; ,,Ben walczy z roz-
nymi wojownikami, potworami”; ,,Ben ma fajny zielony zegarek”; ,potrafi
strzela¢ kulami z ognia”. Ponad potowa chtopcow wybrata tych bohateréw
dlatego, ze pomagaja ludziom (61,5% wskazah). Chtopcy lubig swoich boha-
terow réwniez za to, ze walcza ze ztymi ludzmi, bijg innych (46,1% wska-
zah): ,,Ben 10 zamienia sig w roznych ludzi i walczy ze ztymi kosmitami”;
»,Zawsze wygrywa, pokonuje ich”; ,jest super, bo walczy ze ziem”; ,jest
niezwycigzony”. OSmiu chtopcéw lubi tych bohater6w, poniewaz sa fajni.

Resumujac powyzsze rozwazania mozna stwierdzic, ze chtopcy swoj ideat
upatruja w meskich bohaterach. Rola meskich postaci sprowadza sig w tej
grupie do walki, zwalczania zta przy uzyciu przemocy i agresji. Dzieciom
imponuje bron, sposéb, w jaki ich ulubieni bohaterowie walczg, pokonuja
przeciwnika, ich specjalne, nadprzyrodzone umiejetnosci i zdolnosci. Uzys-
kane wyniki wskazuja, ze okre§lona postac staje sig lubiana nie przez to, jaka
ona jest, ale dzigki temu, co posiada. Na podstawie tej informacji mozna
skonstatowac, ze dzieci w wieku przedszkolnym przywiazuja duza wage do
przedmiotéw materialnych, do rzeczy wyro6zniajacych ich pod jakim$ wzgle-
dem sposrdd innych. Ogladana przemoc i walka w takich bajkach staje sig
niekiedy przyktadem, jak mozna pokona¢ druga osobe. Nie ulega chyba wat-
pliwosci, ze w takiej sytuacji rodzice i wychowawcy powinni ograniczac,
a nawet zabrania¢ ogladania takiego rodzaju bajek. Kolejnym waznym zada-
niem dla rodzica jest pomoc dziecku w rozpoznawaniu dobra i zta oraz uka-
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zanie innych sposobéw rozwigzywania trudnosci, nie tylko za pomoca walki
czy broni.

Tabela 5. Stosunek badanych dzieci wobec bohateréw — zwierzat
wystepujacych w bajkach animowanych

Badanie dzieci w obrgbie grupy
Lp. Kategorie odpowiedzi
dziewczynki chtopcy % odp.
1 | Lubig, bo jest Smieszny i robi rézne psikusy 5 6 61,1
2 |Lubig, bo ma ciekawe przygody 5 5 55,5
3 | Lubig, bo ma fajnych przyjaciot i jest dobry, 4 5 50
pomocny
4 | Lubig, bo jest tam kolorowy i wesoty Swiat 1 0 5,5

*badane dzieci miaty mozliwos¢ wiecej niz jednej odpowiedzi. Liczba wskazah jednego
z mozliwych wariantéw odnosi sie w procentach do liczby w obrebie grupy.

Kolejna grupe stanowia dzieci, ktérych ulubionymi bohaterami sa zwierze-
ta, przybierajace ludzkie cechy i zachowania. Komicznos¢ i ,,psikusy”, ktore
robig zwierzeta, sprawiaja, ze sg lubiane przez badane dzieci (11 wskazanh).
Ponadto atrakcyjne sa dla nich przygody bohateréw (10 wskazanh), postacie,
z ktérymi sig przyjaznia (9 wskazan). Badane dzieci uzasadniaty swéj wybor
nastepujaco: ,,sa Smieszni”; ,,Scooby jest Smieszny i bardzo szybki”; ,,.Scooby
jest Smieszny i boi sig duchow”; ,,Scooby ma Smiesznego psa i $miesznie na
niego wskakuje jak boi sie duchow”; ,,Kubu$§ ma fajnych przyjaciot — Tygrys-
ka”; ,,Kubu$ jest $mieszny, troche ciamajda, ale bardzo go lubig i moj tatu$
tez”. Zroédlem sympatii dla medialnych zwierzat wedtug badanych dzieci
(9 wskazanh), jest pomoc, jaka bohater udziela innym postaciom, a takze to,
ze jest dobry: ,,Kubu$ jest dobry i zawsze pomaga innym”; ,,Kubu$ pomaga
swoim najblizszym, ale czesto i on potrzebuje pomocy”; ,,Kucyk Puny jest
Sliczny, rozowy i ma kolorowe wiosy, jest dobry dla innych”. Kolorowy
i wesoty Swiat u Kubusia Puchatka stat sie powodem sympatii dla jednej
dziewczynki.

Badane dzieci lubig zwierzece postacie, gdyz ich przygody sa ciekawe
i zabawne. Swiat przedstawionych bohateréw, pomimo ze przypomina rzeczy-
wisto§¢ nam dobrze znana, jest jaki§ inny, przyjemniejszy, bardziej kolorowy
i weselszy. Zwierzeta sa z reguty pozytywnymi bohaterami, popetniaja btedy,
ale potrafia sig do nich przyznat. Mali widzowie dzigki temu moga wiele sig
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nauczyé¢, nie tylko tego, jak postepowat, ale jak rozwiazac jakis problem czy
tez wyjs€ z trudnej sytuacji. Poza tym zwierzece postacie maja wielu przy-
jaciot, na ktérych zawsze moga liczy€, co tym samym ogladanie animowa-
nych bajek z wymienionymi bohaterami w roli gtéwnej staje sie dla dzieci
przyjemne i pouczajace.

Dzieci lubia tez postacie medialne, ktérych nie mozna byto zakwalifikowat
do poprzednich grup.

Tabela 6. Stosunek badanych dzieci
wobec pozostatych bohateréw wystepujacych w bajkach animowanych

Badanie dzieci w obrebie grupy
Lp. Kategorie odpowiedzi
dziewczynki chtopcy N %= 4
1 |Lubig, bo robi ciekawe rzeczy 0 3 75
2 | Lubig, bo jest Smieszny 0 1 25

*badane dzieci miaty mozliwos¢ wiecej niz jednej odpowiedzi. Liczba wskazah jednego
z mozliwych wariantéw odnosi sie w procentach do liczby w obrebie grupy.

Wyniki przedstawione w tabeli 6. ukazuja, ze badane dzieci lubig postacie
z filméw animowanych, poniewaz robia ciekawe rzeczy (3 wskazania wérod
chtopcéw), np.: ,,Zigzag-mcqueen i inne wyscigowki, ktore sie scigaja”; ,.sa
fajnymi, szybkimi samochodami”. Dla jednego chtopca bohater jest §mieszny:
»Zigzak Smiesznie sie porusza i zawsze ma same problemy”. Na podstawie
stwierdzeh badanych dzieci mozna wnioskowa¢, ze atrakcyjne dla nich, po-
dobnie jak dla poprzedniej grupy, sa postacie Smieszne oraz te, ktére za-
skakujg i ciekawig.

Reasumujac wypowiedzi dzieci nalezy stwierdzi¢, ze powodow sympatii
do danego bohatera jest tak wiele, jak wielu jest bohateréw w Swiecie bajek
animowanych. Mozna powiedzie€, ze kazdy w swoim bohaterze dostrzega co$§
innego, co sprawia, ze wiasnie staje sig on ulubiencem. Dzieci chetnie
ogladaja bajki i posiadaja duza wiedze o ulubionych bohaterach. Prezentuja
niekiedy nawet drobne szczegoty z zapamigtanych odcinkéw, opisuja wyste-
pujace tam postacie, gtdwnie na podstawie tego, co robia. Istotny wydaje sig
fakt, ze wszystkie badane dzieci maja swoja ulubiong postat bajkowa i po-
trafig uzasadnic, dlaczego ja lubig. Dzieci dostrzegaja w bohaterach zaréwno
cechy pozytywne, jak i negatywne. Opisujac swojego bohatera, zwracaja
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uwage szczego6lnie na cechy zewnetrzne oraz jego zachowanie i postepowanie.
Dokonujac oceny swojego bohatera, postuguja sie kategoriami moralnymi
dobra i zla, jednakze nie zawsze ta ocena jest prawidtowa. Ulubiency bajek
maja wprawdzie wady — walcza z innymi, ale nie rzutuje to na ich catoscio-
wy obraz w oczach dziecka — nadal sa lubiani. Ogromna rola spoczywa tu na
rodzicu, ktérego zadaniem jest wprowadzanie dziecka w Swiat wartosci, mo-
wienia o nich i ich nazywanie, jak réwniez wspomaganie dziecka w urzeczy-
wistnianiu tych pozytywnych.

Niewatpliwie Swiat bajek animowanych dostarcza modeli, wzoréw zacho-
wania. Nie zawsze sa to postacie, ktére warte sa naSladownictwa. Dzieci
wybieraja tadnych i jednoczeénie, ich zdaniem, dobrych bohateréw. Wiek-
szo5¢ z nich deklaruje, ze chca by¢ tacy, jak ich ulubieni bohaterowie
z bajek. Utozsamianie si¢ z pozytywnymi bohaterami propagujacymi wartoSci
pozadane spoteczne jest niewatpliwie szansa edukacyjna. Gdy za$§ za wzor
zostanie obrana zta postat, rodzice i wychowawcy powinni interweniowac.
Przede wszystkim nie powinni dopusci€, by bohaterowie agresywni, urzeczy-
wistniajacy antywartosci, stali sie ulubiefhcami. Istotne zatem wydaje sie
rozwiazanie, jakim jest rozmowa z dzieckiem, objasnianie mu bajkowego
Swiata, wyjaSnianie wszystkiego, czego sam nie jest w stanie ze wzgledu na
swdéj poziom rozwoju zrozumiec.

To, jak bedzie wygladat wspodtczesna rzeczywistos€, zalezy w gtdwnej
mierze od ludzi, ktérzy w niej funkcjonuja. Telewizja na kazdego z nas,
a zwilaszcza na dzieci ma ogromny wplyw. Programy telewizyjne stanowia
zrodto wielu pierwszych dosSwiadczeh, ukazuja dziecku nieznany $wiat, ucza
relacji spotecznych, méwia o problemach i sposobach ich rozwigzywania,
prezentuja okre§lone wzorce zachowah, dostarczaja rozrywki oraz umozliwiaja
oderwanie sie od czesto nudnej codziennosci. Telewizja jest w pewnym sensie
przewodnikiem, pokazuje dziecku to, czego rodzice i wychowawcy czesto nie
sg w stanie przekazat. Dlatego wazne jest, aby rodzice mieli Swiadomo5¢,
jakie bajki oglada ich dziecko. Czy taka bajka niesie ze soba wartosci godne
nasladowania, czy moze zawiera tresci niegodne nawet ogladania. Bajka obej-
rzana w telewizji moze zabija¢ wyobraznig i fantazje, ale moze zostat umie-
jetnie wykorzystana do ich pobudzania i rozwijania. Istotne jest zatem zwro6-
cenie uwagi na tresci i wartosci przez nia przekazywane. Nalezy unikat bajek
ze scenami agresji, budzacych lek, niepok6j, a przede wszystkim takich,
w ktérych bohaterowie pokazuja swoje negatywne cechy i zachowania. Mate
dzieci nie odrozniaja fikcji od rzeczywistosci, bardzo czesto wiec utozsamiaja
sie z negatywnym zachowaniem, przenoszac je do zabaw z réwieSnikami.
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Warto zatem szuka¢ takich filméw, bajek i programéw, ktére ucza postaw
petnych wzajemnego szacunku: wspieraja umiejetnos¢ zycia w zgodzie; poka-
zuja, ze niesienie pomocy innym daje rados¢ i satysfakcje; wskazuja jak
postepowat, by nie krzywdzi€ innych; ucza odpowiedzialnoSci; pokazuja, ze
dobro zwycieza nad ztem.
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FAVORITE HEROES OF FAIRY TALES ANIMATED
IN PRE-SCHOOL CENTURY AGE

Summary

Getting to know favourite fairy tales of animated pre-school children is aimed at an article
and the spectrum of values carried by the main characters of these fairy tales in the light of
own empirical examinations.

Analysing the issue of favourite heroes of fairy tales animated in the life of the child they
pointed out that undoubtedly television was providing with models, of models of the behaviour.
Children willingly are watching fairy tales and have a big knowledge about favourite one’s
heroes. Sometimes details are presenting even small change from remembered stretches, are
describing appearing there figures, mainly based on what they are doing. A fact that all
examined children have their favourite fairy-tale form seems material and are able to justify
why like her. Describing one’s hero are keeping an eye on outside features and keeping it and
acting peculiarly. Making an appraisal of one’s hero good and evils are using moral categories,
however not always this evaluation is correct. Favourites of fairy tales have defects admittedly
— are fighting from other, but it isn’t projecting the child rapidly onto their overall picture —
still are liked. Children are choosing pretty and simultaneously, in their view, of good heroes.
The majority from them is declaring that they want to be so, as their favourite heroes from
fairy tales.

Key words: mediumistic hero, fairy tales, television in life of child.

ULUBIENI BOHATEROWIE BAJEK ANIMOWANYCH
DZIECI W WIEKU PRZEDSZKOLNYM

Streszczenie
Artykut ma na celu poznanie ulubionych animowanych bajek dzieci w wieku przed-

szkolnym oraz spektrum wartoSci niesionych przez gtéwnych bohateréw tych bajek w Swietle
wiasnych badah empirycznych.
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Analizujac zagadnienie ulubionych bohaterow bajek animowanych w zyciu dziecka,
zwrécono uwage, ze niewatpliwie telewizja dostarcza modeli, wzoréw zachowania. Dzieci
chetnie ogladaja bajki i maja duza wiedze o swoich ulubionych bohaterach. Prezentuja niekiedy
nawet drobne szczego6ty z zapamigtanych odcinkdw, opisuja wystepujace tam postacie, gtownie
na podstawie tego, co robia. Istotny wydaje si¢ fakt, ze wszystkie badane dzieci maja swoja
ulubiona postat bajkowa i potrafia uzasadni¢, dlaczego ja lubia. Opisujac swojego bohatera,
zwracaja uwage szczegOllnie na cechy zewnetrzne oraz jego zachowanie i postgpowanie.
Dokonujac oceny swojego bohatera, postuguja sie kategoriami moralnymi dobra i zta, jednakze
nie zawsze ta ocena jest prawidtowa. Ulubiefcy bajek majg wprawdzie wady — walcza z in-
nymi, ale nie rzutuje to na ich catosciowy obraz w oczach dziecka — nadal sa lubiani. Dzieci
wybieraja tadnych i jednoczednie, ich zdaniem, dobrych bohateréw. WiekszoS¢ z nich dekla-
ruje, ze chca byt tacy, jak ich ulubieni bohaterowie z bajek.

Stowa kluczowe: bohater medialny, bajki, telewizja w zyciu dziecka.



