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MEDIALNE RELACJE WOJENNE

IMAGE - RHETORIC — VALUES. MEDIA COVERAGE OF WAR

Abstract. This article aims to reflect on the social and cultural conditions of the ways war is
shown in the media. Visual coverage of armed conflict depends on a given media culture’s persuasive
aims, norms, and practices. For example, a broadcaster may show drastic images to evoke
sympathy and solidarity with the victims (this then serves moral values) or merely to increase the
audience (news value). The concept of the rhetorical situation explains which factors influence
the construction of the visual message. Examples concerning the war in Ukraine illustrate how war
coverage is linked to news values. Analyzing the participants of a given rhetorical situation: the
sender, the viewers, and the protagonists of media reports allows us to show the connection or
conflict between moral and informational values.
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WPROWADZENIE

Retoryka wizualna moze by¢ rozumiana jako wszelkiego rodzaju przekazy
wizualne stuzace perswazji (Kampka, 2014). W niniejszym studium przedmio-
tem rozwazan jest kontekst, w jakim retoryka wizualna jest wykorzystywana
w telewizyjnych relacjach z wojny. W relacjach takich czg¢sto pojawiajg si¢
tresci, ktore budza pytania o tabu wizualne. Kiedy pokazanie zwlok, tortur,
$mierci jest dopuszczalne i uzasadnione, a kiedy jest naduzyciem? Odpowiedz
zalezy od celu i okoliczno$ci prezentacji danego obrazu (Auchter, 2021).
W rozwazanym tu przypadku mamy do czynienia ze zderzeniem dwoch rodzajow
warto$ci: wartosci informacyjnych i warto$ci moralnych. Czasem pojawia si¢
moralny imperatyw patrzenia — wobec relacji §wiadkow czy apeli organizacji
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pomocowych. Czasem jednak drastycznos¢ zdje¢ ma stuzy¢ przede wszystkim
zwigkszeniu ogladalnosci.

W niniejszym studium punktem wyjs$cia sg zmiany historyczne i kulturowe
uwarunkowania wizualnej prezentacji konfliktéw zbrojnych w mediach. Na-
stgpnie omowiona zostanie rola warto$ci w retoryce oraz koncepcja wartosci
informacyjnych (news value) w odniesieniu do przekazéw wizualnych. Ostatnia
cz¢s$¢ artykutu to opis sytuacji retorycznej, z jakg mamy do czynienia, gdy polskie
stacje telewizyjne relacjonujg wojng w Ukrainie. Analiza uczestnikow tej sy-
tuacji, ich celow, motywow i warto$ci pozwala wskaza¢ spoleczne czynniki
decydujace o retorycznej formie przekazu.

Niniejszy tekst jest refleksja nad wspotistnieniem dwodch porzadkoéw wartosci:
wartosci etycznych i medialnych, z jakim mamy do czynienia w telewizyjnych
przekazach dotyczacych wojny w Ukrainie. W artykule przywotywane sg wyniki
wczesniejszych badan nad medialng retorykg wizualng w réznych krajach,
ukazujace ogo6lne prawidlowosci i tendencje niezaleznie od analizowanego
konfliktu zbrojnego. Przytaczane przyklady z programéw informacyjnych
ogolnopolskich stacji telewizyjnych z okresu luty-kwiecien 2022 — majg jedynie
charakter ilustracyjny, artykut nie prezentuje wnioskow z ich szczegotowych badan.

1. SPOSOBY RELACJONOWANIA WOINY

Przekazy wizualne dotyczace wojny w Ukrainie (od 2014 roku) byty juz
przedmiotem analiz, zwlaszcza w kontek$cie wojny informacyjnej i dziatan
propagandowych. Badacze zwracali uwage na wykorzystanie szokujgcych,
brutalnych tresci wizualnych, dehumanizowanie przeciwnika (Htuszko, 2016),
obecnos$¢ elementéw nacjonalistycznych, silnych negatywnych stereotypow
(Gruchota, Szulich-Katuza, 2020), uzywanie mediow spotecznosciowych
przez obie strony konfliktu (Makhortykh, Sydorova, 2017; Boyte, 2017),
propagandows interpretacj¢ faktow i ich wizualne ramowanie (Taranenko, 2020).

Relacjonowanie wojny w Ukrainie (po 24 lutego 2022) wpisuje si¢ w dtuga
tradycj¢ medialnych doniesien na temat konfliktow zbrojnych (por. Bednarek,
2020). W niniejszym tekScie uwaga skupiona jest na przekazie wizualnym,
ktory stanowi jeden z wymiaré6w multimodalnej retoryki medialnej. Wizualne
strategie wykorzystywane w medialnych relacjach z wojen zmieniajg si¢
w zalezno$ci od celow i okolicznosci przekazoéw, dwa skrajnie odmienne
sposoby pokazywania wojny to z jednej strony podkreslanie indywidualnego
cierpienia przez zblizenia twarzy i ciat rannych czy umierajacych ludzi, a z drugiej
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— pokazywanie dzialan wojennych jako bezosobowej odleglej tragedii; w relacjach
przewazaja wowczas panoramiczne obrazy zniszczen lub dalekich wybuchéw.

Obrazy przyciagaja uwage, sa dowodami zbrodni lub heroizmu, stuzg legity-
mizacji dzialan (np. masowe protesty obywateli moga zachgcaé przywodcow
do natozenia sankcji). Obraz bywa traktowany jako nowy rodzaj broni (Ornatowski,
2021), element politycznej lub wojskowej strategii. Dla wigkszosci odbiorcow
wojna jest wydarzeniem znanym jedynie z relacji medialnych. Emocjonalne
przekazy wizualne pomagajag widzom zrozumie¢ opisywane do$§wiadczenia.
Zwracaja uwage na okreslone sytuacje czy aspekty, ksztattuja postawy i opinie.
Potoczne wyobrazenie wojny jest silnie zwigzane z obrazami, ktore utrwality
si¢ w spolecznej pamigci (Dobernig, Lobinger, Wetzstein, 2010). Dla Amery-
kanow symbolicznym obrazem bohaterstwa z czaséw Il wojny §wiatowej bedzie
amerykanska flaga wznoszona na wyspie Iwo Jima, dla wielu Europejczykow
morze ruin czy wypalone kikuty drzew i poprzecinane okopami pola to typowe
powojenne krajobrazy (Guittet, Zevnik, 2015).

Wizualna retoryka wojenna oparta jest na inwencyjnych wyborach, konkretne
obrazy i sceny wybierane sg rozmyslnie, zaleznie od kontekstu i zaktadanego celu.
Gdy chodzi o zmobilizowanie spoteczenstwa, dominowa¢ beda dynamiczne,
emocjonalne obrazy. Gdy jednak celem jest uspokojenie odbiorcow i zapo-
biezenie ewentualnym antywojennym protestom — idealnym rozwigzaniem
jest ilustrowanie wojny poprzez zdjecia pokazujace jedynie drony, przypo-
minajgce obrazki z katalogdw, niewywolujace zadnych skojarzen ze $§miercia
czy zniszczeniem. ,,Nudna” retoryka wizualna to swoisty niedobdr doznan
(Ohl, 2015). Retoryka na ogot kojarzy si¢ raczej z chgcig pobudzania zaan-
gazowania odbiorcoOw niz wzmacniania ich apatii. Tymczasem powtarzanie
banatow, pomijanie tego, co istotne i mnozenie przekazéw mato atrakcyjnych
wizualnie i nieangazujacych odbiorcéw, moze by¢ silnym i celowym dziataniem
perswazyjnym. Medialne obrazy wojny w Zatoce Perskiej (1990 i 1991),
powstajace pod Scista kontrolg amerykanskich sit zbrojnych, miaty nie wy-
wotywaé dramatycznych reakcji. Dlatego przypominaty konwencje¢ gry kom-
puterowej, bez krwi, ofiar i cierpienia.

Przy analizie materialéw wizualnych trzeba zdawac sobie sprawe z rutyno-
wych zachowan nadawcow i standardowych oczekiwan odbiorcow (Parry, 2010).
To, jak dziennikarze przygotowujg materiat (i jakiego materiatu spodziewaja
si¢ odbiorcy), zalezy miedzy innymi od typu mediow, kultury organizacyjnej
konkretnego nadawcy, indywidualnego stylu danego reportera, wymagan gatun-
kowych konkretnego programu oraz gleboko zakorzenionych wartosci indy-
widualnych, grupowych i kulturowych. Badania pokazuja, ze media z ré6znych
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kultur inaczej ramuja relacje o wojnie, nadawcy korzystajg z informacji globalnych
agencji, ale odmienne sg $rodki retoryczne, strategie narracyjne i ogdlna re-
kontekstualizacja wydarzen. Roznice te wynikaja z glteboko zakorzenionych
praktyk medialnych i charakterystyki Srodowiska spoleczno-politycznego,
w ktorym media funkcjonujg, struktury rynku medialnego i kwestii ideolo-
gicznych (Fahmy, Kim, 2008; Knieper, Saleh, 2017; Konstantinidou, 2008).

2. RETORYKA I WARTOSCI

Pojecie wartosci nie jest tatwe do zdefiniowania zaréwno ze wzgledu na
roznorodno$¢ samych typow wartosci, jak i nieprecyzyjnos¢ jezyka. W niniej-
szym tekscie za Jadwigg Puzyning (2014) przyjmuje, ze wartoscia jest to, co
przez dang osobe¢/wspolnote jest uznane za wazne, nieobojetne.

Retoryka nieodlacznie zwigzana jest z warto$ciami. Ocenie etycznej podlega
postawa retora (nadawcy) i samo dziatanie perswazyjne, ale jego skutecznosé
zalezna jest od wspoélgrania z wartosciami cenionymi przez odbiorcow. Przy
czym w kazdym wypadku mozliwe jest odniesienie do roznych typow wartosci.
»W jednej z bardziej znanych definicji retoryki Kwintylian okresla ja jako
bene dicendi scientia. Lacinski przymiotnik bene konotuje i dobro moralne
(dobra mowa w dobrej wierze), i dobro estetyczne (dobra mowa picknie wyra-
zona), i wreszcie dobro w znaczeniu sprawnos$ci technicznej (dobra mowa
zgodna z regutami sztuki)” (Budzynska, Modrzejewska, 2019, s. 7). Wartosci
pojawiaja si¢ we wszystkim, co moze sta¢ si¢ przedmiotem retoryki. ,,Ktoz
bowiem [...] nie zabiera gltosu w kwestiach tego, co sprawiedliwe, co stuszne,
co szlachetne?” (Kwintylian, 2002, ks. I, 16).

W relacjach medialnych z warto$ciami zwigzany jest zarOwno sam wybor
podawanych informacji, jak i ocena przedstawianych zdarzen. Warto$ciowania
obecne w przekazach medialnych maja charakter sytuacyjny, zalezny od
kontekstu. Jest to zreszta zgodne z traktowaniem warto$ci w tradycji reto-
rycznej. Sg one bowiem — obok faktow i domnieman — fundamentem wspoélnoty,
podstawa porozumienia mi¢dzy nadawca a publicznoscig, wspdlnym spotecz-
nym zasobem, do ktérego mozna si¢ga¢ budujac argumentacj¢ (Perelman,
Olbrechts-Tyteca, 1969). Na warto$ci mozna patrze¢ przez pryzmat jednostek
czy grup spotecznych, ale mozna mowic takze o warto$ciach uniwersalnych.
Wojna z pewnoscig jest okazja do przywotania tych ostatnich. Moga one sta-
nowi¢ ,,wspolny horyzont aksjologiczny” (Puzynina, 2004, s. 184), niezbgdny
dla skutecznej perswazji. Jego osiagnigcie bywa trudne, biorgc pod uwage,
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ze przedmiotem wartosciowania moze by¢ kazdy aspekt otaczajacej nas rzeczy-
wistosci, kazdy typ ludzkiego dziatania, a pluralistyczna publiczno$¢ medialna
dodatkowo reprezentuje rozne systemy wartoSci.

Narzedzia jezykowe wyrazajgce wartoSciowania to pojedyncze stowa,
wartosciujgce wprost lub sugerujace ocene, zwigzki frazeologiczne, konstrukcje
stowotworcze czy skladniowe. Podobnie jest w przypadku obrazu — sg zdjecia,
ktore wprost pokazuja co$ ztego lub dobrego (np. zakrwawiona twarz lub
usmiech); sg takie, ktore sugeruja (np. przez kolor czy kat ujecia), sg wreszcie
takie, ktore w zestawieniu z innymi przywolujg wartosci (np. na zasadzie
kontrastu). WartoSciowania moga stuzy¢ ocenie, wyrazeniu lub wzbudzeniu
emocji, manipulacji, wzmacnianiu poczucia tozsamosci lub wspolnoty. Wszystkie
te funkcje znajdziemy takze w medialnych obrazach wojny (Puzynina, 2004, s. 187).

3. WARTOSCI INFORMACYINE

Wojna z punktu widzenia nadawcy medialnego jest tematem warto$ciowym,
bo atrakcyjnym, mogacym zwickszy¢ ogladalno$¢ — budzi bowiem zaintere-
sowanie, dostarcza wielu tresci. Pojawiaja si¢ specjalne wydania programow
informacyjnych, wyjatkowa oprawa graficzna, zmieniona czotowka, patetyczne
przerywniki (montaz wstrzasajacych zdje¢ i towarzyszaca temu emocjonalna
muzyka). Czesciej niz zazwyczaj widzowie ogladajg mapy 1 infografiki, dzien-
nikarze i reporterzy z trudem kryja emocje, zaznaczaja solidarnos¢ z walczacymi
(w przypadku wojny w Ukrainie — poprzez przypigcie niebiesko-zoltej wstazki).
O warto$ciach w relacjach medialnych bardzo cz¢sto nie mowi si¢ wprost, sa
one implikowane przez obraz i kontekst. Kluczowe jest zatem odkrywanie,
jak budowana jest wspolnota, w jaki sposob wizualnie (a raczej multimodalnie)
konstruowane sg kategorie ,,my” i ,,0ni” (Konstantinidou, 2008).

Wartosci informacyjne (news value) to zagadnienie, ktore zdaniem wielu
badaczy pomaga zrozumie¢ zasady doboru tresci medialnych (O’Neill, Harcup,
2009). Dlaczego dana informacja jest warta opublikowania, co sprawia, ze
przyciaga ona uwage reportera i redaktora w nadziei, ze zainteresuje tez od-
biorcg? Okreslenie ,,warto$¢ informacyjna” bywa stosowane w odniesieniu do
cech wydarzen; powtarzajacych si¢ elementdéw praktyki dziennikarskiej, ktore
sg niezalezne od wydarzenia, ale sprawiaja, ze staje si¢ ono newsem (moze to
by¢ styl, struktura opowiesci, zwigzto$¢, uproszczenie). Wartoscia informa-
cyjng moze by¢ takze dopasowanie do danego gatunku czy rodzaju medium.
Wreszcie warto$ci informacyjne moga by¢ konstruowane dyskursywnie.
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Sposrod wielu takich warto$ci wymienianych przez réznych badaczy (O’Neill,
Harcup, 2009, s. 164-165), zwr6¢my uwage na te, ktore wigzg si¢ z takim
wydarzeniem jak wojna w Ukrainie z punktu widzenia polskich stacji telewi-
zyjnych i polskich widzow.

Zacznijmy od poziomu waznosci (threshold). Wojna jest wydarzeniem o duzej
intensywnos$ci i duzym znaczeniu. To, ze toczy si¢ tuz za polska granica
sprawia, iz jest to temat o wyjatkowej wadze (importance). Jednoznacznos$é
W ocenie i interpretacji wydarzenia to kolejne cze¢sto wymieniane kryterium
(unambiguity). Sytuacja jest oczywista — niesprowokowany atak, podobna
reakcja wickszosci panstw na poziomie mi¢dzynarodowym, ale takze zgoda
co do moralnej oceny na poziomie krajowym. Warto$¢ informacyjna wzrasta,
gdy wydarzenie dotyczy czego$ bliskiego kulturowo (proximity). Wazna jest
mozliwo$¢ identyfikacji odbiorcow z tematem, co na ogét utatwia bliskos¢
geograficzna, etniczna, jezykowa czy podobienstwo historyczne. Cenne z punktu
widzenia mediow jest takze wspotbrzmienie (comsonance), czyli pewien
mozliwy do przewidzenia schemat, z ktorego media beda mogty skorzystac,
relacjonujac wydarzenie (np. co nalezy zrobi¢, by omawia¢ wybory, powodz,
tragiczny wypadek). Mozliwo$¢ wykorzystania juz sprawdzonych ram inter-
pretacyjnych i stereotypow jest atutem. Wojna jest wydarzeniem nieoczekiwa-
nym i rzadkim (unexpectedness), a jednoczes$nie gwarantuje pewng ciaglos¢
(continuity), bo zapewnia wiele tematow na kolejne wydania, a zatem charakte-
ryzuje si¢ atrakcyjng z punktu widzenia mediow dynamika i ciggta aktualnoscia.
Takie wydarzenie musi pojawi¢ si¢ w programach informacyjnych ze wzgledu
na ich charakter, gdyz musza podawac tak wazne fakty polityczno-ekonomiczne
(composition). Cenne jest to, ze fakty te nie wymagaja skomplikowanych
wyjasnien i rozbudowanego kontekstu, jest ich duzo, ale moga by¢ przedsta-
wione w zwi¢ztej formie (brevity). W przypadku wojny w Ukrainie wartos$cia
informacyjng jest status wydarzenia, zaangazowanie §wiatowych mocarstw
(reference to elite nations), mozliwos¢ pokazania wydarzen przez pryzmat
dziatan elit — $wiatowych przywodcow (reference to elite people) i przez
pryzmat doswiadczen konkretnych osob (reference to people). Wreszcie klu-
czowy jest tez negatywny wymiar wydarzenia (reference to negativity), ktore
wywoluje zywe reakcje i pozwala odnie$¢ si¢ do cenionych spotecznie wartosci.
Mozliwo$¢ ukazania konfliktu jest atrakcyjna z punktu widzenia mediow
(drama). Wojne te mozna pokaza¢ wielowymiarowo: jako fizyczny konflikt
zbrojny, konflikt ideologiczny, personalny czy wreszcie jako konflikt warto$ci.

Cenna jest takze atrakcyjno$¢ wizualna (visual attractiveness) wojny. Gene-
ralnie wydarzenie, ktore dostarcza wielu interesujagcych obrazéw, ma wysoka
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warto$¢ informacyjng. Obrazy wojny przyciagaja uwage, sg réznorodne, niety-
powe i wywotujg silne emocje. O ile w codziennej praktyce medialnej czgste
jest wyolbrzymianie, udramatycznianie, hiperbolizacja, o tyle w przypadku
wojny zabiegi te nie sg konieczne, bo takie cechy ma samo wydarzenie.

Wsrdd narzedzi retorycznych, jakimi moze postugiwacé si¢ telewizja, by bu-
dowa¢ emocjonalne napigcie i wzmacnia¢ zaangazowanie odbiorcoéw, mozna
wymieni¢ wiele technicznych zabiegdéw, takich jak kolorystyka zdjeé¢, sposdb
montazu, praca kamery czy wykorzystane dzwieki (Caple, Bednarek, 2016;
Sobczak, 2018). Przyjrzyjmy si¢ kilku przyktadom.

Jedng z wartosci informacyjnych jest negatywno$¢. Zte wiadomosci w sferze
treSci to pokazywanie skutkdw negatywnych wydarzen (np. ruiny, martwe ciata),
w sferze techniki moze by¢ to rozedrgany obraz, gdy reporter ucieka przed
pociskami. Jesli chodzi o aktualno$é, moze by¢ ona sugerowana przez pore
roku, lezacy na polach $nieg, btoto na drogach rozjechanych przez czotgi,
dat¢ widoczng na nagraniu. Blisko$¢ to pokazanie charakterystycznych bu-
dynkow. W programach telewizyjnych pojawiajg si¢ na przyktad fragmenty
nagran z medidow spotecznosciowych prezydenta Zetenskiego, potwierdzaja-
cych jego obecnos¢ w Kijowie. Wyjatkowo$¢é moze by¢ podkreslona przez
ukazanie skrajnych emocji na twarzach ludzi lub przez uzycie panoramicznego
obrazu zrujnowanego miasta. Elitarno$¢ to obrazy kluczowych postaci, pod-
kreslanie ich wagi na przyktad przez towarzyszaca im ochrone, co widzimy
w relacjach z wizyt europejskich politykow w Kijowie. Nowos¢ to kolejna
warto$¢ informacyjna — moze zosta¢ zobrazowana przez kontrastowe zesta-
wienia elementow w kadrze, pokazanie zaskoczonych twarzy. Personalizacja,
czyli taczenie wydarzen z konkretnymi ludzmi, uzyskiwana jest migdzy in-
nymi przez pokazanie relacji naocznych swiadkéw (Caple, Bednarek, 2016).

Jednak nawet prezentowanie konkretnych osob i ich historii moze budzi¢
watpliwosci etyczne, gdy sa one traktowane jedynie jako ilustracja szerszego
problemu. Jest to jeden z przejawow okrucienstwa medidéw, ktore analizowat
Marek Krajewski (2005, s. 135-143). Chodzi o uzycie ludzkiego cierpienia
jako srodka do przyciagni¢cia uwagi widzow, gdy jednym uzasadnieniem
publikacji jakich$ zdje¢ (np. zblizenia na rannych, umierajgcych) jest wizualna
atrakcyjnos¢ przekazu. Czgsto nagromadzenie obrazow $mierci prowadzi do
ich strywializowania, a konkretny cierpigcy cztowiek pokazywany jest jako
uosobienie jakiej$ grupy czy typu ludzi (np. bezradny starzec, zrozpaczona
matka, przerazony nastolatek, okrutnie okaleczone dziecko). Innym budzacym
watpliwosci zjawiskiem jest wykorzystywanie w relacjonowaniu wojny i innych
tragedii schematdéw narracyjnych czy kompozycyjnych, ktéore uzywane sg na
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przyktad w programach rozrywkowych. Poniewaz widz pod$wiadomie roz-
poznaje te schematy, moze zacza¢ ogladac relacje wojenne, jakby nalezaly do
innego, rozrywkowego gatunku. Podobnie jezykowa i wizualna hiperbolizacja,
ktora pojawia si¢ relacjach wojennych, podkresla wyjatkowosé i waznos¢ wy-
darzen, ale i teatralizuje konflikt, zwtaszcza gdy widz te same sformutowania
czy ujecia kojarzy chociazby z programami reality show (Krajewski, 2005, s. 143).

4. SYTUACJA RETORYCZNA

Koncepcja sytuacji retorycznej moze by¢ pomocnym narzgdziem w anali-
zowaniu wojennych przekazow medialnych, zwtaszcza gdy chcemy opisac je
i zrozumie¢ w kontekscie warto$ci. Sytuacja retoryczna wedtug Lloyda Bitzera
(1968) to wszystkie okolicznosci, ktore warunkuja dane zachowanie perswa-
zyjne (przemowienie, program telewizyjny, artykut). Retoryka jest odpowiedzig
na sytuacj¢ wymagajaca retorycznego dzialania (exigence — co$, co musi by¢
zrobione). Méwca, zwracajac si¢ do okreslonej publicznos$ci (audience), musi
poradzi¢ sobie z pewnymi ograniczeniami (constraints), ktore wynikaja z nie-
zaleznych od niego okolicznosci. Te trzy elementy: wyzwanie, publicznos$¢
1 ograniczenia decydujg o tym, jak retor ksztattuje swoj przekaz.

Koncepcja sytuacji retorycznej zaproponowana przez Bitzera byta zarowno
krytykowana, jak i tworczo rozwijana (Biesecker, 1989; Consigny, 1974;
Garret, Xiao, 1993; Vatz, 1973). Dyskusja dotyczyta miedzy innymi tego, na
ile to zewngtrzne okoliczno$ci wptywaja na retoryke, a na ile to dziatanie re-
toryczne pozwala zdefiniowac sytuacje. W przypadku wojny fakty wydaja sig
oczywiste, a mimo to Rosja zaprzecza, ze dokonuje agresji zbrojnej (moéwi
o specjalnej operacji wojskowej), zdjecia dokumentujace zabojstwa cywilow
nazywa za$ inscenizacja i fake newsem. Z drugiej strony te same zdjgcia
przez ukrainskie wtadze i zachodnich dziennikarzy okre$lane sg mianem do-
wodow bestialstwa, zbrodni wojennej czy ludobdjstwa. A zatem to dzialanie
retoryczne (dobor relacjonowanych faktow, stow i obrazow) nadaje ramy in-
terpretacyjne, zwtaszcza w przypadku wydarzen, ktoérych nie doswiadczamy
bezposrednio. To nadawca wybiera, o czym chce mowi¢, co chce pokazywac
i w jaki sposob. Jesli chce dziata¢ skutecznie, wybory te dostosowane sg do
okreslonej publicznosci i zaktadanego celu. Richard Vatz (1973) optuje za tym,
ze to retoryka tworzy sytuacje. Publicznos¢ dostrzega ja dopiero, gdy ktos$ ja
opisze, a to zawsze niesie ze sobg wartoSciowanie.
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Barbara Biesecker (1989) podkresla znaczenie interakcji mi¢dzy retorem
(nadawca) a publicznoscig i rozpatruje je jako proces wzajemnego tworzenia
tozsamosci. Scott Consigny (1974) godzi dwa sprzeczne stanowiska. Uwaza,
ze z jednej strony sytuacja retoryczna to zmaganie si¢ z pewnym nie do konca
okreslonym kontekstem, nieporzadkiem, ktory domaga si¢ jakiegos$ ustruktu-
ryzowania. Z drugiej jednak strony sytuacja retoryczna to istniejgce, rzeczywiste
okolicznosci. Nie jest tworzona przez wyobrazni¢ i stowa nadawcy, lecz jest
powigzana z konkretnymi dzialaniami, osobami, instytucjami, miejscami i czasem.
Nadawca nie moze tego ignorowac¢. Narzedziem, ktére pomaga retorowi po-
radzi¢ sobie z tym wyzwaniem, zdefiniowaé¢ problem i przedstawi¢ go pu-
blicznosci, sg toposy — sprawdzone schematy poznawcze i kompozycyjne.
Pozwalaja one na dzialanie w nowej sytuacji przy wykorzystaniu wczesniej
wyprobowanych rozwigzan. W przypadku mediéw moze to by¢ na przyktad
scenariusz nadzwyczajnego wydania programu informacyjnego. Nadawca
musi tak zaprezentowaé problem i proponowane rozwigzania, by bylo to zro-
zumiate i przekonujace dla konkretnej publicznosci (Consigny, 1974, s. 179).

Zdaniem Mary Garret i Xiaosui Xiao (1993) sytuacja retoryczna tworzona
jest w dynamicznym procesie interakcji trzech elementéw: retorycznego wy-
zwania (exigence, problem, ktory domaga si¢ rozwigzania), ograniczen (con-
straints, okolicznos$ci, ktére towarzysza wyzwaniu) i retora (dziatajacego
podmiotu, nadawcy). Sytuacje retoryczne jako typy sa w jaki$ sposob powta-
rzalne, cho¢ za kazdym razem wymagaja dostosowania konkretnego przekazu
do niepowtarzalnych okolicznosci (Garret, Xiao, 1993, s. 37). Kazda wojna
zawiera te same elementy i kazdy reportaz wojenny bedzie pokazywat podobne
sceny, a jednoczes$nie beda to za kazdym razem nowe i wyjatkowe sytuacje.

Niezwykle istotne sg oczekiwania publicznosci, co zaakceptuje ona jako
odpowiednie formy dyskursu, wtasciwe style i sposoby argumentacji w odnie-
sieniu do pewnych tematow i kontekstow. Innymi stowy, jakie relacje wizu-
alne — zgodnie ze swoimi kompetencjami medialnymi — widz uzna za odpo-
wiadajace normom spolecznym i stosowne w danej sytuacji. Toposy to sfera
wolnosci retora i jednocze$nie granice, w ktorych moze on si¢ poruszaé, by
moc porozumie¢ si¢ z odbiorcami. Toposy majg w pewnym stopniu charakter
uniwersalny, dlatego tworza inwencyjny i argumentacyjny zasob, z ktorego
retor moze korzysta¢. Muszg jednak zawsze by¢ dostosowane do wartosci,
mitow, uprzedzen danej wspdlnoty komunikacyjnej, musza by¢ loci communes
konkretnej publicznos$ci, inaczej nie spetnig swojej funkcji.
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5. UCZESTNICY SYTUACIJI RETORYCZNEJ

Przyjrzyjmy si¢ bohaterom, ktérzy pojawiajg si¢ w polskich programach
telewizyjnych, gdy nadawca definiuje sytuacje¢ i okresla, czym jest problem,
ktéry domaga si¢ retorycznego dziatania.

Pierwszg grupe stanowig uczestnicy wojny. Po jednej stronie sg to agresorzy,
do ktoérych zaliczamy politykow, generalow i zwyktych Zotierzy. Jak sg po-
kazywani? W przypadku wojny w Ukrainie rosyjscy politycy i generatowie
najczgsciej pojawiaja si¢ na obrazach, ktore w warstwie wizualnej nie maja
zwiazku z wojna. Sg to sceny z konferencji prasowych, narad, spotkan online.
Czesto sg to zresztg nagrania archiwalne. Retorycznym zabiegiem, ktory
wigze si¢ z oceng tych postaci, jest pokazywanie ich, ale nieudzielanie im
gtosu. To strategia stosowana w wielu przypadkach, pozwalajaca nadawcy
kontrolowaé sytuacje: pokazujemy danego polityka, bo jest to nieuniknione,
ale to my decydujemy, jak opowiemy o tym, co on powiedziat lub zrobit.

Atakujacy zolnierze zawsze pokazywani sg odmiennie, w zalezno$ci od
tego, po ktorej stronie konfliktu usytuowane sg media. W przypadku polskich
stacji telewizyjnych przekaz byt jednoznaczny, byli oni nazywani najezdzcami,
agresorami, okupantami. Stowo ,,wyzwoliciele”, propagowane przez Rosje,
wzmiankowane byto w kontek$cie omawiania rosyjskiej dezinformacji i pro-
pagandy. Poczatkowe obrazy z Ukrainy opowiadaly historie o zdezoriento-
wanych mtodych ludziach, ktorzy nie mieli §wiadomosci, ze jadg na front a nie
na ¢wiczenia, byly to nagrania zolnierzy wzietych do niewoli, zmeczonych,
skruszonych, przestraszonych. Taki sposob przedstawienia stuzyt uwypukleniu
zla uosabianego w postaci Putina i jego nieludzkich rozkazéw. Zomierze mogli
by¢ postrzegani niemalze jako ofiary systemu wiadzy. Stopniowo jednak ten
obraz zaczal si¢ zmienia¢ — rosyjscy zolierze stali si¢ przedmiotem zartow,
wy$miewano ich tchorzostwo, gotowos$¢ do poddania si¢, porzucanie sprzetu
1 dezercje. Wizualne osmieszenie jest jednym z najczesciej wykorzystywanych
narz¢dzi retorycznych w odniesieniu do przeciwnika. Moze to przejawiac si¢
na przyktad w satyrycznych memach lub przybiera¢ formy dehumanizacji
(np. nadawanie cech zwierzat czy przedmiotow). W skrajnym przypadku moze
by¢ to upokorzenie (jak w przypadku zdje¢ wieznidow z Abu Ghraib) lub na
przyktad upublicznianie egzekucji przywodcow, ich zwlok czy ich bezczeszczenie
(Auchter, 2021). W polskich mediach przytaczano przyktady z ukrainskich
mediow spotecznosciowych oraz wypowiedzi ukrainskich wtadz.

Po ujawnieniu skali zbrodni w miejscowosciach zajetych przez rosyjskie
wojsko wizualna opowie$¢ o zotnierzach zaczeta sktadaé si¢ z dwoch typow
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obrazéw: dowodow bestialstwa (Zolnierze pojawiajg si¢ wowczas tylko w wypo-
wiedziach ofiar i reporteréw) oraz zdje¢ z mediow spotecznosciowych, profili
konkretnych Zolierzy odpowiedzialnych za zbrodnie. We wszystkich tych
relacjach dominuje przedstawienie antywartosci: okrucienstwa, bezwzglednosci,
tchorzostwa. Jednoczesnie moze to by¢ préba pokazania wartosci, jaka jest
sprawiedliwo$¢, zapowiedZ poniesienia kary za dokonane zbrodnie, niemoz-
nos$¢ ukrycia indywidualnej odpowiedzialnoSci.

Kolejnym bohaterem relacji medialnych sg ofiary: ludzie z okupowanych
terenow 1 uchodzcy. W obydwu przypadkach dominujg obrazy dzieci, kobiet
i 0sob starszych. Sposoby pokazywania uchodzcéw w mediach od lat sa przed-
miotem licznych analiz. Odwotam si¢ do pozaeuropejskiego przyktadu, ktoéry
dobrze pokazuje pewne ogédlne zalezno$ci. Australijscy badacze (Bleiker,
Campbell, Hutchison, 2014) poréwnywali, jak na przestrzeni lat zmieniat si¢
sposob postrzegania uchodzcow w spoleczenstwie i jak zmiany te powigzane
sa z wizualnymi reprezentacjami uchodzcow w mediach. W czasie zimnej wojny
uchodzca przedstawiany byt jako bohater walczacy z opresyjnym systemem
politycznym, najczgsciej byl to mezczyzna, konkretny czlowiek z okreslong
historig. Na poczatku XXI wieku znacznie czgsciej symbolem uchodzcy jest
anonimowa kobieta z dzieckiem, ale generalnie uchodzcy przedstawiani sg
raczej jako masa. Obrazy te odpowiadajg zmianie narracji i ogélnych spotecz-
nych postaw goscinnosci — kiedy$ przyjmujac uchodzcow ludzie pomagali
ofiarom politycznych represji, dzi§ — w kontakcie z uchodzcami muszg chroni¢
swoje granice. Symboliczne pokazanie uchodzcéw jako oséb szukajacych
schronienia to obrazy kobiet z dzie¢mi i mniejsze lub wigksze grupy na todziach,
fotografowane z daleka. Fotografie konkretnych, indywidualnych twarzy,
a zatem zdjecia, ktére maja najwigkszy potencjal wywotywania wspoélczucia
i ewentualnego okazania go$cinno$ci, pojawiaja si¢ najrzadziej. W efekcie
uchodzcy pokazywani i postrzegani sg jako bezwolne, pasywne ofiary, zalezne
od dobrej woli Zachodu, ale jednoczes$nie zagrazajace bezpieczenstwu
(Bleiker, Campbell, Hutchison, 2014, s. 192). Najcze¢sciej wykorzystywany
symbol — kobieta z dzieckiem (obecny w polskich mediach) — ma charakter
uniwersalny, wywotuje wspotczucie niezaleznie od kultury, jest zgodny z faktem,
ze kobiety z dzie¢mi stanowig duza grupe uchodzcow. Z drugiej jednak strony
utrwala stereotyp kobiet jako stabych, biernych, zaleznych od innych, po-
trzebujacych wsparcia oraz postrzeganych jedynie przez pryzmat roli matki
(Bleiker, Campbell, Hutchison, 2014, s. 194). Anonimowe, grupowe zdj¢cia
z duzej odlegtosci moga mie¢ negatywny, dehumanizujacy efekt. W australijskim
przypadku begda to wspomniane zdjecia todzi (Bleiker i in., 2013), w odniesieniu
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do Ukraincéw pokazywanych w polskiej telewizji takimi ujeciami moga by¢
thumy na dworcu czy ogromna kolejka na granicy. Medialne obrazy pomagaja
nam uksztaltowa¢ wyobrazenie na temat czego$, czego nie widzieliSmy na
wlasne oczy lub czego nie mozemy sobie wyobrazi¢ (Bendrat, 2016).

Kolejnym bohaterem relacji medialnych sg obroncy: politycy (np. prezydent
Zetenski), zolierze, ochotnicy zglaszajacy si¢ do obrony terytorialnej, zwykli
ludzie wykonujacy swoja prace (np. lekarze, artysci), wolontariusze. W medial-
nych opowiesciach o nich czgsto pojawia si¢ patos. Oto bowiem zwykli ludzie,
»tacy jak my”, ktoérzy mieli zwyczajne zycie, w obliczu wojny podejmuja nie-
zwykle decyzje i pokazuja bohaterstwo. Patos ten na ogédl wynika ze wspot-
grania stowa i obrazu. Czgsto osiggany jest przez wykorzystanie kontrastu.
Przyktadem mogg by¢ przywotywane w telewizji fragmenty wystapien pre-
zydenta Ukrainy, zar6wno te bgdace regularnym sprawozdaniem z tego, co si¢
dzieje, jak i te kierowane do kolejnych parlamentéw i organizacji mi¢dzynarodo-
wych. W warstwie wizualnej do$¢ powtarzalne (siedzacy na tle flagi prezydent
ubrany w t-shirt lub bluzg), w warstwie jezykowej emocjonalne i odwotlujace
si¢ do starannie wybranych przyktadéw i symboli waznych dla danych odbiorcow.
Innym przyktadem wykorzystania patosu sg nagrania zabawnych czy nietypowych
scen (np. humor zohierzy, dziewczynka $piewajaca w schronie, pianista grajacy
przed dworcem pomimo ostrzezenia o nalocie), czesto opatrzone emocjonalnym
komentarzem reportera. Wydzwigk perswazyjny tych obrazow wiaze si¢ z od-
wotaniem do takich warto$ci, jak odwaga, nieustepliwo$¢, wiara w zwyciestwo.

W relacjach telewizyjnych wyrdzni¢ mozna tez grupe ,,ludzi z zewnatrz”:
politykow innych panstw oraz ludzi z innych krajow zaangazowanych w pro-
testy przeciwko wojnie czy pomoc uchodzcom. Réwniez w tym przypadku
mamy do czynienia z wykorzystaniem schematow sprawdzonych w innych
typach relacji: politycy pokazani s3 w swoim naturalnym $rodowisku narad
i konferencji prasowych, medialne reprezentacje wolontariuszy to osobiste hi-
storie zaangazowania przeplatane zdj¢ciami pokazujagcymi prace: sortowanie
paczek, wydawanie positkow, pomoc na granicy.

W odniesieniu do bohateréw przedstawianych wydarzen mozemy wskazac
na serie opozycyjnych warto$ci, ktore sg pokazywane badz implikowane.
Beda to: 1) sprawczo$¢, samostanowienie/bezwolne, slepe postuszenstwo
(kontrast pomigdzy §wiadomymi swoich celow ochotnikami do ukrainskiej armii
a zdezorientowanymi rosyjskimi jencami z pierwszych dni wojny); 2) czto-
wieczenstwo/ bestialstwo (obrazy bezinteresownej pomocy i przedstawienia
ofiar zbrodni); 3) bohaterstwo, odwaga/tchorzostwo (w tym przypadku wartosci
czesto sg implikowane wizualnie, np. poprzez ilustracje odbitych, zdobytych,
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porzuconych czolgéow i wyeksplikowane w komentarzu reportera); 4) patrio-
tyzm/cynizm (zilustrowane np. przedstawieniem dziatan i wypowiedzi pre-
zydentéw Ukrainy i Rosji); 5) zycie/$Smier¢ (w tym przypadku wyjatkowo
silne emocje mogg budzi¢ zdjecia szpitali, cigzarnych kobiet, matych dzieci
w piwnicach, a takze zdjecia lezacych na ulicach i podwoérkach zwtok);
6) pokoj/wojna (powtarzajace si¢ obrazy zniszczonych miast, czasem skon-
trastowane z fragmentami reklamowych filméw pokazujacych te same miejsca
przed wojng). Wartosci te to element definiowania sytuacji, retoryczna odpo-
wiedz na wezwanie chwili.

Kolejnym elementem sytuacji retorycznej sg widzowie, ktérzy moga wy-
stgpowac w co najmniej trzech rolach. Po pierwsze, sg po prostu odbiorcami
informacji, dowiaduja si¢, co si¢ dzieje, w mniejszym lub wigkszym stopniu
odnoszac ogladane tresci do osobistego zycia. Po drugie, widzowie mogg by¢
swiadkami, przezywaé pokazywane sceny, utozsamiac si¢ z cierpigcymi ofiarami.
Po trzecie, moga by¢ obywatelami, ktorzy checa si¢ w co§ zaangazowac, maja
poczucie sprawczos$ci, moga na swoj sposob zaprotestowac przeciwko wojnie,
stara¢ si¢ wywiera¢ wpltyw na politykéw, pomagaé ofiarom wojny. Wartosci,
jakie pojawiaja si¢ w tym kontekScie, to: zaangazowanie, solidarnosc,
wspoétczucie, humanitaryzm, poczucie bezpieczenstwa. W teorii retorycznej
wyrdznia si¢ wartos$ci, ktoére tkwiag w samym temacie przekazu, te, ktore
przezywaja odbiorcy i te, ktore chce wzbudzi¢ nadawca. Warto zauwazyc¢, ze
w odniesieniu do opisanej sytuacji widz6w mamy do czynienia z wszystkimi
trzema typami.

Reakcja na ogladane w mediach cudze cierpienie zalezna jest od wyzna-
wanych przez widzoé6w warto$ci, moze by¢ zatem rozpatrywana w kategoriach
moralnych, jest etyczno-politycznym dziataniem. Widz ocenia: czy dziatania
zolierzy uznane zostang za zwyczajng forme¢ walki, przejaw bestialstwa czy
stuszny odwet; czy pokazane na ekranie okaleczone zwtoki to konieczny dowod
prawdziwosci relacji, brak szacunku dla zmartych, czy cyniczne szokowanie
odbiorcoéw. Interpretacje odbiorcow wynikaja takze z poziomu medialnej
refleksyjnosci, kompetencji medialnych oraz $§wiadomosci estetycznej, czy
dominujgcych w danej kulturze sposoboéw przestawiania danej tematyki
(Chouliaraki, 2016). Jak juz wspomniano, obrazy maja potencjat przekazy-
wania czesci rzeczywistego doswiadczenia wojny (Guittet, Zevnik, 2015, s. 192),
z drugiej za$ strony procesy normalizacji ostabiajg emocjonalng site fotografii.
Poprzez odhumanizowane relacje wojenne (jak w czasie wojny w Zatoce
Perskiej) konflikt zbrojny moze by¢ odbierany jako kolejna symulacja w grze
czy serialu. Przetadowanie odbiorcy obrazami, ktérych celem jest wywotanie
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reakcji emocjonalnych (wspoélczucia, oburzenia, strachu), moze prowadzi¢
do odrg¢twienia, wizualnego znieczulenia (Guittet, Zevnik, 2015).

Mozna moéwi¢ dzi§ o swego rodzaju ,normalizacji” obrazéw wojny.
Mieszkancy bogatych, bezpiecznych, demokratycznych krajow Zachodu zyja
w pokoju, jednoczesnie jednak wizualizacje i reprezentacje wojny sg stale
obecne w codziennym zyciu: w modzie pojawiaja si¢ elementy charakterystyczne
dla wojskowego kamuflazu, sportowcy przedstawiani sg jako wojownicy, a gry
komputerowe i filmy o tematyce wojennej sg niezwykle popularne (Lucaites,
Simons, 2017, s. 13). Mozemy mowi¢ o hiperwidzialnosci wojny, ktora jest
dokumentowana przez wielu ludzi na wiele roznych sposobow i rownoczes-
nym ,,wymazywaniem” pewnych tresci (Auchter, 2021, s. 5). Wszystko to
tworzy oczekiwania i nawyki publicznos$ci, ktore sg ograniczeniami, z jakimi
zmaga¢ si¢ musi nadawca, ostatni omawiany tu podmiot w sytuacji retoryczne;j.

W przypadku mediéw (nadawcow instytucjonalnych i poszczegdlnych
dziennikarzy) o warto$ciach mozemy mowi¢ w powigzaniu z funkcjami mediow.
Te za$ wymagajg okreslenia ich na nowo wobec zmian zwigzanych z digita-
lizacjg. Cyfryzacja ulatwita wymiane i dystrybucje¢ przekazow wizualnych,
ktore sa przedmiotem rozwazan w niniejszym tekscie. Dzisiejsze relacje tele-
wizyjne konkurujg z zalewem zdje¢ i filmikow dostepnych w sieci. Dotyczy to
takze relacji z wojny. Nowe oczekiwania odbiorcy to nowe obowigzki na-
dawcy medialnego. Skoro nie jest on juz jedynym dostawcg tresci, jaka jest
jego rola? Uzywanie amatorskich zdje¢, najczesciej zaczerpnigtych z mediow
spotecznosciowych, stato si¢ zwyczajng czg¢scig produkcji medialnych. W sy-
tuacji kryzysu, gdy dostep dziennikarzy do jakich$ miejsc i wydarzen jest
utrudniony, zdjg¢cia i nagrania zwyklych ludzi bywaja gltéwnym zréodtem
obrazéw. Jest to oczywiscie zwigzane z mozliwo$ciami technologicznymi
oraz rolg mediow spotecznosciowych, ale wynika tez z pewnej cechy wspot-
czesnych mediéw, jaka jest ,,przesunigcie zainteresowania z kultury wizualnej
0s0b publicznych w kierunku przecigtnego cztowieka. Kulisy sztucznie wyrezy-
serowane ustepuja miejsca autentycznym kulisom codziennos$ci” (Gruchota,
Szulich-Katuza, 2020, s. 35). Nowym wyzwaniem etycznym dla dziennikarzy
jest weryfikowanie prawdziwos$ci zdje¢ i1 nagran, z ktorych korzystaja (zob. Panti,
Siren, 2015).

Jesli media majg przede wszystkim informowaé, wartoscia staje si¢ odpo-
wiedzialno$¢ (aby pokazywac prawde), rzetelnos¢, ale takze odwaga i deter-
minacja reporterow (ilustrujg to miedzy innymi relacje na zywo na tle pozarow,
reporterzy w kamizelkach kuloodpornych, docieranie z kamera do ukrytych
lub niebezpiecznych miejsc). Inng funkcja medidow jest bycie platforma, forum
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debaty — w kontekscie wojny beda to takze wszelkie formy dawania glosu
pokrzywdzonym, zapraszanie do studia przebywajacych w Polsce Ukraincow,
udostepnianie ukrainskich nagran, taczenie si¢ z ukrainskimi dziennikarzami.
Jeszcze inng funkcja mediow jest edukowanie, pomoc w koordynowaniu
dziatan, co moze przejawia¢ si¢ w udost¢pnianiu kontaktow do organizacji
pomocowych, relacjach z miejsc, gdzie pracuja wolontariusze, publikowanie
wypowiedzi aktywistow. OczywiScie nie mozna zapominac, Ze poprzez wy-
petnianie wszystkich powyzszych funkcji nadawcy medialni realizujg tez
strategie autoprezentacyjne, konstruujg swoj etos jako wiarygodnej, zaanga-
zowanej redakcji.

Poniewaz obraz odgrywa tak wazna role w ksztaltowaniu spolecznych
wyobrazen, duze znaczenie maja postawy dziennikarzy i ich etyczna odpo-
wiedzialno$¢ (Chouliaraki, 2009). Gdy wojna i konflikt staje si¢ medialnym
spektaklem, istotne jest, czy skutkiem tego przedstawienia bedzie wspolnota
odbiorcow identyfikujacych si¢ z cierpigcymi ofiarami, zaangazowanych
w pomoc. Obrazy uruchamiajg okre$lone skojarzenia, odnoszace si¢ do za-
ktadanych reakcji i wyobrazanych wspoélnot. Na przyktad w zachodnim
dziennikarstwie czesto wykorzystywana jest strategia polityki litosci, media
majg pokazywaé ludzkie cierpienie w taki sposob, aby nie wywotywaé u widzow
szoku czy traumy, a jednocze$nie pobudza¢ ich do etycznej reakcji. Relacje
medialne maja dawa¢ widzom poczucie, ze uczestniczg w danej scenie, ale
rownoczesnie maja by¢ ochronieni przed odczuwaniem jej horroru. Jest to
mozliwe dzieki wykorzystaniu okreslonych schematéw kompozycyjnych, ram
interpretacyjnych, jak choc¢by potepienie sprawcoéw, podkreslenie niespra-
wiedliwosci cierpienia. Rowniez pewne rozwigzania techniczne, np. sposdb
montazu czy osadzenie tresci w calosci programu, shuzg przyjetym w danej
kulturze normom pokazywania cierpienia i wojny. Lily Chouliaraki zwraca
tez uwage na obecna w zachodnim dziennikarstwie ,,ekonomi¢ $wiadka”,
czyli dyskursywne ramy, za pomoca ktorych dziennikarze relacjonujg miedzy
innymi konflikty zbrojne (Chouliaraki, 2009, s. 521-522). Jednym z narzedzi
jest slow motion, zabieg, ktory odwotuje si¢ do patosu i moze stuzy¢ subli-
mowaniu cierpienia, przeksztatlcaniu go w przezycie estetyczne. Innym srod-
kiem sg panoramiczne zdjecia, ktore stuza najczesciej pokazaniu skali znisz-
czen, ale jednocze$nie zblizaja medialng relacje do kinowego widowiska
(Chouliaraki, 2009, s. 527).

Ramy interpretacyjne, z jakich korzystaja media, moga zmieniaé si¢ nie-
zwykle szybko, co pokazuje np. badanie dotyczace relacji z wojny w Iraku
(Schwalbe, Silcock, Keith, 2008). O ile w pierwszych tygodniach konfliktu
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dominowaly przedstawienia machiny wojennej, ,,odlegltych” atakow lotniczych,
o tyle stopniowo obrazy wojny coraz cze¢Sciej wigzaty si¢ z konkretnymi
ludzmi, zotnierzami i cywilami. Przy czym zdaniem badaczy jedng z przyczyn
zmiany sposobu pokazywania wojny byty warunki, w jakich pracowali dzienni-
karze, ktorzy tym razem (w przeciwienstwie do wojny w Zatoce Perskiej
1990-1991) mieli dostep do jednostek wojskowych.

Indywidualne decyzje dziennikarzy i redaktoréw, co i jak mozna badz nalezy
pokazywacé, sa powigzane z kontekstem danych newséw. Podobnie zresztg
odbior konkretnych zdje¢ lub nagran zalezny jest w duzym stopniu od ramy
interpretacyjnej, jakiej uzywa nadawca. Wyniki badania przeprowadzonego
wsrod amerykanskich fotoreporteréw pokazuja, ze dziennikarze majg poczucie
istotno$ci swojej pracy, sa przekonani, ze ich zdjecia moga wptynaé na opinie
i postawy odbiorcow (Fahmy, Wanta, 2007).

WNIOSKI

Wspotczesne wojny nie moga by¢ prowadzone bez poparcia spotecznego,
media przyczyniaja si¢ do tego, czy opinia publiczna akceptuje, popiera lub
potepia dziatania politykow i generatow (Nohrstedt, 2009, s. 96). Powszechno$¢
wizualnych przedstawien wojny wynika z rynkowego zapotrzebowania na
sensacyjne historie, ale jest takze powigzana z zatozeniami moralnymi, prze-
konaniem, ze obraz ma zdolno$¢ do wzbudzania wspoéiczucia, budowania od-
powiedzialno$ci i solidarnosci, ktore laczg wszystkich ludzi, jest to wyraz
wspotczesnej humanitarnej retoryki globalnej wspolnoty (Konstantinidou,
2008, s. 144). Retoryczna rama oparta na binarnej opozycji walki dobra ze
ztem, cywilizacji z barbarzynstwem, wykorzystujaca demonizacj¢ przeciwnika,
analogi¢ do II wojny $wiatowej i Hitlera zagoscita w mediach wraz z rozpo-
czeciem globalnej wojny z terroryzmem (Kostantinidou, 2008, s. 145), mozemy
ja takze zaobserwowaé w relacjach dotyczacych wojny w Ukrainie. Sita od-
dzialywania tych opowiesci tkwi w ich powigzaniu z mitami, historiami
o odwiecznej walce sit §wiatla i ciemnos$ci (Nohrstedt, 2009, s. 96).

Relacje medialne o tym, co dzieje si¢ w kraju i na $§wiecie, dostarczaja
odbiorcom wiedzy, jak maja sobie radzi¢ w danych okoliczno$ciach. Obraz
jest wszechobecnym i niezwykle wptywowym sposobem tlumaczenia $wiata
i ksztattowania opinii, warto$ci zawsze sa za$ wyznacznikiem norm i kryterium
oceny. Refleksja nad wykorzystaniem przez media wizualnych przekazow
w odniesieniu do skrajnej etycznej sytuacji, jakg jest wojna, pokazuje, ze oba
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omawiane w niniejszym tekscie porzadki wartosci: moralnych i medialnych,
moga ze sobg wspolistnie¢ lub rodzi¢ napigcia 1 dylematy. Czy ekspozycja
makabrycznych zdjg¢ ofiar wojny to dziennikarskie $wiadectwo prawdy
i wezwanie widzow do dziatania w imi¢ obrony cztowieczenstwa, czy cyniczne
wykorzystanie emocji, by zatrzymac¢ widzoéw przed ekranem? Czy zblizenie
kamery na tzy matki zabitego to medialny brak poszanowania granic dla
ludzkiego bolu, czy umiejgtne wykorzystanie wartosci informacyjnej, by od-
wota¢ si¢ do warto$ci moralnej, jaka jest solidarno$¢ czy wspoédtczucie? Kon-
cepcja sytuacji retorycznej, taczaca w sobie motywy, oczekiwania i kompe-
tencje nadawcoéw i1 odbiorcow jest jednym z uzytecznych narzedzi, ktore moze
pomoc wyjasnié, z czym mamy do czynienia w konkretnym przypadku.
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OBRAZ - RETORYKA - WARTOSCI.
MEDIALNE RELACJE WOJENNE

Streszczenie

Celem artykutu jest refleksja nad spotecznymi i kulturowymi uwarunkowaniami sposobow
pokazywania wojny w mediach. Koncepcja sytuacji retorycznej wyjasnia, jakie czynniki wplywaja
na konstrukcj¢ wizualnego przekazu. Przyktady dotyczace wojny w Ukrainie ilustruja, w jaki
sposéb relacje wojenne powigzane sg z warto$ciami informacyjnymi. Nadawca moze pokazywac
drastyczne zdjecia, by wzbudzi¢ wspotczucie 1 solidarno$¢ z ofiarami (stuzy to wowczas warto-
$ciom moralnym) lub chcac jedynie zwigkszy¢ ogladalnos¢ (wartos¢ informacyjna). Koncepcja
sytuacji retorycznej wyjasnia, jakie czynniki wptywaja na konstrukcje wizualnego przekazu.
Analiza uczestnikow danej sytuacji retorycznej: nadawcy, widzow, bohateré6w medialnych relacji,
pozwala ukaza¢ wspotdziatanie lub konflikt warto$ci moralnych i informacyjnych.

Stowa kluczowe: wojna; warto$ci informacyjne; media; retoryka wizualna.



