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Kultura wizualna w przestrzeni cyfrowej wspoétczesnie jest waznym tematem
dyskursu spotecznego zaré6wno w perspektywie naukowej, jak i praktycznej.
W kontekscie ogdtu obserwowalnych obszaréw $wiata spotecznego, czesciowo
zobiektywizowanych w regulach wyrazajacych strategie nowych jego czesci,
szczegblnie w przestrzeni cyfrowej, i w odbiorze jednostki, stanowi nie tylko
element kultury, czyli czego$, co si¢ wytwarza, ale rowniez status ontolo-
gicznego obrazu. Kultura z natury swojej przyjmuje charakter edukacyjny,
za$ ksztaltowanie jej w nowoczesnej cywilizacji w oparciu o nowe technologie
funkcjonujace w spoteczenstwie daje mozliwos¢ postugiwania si¢ mediami
z umiejetnoscig wlasciwej selekcji, a takze analizy stuzacej do wykorzystania
informacji oraz krytycznego podej$cia do wszelkich informacji, ktére moga
przyjac¢ charakter ambiwalencji.

Dla dobrego rozpoznania dotyczacego technologicznych wyzwan w dobie
wspodlczesnych odniesien zardwno dla panstwa, jak i innych podmiotéw panstwo-
wych, naukowych, przywotanie kompetencji medialnych pomaga rozwigzywac
wiele problemdw, a przede wszystkim pozwala uczestniczy¢ jednostce w kulturze
i zyciu spotecznym. Przy czym wazng role w rozwoju §wiadomosci jednostki
wobec kompetencji medialnych petnig — obok panstwa, instytucji kultury,
szkoty — rodzice. Tym bardziej gdy zauwazamy, jak szybko zmienia si¢ §ro-
dowisko informacyjne. Juz w 1977 roku Roman Cie$lewicz w rozmowie
z Jerzym Olkiem moéwil o ,,nadmiernej erupcji atakujacych nas bezustannie
wizualnych sygnatéw” (Cie§lewicz, 2020, s. 34). Z perspektywy pdtwiecza
mozemy stwierdzi¢, ze to, co si¢ wOwczas dziato, bylo tylko namiastka
wspoélczesnej ,.erupcji”’. Obecnie wszyscy sg fotografami. Zalewa nas obraz.
Jednak powszechno$¢ komunikatéw wizualnych nie idzie w parze ze znajomo-
$cig ich jezyka (Gruchota, 2021, s. 105). Doskonalenie kompetencji medialnych
powinno by¢ przeto elementem permanentnego ksztatcenia kazdego cztowieka



160 RECENZIE

W ciagu jego zycia i przynajmniej po cz¢$ci przyczyniac si¢ do ksztaltowania
spoleczenstwa obywatelskiego. Zagadnienie to wydaje si¢ wazne przynajmniej
z jednego wzgledu. Chodzi o fundamentalny fakt, ze nowoczesna technologia,
rowniez medialna, nie dokonuje si¢ poza cztowiekiem. Dotyka go, edukuje, nie
dzieje si¢ poza sferg jego §wiadomosSci, ale tez niesie ze soba wiele zagrozen
i wielorakie niebezpieczenstwa.

W tym kontekscie nalezy widzie¢ waznos$¢ recenzowanej publikacji pt. Kom-
petencje medialne w komunikacji wizualnej, ktora jest kolejna, trzecig z kolei
pozycja serii Kompetencje Medialne w Nowoczesnym Spoleczenstwie. Serie
wyrdzniaja starania redaktoréw i autoréw o to, aby kompetencje medialne rozwazaé
nie tylko w znaczeniu instrumentalno-technologicznym, lecz takze, wzorujac si¢
na ustaleniach definicyjnych prof. dr. hab. Leona Dyczewskiego OFMConv.,
pomystodawcy serii, przyja¢ aspekt poznawczo-humanistyczny kompetencji
(Szulich-Katuza, 2012, s. 28). W jego ujeciu sa to indywidualne umiejetnosci
jednostki (zaréwno nadawcy, jak i odbiorcy) ulatwiajace nawigzywanie i pod-
trzymywanie kontaktu przez media. Decyduja one o tym, w jakim stopniu potra-
fimy z nich korzysta¢ dla realizacji stawianych przed nami zadan, a takze o tresci
oraz formie komunikacji miedzy partnerami za posrednictwem mediéw, uznajac,
ze jest to nieodzowny warunek osobistego rozwoju (Dyczewski, 2012, s. 16-17).

Jak czytamy we wstepie,

Wizualne postrzeganie rzeczywistosci generuje nowe formy percepcji, nowa sktadnie
mys§lenia i wrazliwo$ci odbiorcéw. Umiej¢tnosci rozumienia komunikacji wizualnej
w czasie, gdy tak wiele informacji jest przekazywanych w trybie niewerbalnym za
posrednictwem fotografii, filmu, grafik, rysunkéw, komikséw, animacji, ale i ubie-
ralnej technologii, Internetu Rzeczy, smart odziezy, czy videokonferencji dla wielu
wydaja si¢ procesami oczywistymi i intuicyjnymi. W rzeczywistosci rozwijanie zmystu
wizualnego jest czym$ w rodzaju nauki jezyka wizualnego z wlasnym specjalnym
alfabetem, leksyka i sktadnig. Wszyscy posiadamy ,.inteligencje wizualng”, ale niewielu
z nas wie, jak wilasciwie i w pelni jej uzywaé. Wyrazamy przekonanie, ze tylko osoby
o wysokich kompetencjach wizualnych sg aktywnymi i krytycznymi uczestnikami me-
dialnej przestrzeni ponowoczesnego spoteczenstwa (Gruchota, Szulich-Katuza, 2020, s. 6).

Monografia Matgorzaty Gruchoty i Justyny Szulich-Katuzy sklada si¢ z trzech
czesei (czesé I: , Kultura wizualna w erze cyfrowej — wielo$¢ perspektyw”, czesé 11
,Kompetencje medialne w erze cyfrowej”, czes¢ IlII: ,,Kompetencje wizualne
w praktyce badawczej”’) oraz z czterech rozdzialéw. Pierwsza cz¢$¢ podej-
muje tematyke kultury wizualnej w ujeciu teoretycznym, wyznaczajac ramy
definicyjne, kategorie kultury wizualnej oraz operacjonalizacj¢ komunikacji
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wizualnej jako nowej praktyki medialnej i komunikacyjnej. Autorki — za so-
cjologiem Piotrem Sztompka - zaktadaja, ze kultura wizualna traktuje
o wszelkich widzialnych obszarach zycia spolecznego, ktére moga by¢ zaobser-
wowane, widoczne, ale niekoniecznie utrwalone w postaci materialnego obrazu
(tzw. koncepcja zwrotu ikonicznego, ktérej autorem jest William J. T. Mitchell).
Tworza ja wszelkie rodzaje obrazéw (artystyczne, obrazy zycia codziennego:
postulat Gottfrieda Bohma), a takze obrazy potencjalne, obecne tylko na
siatkdwce oka, w lub na ciele ludzkim, ubieralnej technologii czy wirtualnej
rzeczywisto$ci i cyberprzestrzeni. Istotne sg zaré6wno znaczenia semiotyczne
oraz komunikaty, jakie niosa, przekazujg, jak i ich niezalezny, performa-
tywny wplyw na §wiadomo$¢ i dziatania ich odbiorcéw. Autorki za Mitchellem
definiujg obraz jako ztozong gre miedzy wizualnoscia, widzialno$cia, zmy-
stami, regutami obrazowania i patrzenia, ciatem oraz figuratywnoscia.

Kultura wizualna to takze rezimy wytwarzania obrazéw, sposoby i strategie
obrazowania, rezimy patrzenia i podgladania widzialno$ci. Obejmuje ona
ikonosfere, socjosfere, rezimy obrazowania i patrzenia oraz ,,wirtualnosferg”
— to nowa kategoria zaproponowana przez Autorki. Implikujac praktyki me-
dialne, kultura wizualna zmienia $§rodki i narz¢dzia komunikacji wizualnej,
ktére wymagaja nowej wiedzy, postaw i umiejetnosci — podstawowych kom-
ponentéw kompetencji wizualnej.

Druga cz¢$¢ publikacji porzadkuje ramy definicyjne pojecia ,,kompetencje”.
Autorki ujmuja kompetencje jako udowodniong zdolno$¢ stosowania wiedzy,
umiejetnosci oraz postaw (predyspozycji indywidualnych i spotecznych,
a takze metodologicznych) w zyciu osobistym, zawodowym, edukacyjnym
i codziennym. Po ukazaniu zalozen teoretycznych dotyczacych kompetencji
medialnych, cyfrowych i wizualnych Autorki dokonuja naukowej deskrypcji:
komponentéw kompetencji cyfrowych, kompetencji cyfrowych w zakresie
wiedzy, postaw, umiejetnosci technicznych i kognitywnych, umiejetnosci tech-
nicznych, poznawczych, komunikacji wizualnej oraz przedktadaja propozycje
zadan rozwigzujacych kompetencje wizualng. Kompetencje cyfrowe, kluczowe
we wspolczesnym $wiecie, zostaly poddane analizie w ujeciu relacyjnym
(sygnalizujac tylko katalogowe), obejmujacym wyzej wymienione trzy pod-
stawowe komponenty: wiedze¢, umiejetnosci oraz postawy. Przyjmujac defi-
nicj¢ Komisji Europejskiej (zob. DIGCOMP. A Framework for Developing
and Understanding Digital Competence in Europe), wprowadzajacej pigé
obszaréw kompetencji cyfrowych (Informacja, Komunikacja, Tworzenie tresci,
Bezpieczenstwo, Rozwigzywanie problemdéw) oraz 21 kompetencji w réznych
sferach aktywno$ci wspoélczesnego cztowieka, podjely analize kompetencji
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cyfrowych w komunikacji wizualnej. Oméwily powiazania migdzy typami,
obszarami, komponentami kompetencji oraz warstwami Internetu.

Jednymi z kluczowych obszaréw kompetencji cyfrowych sg kompetencje
wizualne, definiowane jako zestaw umiejetnosci oraz wiedzy zwigzanych z two-
rzeniem, analizg, interpretacja i oceng elementéw lub fenomendéw kultury wi-
zualnej. Obok ustalen definicyjnych Czytelnik znajdzie w ksiazce propozycje
zadan rozwijajacych kompetencje wizualne w Srodowisku cyfrowym. Zmiany
technologiczne implikuja nowy obszar kompetencji wizualnych, wykraczajacy
poza obszar sztuki, a wkraczajacy w obszar badan nad powszednimi praktykami
patrzenia/widzenia i pokazywania/rejestrowania. Obecnie obraz artystyczny
jako symbol znaczen utracit ekskluzywny charakter. Zauwaza si¢ odejscie od
modelu historycznego (artystycznego) badania kultury wizualnej na rzecz
stanowiska antropologicznego. Model historyczny jest coraz cz¢Sciej wypie-
rany przez tzw. postawe posthistoryczna, wtasciwa dla czaséw postepistemo-
logicznych. ,,Dokonuje si¢ przejscie od analiz sztuki artystycznej (kanonicznej,
elitarnej) do badania wizualnosci (takze tej powszechnej, egalitarnej), zwigzanej
z doswiadczeniem codzienno$ci i kultura popularng” (Ogonowska, 2012, s. 56-57).
Zmianie ulega wigc zaréwno obraz jako podmiot, jak i przedmiot/nos$nik
obrazowania oraz metody wizualizacji. Perspektywa historyczna, artystyczna
coraz czg$ciej bywa zastgpowana przez perspektywe etnograficznego pod-
gladactwa koncentrujaca si¢ na utrwalaniu wszystkich aspektéw zycia co-
dziennego (Gruchota, 2021, s. 111-112).

W trzeciej czesci niniejszej monografii Autorki opisuja pragmatyczne ujgcie
kompetencji wizualnych w praktyce badawczej. Wskazuja, jak oglada¢, ro-
zumie¢ i interpretowaé przekazy wizualne. W rozdziale trzecim tej czgSci
omawiaja: jezyk odczytu rzeczywistosci — werbalny czy wizualny; analfabetyzm
wizualny — umiejetnosci twdércze czy odtworcze; wybrane techniki analiz
i interpretacji materiatéw wizualnych. W rozdziale czwartym skupiajg si¢ na
kompetencjach wizualnych w praktyce na podstawie przyktadéw tworzenia me-
moéw internetowych wraz z autorskimi analizami empirycznymi. W odniesieniu
do meméw stawiajg pytanie, czy s3 one ekspresyjnymi aktywno$ciami, czy
raczej praktykami artystycznymi. Rozpatruja sposoby tworzenia meméw, kanaty
ich transmitowania, wyprowadzaja okreslenie ,,potencjalu adaptacyjnego mema”
wraz z jego szczegdtowa deskrypcja. Prezentuja swoje przemyslenia odno$nie
do tego, kim sa twércy meméw, oraz podpowiadaja, jak analizowaé¢ memy
w praktyce, oferujac czytelnikowi kilka propozycji technik badawczych:
analiz¢ hermeneutyczng, analiz¢ zawartos$ci, analize¢ dokumentarng, analize¢ se-
miotyczna, analiz¢ ramowa i analiz¢ metafor multimodalnych. Oczywiscie mozna
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tu postawi¢ zarzut subiektywnego i niewyczerpujacego wyboru — dlaczego te,
a nie inne techniki zostaly wyeksponowane i szczegétowo przyblizone. Z pewno-
Scig jednak jest to autorska propozycja, stanowiaca ,,zestaw narzedzi” do czytania
obrazéw we wspétczesnych multimodalnych ustawieniach medialnych. W tym
obszarze analizy nawigzuja do migdzynarodowego obiegu dyskursu, ktérego naj-
trafniejsza reprezentacja jest przelomowy podrecznik zatytutowany Reading
Images. The Grammar of Visual Design (Kress, van Leeuwen, 1996). Nalezy
go uznaé za pierwszy systematyczny i wszechstronny opis gramatyki wizualnej
komunikacji. Czerpiac z szerokiej gamy przyktadéw medidéw cyfrowych, w tym
stron internetowych, mediéw spoteczno$ciowych, interfejséw, smartfonéw i gier
komputerowych, Autorki poszukuja odpowiedzi na pytanie, w jaki sposéb
memy, swoisty fenomen komunikacyjny w nowych mediach, komunikujg zna-
czenia. Niektére opisane techniki badan wizualnych sa nielatwe do petlnego zro-
zumienia bez wcze$niejszego przygotowania teoretycznego, a refleksyjne przyj-
rzenie si¢ np. monomodalnym i multimodalnym metaforom wizualnym nalezy do
interesujacych obszaréw naukowej eksploracji. Zasadne byloby zatem oméwienie
poszczegdlnych etapéw postepowania analitycznego na konkretnych przyktadach
i na wyzszym stopniu szczegétowosci. Mam tu na mysli np. analiz¢ metafor multi-
modalnych, przyjmujacej zatozenie, ze metafora wizualna (inaczej obrazowa) jest
najczesciej badanym niewerbalnym sposobem uj¢¢ metaforycznych, traktowa-
nych jako podstawowy i uniwersalny mechanizm komunikacyjny. Ciekawym
rozwigzaniem byloby zatem dodanie do zamieszczonych w ksigzce analiz
przykladéw takowych metafor na wzor tego, jak uczynita to jedna z Autorek
w artykule: Metafory wizualne w memach internetowych o pandemii COVID-19.
Dokonata w nim charakterystyki metafor wizualnych monomodalnych i mul-
timodalnych wykorzystanych w memach o tematyce koronawirusa, pandemii
i kwarantanny (Szulich-Katuza, 2021).

Autorki podejmuja zagadnienie bardzo interesujace, aktualne i jakoSciowo
wazne w sferze dociekan naukowych, udzielajac odpowiedzi nie tylko na teore-
tyczne ujgcie w naukach spotecznych, lecz takze podajac praktyczne wskazania
1 rozwigzania. Jest to zagadnienie w sensie opracowania nowatorskie i lokujace
si¢ w przestrzeni naukowych przedsiewzie¢. Autorki postuzyly sie wlasciwym
warsztatem metodologicznym i bogata literatura, cho¢ dobdr literatury zawsze
bedzie stanowit zamyst autoréw, ktéry wydaje si¢ zobiektywizowany.

Jako wniosek koncowy chcialbym podkresli¢, ze publikacja ma charakter
naukowy, stanowi interesujacy krok w kierunku problematyki waznej naukowo,
a takze jest znaczacym przyczynkiem wzbogacajacym wiedz¢ na temat kom-
petencji medialnych nowoczesnego §wiata.
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