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ANETA WOJCISZYN-WASIL

EKSPERYMENT MEDIALNY
W KSZTAELCENIU KOMPETENCIJI DZIENNIKARSKICH

Intensywny rozwdj technologii oraz zwiazana z nim konwergencja i platfor-
mizacja mediéw pociagaja za sobg glebokie zmiany w obrebie dziennikarstwa'.
Wyznacznikiem tych przeobrazen jest m.in. multiplikacja kanatéw dystrybucji,
mobilnos¢ oraz hybrydyzacja produktéw medialnych. Jak zauwazaja Mark Deuze
1 Mirjam Prenger, dochodzi do zatamania si¢ dotychczasowych praktyk produkcji
medialnej, wyczerpania gatunkéw i formatéw storytellingu, lecz jednocze$nie
z eksplorowania nieznanych dotad sposobéw konstrukcji medialnych tresci wy-
tania si¢ wiele nowych mozliwosci’. Juz teraz realizowane sa projekty wykorzy-
stujace multiplikacje kanaléw i interfejsow, transmedialno$¢ oraz poszerzong
rzeczywisto$¢’. Warto réwniez podkresli¢, iz pod wplywem rozwoju cyfrowe;j
gospodarki dokonuje si¢ istotna rekonfiguracja tej profesji, dotad zwigzanej
z funkcjonowaniem instytucji medialnych. Obecnie jest to aktywno$¢ coraz bar-
dziej wymagajaca przedsigbiorczosci oraz innowacyjnych modeli biznesowych.
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Nowe warunki dziatalno$ci medialnej oznaczaja koniecznos¢ rewizji i re-
definicji dziennikarskich kompetencji. Oprécz niezbednej dotychczas wiedzy oraz
typowo warsztatowego przygotowania w zakresie sprawnego redagowania tekstow,
prowadzenia wywiadéw, montazu dzwicku i obrazu, bardziej niz kiedykol-
wiek cenna staje si¢ zdolno$¢ do podejmowania ryzyka, skutecznej autopromocji,
przyciaggania i skupienia uwagi odbiorcy, szukania niestandardowych rozwigzan.
Deuze i1 Prenger przekonuja, ze tworzenie nowoczesnych mediéw bliskie jest
retoryce i logice kultury start-upéw™*. Ten specyficzny model dziatania charak-
teryzuje: nastawienie na eksperymentowanie i szybkie osigganie celéw, famanie
dotychczasowych zasad oraz akceptowanie porazek jako koniecznego etapu pro-
wadzacego ostatecznie do sukcesu’.

W zwigzku z fundamentalnymi i wieloaspektowymi przeobrazeniami w obrgbie
praktyki medialnej istnieje potrzeba poddawania refleksji profesjonalnego
ksztalcenia dziennikarskiego®. Niezbedne staje si¢ wypracowanie rozwigzan dy-
daktycznych umozliwiajacych zdobycie kompetencji przystajacych do wymagan
dynamicznie ewoluujacego srodowiska medialnego. W tym konteks$cie znaczace
staje si¢ wspieranie kreatywnosci i tworczego eksperymentowania, a zarazem
tzw. zwinnoSci (agility), co pozwala na skuteczng realizacj¢ projektow w wa-
runkach znacznej nieprzewidywalnoSci.

Niniejszy artykut stanowi prébe podjecia dyskusji nad ksztatceniem wspot-
czesnych kompetencji dziennikarskich. Zawiera propozycje autorskiego rozwia-
zania, ktérym jest eksperyment medialny, majacy nie tylko umozliwi¢ zaanga-
zowanie uczestnikow, rozwdj wiedzy i warsztatu dziennikarskiego, ale przede
wszystkim wyeksponowa¢ oryginalno§¢ wypracowanego ostatecznie produktu
medialnego. Ponizej zreferowano wstepna koncepcje tego narzedzia oraz propo-
zycje zastosowania eksperymentu medialnego w obszarze dydaktyki dziennikar-
stwa radiowego i produkcji audio. Przedstawione opracowanie nalezy traktowac

* M. DEUZE, M. PRENGER, Making Media, s. 22.
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jako wprowadzenie do dalszych badan nad innowacyjnymi metodami profesjo-
nalnego przygotowania dziennikarzy.

1. KATEGORIA KREATYWNOSCI W DZIENNIKARSTWIE

Praktyka dziennikarska balansuje pomigdzy konwencja a kreacjg. Z jednej
strony tworcy medidw postuguja si¢ powielanymi schematami: gatunkami, forma-
tami, konwencjami, wypracowana struktura konstrukcji przekazu. State, rozpo-
znawalne formuty stanowig uzyteczne skrypty w komunikacji tworcoéw i1 od-
biorcéw medidw, wplywajac na organizacje i interpretacje tresci. Jednak z drugie;j
strony w media wpisany jest paradygmat nowos$ci, wspotczesnie jeszcze silniej
akcentowany przez faczenie 1 mieszanie gatunkéw, heterogeniczno$¢ i hybrydycz-
no$¢, poszukiwanie nowych form wyrazu, budowanie transmedialnych narracji.
Oryginalno$¢, przetamywanie konwencji, wychodzenie poza klasyczne, dobrze
znane ramy funkcjonuja jako element logiki mediéw i znaczacy element strategii
zarzadzania uwaga odbiorcy.

Dziennikarstwo zalicza si¢ do tzw. sektora kreatywnego (creative industries)’,
lecz kategoria tworczosci w praktyce dziennikarstwa wymaga definicyjnych
uscislen. W kontekscie publikacji o charakterze informacyjnym czy publicy-
stycznym kreatywno$¢ nie moze by¢ taczona z fikcjonalno$cia w rozumieniu
potocznym czy literackim. Przekaz dziennikarski zaktada bowiem ,,pakt fakto-
graficzny” z odbiorca, w ktéry wpisana jest realna mozliwos$¢ weryfikacji za-
warto§ci materialu medialnego w otaczajacej rzeczywistosci®. Jednak wymég
atrakcyjnosci przekazu tworzy w mediach swoiste napi¢cie pomigdzy referen-
cjalno$cig a strategiami estetyzacji’. Kwestia autentycznosci i wiarygodnosci
jest komentowana zwlaszcza w odniesieniu do tzw. gatunkéw granicznych,
ktérym sg reportaz, powies¢ dziennikarska czy szerzej: literatura niefikcjonalna,
a w obszarze mediéw audiowizualnych feature lub stuchowisko dokumentalne'’.

7 R. KASPRZAK, Rozwdj sektora kreatywnego w Polsce w latach 2009-2016, ,,Studia i Prace Kole-
gium Zarzadzania i Finanséw” 2018, nr 162, s. 14; M. RATALEWSKA, Uwarunkowania rozwoju sektoréw
kreatywnych, ,Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu” 2015, nr 401, s. 421-430.
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Za jeden z najstynniejszych w historii mediéw przyktadéw zderzenia medialnej
fikcji i dziennikarstwa uwaza si¢ legendarne stuchowisko Wojna swiatéw (The War
of the Worlds) Orsona Wellesa, ktérego emisja w 1938 roku doprowadzita do
paniki na ulicach''.

Aby wlasciwie zrozumie¢ pojecie kreatywno$ci w dziennikarstwie, nalezy
odrzuci¢ wywodzace si¢ z romantyzmu rozumienie twdrczos$ci jako nieskrepo-
wanej wolnosci i spontanicznosci. Takie podejscie proponujg w swoich badaniach
Janet Fulton i Phillip Mclntyre, twierdzac, iz twdrczos¢ ,,jest zawsze wytworem
systemu, a nie wylacznie zastuga jednostki i zawsze istnieja struktury ograni-
czajace i umozliwiajace jednostce proces twoérczy”'?. Postugujac sie ta funkcjo-
nalng definicja, mozna wskaza¢ przejawy tworczej aktywnosci na kolejnych
etapach powstawania materialu dziennikarskiego: wybér tematu i jego ujecia,
styl pisania, dobdr stéw i uktad sekwencji zdan, sposéb sformutowania pytan
i ksztalttowanie dramaturgii rozmowy, selekcja i hierarchizacja tresci, budowanie
narracji o wydarzeniu. W przytoczonych badaniach znajduje si¢ poréwnanie
dziennikarza do malarza, ktéry ma do dyspozyc;ji ,,[...] okreSlong game¢ koloréw,
okres$lony temat, okre§long przestrzen, na ktérej moze pracowac. Te wszystkie
parametry sa zdefiniowane. Ale z materiatu, ktérym dysponuje, stworzy co$
picknego, interesujgcego czy jakiegokolwiek innego™".

Kreatywno$¢ rozumiana jako zdolno$¢ do wprowadzania oryginalnych roz-
wigzan stanowi warto$¢ pracy medialnej i jest czynnikiem umozliwiajacym sukces
w tej branzy. Dziennikarze, ktérym udalo si¢ rozwing¢ karier¢ i uzyska¢ wysoki
status zawodowy, to wyrdzniajace si¢, nieszablonowe jednostki, ktére swoim
stylem pracy wyznaczajg nowe standardy i stajg si¢ punktem odniesienia dla in-
nych. Jak pokazuja badania Lucyny Szot, sami dziennikarze w$réd gtéwnych
uwarunkowan powodzenia w swej dziatalno$ci zawodowej wymieniajg ,,niepo-
wtarzalng osobowo$¢”, na ktora skladaja sie: ,,btyskotliwo$¢, inteligencja,

1. ADAMCZEWSKA-BARANOWSKA, £Ze-reportaze i prawdziwe fikcje. Powies¢ dziennikarska i reportaz
w czasie postprawdy i zwrotu performatywnego, £.6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu £.6dzkiego 2020;
P. ZAJAS, Fakty, fikcje, niefikcje. Trzy uwagi o gatunkach granicznych, ,,Teksty Drugie” 2019, nr 6,
s. 210-222; TENZE, Jak swiat prawdziwy stat si¢ bajkq: literatura niefikcjonalna, Poznah: Wydawnic-
two Poznanskie 2011; N. KOWALSKA, Migdzy prawdq a zmysleniem, czyli wokot »feature« i reportazy
radiowych, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2013, nr 2 (20), s. 223-232.
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w: Radio’s Second Century: Past, Present, and Future Perspectives, red. J.A. Hendrick, New
Brunswick—New Jersey: Rutgers University Press, s. 96-118.

127. FULTON, P. MCINTYRE, Journalists on Journalism. Print journalists' discussion of their
creative process, ,,Journalism Practice” 2013, nr 1 (7), s. 21.

13 Tamze, s. 23.
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. . , oy , . . . ssld
uzdolnienia” oraz ,,pomystowos$¢ co do tematéw i sposobu ich traktowania” .

Warto podkresli¢, iz w praktyce zawodowej cenne sa nie tylko predyspozycje
osobowos$ciowe, ale rowniez postawa, czyli trwate nastawienie do podejmo-
wanych zadan. Twércza postawa wyrdznia si¢ ciekawos$cig §wiata, dostrzega-
niem probleméw wymagajacych rozwigzania i aktywno$cia ukierunkowana na
eksploracje i doskonalenie®. Tego rodzaju zaangazowania wymaga codzienna
praktyka redakcyjna i dziatalno$¢ medialna.

Schemat, format, profil redakcyjny czy inne formalne ograniczenia produkcji
medialnej nalezy traktowaé jako rame, ktéra dziennikarz jako autor wypetnia
tre$cig. Zdolnos¢ do tworczej aktywnoSci, przy jednoczesnej znajomosci regut
i konwencji, nalezy zatem traktowa¢ jako zawodowy atut twércy mediow. Wy-
razem tych umiejetnosci jest realizacja atrakcyjnych produkcji medialnych, a takze
budowanie wilasnej rozpoznawalno$ci i projektowanie zawodowego rozwoju.
Umozliwienie w ramach ksztalcenia dziennikarskiego nabycia twérczych kom-
petencji oraz u$wiadomienie ich wartosci w pracy redakcyjnej stanowi cenny
komponent profesjonalnego przygotowania do funkcjonowania w tej branzy.

2. EKSPERYMENT MEDIALNY JAKO PROJEKT DYDAKTYCZNY

Istote eksperymentu w mediach stanowi wygenerowanie i przetestowanie
nowych rozwigzan w celu uzyskania oryginalnego, a zarazem atrakcyjnego pro-
duktu medialnego. Poszukiwanie niestandardowych rozwigzan odnosi si¢ zar6wno
do formy, jak i tresci, a przejawia si¢ m.in. w famaniu dotychczasowych regut
(np. kompozycji), zestawianiu ze sobg elementéw dotad funkcjonujacych niezalez-
nie oraz adaptacji do danego medium technik stosowanych w innych dziedzinach.
O ile w sztuce eksperyment ma warto$¢ autoteliczng, o tyle w mediach charaktery-
styczne jest dazenie do uzyskania wartosci aplikacyjnej, rozumianej jako potencjat
generowania zainteresowania odbiorcow. Istotnym wymiarem eksperymentowa-
nia jest poglebienie wiedzy na temat tworzywa (dzwigku, obrazu stowa). Jak
wskazuje Natalia Kowalska: ,konkretna realizacja staje si¢ analiza medium,

ktére jest jej nonikiem”".

ML, Szot, Wartosci i standardy zawodowe dziennikarza, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2016, nr 2
(226), s. 385.

'S E. STANISLAWIAK, Mozliwosci i ograniczenia w ksztattowaniu postaw twérezych, w: Metody
i techniki pobudzania kreatywnosci w organizacjach i zarzgdzaniu, red. A. Kosieradzka, Kra-
kéw—Warszawa: edu-Libri 2013.

16 N. KOWALSKA, Eksperyment radiowy jako gatunek, ,Media Biznes Kultura” 2019, nr 2 (7), s. 42.
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Przedstawiona powyzej kategoria eksperymentu medialnego, przeniesiona
na obszar ksztatcenia kompetencji dziennikarskich, oznacza praktyczne zadanie
polegajace na przygotowaniu koncepcji i zrealizowaniu oryginalnych produkcji
wykorzystujacych medialne tworzywo (audialne, filmowe, fotograficzne, inter-
netowe lub mieszane). Juz sama praca nad projektem dziennikarskim przynosi
wyraznie odczuwalny przez uczestnikow zaje¢ wzrost umiejgtno$ci zaréwno
warsztatowych, jak i uniwersalnych, co pokazaty badania przeprowadzone
przez Kinge Sygizman'’. Podobnie efekty zaangazowania medialnego ocenia
Elzbieta Pawlak-Hejno, opisujac projekt Szkoty Spotecznej Uwaznosci'®. W kon-
teks$cie wspomnianych opracowan nowatorstwo i warto$¢ proponowanego eks-
perymentu medialnego polega na silnym zaakcentowaniu nieschematycznego
podejscia, nastawieniu na unikatowo$¢ wypracowanych rozwigzan, rozbudzenie
potencjatu tworczego oraz doswiadczenie skutecznos$ci w dziataniu.

Kluczowym elementem tak zarysowanej sytuacji dydaktycznej jest sformuto-
wanie problemu wymagajacego twdrczego rozwigzania: nietypowego, zaprzecza-
jacego dotychczas stosowanym standardom, a nawet pozornie nierozwigzywalnego.
Dzigki temu konieczny do osiagnigcia cel zostaje uznany przez uczestnikow zajec
za wyzwanie z ograniczong mozliwos$cia prostego skopiowania wzorcéw. Wyzna-
czenie ram, bez podania precyzyjnej procedury postepowania, sprawia, ze zadanie
nabiera charakteru dyferencyjnego, czyli umozliwia zaistnienie wielu réwnopraw-
nych, akceptowalnych rozwigzan. Tym samym aktywno$¢ koncentruje si¢ na zna-
lezieniu rozwigzania, a nie na przyswojeniu modelu dziatah czy skrupulatnym
wypetnieniu instrukcji. Zaplanowane etapy pracy nad projektem odpowiadajg ko-
lejnym fazom realizacji produkcji medialnej: od sformutowania problemu/tematu
przez zebranie informacji 1 poglebienie wiedzy, opracowanie scenariusza/planu
i wykonanie (nagranie, postprodukcja) do konfrontacji z publiczno$cia. Szczeg6lnie
warto podkresli¢ czgsto niedoceniang sytuacj¢ publicznej prezentacji i oméwienia
finatowego efektu pracy w zespole. Wspdlna analiza stworzonej realizacji medial-
nej stanowi cenng okazje do sprawdzenia wartosci aplikacyjnej rozwigzania oraz
jego atrakcyjnosci dla potencjalnych odbiorcéw. Merytoryczna informacja
zwrotna pozwala na wskazanie mocnych i stabych stron danej realizacji, ale

7 K. SYGIZMAN, Twdrczy wybdr — o aktywnosci studentéw i sposobach poszerzania
kompetencji uniwersalnych, w: Kreatywnos¢ w praktyce biznesowej, red. J. Bienkowska, L6dz:
Wydawnictwo Uniwersytetu £.6dzkiego 2019, s. 118-133.

'8 Autorka wskazuje na pig¢ kategorii kompetencji uzyskanych przez uczestnikéw zajec:
inwencyjne, dyspozycyjne, elokucyjne, pamigciowe, etyczne i patetyczne. E. PAWLAK-HEINO,
Kompetencje reportera na rynku pracy na podstawie analizy materiatow projektu Szkoty
Spotecznej Uwaznosci, ,,Polityka i Spoteczenstwo” 2019, nr 4 (17), s. 68-86.
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przede wszystkim na uswiadomienie jej autorowi nowych umiejetnosci, opanowa-
nych dzigki zaangazowaniu w projekt.

Kwestia ewaluacji osiagnigtych efektéw wymaga jeszcze dwéch istotnych
dopowiedzen. Przede wszystkim nie nalezy dokonywac¢ oceniania na wczesnych
etapach pracy, gdyz dochodzi do spadku efektywnosci twérczej. Przeniesiona
z praktyki funkcjonowania zespotéw kreatywnych tzw. zasada odroczonego
wartosciowania pozwala w petni wykorzysta¢ nawet te pomysty, ktére pozornie
nie sg uzyteczne, ale mogg sta¢ si¢ punktem wyjscia do bardziej owocnych
poszukiwan'’. Po drugie, ocenianie nie powinno odbywaé si¢ w sposéb auto-
rytarny, lecz na zasadzie negocjacji, z aktywnym udziatem grupy. Arbitralna
krytyka zaprzecza idei otwartos$ci i kreatywnosci, zamyka nie tylko mozliwos¢
generowania, ale i rozwijania pomystéw. Wspdlne wypracowanie przez zesp6t
szczegétowych kryteriéw oceny, wymagajace uzgodnienia priorytetéw, moze
wnie$¢ dodatkowg warto$¢ dydaktyczna do projektu.

W tym miejscu nalezy wspomnie¢, iz ze wzgledu na brak dostepu do mode-
lowych rozwigzah realizacja eksperymentu medialnego w oczywisty sposéb
pociaga za sobg ryzyko porazki. Jednak dla wtasciwej realizacji zadania twor-
czego btad nie moze by¢ traktowany jako dyskwalifikacja, lecz okazja do zdo-
bycia do§wiadczenia. Poza tym nieaplikacyjne czy nieadekwatne rozwigzania
nie deprecjonujg ich wartosci kreacyjnej. Do$wiadczenie porazki, traktowane
jako etap samorozwoju, jest waznym elementem stymulujacym innowacyj-
nos¢, tym samym stanowi takze swoiste przygotowanie do funkcjonowania
w branzy medialnej*.

3. PRZYKLADOWE REALIZACJE EKSPERYMENTU MEDIALNEGO

Proponowane do przeprowadzenia formy eksperymentu medialnego zostana
zaprezentowane w odniesieniu do mediéw audialnych (radio, podcasty), ktérych
wyréznikiem jest specyficzne, awizualne tworzywo. Pierwsze z zaproponowanych
dziatan odnosi si¢ do nowatorskich dziatan w zakresie formy i polega na wypra-
cowaniu nieobecnej w genologii dziennikarskiej kategorii eseju dzwickowego.

19 Por. A. CHYBICKA, Psychologia twérczosci grupowej. Jak moderowaé zespoty twércze i za-
daniowe, Krakéw: Oficyna Wydawnicza ,,.Impuls” 2006, s. 47-51.

20 Por. S. KERRIGAN et al., The systemic relationship between creative failure and creative success
in the creative industries, ,,Creative Industries Journal” 2020, nr 1, s. 2-16; P. FORTUNA, Pozytywna
psychologia porazki. Jak z cytryn zrobi¢ lemoniade, Sopot: Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne
2017; K. KAzoIC, Transfer wiedzy a kultura inteligentnych porazek w przedsigbiorstwie innowacyyj-
nym, ,,Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty Bankowej w Poznaniu” 2013, nr 6, s. 71-86.
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Druga propozycja bazuje na przekazie tresci 1 wigze si¢ z proba przedstawienia
pozornie niemozliwego do zrealizowania w komunikacie dzwickowym tematu,
ktérym jest ,,cisza”. Koncepcja przedstawianych projektéw twoérczych moze by¢
traktowana jako punkt odniesienia w planowaniu kolejnych eksperymentalnych
dziatan, takze z wykorzystaniem innych mediow.

Pierwszy typ eksperymentéw medialnych obejmuje modyfikacje w zakresie
gatunkéw radiowych, a jego praktyczng realizacje moze stanowi¢ nagranie eseju
dzwigkowego. Esej jako kategoria estetyczna o proweniencji literackiej nie
przystaje do wspdlczesnej formuly przekazu radiowego. Z tradycyjnych gatun-
kéw wsréd propozycji antenowych spotyka si¢ jeszcze felieton rozumiany jako
odautorski monolog, ktéry nosi wyraziste znamiona aktualnego (niekiedy zarto-
bliwego) komentarza®'. Skojarzen z esejem dzwickowym mozna doszukiwaé sie
w szeroko rozumianej przestrzeni sound artu czy stuchowiska eksperymentalnego
funkcjonujacego jednak poza tradycyjne rozumianym programem radiowym?®.
Zatem proba wypracowania nowego rozwigzania, tagczacego artystyczng narracje
z bogatg, precyzyjnie skomponowang warstwa dzwigkowa oraz rozwigzaniami
typowymi dla dziennikarskiego materialu reporterskiego, staje si¢ okazja do te-
stowania mozliwos$ci audialnego tworzywa i pretekstem do definiowania nowej,
hybrydowej formuty.

Innym wariantem eksperymentalnych dziatah w obrgbie mediéw audialnych
moze by¢ przygotowanie radiowych opowiesci o ciszy. Brak dzwigku jako temat
1 srodek ekspresji nie jest czesto podejmowang kwestia w badaniach medio-
znawczych i1 praktyce dziennikarskiej: ,,badacze cze$ciej zwracaja uwage na
zjawisko hatasu, »szumu« medialnego niz znaczenie ciszy w mediach™>. Od stro-
ny produkcji radiowej przygotowanie nagrania o ciszy sprawia duza trudnoS$¢,
gdyz paradoksalnie wymaga przetamania milczenia, precyzyjnego dobrania
i zorganizowania komponentéw dzwigkowych. Wsréd mozliwych rozwigzan
tego zadania s3 réznorodne aspekty semantyczne ciszy, np. element pejzazu
dzwickowego, potrzeba ucieczki od hatasu, brak stéw jako protest, sakralny
kontekst ciszy i milczenia. Mozliwe jest takze wykorzystanie licznych sposobdéw
uzycia tego akustycznego detalu jako Srodka stylistycznego, tj. kontrastu, pauzy,

2! M. STECIAG, Informacja, wywiad, felieton: sposéb istnienia tradycyjnych gatunkéw w radiu
komercyjnym, Zielona Géra: Oficyna Wydawnicza Uniwersytetu Zielonogdrskiego 2006.

22 A. MICHNIK, Miasto Radio, NN6T, https://www.nn6t.pl/2020/08/31/miasto-radio/ (dostep:
20.10.2020).

23 J. SOSNOWSKA, Cisza w mediach audiowizualnych, ,,Roczniki Kulturoznawcze” 2019, nr 4, s. 93.
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zawieszenia glosu, tta eksponujacego stowo, metafory®*. Wielos¢ skojarzen i po-
tencjalnych wersji audycji powala na twdrcza eksploracje zagadnienia.

Podane propozycje eksperymentalnych dziatan maja umozliwi¢ zdobywanie
szerokich kompetencji poprzez aktywne dzialanie i kreatywne rozwiazywanie
probleméw. Zaktadane jest zwickszenie wrazliwosci akustycznej zwigzanej
z rejestracja i projektowaniem audialnej narracji, a w konsekwencji podniesienie
sprawnosci w postugiwaniu si¢ audialnym tworzywem jako narzedziem komu-
nikacji. Eksperyment stanowi okazje do do$§wiadczenia twérczych obszaréw
w pracy dziennikarza, docenienia wartosci oryginalnych rozwigzan, a w konse-
kwencji uczy podejmowania ryzyka, niezaleznoS$ci i zaufania do wtasnych pomy-
stéw. Oferuje uczestnikom cenne do§wiadczenie skuteczno$ci osiggnigtej poprzez
odrzucenie dotychczasowych schematéw mysSlowych. Zetknigcie si¢ w ramach
ksztalcenia dziennikarskiego z projektem opartym na generowaniu innowacyjnosci
stanowi kompetencyjne wsparcie w osiggnigciu sukcesu w dziedzinie produkcji
medialne;j.

4. PODSUMOWANIE

Ksztatcenie kompetencji dziennikarskich wymaga statej konfrontacji z realia-
mi funkcjonowania branzy. Podlegajace dynamicznym przeobrazeniom warunki
produkcji medialnej wymagaja obecnie nie tylko podstawowych umiejetnosci
warsztatowych, ale takze innowacyjnego podej$cia umozliwiajacego generowanie
rozwigzah przyciagajacych uwage odbiorcéw. Rozwdj w tym obszarze moze by¢
stymulowany poprzez realizacj¢ eksperymentu medialnego rozumianego jako
nieschematyczne zadanie dziennikarskie, ktérego celem jest wypracowanie ory-
ginalnego produktu medialnego. Prowadzenie twérczych poszukiwan w sytuacji
dydaktycznej zapewnia bezpieczng przestrzen dla testowania nowych rozwigzan
i zdobywania do$wiadczenia.

Przedstawiona powyzej propozycja eksperymentu medialnego zostata opisana
na poziomie koncepcji projektu. Jej efektywno$¢ moga potwierdzi¢ prowadzone
na dalszym etapie badania aplikacyjne

2 Por. Przestrzenie ciszy, red. J. Harbanowicz, A. Janiak, Wroctaw: Wydawnictwo Naukowe
Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej 2011.
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EKSPERYMENT MEDIALNY
W KSZTALCENIU KOMPETENCIJI DZIENNIKARSKICH

Streszczenie

Artykul przedstawia koncepcje eksperymentu medialnego jako narzedzia wpierajacego
rozwdj kompetencji dziennikarskich. Opiera si¢ na zalozeniu, ze praca we wspdtczesnych
mediach wymaga nie tylko podstawowych umiejetnosci warsztatowych, ale takze twoérczych
rozwiazah w zakresie nowych form przekazu i organizacji tre$ci. Formg ksztalcenia umiejg¢tnosci
kreatywnych jest eksperyment medialny polegajacy na realizacji nieschematycznego zadania
dziennikarskiego. Artykul zawiera opis tak zaaranzowanej sytuacji dydaktycznej, zakladane
efekty oraz przyktadowe realizacje. Prezentowana koncepcja stanowi wprowadzenie do dalszych
badan aplikacyjnych.

Stowa kluczowe: dziennikarstwo; kreatywnos$¢; kompetencje; eksperyment medialny; dydaktyka
dziennikarstwa.

MEDIA EXPERIMENT IN JOURNALISM EDUCATION
Summary

This paper presents the conceptual framework of a media experiment as a journalism
education tool. It is driven by the thesis that professional engagement in contemporary media not
only requires primary practical skills but also creativity to the extent of novel media and content
structure. The media experiment that entails performance of an original journalistic task is a form
of teaching creative skills. This paper contains the description of the educational programme
arranged for within the framework of the said media experiment, outputs, and exemplified
performance. The construct at issue constitutes the introduction for further applied research.

Keywords: journalism; creativity, skills; media experiment; journalism education.



