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MILENA KINDZIUK

PROBLEMY UZYCIA JEZYKA RELIGIINEGO
WE WSPOLCZESNYCH MEDIACH

Kiedy sekretarz i zolnierze eskorty powrdcili na swoje miejsca, Pitat oznajmit,
ze zatwierdza wyrok Smierci wydany na przestgpce Jeszu¢ Ha-Nocri przez
zgromadzenie Malego Sanhedrynu, a sekretarz zapisat to, co Pitat powiedziat
[...] eskorta otoczyla Jeszug i wyprowadzita go z tarasu [...]. Pitat powiedziat,
ze rozpatrzyl sprawe Jeszui Ha-Nocri i ze zatwierdzit wyrok $mierci [...]. Procu-
rator mial niejasne wrazenie, ze nie dokonczyt rozmowy ze skazanym, a moze
nie dostuchat czego$ do konca. Pitat odpedzit t¢ mysl, odleciala natychmiast,
tak jak przyszta. Odleciata, pozostat niepojety smutek, niepojety, bo przeciez
niczego nie mogta tu wyjas$ni¢ inna mysl, ktéra przebiegta jak btyskawica i na-
tychmiast zagasta, krétka mys$l: ,NieSmiertelno$¢... nadeszta nie$miertel-
nosé...”. Kto ma zosta¢ nie$miertelnym? Tego procurator nie zrozumiat, ale
mysl o owej zagadkowej niesmiertelnosci sprawita, ze mimo upatu zrobito mu
si¢ zimno .

M. Buthakow, Mistrz i Matgorzata

Przekaz medialny ma swoje prawa, ktére nie zawsze daja si¢ pogodzi¢ z ob-
szernym opisem biblijnym czy $cistym traktatem teologicznym. Po pierwsze,
czesto media wymagaja skrétowosci. Powstaje zatem pytanie, w jaki sposéb
mozna ciekawie ,,sprzeda¢” na Facebooku ,,newsa” o wyroku wydanym przez
Poncjusza Pitata dwa tysiace lat temu w Jerozolimie? Jakich sformutowan uzy¢,
by przyku¢ uwage mediéw opisem zmartwychwstania i zycia po $§mierci? Jak
w atrakcyjny spos6b komunikowaé w internecie, telewizji czy prasie o sprawach
waznych dla ludzkiej duszy, wreszcie o samym Bogu? Wypowiedz w progra-
mie informacyjnym, tzw. setka, trwa okoto 30 sekund, a tweet zamieszczony na
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Twitterze sktada si¢ z jednego lub dwdéch krétkich zdan. Tymczasem przekaz
dotyczacy sfery sacrum wymaga zazwyczaj dluzszych wyjasnien oraz uzycia
specyficznych pojeé, bogatych symboli, kodéw i znaczen.

Po drugie, i to jest problem wazniejszy, wspdlczesne media postugujg si¢
swoistym, jezykiem. Dlatego w dyskusjach na temat dyskursu religijnego w me-
diach wizualnych, audiowizualnych czy spotecznos$ciowych podkreslane jest
napigcie czy rozbiezno$¢ miedzy komunikatywnym $wieckim i zlaicyzowanym
jezykiem tych mediéw a bardziej hermetycznym i tradycyjnym jezykiem opi-
sujacym sytuacje zwiazane z przezyciem religijnym, czyli z sacrum. Mozna
méwic nawet o konflikcie jezyka religijnego i jezyka ogélnego’. Jezyk religijny
ma bowiem staly poziom archaizacji, ustalong frazeologi¢ biblijna i $cistg termi-
nologie¢ teologiczng. Dlatego przeciwstawia mu si¢ jezyk medidw, wcigz dosto-
sowujacy si¢ do aktualnej rzeczywistosci.

Pytanie badawcze niniejszego artykutu brzmi zatem: jak pogodzi¢ te dwa
nurty? Jaki powinien by¢ jezyk religijny mediow: dostosowany do wspdtczesnego
jezyka polskiego, uwzgledniajacy potocyzacje¢ czy jednak bardziej archaiczny,
teologiczny, odwotujacy si¢ do kodéw biblijnych i kulturowych? W jaki spos6b
ukazywa¢ Kosciét w mediach? Zasadne jest pytanie papieza Jana Pawia II,
»czy z medialnej galaktyki dzwigkoéw i obrazéw ma szanse wytoni¢ si¢ oblicze
Chrystusa i da si¢ stysze¢ Jego gtos?”’. Media bowiem ze swej natury nie sg
przysposobione do tego, by przedstawia¢ rzeczywisto$¢ o charakterze nad-
przyrodzonym, wobec ktoérej, jak podkreslat C.K. Norwid, najbardziej adekwatne
jest milczenie. Nie mozna przeciez do konca odda¢ prawdy o ikonie, ktéra w Ko-
Sciele prawostawnym ma wymiar sakralny®, ani tez o petnej istocie modlitwy
Zydéw przy Scianie Placzu w Izraelu. Tak tez nie ma stéw, ktére s w stanie okres-
li¢ sens cudownego uzdrowienia za wstawiennictwem konkretnego §wigtego.
Niemniej jednak szeroko rozumiane obcowanie ze sfera sacrum jest tematem
wyraznie obecnym we wspotczesnych mediach, rowniez spotecznosciowych, a je-
zyk religijny jest uzywany przez dziennikarzy niemal wszystkich redakcji. Nalezy
dodaé, ze pytania badawcze stawiane w niniejszym artykule dotycza jedynie
jezyka religijnego przekazéw medialnych, nie za$ ,,j¢zyka oficjalnej komunikacji

2 Por. W. PRZYCZYNA, G. SIWEK, Jezyk KosSciota w Polsce pod koniec drugiego tysigclecia,
~Ateneum Kaptanskie” (Maj-Czerwiec) 1999, nr 3 (541), s. 132.

3 JAN PAWEL 11, Oredzie na XXXVI Swiatowy Dzierr Srodkéw Spotecznego Przekazu, Watykan
2002, https://opoka.org.pl/biblioteka/W/WP/jan_pawel_ii/przemowienia/internet_aut_12052002.html
(dostep: 15.12.2020).

4 Zob. P. EVDOKIMOV, Sztuka ikony. Teologia piekna, ttum. M. Zurawska, Warszawa: Promic 2003.
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religijnej™, czyli jezyka kazan, listéw pasterskich, komunikatéw koscielnych,
tekstéw liturgicznych, modlitw, katechezy itd. Stawiam tez teze, ze jezyk religijny
uzywany w mediach ma obecnie do spetnienia nowa rolg.

W niniejszym artykule zastosowano metode badawcza polegajaca na krytycznej
analizie piSmiennictwa zrédlowego, potaczonej z przedstawieniem autorskiej
kategoryzacji cech jezyka religijnego. Zrédlem staly si¢ zaréwno publikacje
naukowcdéw badajacych problematyke komunikowania si¢ Kosciota instytucjo-
nalnego w mediach, jak i teksty publicystyczne z okresu 1998-2020 publikowane
w mediach katolickich. Zastosowano metode analizy zawartosci publikacji. Wyko-
rzystano tez koncepcje W. Kajtocha®, zgodnie z ktérg w badaniach nalezy wzia¢
pod uwagg ,,to, co wiaze si¢ ze stownictwem, sktadnig, kompozycja, i — z troche
innego punktu widzenia — podejsciem pragmatycznym, a wiec dgzac do wyjawienia
1 wskazania funkcji tych wszystkich jezykowych cech tekstu, ktére wynikaja z jego

uczestnictwa w okre§lonym dyskursie’”’.

1. JEZYK RELIGIINY, MISYINOSC MEDIOW

Rozpoczaé nalezy od zdefiniowania samego pojecia: jezyk religijny. Z cala
pewnoscig odnosi si¢ on do sfery sacrum (w odréznieniu od profanum). J. Puzynina
méwi wprost o ,,jezyku sacrum”, okreslajac go jako ,,wyodrebniong czes¢ kodu
jezykowego szczegdlnie zwiazana z pojeciem (czy tez: pojeciami) sacrum, jak
tez jako spos6b porozumiewania si¢ cztowieka z sacrum™®. W Encyklopedii
katolickiej za$ jest on definiowany jako jezyk ,,bedacy istotnym sktadnikiem
religijnych aktéw i zachowan indywidualnych lub spotecznych™. J.A. Ktoczowski
dopowiada, ze jezyk religijny to ten, ktérym cztowiek postuguje si¢ ,,w sytuacji
religijnej”'’, a wigc w czasie liturgii, modlitwy, przyjmowania sakramentéw itd.
Biorac pod uwage te okre$lenia nalezy stwierdzi¢, ze takze w odniesieniu do
mediéw jezyk religijny jest systemem znakéw i kodéw semiotycznych stuzacych

% Por. M. NOWAK, Jezyk religijny, w: Stowo w kulturze wspétczesnej, red. W. Kawecki, K. Flader,
Warszawa: Wydawnictwo UKSW 2009, s. 144.

6 Por. W. KAJTOCH, Badanie aksjologicznego wymiaru jezyka prasy, w: Metody badan medio-
znawczych i ich zastosowanie, red. A. Szymanska, M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess, Krakéw:
IDMIKS 2018, s. 19.

" Tamze.

8 J. PUZYNINA, Czlowiek — jezyk — sacrum, w: Czlowiek — dzieto — sacrum, red. S. Gajda,
H.J. Sobeczko, Opole: UO Instytut Filologii Polskiej 1998, kol. 24.

° 1. BAJEROWA, J. PUZYNINA, Jezyk religijny, Aspekt filologiczny, w: Encyklopedia katolicka,
red. A. Szostek [i in.] t. 8, Lublin: Towarzystwo Naukowe KUL 2000, kol. 19-20.

103.A. KLoczowsK1 OP, Jezyk, ktdrym mowi cztowiek religijny, ,Znak” 1995, nr 12, s. 5.
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do porozumiewania si¢ na tematy religijne i okotoreligijne oraz niezbgdnych
do ukazywania sfery sacrum. I. Bajerowa okresla t¢ rolg jako ,kontaktowanie czto-
wieka ze $wiatem nadprzyrodzonym, opis ludzkiej wizji tego §wiata, sformutowanie
odnosnego zespotu wartosci i nakazéw moralnych”''. Chodzi tu zaréwno o jezyk
pisany (prasa, portale internetowe, social media), jak i méwiony (radio, tele-
wizja, YouTube). W takim tez rozumieniu bedzie analizowany jezyk religijny
w niniejszym artykule w odniesieniu do przekazéw portali internetowych,
telewizji, radia, prasy oraz mediéw spolecznosciowych. Media, ktére ksztattuja
obraz §wiata, formuja tez wsrdd ludzi wizerunek rzeczywistosci religijnej i ducho-
wej. To one bowiem ,,docieraja z tresciami religijnymi zasadniczo do prze-
strzeni niesakralnych”'?. Dlatego tak wazny jest jezyk, ktérego media uzywaja.
Od jezyka religijnego dziennikarzy zalezy jako$¢ przekazu wiary, co dla wierzacych
pracownikéw mediéw stanowi dodatkowo wielka odpowiedzialno$¢ — nie
tylko zawodowa, lecz takze moralna. Wielu ludzi bowiem, zwtaszcza tych
znajdujacych si¢ poza Kosciolem, z rzeczywistoscig wiary ma szanse spotkac si¢
tylko poprzez media. Co za tym idzie, nalezy uzna¢, ze media, szczeg6lnie
spoteczno$ciowe, sa rOwniez waznym terenem misyjnym, a nawet, jak stwierdza
M. Przeciszewski, szef Katolickiej Agencji Informacyjnej, ,.kluczowym terenem
misyjnym”". Jak podkresla M. Przybysz, ,,nieobecnosé Ewangelii w mediach,
to nieobecno$¢ jej w ludzkim mysleniu, to nieobecnos¢ Dobrej Nowiny w zyciu
cztowieka”". To wokot mediéw, zwlaszcza w sieci, sg zgromadzeni odbiorcy,
w duzej mierze mtodzi, ktérych nie ma w Kos$ciele. Warto zauwazy¢, ze jedy-
nie ,,[...] w ciagu minuty 973 tysiace uzytkownikéw loguje si¢ na Facebooku,
za pomocg Messengera wysylane jest 25 tysigcy GIF-6w, a Instagram jest
scrollowany 174 tysigce razy. W ciagu 60 sekund odnotowuje si¢ takze 2,4 mi-
liona Snap6éw, ponad 1,1 miliona swipe’éw na Tinderze oraz 4,3 miliona wy-
$wietlen filméw na YouTube”". Do wigkszosci ludzi z przekazem o tresci
religijnej mozna trafi¢ jedynie dzigki wspomnianym social mediom, co bardzo

"1 BAIEROWA, Szanse jezyka religijnego w $wietle kultury masowej, w: Teologia — Kultura — Rze-
czywistosé, red. Z. Adamek, Tarnéw: Wydawnictwo Biblos 1995, s. 102.

'2M. DrozDz, Zasady obecnosci Kosciota w mediach, w: Media i Koscidt. Polityka informa-
cyjna Kosciota, red. M. Przybysz, K. Marcynski, Warszawa: Dom Wydawniczy Elipsa 2011, s. 155.

13 Zob. M. PRZECISZEWSKI, Katolicka Agencja Informacyjna. Podstawowe zasady relacji
z mediami, w: Media i Kosciot. Polityka informacyjna Kosciota, red. M. Przybysz, K. Marcynski,
Warszawa: Dom Wydawniczy Elipsa 2011, s. 47.

4 M. PRzYBYSZ, KoScidt w social media. Komunikacja instytucji eklezjalnych w mediach spo-
tecznosciowych w perspektywie medioznawczej i teologicznej, ,Kultura — Media — Teologia”
2018, nr 35, s. 141.

15 M. KUCHTA, Czy wiesz, co si¢ dzieje w ciggu minuty w social media?, https://socialpress.pl
2018/05/czy-wiesz-co-dzieje-sie-w-ciagu-minuty-w-social-media (dostgp: 21.12.2020).
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wyraznie uwidocznito si¢ w szczytowym momencie pandemii koronawirusa.
Wéweczas to udziat w nabozenstwach byt cisle ograniczony'® (nie jest to jednak
temat niniejszego artykutu, problem wymaga oddzielnej, pogtebionej analizy).
Zdarzaja si¢ przypadki powrotéw do wiary i do zycia sakramentalnego wtasnie
pod wptywem ,,$wiadectwa” danego przez osobe znang w mediach (np. celebryty),
po wystuchaniu wywiadu na ten temat czy obejrzeniu programu o charakterze
religijnym. Podobnie media moga wywiera¢ réwniez negatywny wplyw, przy-
czyniajac sie do czyjegos$ odejscia od wiary i od sfery sacrum.

Swiat potrzebuje informacji o Jezusie Chrystusie, Kosciele, wspélnotach, ruchach
i stowarzyszeniach religijnych, nauczaniu Urzgdu Nauczycielskiego Kos$ciota, go-
dzinach odprawiania nabozenstw, dzietach charytatywnych, instytucjach eklezjalnych,
misjach, wydarzeniach w parafiach, zakonach, diecezjach, Stolicy Apostolskiej itp.
Ta informacja jest wazna zaréwno dla danej instytucji, jak i odbiorcy — moze sta-
nowi¢ cenng inspiracj¢ do spotkania z czlowiekiem w $wiecie wirtualnym, ale takze
by¢ zaproszeniem do $wiata realnego'”.

To wszystko pokazuje, jak wazny jest dyskurs religijny w przekazie wspo6t-
czesnych medidéw, ktére ksztattuja ludzka wrazliwo$¢ na sfer¢ sacrum. Patrzac
z religijnego punktu widzenia, mozna tez postawic teze, ze media, a $cislej
méwiac — jezyk religijny mediéw, ma ostatecznie wptyw na ludzkie postawy
wobec Boga, a co za tym idzie, na czyje$ zbawienie lub potepienie.

Czy zatem je¢zyk religijny powinien mie¢ swoje sztywne ramy?

2. KOMUNIKATYWNOSC, NOWOCZESNOSC,
KONTAKT Z ODBIORCA

Podejmujac temat sposobéw przekazywania w mediach tresci religijnych, warto
wzia¢ pod uwage dwa elementy: 1) jezyk religijny byt i jest jezykiem przekazu
(gloszenia), nastawionym na zywy kontakt z odbiorca i dbajagcym o komunika-
tywno$¢; w pewnym stopniu dostosowywal si¢ w przesztosci do odbiorcy;
wspotczesne media, ktére same gwaltownie si¢ rozwijaja, ten proces adaptacji
przyspieszaja, ale proces ten nalezy do natury tego jezyka; 2) twoércy czy pierwsi
nauczyciele wielkich religii (pomijajac male religie ezoteryczne) postugiwali si¢
jezykiem méwionym, zblizonym do potocznego, zrozumiatym, dostosowanym
do stuchaczy (ich nauka czy objawienie zostaly spisane pdzniej); oni tez sa

'S W Polsce, w marcu 2020 roku, w kosciele podczas Mszy $w., zgodnie z rozporzadzeniem
Ministra Zdrowia, mogto przebywac jednoczesnie tylko pig¢ oséb.
7M. PrzYBYSZ, Kosciot w social media, s. 158.
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wzorem inkulturacji, jaka wcigz przechodzi jezyk religijny, nie rezygnujac przy
tym ze swej specyfiki i sakralnosci.

Truizmem jest stwierdzenie, ze ,,czcigodny” jezyk religijny odchodzi juz
bezpowrotnie do lamusa historii. Niemozliwe jest odwrécenie powyzszej tendencji,
tak jak niemozliwe jest obecnie méwienie o mediach, z pomini¢ciem social
media. I chociaz stusznie zauwaza M. Wojtak, ze ,, Kosciét nie zawsze byl prze-
konany o tym, ze mozna pogodzi¢ wielowiekowa tradycj¢ z nowoczesnymi
srodkami przekazu (technikami komunikowania)”'®, obecnie wydaje sie to juz
oczywiste. Dobrze ujal to Jan Pawet II, ktéry juz w 1980 roku stwierdzit w prze-
moéwieniu do dziennikarzy, ze jezyk religijny ma ,,przekazywaé stowo Boze,
ktére jednocze$nie begdzie stowem ludzkim, zdolnym wnikaé¢ w §wiat mowy
dzisiejszych ludzi”".

Nie ulega watpliwosci, ze obecne przemiany na rynku medialnym wymagaja
uzycia ,,nowego” jezyka religijnego, takiego, ktéry bedzie ekscytujacy takze
dla millenialséw, dla pokolenia Y i pokolenia Z, ktére sa przyzwyczajone do
kultury obrazkowej i uzywaja mediéw gtéwnie dla rozrywki lub w celach biz-
nesowych. Dyskurs religijny musi by¢ komunikatywny, zwlaszcza gdy dotyczy
tematéw kontrowersyjnych spolecznie, takich jak etyka seksualna, bioetyka,
in vitro, aborcja, problem pedofilii wsréd niektérych duchownych czy ,,nie-
$miertelna” kwestia zaangazowania KoS$ciota w zycie polityczne. Wypracowanie
adekwatnego stylu komunikacji stanowi wyzwanie dla dziennikarzy zajmujacych
si¢ tematyka religijna, tym bardziej ze w dobie przyspieszonego przekazu no-
woczesnym jezykiem maja kierowa¢ uwage na sprawy wazne i powazne, na
rzeczywisto$¢, ktora okreslaja stare, od wiekow te same, czesto skostniate wyra-
zenia (wiele zapozyczonych z taciny). Mozna przyjac, ze jest to 31 nastepujacych
stow kluczowych: Stwérca, Bég, Maryja, dobro, zto, religia, wiara, dusza, niebo,
piekto, zmartwychwstanie, zbawienie, §wietos$¢, grzech, spowiedz, modlitwa,
faska, mitosierdzie, chrzest, komunia, bierzmowanie, eucharystia, Ko$ciét, papiez,
biskup, ksiadz, caritas, $Smier¢, cierpienie, mgczenstwo, powotanie.

Wybdr stéw kluczowych jest oparty na statystykach frekwencyjnosci. Te
wlasnie stowa powtarzaja si¢ najcze¢Sciej] w piSmiennictwie zrédtowym. Dobor
stéw kluczowych wynika réwniez z ich rangi: odgrywaja one bowiem zasadnicze
znaczenie w ludzkim zyciu religijnym: dotycza Stwoércy, sakramentéw, Kosciota,
spraw ostatecznych cztowieka.

'8 M. WoITAK, Dyskurs religijny w mediach. Préba rekonesansu, w: Dyskurs religijny w mediach,
red. D. Zdunkiewicz-Jedynak, Tarnéw: Wydawnictwo Biblos 2010, s. 25.

1 JAN PAWER I, Przemdwienie do dziennikarzy (wygtoszone 19.10.1980), https://opoka.org.pl/nau
czanie/nauczanie-papieza-jana-pawla-ii-przemowienia-i-oredzia (dostgp: 12.12.2020).
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Pisa¢ o takich detalach nie jest fatwo. Zwlaszcza ze w tym samym medium
obok siebie pojawiajg si¢ przekazy religijne zgota odmienne: mozna odnalez¢é
informacje¢ o kolejnym ksigdzu, ktéry zostat wtasnie zadzgany nozem, i o hostii,
ktéra nagle zaczeta krwawic. W jaki spos6b méwic¢ o tym w internecie, radiu lub
telewizji? Jak przedstawi¢ na Snapchacie czy Instagramie to, co Bég ma do
zaoferowania czlowiekowi? Czy jest okreslony schemat pokazania w mediach
spraw ostatecznych cztowieka?

Trzeba podkresli¢, ze nie ma i nie moze by¢ jednego wzorca uzycia jezyka
religijnego w mediach. Mozna jednak pewne jego cechy wyodrgbnié, aby teksty
pisane lub méwione, treSci werbalne jedynie fragmentarycznie ,,obrazowane”,
a takze posty zamieszczane w social media byly na tyle przystgpne, aby mogty
spetnia¢ swoja role i by stuzyty nie tylko zabawie i rozrywce. Zostang one wy-
szczegblnione i oméwione ponizej.

Jezyk religijny w $rodkach przekazu musi by¢ komunikatywny, nie moze by¢
hermetyczny, zbyt nasycony zwrotami teologicznymi. Nie beda juz przema-
wialy do wspétczesnego odbiorcy mediéw wyrazenia typowo koscielne, ,,sko-
stniate”, stosowane jeszcze niekiedy w gtoszonych przez duchownych kazaniach
czy w listach pasterskich biskupé6w: owoc, ubogaca¢, dopomée, mitowaé, niewia-
sta, stan btogostawiony itp. Takie wyrazenia brzmig archaicznie i nie sg juz
powszechnie stosowane (ich odpowiedniki w jezyku wspétczesnym to: rezultat,
wzbogaca¢, pomdc, kochaé, kobieta, cigza). Trzeba wiec uzywaé ich nowo-
czesnej, komunikatywnej formy, tak jak uczynili to dziennikarze na przyktad
po $mierci papieza Jana Pawla II, sprawnie balansujagc miedzy sferg sacrum
a profanum, tworzac ,,wtasny jezyk religijny”, swoisty metajezyk, uniwersalny
w swoim przekazie, a jednocze$nie niepozbawiony elementéw stricte religij-
nych. Te ostatnie musza by¢ obecne, to zrozumiate. Dlatego sam Papiez byt
okreslany przez dziennikarzy na sposéb religijny, jako: Nastepca §w. Piotra,
Nastepca Chrystusa na ziemi, Pasterz dobry itd. Uzywano tez religijnych
metafor do opisania momentu $mierci $w. Jana Pawta II, np. ,,powrécit do domu
Ojca”, ,,Aniot Panski tagodnym szeptem zaprosit Ojca Swigtego do siebie”,
»Papiez widzi i dotyka Boga”, ,,z ziarna bdlu zrodzit si¢ owoc dobra™®. Uka-
zywano Go jednoczes$nie na sposéb ,,Judzki”, bardzo zwyczajny, jezykiem no-
woczesnym, przywotujac w kadrze zycie Jana Pawta II, klatka po klatce, az do
samego konca, kiedy nie miat juz sity wypowiedzie¢ ani jednego stowa, a cier-
pienie, jakie rysowato si¢ na twarzy Papieza, bylo trudne do zniesienia dla
tych, ktérzy je obserwowali za posrednictwem mediéw. Warto zwrdci¢ uwage,

20 Zob. M. HODALSKA, Smier¢ Jana Pawta Il w $wietle relacji prasowych, w: Dyskurs religijny
w mediach, s. 179-191.



74 MILENA KINDZIUK

ze media na calym $wiecie podchwycity tez wypowiedz rzecznika prasowego
Stolicy Apostolskiej, Joaguina Navarro-Vallsa, ktéry tuz przed $miercig Jana
Pawta Il wyszedt do dziennikarzy czekajacych na rozpoczecie konferencji pra-
sowej i powiedzial tamiacym si¢ gtosem: ,,Papiez umiera, prosze panstwa...”,
po czym si¢ rozptakat. To ujecie pokazaly wszystkie media na catym $wiecie.
Komunikat religijny musi by¢ wigc autentyczny, zeby zainteresowal i miat
szanse si¢ przebi¢ w nattoku informacji. Jezyk religijny musi by¢ pozbawiony
falszu i sztuczno$ci, réwniez — co istotne — nie moze by¢ pozbawiony emocji.
One do odbiorcéw medidw przemawiajg bowiem najmocniej i zapadaja w pami¢c.
Te najsilniejsze — czgsto na cale zycie.

Wzorem w ten spos6b pojmowanego, komunikatywnego uzycia jezyka reli-
gijnego w mediach jest Katolicka Agencja Informacyjna. Depesze publikowane
we wspomnianym serwisie z jednej strony biorg pod uwage odrgbnos$¢ stylu,
ktérego nalezy uzywac, by méwi¢ o szeroko rozumianej sferze sacrum. Z drugiej
jednak strony sg one redagowane jezykiem nowoczesnym, nieteologicznym, pozba-
wionym koscielnej nowomowy, a przez to caltkowicie zrozumiatym. Z serwisu
KAI czerpig zresztg informacje wszystkie media, zaréwno tradycyjne, jak i social
media. Depesz KAI nie trzeba przeredagowywac na jezyk tzw. §wiecki, nie
trzeba ich ,,ttumaczy¢”, co sprawia, ze maja szerszy zasi¢g, a przez to wpltyw
na ksztattowanie wspoétczesnego jezyka religijnego.

3. ATRAKCYJINOSC I WYSUBLIMOWANIE

Wazne jest, by jezyk religijny nie byt ,,napastliwy”, by nie postugiwa¢ si¢ nim
w celu ukazywania rzeczywistos$ci religijnej w sposéb uprzedzony czy o$mie-
szajacy wiar¢ badz konkretne wyznanie. Musi on by¢ delikatny, wysublimowany,
zwlaszcza gdy dotyczy opisu sytuacji granicznych, gdy trzeba ukaza¢ na przyktad
proces powolnego umierania dziecka chorego na raka lub opowiedzie¢ o zyciu
kobiety, ktéra przezyta wtasng aborcje.

W dzisiejszej mediosferze, wobec postepujacej rewolucji ideowej i kulturowej,
komunikat religijny musi by¢ takze atrakcyjny. To absolutnie podstawowy waru-
nek, by odbiorca zatrzymat si¢ na tym przekazie chociaz tyle, ile trwa przecietna
medialna ,,setka”, czyli 31 sekund. Jest to o tyle trudne, Ze wigkszo$¢ informac;ji,
ktéra przebija si¢ do §wiata mediéw, nie dotyczy sfery religijnej, tylko innych
dziedzin: polityki, ekonomii, biznesu, sportu, rozrywki itd. Tym bardziej jezyk
religijny musi by¢ znacznie ciekawszy niz jezyk opisujacy sfer¢ profanum. Co
wiecej, dyskurs religijny w mediach powinien by¢ na tyle interesujacy, by za
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jego pomocy trafi¢ do ludzi poszukujacych czy nawet niewierzacych, by mozna
byto pewne tematy inspirowac pokazujac, ze rzeczywistos¢ wiary i zycie we
wspdlnocie Kos$ciola jest zajmujace juz na tym §wiecie, a bycie cztowiekiem
religijnym daje rados$¢ i szczes$cie takze na ziemi, nie tylko po drugiej stronie
istnienia, za progiem $mierci (tego typu teksty znajduja si¢ np. na portalu aleteia.pl;
deon.pl czy na vlogu ,,Langusta na palmie”, prowadzonym przez dominikanina
0. Adama Szustaka). Podobne tendencje mozna zauwazy¢ na portalach ewan-
gelizacyjnych (np. dominikanie.pl). W przestrzeniach tych w kontekscie religii
niekiedy uzywane sg nawet sformutowania potoczne, co jeszcze bardziej ulatwia
odbiér zawartych tresci. Rodzi to jednak kolejne pytanie, czy jezyk religijny
w przekazach medialnych ma by¢ potoczny? Odpowiedz brzmi: z pewno$cia nie.
Oczywi$cie, musi mie¢ cechy inkulturacji, ma przystawaé¢ do jezyka wspot-
czesnego odbiorcow mediéw, nie moze jednak ociera¢ si¢ o desakralizacjg.
Ma racje D. Zdunkiewicz-Jedynak, ze potocyzacja moze by¢ wrecz odbierana
jako profanacja®'. Granica jest tu zatem do$¢ cienka. Duzo zalezy od wyczucia
jezykowego dziennikarza, a takze od targetu danego medium i wagi przekazu.
Inaczej bowiem ,,sprzedaje si¢” informacja o rodzaju szat noszonych przez pa-
pieza, a zupelnie inaczej o uczestniku pieszej pielgrzymki na Jasng Gore,
ktéry nagle zmart w drodze do Czgstochowy.

4. ZACHOWAC SACRUM,
DZIEDZICTWO TRADYCJI, ARCHAIZMY

Trzeba si¢ zgodzi¢ ze stwierdzeniem M. Nowak, Ze jezyk religijny jest nie-
jednolity i zatomizowany®’, i taki tez jest w mediach. Ma jednak racje¢ M. Drozdz,
ze potrzebna jest troska o to, by przy tworzeniu ,,obrazéw” o tematyce religijne;j
,hie zostal naruszony przez media charakter sacrum w misji ewangelizacyjnej™.
Przywotujac stowa Jana Pawta Il nalezy podkresli¢, ze aby ,,przekazywac ore-
dzie nadziei, taski i mito$ci Chrystusa, zachowujac stale zywa w tym §wiecie,
ktéry mija, wieczng perspektywe Nieba, perspektywe, ktorej zaden ze Srodkéw

przekazu nie bedzie mdgt nigdy bezposrednio osiagnaé™™, trzeba bezwzglednie

21 D. ZDUNKIEWICZ-JEDYNAK, Jezyk religijny, w: Wyktady ze stylistyki, red. D. Zdunkiewicz-Jedy-
nak, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN 2008, s. 123.

22 Zob. M. NOWAK, Jezyk religijny, w: Stowo w kulturze wspdtczesnej, red. W. Kawecki, K. Flader,
Warszawa: Wyd. UKSW 2009, s. 154.

2 M. DRrOZDZ, Zasady obecnosci Kosciota w mediach, s. 155.

** JAN PAWEL 11, List apostolski ,,Szybki rozwdj”, rozdz. 14, Watykan 2005, https://opoka.
org.pl/biblioteka/W/WP/jan_pawel_ii/listy/szybkir_24022005.html (dostep: 30.11.2020).
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zachowac elementy tradycji. Jezyk religijny nie moze by¢ wiec tylko nowo-
czesny. W jakim$ stopniu powinien pozostawa¢ w kontrascie do $wiata, do
mediéw masowych i komunikowania masowego. Musi by¢ odrebny, na co stusz-
nie zwracaja uwage badacze, np. K. Kunert” czy 1. Bajerowa®, i wymaga za-
chowania catego dziedzictwa tradycji, wielowiekowej historii i kultury (ktorej
jezyk jest sktadnikiem), uzycia — nie tylko w mediach wyznaniowych — koniecz-
nych form archaicznych, a takze wyrazen typowo religijnych czy teologicznych.
Nie moga one dominowac¢, ale nie jest mozliwe calkowite ich wyeliminowanie
z przekazéw medialnych. Bytoby to sztuczne, nieprawdziwe, nie ma bowiem
religijnosci bez okreslen Sci$le religijnych, trudno obrazowa¢ kult, nie odno-
szac si¢ do Osoby tym kultem darzonej. Wystarczy tu wspomnie¢ okre$lenia
$wiat, np. $wieto Chanuka, §wieto Paschy, Pasterka, rezurekcja, czy pojec takich,
jak wieczor sederowy, rekolekcje, pielgrzymowanie, lub tez okreslen: boznica,
cerkiew, meczet, koscidt. Trzeba je zachowaé w oryginale, gdyz w przeciwnym
razie moze doj$¢ do zmiany znaczen lub tez relatywizacji poje¢. Niewatpliwie
archaizmy musza by¢ stosowane takze wtedy, gdy media przywotuja teksty
nawet najstarszych zachowanych w tradycji modlitw czy fragmenty pism
wczesnochrzescijanskich, np. Ojcéw Kosciota. Te zapisy bezwzglednie musza
pozostawa¢ w brzmieniu oryginalnym, np. wyrazenia o brzmieniu archaicznym:
,»0Ojcze nasz, ktory$ jest w niebie” albo ,,Zdrowa§ Maryjo, blogostawiona$ ty
miedzy niewiastami” itd. Podobnie teksty liturgiczne wypowiadane w czasie
transmisji Mszy $wietej czy modlitwy, np. r6zancowej, organizowanej za pos-
rednictwem radia, telewizji czy internetu. To takze jest ,,forma dyskursu religii
w mediach™”’, ktéra wymaga zachowania pierwotnego, archaicznego stownic-
twa. Medium pelni tu jedynie role ,,przekaznika, umozliwia powstanie doraznej
wspdlnoty dyskursywnej (wspdlnoty modlitwy), nie modyfikuje scenariusza
(rytu) takiego nabozenstwa, poszerza jedynie mozliwo$¢ uczestniczenia w wy-
darzeniu okre§lonej wspdlnocie, ktérej uczestnicy moga dzieki mediom pokonac
bariery przestrzenne””®. Chociaz w przypadku transmisji Mszy $wietej sytua-
cja jest bardziej skomplikowana. Z jednej strony bowiem media stwarzaja
mozliwos$¢ uczestnictwa w Eucharystii. Z drugiej strony, zgodnie z nauczaniem
Kosciota, wystuchanie czy obejrzenie transmisji nie zwalnia z obowigzku
udziatu we Mszy §w. w niedziele i $§wigta bez waznego powodu osobistego.
Moze nim by¢ choroba. Innym powodem dyspensy sa przyczyny obiektywne,

2 K. KUNERT, Mozliwo$¢ recepcji jezyka religijnego w komunikacji masowej, ,Perspectiva.
Legnickie Studia Teologiczno-Historyczne” 8 (2009), nr 2 (15), s. 104.

%6 Zob. 1. BAJEROWA, Szanse jezyka religijnego w swietle kultury masowej, s. 103.

%" M. WOITAK, Dyskurs religijny w mediach. Préba rekonesansu, s. 25.

3 Tamze, s. 25.



PROBLEMY UZYCIA JEZYKA RELIGIJNEGO WE WSPOLCZESNYCH MEDIACH 77

typu powddz czy wybuch epidemii, ktéra stwarza zagrozenie zarazenia si¢ wiru-
sem COVID 19. Biskupi udzielaja wéwczas dyspensy od niedzielnego obo-
wigzku uczestnictwa w eucharystii i zalecaja ogladanie transmisji w mediach.
Znamienne jest, ze podczas transmisji medialnej poszczeg6lne elementy Mszy Sw.
moga utraci¢ swoj wymiar sakralny. Nawet homilia transmitowana przez tele-
wizje, jak zauwaza K. Marcynski, ,,przestaje by¢ przepowiadaniem stowa Bozego
w pelnym jego wymiarze™®. Nie méwiac juz o tym, ze za posrednictwem mediéw
nie mozna przystapi¢ do zadnego sakramentu, nie mozna tez si¢ wyspowiada¢ ani
otrzymac rozgrzeszenia. Przekazy medialne mogg natomiast podprowadza¢ czto-
wieka do przyjecia tychze sakramentoéw i jest to ich, jak wspomniano juz wyzej,
wazna rola ewangelizacyjna. Trawestujac stowa K. Marcynskiego mozna powie-
dzie¢, ze religijne przekazy medialne, jesli maja by¢ styszane w przestrzeni spo-
fecznej 1 publicznej, musza znalez¢ si¢ na informacyjnej autostradzie, bo tam sa
dzisiaj ludzie™.

Nie mozna tez opisywac¢ sfery sacrum bez odniesienia do nauczania Ko-
sciola, papiezy, zasad Katechizmu, Biblii. Dlatego jezyk religijny przekazéw
medialnych musi uwzglednia¢ réwniez tradycyjne zwroty ko$cielne i aluzje
oraz symbole biblijne, ktére stanowia swoiste kody kulturowe. Jak zauwaza
K. Bukowski, ,,nie mozna zrozumie¢ kultury i literatury polskiej bez znajomo-
$ci Pisma Swietego™', stad stownictwo odnoszace si¢ do Biblii musi istnieé
rowniez w mediach. Tym bardziej ze ,,wickszo$¢ aluzji biblijnych jest wspélna
dla catej kultury $rédziemnomorskiej i Europy Srodkowo-Zachodniej”**. Cho-
dzi o umiejetne zastosowanie w mediach zwrotéw i aluzji biblijnych naleza-
cych do zasobu powszechnie znanych kodéw kulturowych, wywodzacych si¢ ze
Starego Testamentu (np. kainowe pi¢tno, Arka Noego, Dawid i Goliat, drzewo
poznania, na lonie Abrahama, hiobowe wiesci, Sodoma i Gomora, Ziemia
Obiecana itd.), a takze z Nowego Testamentu (np. drzazga w oku blizniego,
jezdzcy Apokalipsy, pocatunek Judasza, mitosierny Samarytanin, niewierny
Tomasz, rzuca¢ perty przed wieprze, umywac rece, wyziona¢ ducha itd.). To
pokazuje, ze jezyk religijny, mimo Ze musi przystawa¢ do jezyka masowego
odbiorcy, jednoczes$nie oscyluje migdzy koniecznoscia dochowania wierno$ci
pierwotnemu brzmieniu. Przesada w jednym kierunku moze prowadzi¢ do

¥ K. MARCYNSKI, Liturgia stowa w przekazie telewizyjnym, w: Msza swieta w telewizji?, red.
W. Przyczyna, Krakéw: Wydawnictwo M 2006, s. 81.

39 K. MARCYNSKI, Koscidt na informacyjnej autostradzie, w: Media i Kosciét. Polityka informacyjna
Kosciota, red. M. Przybysz, K. Marcynski, Warszawa: Dom Wydawniczy Elipsa 2011, s. 33.

31 K. BUKOWSKI, Biblia a literatura polska. Antologia, Poznan: Pallottinum 1988, s. 7.

32 A.M. KOMORNICKA Stownik zwrotéw i aluzji biblijnych, £.6dz: Archidiecezjalne Wydaw-
nictwo Ldédzkie 1994, s. 14.
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skostnienia, w innym za$ kierunku — grozi desakralizacjg i ryzykiem rozminigcia
si¢ z ortodoksja™. Jezyk religijny w mediach dopuszcza tez uzycie zwrotéw
staropolskich, takich jak Bég da, chwata Bogu, jedz z Bogiem®. Nie mozna
uwspdtczesnié tez wyrazen typu: ,,Szczg§¢ Boze”, ,,Niech bedzie pochwalony
Jezus Chrystus”, gdyz byloby to sztuczne i ostatecznie mogtoby prowadzi¢ do
zafatszowania tresci przekazu.

5. PROFESJONALNY WARSZTAT DZIENNIKARSKI,
POPRAWNOSC JEZYKOWA

Ma racje E. Gazdecka, ze w jezyku religijnym, zwtaszcza ,,[...] w publicy-
styce religijnej moga wspotwystepowac utrwalone sktadniki stylu religijnego,
np. odwotania do Ewangelii, Pisma itd. i sktadniki nowe, np. leksyka potoczna,
nawet slangowa, nowa terminologia naukowa, inna niz teologiczna. Dyskurs
religijny w mediach upodabnia si¢ wtasnie do dyskursu medialnego i staje si¢
polimorficzny”*. Aby tak si¢ stato, niezbedne jest jednak poprawne postugi-
wanie si¢ jezykiem religijnym w poszczeg6lnych mediach. Nalezy przypomniec
w tym kontekscie, ze Komisja Jezyka Religijnego Rady Jezyka Polskiego przy
Prezydium Polskiej Akademii Nauk opracowata zasady ujednolicajace pisownie
i podporzadkowujace ja obowiazujacym normom™. Okreslono m.in. zasady pi-
sowni wielkich liter i nazw osobowych, np. Bég Ojciec, Allah czy Emmanuel,
ale réwniez nazwy os6b §wigtych i poprawne rozréznienie pisowni: Swiety
Mikotaj, §w. J6zef, nazwy $wiat i dni §wigtecznych (np. Wigilia, pierwszy pia-
tek miesigca), nazwy obrzedoéw (np. sylwester, §w. Sylwester), nazwy okres6w
liturgicznych, nabozenstw, tytulty modlitw itd. Zasady te powinny by¢ respek-
towane w mediach, stanowig bowiem cz¢$¢ jezyka religijnego. Do wtasciwego
uzycia jezyka religijnego i terminologii koscielnej niezbedny jest tez dobry
warsztat dziennikarski. Dziennikarze piszacy lub przygotowujacy programy na
tematy religijne musza by¢ profesjonalistami, bardzo dobrze zorientowanymi
w tematyce religijnej, takze wspolczesnej, musza zna¢ nazwy i funkcje instytucji

3 Tamze.

3% Por. 1. BAJEROWA, Wphyw Zycia religijnego na jezyk ogélnopolski, w: Jezyk a chrzescijaristwo,
red. I. Bajerowa, M. Karpluk, Z. Leszczynski, Lublin: Towarzystwo Naukowe KUL 1993, s. 16.

3 E. GAZDECKA, Religia w mediach. Dyskurs religijny a jezyk mediow na tle przemian kultu-
rowych w Rosji i w Polsce, w: W kregu zagadnien semantyki i stylistyki tekstu, red. A. Piasecka,
I. Blumental, £.6dZ: Wydawnictwo Uniwersytetu L.6dzkiego 2014, s. 195.

38 Por. Zasady pisowni stownictwa religijnego, red. R. Przybylska i W. Przyczyna, Tarnéw:
Wydawnictwo Biblos 2010.
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religijnych, nazwiska biskupéw, kardynaléw czy zyciorysy papiezy. Dziennikarz
postugujacy si¢ jezykiem religijnym musi wykazywac¢ si¢ znajomoscig zycia
Kosciota i jego aktualnych probleméw, a takze wyzwan'.

Aby mozliwe bylo sprawne balansowanie mi¢dzy jezykiem nowoczesnym
a tradycja, potrzebni sa profesjonali§ci, dziennikarze w mediach $wieckich
specjalizujacy si¢ w tematyce religijnej, religioznawcy, teologowie medidéw,
socjologowie religii.

6. WNIOSKI I POSTULATY

Powyzsza analiza probleméw dotyczacych przekazu tresci religijnych we
wspotczesnych mediach wskazuje, ze nie ma jednego stylu tych przekazoéw,
jak tez nie istniejg sztywne ramy, w ktére mozna by wtozy¢ jezyk religijny.
Nie jest mozliwe stworzenie uniwersalnego, komunikatywnego przekazu doty-
czacego sfery sacrum, ktéry bytby dostosowany do wszystkich bez wyjatku
uzytkownikéw mediéw w takim samym stopniu. Istniejg przeciez tysigce stron
internetowych o tematyce religijnej, a kazda stworzona jest we wlasnym stylu,
w zaleznos$ci od zamierzonych celéw i od tworcéw. Prywatni blogerzy postuguja
si¢ wlasnym, oryginalnym jezykiem religijnym, podobnie czynia to duchowni
(np. aktywni na YouTube, Twitterze, Facebooku, Instagramie). Ich jezyka nie
da si¢ w zaden spos6b sklasyfikowaé. Mozna jednak wypracowaé¢ nowy model
komunikacji religijnej, ktéry z jednej strony uwzgledni w jezyku religijnym
nowoczesnos¢, a z drugiej wierno$¢ tradycji, bowiem ,,cztowiek nie tylko uzywa
jezyka, ale w pewnym sensie mieszka w nim”*, jest w nim zakorzeniony. Po-
winien by¢ to wiec taki jezyk, ktdry uniknie patosu, ogélnikowych stwierdzen,
nie bedzie moralizowaé, a zarazem si¢gnie do najgtebszych poktadéw ludzkiej
duszy i bedzie prowadzi¢ ku sferze sacrum. Warunkiem wtasciwego uzycia je-
zyka religijnego we wspoéiczesnych przekazach medialnych moze by¢ zatem
stworzenie czego$ w rodzaju ,,medialnego jezyka religijnego””. Aby stato si¢
to mozliwe, trzeba przyja¢ uwspoétczesnienia przekazu religijnego, ale pod wa-
runkiem zachowania jego specyfiki. Taki byl przeciez jezyk gloszenia stosowany

37 Aby ksztatcié dziennikarzy w tym kierunku, na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu Kardynata
Stefana Wyszynskiego w Warszawie otwarto nowa specjalnos¢: komunikacja medialno-religijna.
Szerzej zob. https://teologia.uksw.edu.pl/dr (dostep: 30.11.2020).

3 BENEDYKT XVI, Méwmy ludziom o Bogu, postugujgc sie nowymi jezykami cyfrowymi.
Przeméwienie z okazji zgromadzenia plenarnego Papieskiej Rady ds. Srodkéw Spotecznego Prze-
kazu (28.02.2011), w: Internet i Koscidt, red. J. Kloch, Warszawa: Elipsa 2011, s. 102.

% K. KUNERT, Mozliwo$¢ recepcii jezyka religijnego w komunikacji masowej, s. 93.
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przez twércow wielkich religii, takim jezykiem moéwit do ludzi Jezus Chrystus.
Jak podkreslal w przeméwieniu do Papieskiej Rady ds. Srodkéw Spotecznego
Przekazu papiez Benedykt X VI, ,,B6g przekazywal swoje wspaniato$ci wtasnie
za posrednictwem jezyka i realnych doswiadczen cztowieka, odpowiednio do
kultury wlasciwej réznym okresom”*. Uzycie jezyka religijnego we wspot-
czesnych przekazach medialnych wymaga wigc nie tylko stosowania zasad po-
prawnego uzycia, lecz takze znajomosci kodéw kulturowych, przede wszystkim
biblijnych. W ten sposdéb rozumiany jezyk religijny w przekazach medialnych
ma szanse zyska¢ nowe, profesjonalne oblicze. Moze tez by¢ sprzymierzencem
Kosciota w realizowaniu jego misji ewangelizacyjne;j.
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PROBLEMY UZYCIA JEZYKA RELIGIINEGO
WE WSPOLCZESNYCH MEDIACH

Streszczenie

W dyskusjach na temat dyskursu religijnego w mediach podkre$lane jest napigcie czy roz-
biezno$¢ migdzy komunikatywnym $wieckim i zlaicyzowanym je¢zykiem wspétczesnych medidw,
a bardziej hermetycznym i tradycyjnym jezykiem opisujacym sytuacje zwiazane z przezyciem
religijnym, czyli z sacrum. Niniejszy artykut stanowi prébe odpowiedzi na pytanie, jaki powinien
by¢ jezyk religijny mediéw. Problem badawczy brzmi: czy ma by¢ on dostosowany do wspét-
czesnego jezyka polskiego, uwzgledniajacy potocznosé, czy jednak bardziej archaiczny, teologiczny,
odwolujacy si¢ do kodéw biblijnych i kulturowych? Podejmujac temat sposobdw przekazywania
w mediach tresci religijnych, nalezy wzia¢ pod uwage dwa elementy: 1) jezyk religijny byl i jest
jezykiem przekazu (gloszenia), akcentujacym zywy kontakt z odbiorcg i dbajacym o komunika-
tywno$¢; w pewnym stopniu dostosowywal si¢ w przesziosci do odbiorcy; wspéiczesne media,
ktére same gwattownie si¢ rozwijaja, ten proces adaptacji przyspieszaja, jednak proces ten nalezy
do natury jezyka religijnego; 2) twércy czy pierwsi nauczyciele wielkich religii (pomijajac male
religie ezoteryczne) postugiwali si¢ jezykiem méwionym, zblizonym do potocznego, zrozumiatym,
dostosowanym do stuchaczy (ich nauka czy objawienie zostaty spisane pdzniej); oni tez s3g wzorem
inkulturacji, jaka wciaz przechodzi jezyk religijny, nie rezygnujac przy tym ze swej specyfiki i sa-
kralno$ci. Nalezy nadmieni¢, ze pytania badawcze stawiane w niniejszym artykule dotycza jedynie
jezyka religijnego przekazéw medialnych, nie za$ jgzyka oficjalnej komunikacji religijnej. W tym
artykule zastosowano metod¢ badawcza polegajaca na krytycznej analizie piSmiennictwa Zrédlo-
wego, polaczonej z przedstawieniem autorskiej kategoryzacji cech jezyka religijnego.

Stowa kluczowe: jezyk religijny; jezyk medidw; kody kulturowe; sacrum; komunikatywno$¢ jezy-
ka; archaizacja jezyka; jezyk sakralny; komunikowanie religijne.

PROBLEMS OF USING RELIGIOUS LANGUAGE
IN CONTEMPORARY MEDIA

Summary

In discussions about religious discourse in the media, the tension or discrepancy between the
communicative secular and secularized language of contemporary media and the more hermetic
and traditional language describing situations related to religious experience, i.e. the sacred is
emphasized. This article is an attempt to answer the question of what the religious language of
the media should be. The research problem is: is it to be adapted to the contemporary Polish lan-
guage, taking into account the commonplace, or more archaic, theological, referring to biblical
and cultural codes? When discussing the ways of transmitting religious content in the media, two
elements should be taken into account: 1) religious language has always been and is the language
of communication (proclamation), focused on lively contact with the recipient and caring for
communication; to some extent always adapted to the recipient; contemporary media, which are
rapidly developing themselves, speed up this adaptation process, but this process is part of the nature
of the language; 2) the creators or the first teachers of great religions (excluding small esoteric
religions) used spoken language, close to colloquial language, understandable, adapted to the
audience (their teaching or revelation was written later); they, too, are a model of inculturation



PROBLEMY UZYCIA JEZYKA RELIGIJNEGO WE WSPOLCZESNYCH MEDIACH &3

that religious language continues to undergo, without giving up their specificity and sacredness. It
should be mentioned that the research questions posed in this article concern only the religious
language of media messages, not the language of official religious communication. This article
uses the research method based on a critical analysis of the scientific discourse on religious lan-
guage in the media studies literature from 1998-2020, combined with the presentation of own
proposals in this area.

Keywords: religious language; media language; cultural codes; sacrum; language communicativeness;
language archaization; sacred language; religious communication.



