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Od 2009 roku, z inicjatywy srodowisk naukowych skupionych w osrodkach
katowickim, torunskim oraz wroctawskim, zostal zainicjowany ogdlnopolski
projekt badawczy ,,Preferencje polityczne. Postawy — Identyfikacje —Zachowa-
nia”. Jego pierwotnym celem byta eksploracja problematyki postaw politycznych
i zachowan wyborczych, szczegdlnie czynnikow determinujacych identyfikacje
polityczne. Wychodzac z przekonania, ze stopien zaangazowania obywateli
1 ostatecznie podejmowane decyzje w procesie wyborczym warunkowane sa wie-
loma czynnikami, do projektu zostali zaproszeni przedstawiciele roznych nauko-
wych specjalnosci, dzieki czemu stanowil on od samego poczatku interdyscypli-
narne studium analizy uwarunkowan postaw i zachowan wyborczych. Jego wy-
niki regularnie sa prezentowane na tamach czasopisma ,,Political Preferences”
oraz w innych publikacjach cztonkéw zespotu.

W listopadzie i grudniu 2013 roku projekt zostat zrealizowany po raz piaty.
Byt to rok szczegdlny, bowiem zdecydowanie rozszerzyt si¢ zespdt, przeprowa-
dzajacy badania zaréwno pod wzgledem iloSciowym, jak tez dyscyplin i specjali-
zacji prezentowanych przez badaczy. Dzigki temu badania staly si¢ w wigkszym
stopniu interdyscyplinarne, a ich analiza ulegta rozszerzeniu o kilka nowych inte-
resujacych watkéw. Projekt realizowali naukowcy z wiodacych osrodkéw akade-
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mickich w calej Polsce: Uniwersytetu Warszawskiego, Uniwersytetu Mikotaja
Kopernika w Toruniu, Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego Jana Pawta II,
Uniwersytetu Wroctawskiego, Uniwersytetu Gdanskiego, Uniwersytetu Szczecin-
skiego, Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, Uniwersytetu im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu, Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach.

Podobnie jak w poprzednich latach, w 2013 roku projekt ukierunkowany zo-
stal na rozpoznanie determinant zachowan wyborczych oraz identyfikacji poli-
tycznych i partyjnych. Badania uwarunkowan oraz motywacji obywateli do ak-
tywnego udzialu w zyciu politycznym sg istotne z punktu widzenia budowania
spoteczenstwa obywatelskiego, ktorego jednym z waznych wymiardw jest party-
cypacja wyborcza. Ponadto autorzy projektu poszukiwali réwniez czynnikdéw
roznicujacych elektoraty partyjne i jednostki o odmiennych deklaracjach ideolo-
gicznych w zakresie postaw wobec istotnych spolecznie kwestii.

Jednym z celéw metodologicznych badan byto wykrystalizowanie profili spo-
leczno-demograficznych na ptaszczyznie mozliwej dywersyfikacji zachowan
wyborczych i identyfikacji politycznych. Profile te objely zmienne socjodemogra-
ficzne (pte¢, stan cywilny, wiek, status zawodowy, wojewddztwo, miejsce za-
mieszkania: miasto-wies), spoleczno-ekonomiczny status badanych (status mate-
rialny, dochody w gospodarstwie domowym, deklarowana sytuacja materialna),
identyfikacje polityczne w kategoriach preferowanej partii oraz umiejscowienia
deklaracji ideologicznych i ich transpozycj¢ na skali lewica-prawica. Zmienne
spoteczne sa jednymi z podstawowych czynnikéw, pozwalajacych indywiduali-
zowac identyfikacje polityczne wyborcow. Wiedza o zwigzkach pomiedzy czyn-
nikami spotecznymi a postawami i zachowaniami politycznymi jest istotna za-
réwno w wymiarze eksplanacyjnym, jak i deskryptywnym oraz prognostycznym.

Badania zostaly przeprowadzone na ogoélnopolskiej reprezentatywnej probie
dorostych Polakéw, posiadajacych czynne prawo wyborcze (N=1039). Proba
zostata dobrana w sposob kwotowo-warstwowy (populacja zostata podzielona
W sposob kompletny i roztaczny na warstwy, ktore stanowig wojewodztwa, nato-
miast procedura doboru kwotowego objeto nastepujace zmienne: miejsce za-
mieszkania (miasto-wies), pte¢ oraz wiek. Badania wtasciwe poprzedzone zostaty
pilotazem (N=200), przeprowadzonym we wrzesniu i w pazdzierniku 2013 roku,
ktérego celem byto zweryfikowanie narzedzia badawczego — przydatnosci po-
szczegblnych kwestii pod wzgledem ich zrozumiatosci, jak rowniez procesow
organizacyjnych, zwigzanych z procesem badawczym.

Badania w poszczegdlnych regionach Polski koordynowane byly przez osoby
bioragce udzial w projekcie. Zostaty one poinformowane o procedurze przeprowa-
dzania badan oraz znaly istot¢ pomiaru narzedziem badawczym. Osoby badane



SPRAWOZDANIA 187

informowane byly, ze badania przeprowadzane si¢ przez zespdt pracownikow
wyzszych uczelni, a ich wyniki postuza wytacznie celom naukowym. Dodatkowo
podkreslana byta informacja o pelnej anonimowosci wypetnianego kwestionariu-
sza, na kazdym etapie procedury opracowywania i publikacji wynikow badan.

Badania zostaly zrealizowane przy wykorzystaniu skonstruowanego dla celow
badawczych kwestionariusza. Narzedzie sktadalo si¢ z trzech czesci. Czes¢
pierwsza zostala ukierunkowana na rozpoznanie socjoekonomicznych i demogra-
ficznych charakterystyk wyborcéw. W drugiej czesci badaczy interesowaty prefe-
rencje polityczne respondentéw operacjonalizowane przez pytanie o deklaratywna
gotowos¢ do aktywnosci wyborczej i o kierunek alokacji glosu w wyborach,
gdyby miaty miejsce w najblizsza niedzielg. Respondenci byli rowniez proszeni
o zadeklarowanie miejsca w ramach jednowymiarowej przestrzeni politycznej
lewica-prawica. Czg$¢ trzecia miata na celu eksploracje réznych obszarow
zachowan spotecznych, postaw, wartosci, przekonan, ktére moga istotnie rézni-
cowac zachowania wyborcze. Respondenci proszeni byli w niej o ustosunkowanie
si¢ do szeregu twierdzen na pigciostopniowej skali z kafeteria odpowiedzi od
»zdecydowanie si¢ nie zgadzam” do ,,zdecydowanie si¢ zgadzam”.

Wsrdd wielu watkow badawczych waznym poruszonym obszarem byta komu-
nikacja wyborcza. Jednym z tematow eksploracyjnych w tym zakresie stata si¢
weryfikacja poziomu skutecznosci reklamy wyborczej emitowanej w radiu. Auto-
row projektu interesowato to, czy stuchacze rozglosni radiowych w trakcie kam-
panii wyborczych zwracaja uwage na to narz¢dzie komunikowania i czy radiowe
reklamy wyborcze wptywaja na ich decyzje wyborcze. Wyniki analiz wyraznie
wskazuja, ze zdecydowana wickszos¢ ankietowanych nie traktuje radiowej re-
klamy wyborczej jako zrodta wiedzy na temat partii czy kandydatow, biorgcych
udziat w wyborach. Zdecydowany prym w tej grupie wioda ankietowani, okre-
$lajacy swoje poglady jako lewicowe, zwlaszcza sympatycy Sojuszu Lewicy De-
mokratycznej. Autorzy interpretuja te¢ sytuacje jako wynik zaréwno wad radia
jako nosnika reklam — chodzi tu gléwnie o nietrwatos¢ przekazu czy trudnosci
w wychwyceniu reklamy w trakcie stuchania radia, ale moze wynikaé rowniez
z nieatrakcyjnej formy reklam wyborczych emitowanych w radiu, w tym w ramach
nieodptatnych audycji wyborczych na antenie radia.

Inng plaszczyzne badawcza wypehialy kwestie postaw wobec s$rodowiska
naturalnego oraz spoteczna percepcja koniecznosci uwzglednienia tych kwestii
wsrdd priorytetow aktywnosci partii politycznych. Wyniki przeprowadzonych
badan wskazuja, ze zdecydowana wigkszos$¢ spoteczenstwa przywiazuje wage do
kwestii ochrony Srodowiska naturalnego. Wsrod elektoratoéw wszystkich partii
relewantnych przewazajg odpowiedzi pozytywne, a najwicksze znaczenie do tych
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kwestii przywigzuja wyborcy Polskiego Stronnictwa Ludowego oraz Twojego
Ruchu. Na przeciwleglym biegunie znajdujg si¢ sympatycy Prawa i Sprawiedli-
wosci, a takze osoby deklarujace absencje wyborcza. Ochronie srodowiska natu-
ralnego wigksze znaczenie przypisuja osoby deklarujace swe poglady ideolo-
giczne jako lewicowe. Ponad polowa ankietowanych zgadza si¢ z postawionym
w badaniu twierdzeniem, ze politycy w swych dzialaniach powinni w wigkszej
mierze uwzglgdnia¢ zagadnienia ochrony srodowiska naturalnego. W znacznej
liczbie sg to réwniez wyborcy PSL oraz TR, jak tez jednostki deklarujace poglady
lewicowe. Otrzymane wyniki badan nie wskazuja jednak na generowanie réwno-
czesnego poparcia dla partii ,,Zielonych” w Polsce. Przyczyn tego stanu autorzy
upatrujg m.in. w historii, gtdwnie podziale Europy na dwa antagonistyczne bloki
polityczno-militarne w drugiej potowie XX wieku, co przyniosto narzucenie pan-
stwom, bedacym w obszarze wplywoéw Zwigzku Radzieckiego, niedemokratycz-
nego systemu politycznego. W momencie, gdy na zachodzie Europy powstawaty
partie Nowej Lewicy, w Polsce oraz innych panstwach srodkowoeuropejskich
miato miejsce tworzenie pierwszych zrebow opozycji antykomunistyczne;.
Wplyw na marginalny charakter partii ekologicznych w Polsce miata rowniez
dzialalno$¢ samych ugrupowan, ktoére nie potrafily przebi¢ si¢ ze swa oferta do
opinii publicznej, pomimo ze, jak wskazujg przedstawione badania, wigkszos¢
Polakéw przywiazuje wage do kwestii ochrony srodowiska oraz uwaza, ze po-
winny sta¢ si¢ one w wiekszym stopniu obszarem dziatania politykow.

Kolejnym badanym watkiem byla diagnoza postaw wyborcow wobec lidera
Platformy Obywatelskiej oraz ocena stuszno$ci w opinii spotecznej decyzji J.
Gowina oodejsciu z PO 1 utworzeniu nowego ugrupowania. Wyniki
przeprowadzonych badan potwierdzaja, ze wedtug polskich wyborcéw D. Tusk
jest niekwestionowanym liderem PO. Szczegélnie wysokie poparcie dla
partyjnego przywodztwa premiera notowane jest w grupie zwolennikow PO, co
wydaje si¢ by¢ naturalnym. Az dziewigciu na dziesigciu wyborcow tego
ugrupowania nie widzi potrzeby zmiany na czele struktur partyjnych. W
odniesieniu do J. Gowina zardwno wyniki badan jak i efekty tegorocznej elekcji
do Parlamentu Europejskiego, sktaniaja do negatywnej oceny szans ugrupowania
Polska Razem na powtdérzenie sukcesu Ruchu Palikota z wyboréw
parlamentarnych 2011. Po pierwsze, Polska Razem nie generuje takiej
mozliwosci  przejecia elektoratu innych partii jak partia J. Palikota.
Przeprowadzone badania wskazuja na waskie grono zwolennikow Gowina wsrod
wyborcow PO, co znaczaco utrudnia wygenerowanie poparcia, potrzebnego do
uzyskania parlamentarnej reprezentacji. Po drugie, btgdem J. Gowina wydaje si¢
by¢ wilaczenie do swoich struktur przedstawicieli rozwigzanego ugrupowania
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Polska Jest Najwazniejsza. Polska Razem utracita tym samym wazng bron w
politycznej rywalizacji, a wigc mozliwos¢ wykazania swojej personalnej i
organizacyjnej odrebnosci wzgledem ugrupowan od lat tworzacych polski system
partyjny. Ponadto, identyfikowanie P. Kowala, M. Migalskiego czy A. Bielana z
funkcjonowaniem w strukturach PiS moglo znaczaco ograniczy¢ itak
niewystarczajace poparcie dotychczasowego elektoratu PO. Po trzecie, szanse
Polski Razem wydajg si¢ by¢ ograniczone liczebnosciag wyborcow o pogladach
konserwatywno-liberalnych. Tegoroczna elekcja do Parlamentu Europejskiego
pokazala rowniez, ze ta grupa elektoratu (szczegdlnie jej najmlodsi czionkowie)
w wigkszym stopniu popiera Kongres Nowej Prawicy, utozsamiany z wyrazistym
liderem J. Korwin-Mikkem. Wydaje si¢, ze w obliczu porazki w wyborach do PE
oraz stopniowego wycofywania si¢ z zycia politycznego czgsci cztonkow, ugru-
powania szanse na przetrwanie PRJG w obecnej formie sg niewielkie.

Innym obszarem badawczym, podjetym przez autoréw projektu, byta weryfi-
kacja spotecznego zapotrzebowania na nowe partie wsrod polskich wyborcow
oraz zbadanie warunkoéw uzyskania przez nie relewantnej pozycji w systemie
partyjnym. W pierwszej kolejnosci analizie poddano zapotrzebowanie na nowe
ugrupowania w odniesieniu do identyfikacji partyjnej wyborcow. Potrzebe utwo-
rzenia nowej inicjatywy politycznej najczesciej wyrazaja wyborcy innych partii
oraz Twojego Ruchu. Takie stanowisko prezentuje ponad potowa ich wyborcéw.
Wynik ten nie jest zaskoczeniem w przypadku innych partii, gdyz do tej wlasnie
grupy zalicza si¢ elektorat niedawno powstalych formacji — Kongresu Nowej
Prawicy, Polski Razem oraz Solidarnej Polski. Wysokie poparcie wzgledem po-
wstawania nowych ugrupowan w przypadku wyborcow Twojego Ruchu moze
wynika¢ z dwoch kwestii: zmeczenia sceng polityczng i niecheci wobec partii
parlamentarnych w tej grupie elektoratu, ktdra wplyneta na dobry wynik partii
Janusza Palikota w wyborach z 2011 roku oraz stabej identyfikacji partyjnej wy-
borcow tego ugrupowania. Moze to skutkowac¢ wigksza chwiejnoscia wyborcza,
a co z tym zwigzane, mozliwoscig przeptywu preferencji tej grupy elektoratu do
innych, takze nowych inicjatyw politycznych. Najbardziej sceptycznie do tworze-
nia nowych ugrupowan odnosi si¢ elektorat Platformy Obywatelskiej. Do wybor-
cow kontestujacych zasadno$¢ powstawania nowych inicjatyw politycznych na-
leza réwniez osoby deklarujace poparcie wzgledem Prawa i Sprawiedliwosci,
Sojuszu Lewicy Demokratycznej oraz Polskiego Stronnictwa Ludowego. Wyni-
ka¢ to moze z zalozenia, ze elektorat tych partii jest zadowolony z istniejgcego
uktadu sil na polskiej scenie polityczne;j.

Interesujacy, z punktu widzenia badaczy zajmujacych si¢ przyczynami wybor-
czej absencji, jest wynik wyborcédw, deklarujacych brak uczestnictwa w elekcji do
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Sejmu. Okazuje si¢ bowiem, ze niemal co druga osoba w tej grupie oczekuje po-
wstania nowej partii. Moze to oznacza¢, ze jednym z powoddéw biernosci wybor-
czej tej czesci elektoratu jest niezadowalajaca oferta partyjna, a utworzenie nowe;j
partii o odpowiednim profilu programowym moze spowodowacé jej wyborcza
aktywizacje.

Ankietowanych zapytano réwniez o mozliwo$¢ osiagniecia sukcesu wy-
borczego przez nowe partie polityczne. Wigkszos$¢ polskiego elektoratu jest na-
stawiona sceptycznie wobec tego zagadnienia. Wyjatkiem w tym wzgledzie sa, po
raz kolejny, wyborcy innych partii oraz Twojego Ruchu. Przeciwne zdanie w tej
sprawie reprezentuje elektorat partii, ktorych przedstawiciele od wielu lat zasia-
dajag w polskim parlamencie. Najwickszymi sceptykami wzgledem sukcesu no-
wych ugrupowan sa wyborcy PO i PiS.

Kolejny interesujacy watek badawczy wynikat z postawionej przez badaczy
hipotezy o upodabnianiu si¢ elekcji parlamentarnych do stylu kampanii prezy-
denckich. Celem eksploracji byto zbadanie poziomu prezydencjalizacji zachowan
elektoratu w roku niewyborczym. Za wskazniki stuzace pomiarowi nat¢zenia tego
procesu obrano dwa najbardziej istotne komponenty prezydencjalizacji: persona-
lizacje wyboréw parlamentarnych oraz debaty liderow dwoch najwigkszych par-
tii. W badaniu tym poréwnano wyniki z 2013 roku z odpowiedziami na takie
same pytania w 2012 roku.

Zaréwno w badaniu z 2012 i 2013 r. zdecydowana wigkszo$¢ badanych zade-
klarowata, ze profil partii stanowi gtéwna determinante ich decyzji w wyborach
do Sejmu. Jednakze w obu tych sondazach przewazaja zwolennicy instytucjonali-
zacji debat telewizyjnych. W 2013 r. odsetek osdb opowiadajacych si¢ za tymi
opcjami, w poréwnaniu do sondazu z poprzedniego roku, ulegt zmniejszeniu. Te
spostrzezenia ogdlne pozostaja tozsame dla oceny zachowan elektoratéw po-
szczegolnych partii. W tej materii wyjatek stanowi jedynie PO, gdzie proporcjo-
nalnie wzrost odsetek traktujacych profil partii jako determinante swoich decyzji,
przy réwnolegltym spadku odsetka opowiadajacych si¢ za debatami liderow.
W kazdym z pieciu analizowanych podmiotéw jest wiecej zwolennikéw opcji
partyjnej oraz obligatoryjnego charakteru debat. Jednakze zestawienie rezultatow
proporcji odpowiedzi na oba pytania oraz odniesienie ich do wynikéw z poprzed-
nich badan w przypadku trzech podmiotéw (PO, SLD, PSL) doprowadzito do
zaskakujacych konkluzji. Najbardziej wyrazisty przyktad w tej materii stanowi
Sojusz. Na tle innych podmiotoéw, wystepuje proporcjonalnie najwiecej zwolen-
nikow opcji partyjnej i debat. To jest oczywiscie mozliwe, lecz z punktu spotecz-
nego postrzegania wybordw parlamentarnych wydaje si¢ ze soba sprzeczne.
Z drugiej strony warto zaznaczy¢, ze elektorat SLD okazat si¢ najbardziej stabilny
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w swoich postawach. W obu sondazach odsetki odpowiedzi na poszczegolne py-
tania sg najbardziej ze sobg zblizone. W 2013 r. za najbardziej sprezydencjalizo-
wane trzeba uzna¢ deklaracje wyborcow PiS. W zasadzie nazbyt ze soba roz-
biezne deklaracje ankietowanych (na przestrzeni dwoch badan) nie dajag mozliwo-
$ci okreslenia takim mianem Zadnej z analizowanych grup wyborcow. Z kolei
elektorat TR okazat si¢ w swoich decyzjach bardziej konsekwentny.

Wskazane watki to tylko nieliczne obszary badan z tych poruszonych w 2013
roku. Znalazty si¢ wsrod nich takze analizy postaw wobec udzialu kobiet w poli-
tyce, celebrytyzacji zycia politycznego, poczucia reprezentacji intereséw obywa-
telskich na arenie politycznej, percepcji rzetelnosci dziatan politycznych, aktyw-
nosci obywateli na ptaszczyznie lokalnej i wiele innych. Kazdy z nich zostat
przeanalizowany w odniesieniu do preferencji partyjnych oraz autoidentyfikacji
ideologicznych. Jednoczesnie wszystkie zostaty poddane refleksji przez specjali-
stéw, co zaowocowalo nie tylko wyczerpujaca deskrypcja, ale réwniez proba
dotarcia do przyczyn zdiagnozowanego stanu oraz prognoza mozliwych konse-
kwencji. Zgromadzone analizy przedstawione zostang na tamach czasopisma
»Political Preferences” nr 8/2014 oraz na stronie internetowej www.badania-
elektoratu.us.edu.pl , gdzie dostepne sg takze artykuly z lat wczesniejszych.



