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Niniejszy numer Roczników Nauk Spo�ecznych po�wi�cony tematyce do-

radztwa politycznego jest drugim numerem kwartalnika z zakresu komunikacji 
politycznej. Stanowi swoistego rodzaju kontynuacj� numeru 3 z 2012 roku, który 
ukaza� si� pod redakcj� dr Agnieszki �ukasik-Tureckiej, pt. Parlamentarna kam-
pania wyborcza z perspektywy roku uj�cie marketingowe. Niniejszy numer kwar-
talnika dzieli si� na dwie cz��ci. Pierwsza wprowadza czytelnika w obszar do-
radztwa politycznego (s� to cztery pierwsze artyku�y sensu stricte dotycz�ce 
omawianej tematyki). Natomiast druga cz��� pokazuje doradztwo polityczne 
sensu largo. Z jednej strony traktuje doradztwo polityczne w kontek�cie referen-
dum (tekst pi�ty), zawiera uwagi politologa na temat jednej z technik wyborczych 
(tekst szósty), prezentuje social media marketing w perspektywie doradztwa 
(tekst siódmy) oraz wprowadza eksplanacj� negatywnych aspektów wizerunku 
politycznego. 

Teksty po�wi�cone tematyce doradztwa politycznego rozpoczyna artyku� Sta-
nis�awa Wójcika. Autor formu�uje ogólne, wprowadzaj�ce, niezwykle istotne dla 
dalszej materii badawczej, refleksje na temat roli i relacji pomi�dzy politykiem 
a jego wspó�pracownikami na przestrzeni wieków. Rozwa�ania zawieraj� równie� 
konstatacje dotycz�ce wspó�czesnej roli polityka. 

Drugi artyku�, Mariusza Kolczy	skiego, koncentruje si� �ci�le na tematyce do-
radztwa politycznego. Autor, z charakterystyczn� dla siebie lekko�ci� stylu, 
wprowadza czytelnika w zawirowania definicyjne, wszelkiego rodzaju kategorie 
i typologie dotycz�ce konsultingu politycznego.  

Kolejne dwa artyku�y stanowi� dope�nienie, a zarazem rozwini�cie, wcze�niej-
szych teoretycznych rozwa�a	. Trzeci artyku�, Wojciecha Peszy	skiego, zawiera 
analiz� polskiego doradztwa wyborczego na drodze amerykanizacji. Autor wpro-
wadza poszczególne egzemplifikacje �wiadcz�ce o post�puj�cym procesie ame-
rykanizacji polskiego konsultingu politycznego. Agnieszka Magdalena Zar�ba 
jest autork� czwartego artyku�u, dotycz�cego rynku doradztwa politycznego w III 
RP. Artyku� zawiera analiz� dotychczasowych kampanii wyborczych w Polsce 
w kontek�cie doradztwa politycznego. 
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Pi�ty artyku�, Marii Marczewskiej-Rytko, rozpoczyna drug� cz��� tekstów. 
Autorka, w sposób niezwykle interesuj�cy, zanalizowa�a kampani� przed referen-
dum akcesyjnym Polski do UE w kontek�cie doradztwa politycznego. Zawar�a 
wiele szczegó�ów przydatnych przy analizie kampanii referendalnej.  

Nast�pny artyku� jest autorstwa Agnieszki �ukasik-Tureckiej. S� to wnikliwe 
uwagi politologa dotycz�ce radiowej reklamy wyborczej. Autorka, z charaktery-
styczn� dla siebie precyzj�, radzi czytelnikowi jaka powinna by� skuteczna re-
klama radiowa, wylicza jej zalety i wady oraz formu�uje wnioski, które pozwalaj� 
oceni� odbiorcy skuteczno�� omawianego narz�dzia marketingowego. 

Autorem kolejnych rozwa�a	 jest Ma�gorzata Adamik-Szysiak. Artyku� kon-
centruje uwag� czytelnika na social media marketing czyli kreowaniu wizerunku 
polityka w przestrzeni wirtualnej. Autorka podda�a szczegó�owej analizie zasto-
sowanie przez liderów polskiej sceny politycznej „nowych mediów”. 

Tekst zamykaj�cy numer to niezwykle istotne rozwa�ania Agnieszki Turskiej-
Kawy. Autorka, z charakterystyczn� dla siebie dok�adno�ci�, analizuje teore-
tyczne aspekty kreacji negatywnego wizerunku politycznego. Prezentuje nast�-
puj�ce wymiary zagadnienia: psychologiczny, aksjologiczny, komunikacyjny 
oraz normatywny. 

Niew�tpliwie niniejszy numer, po�wi�cony tematyce doradztwa politycznego, 
ukazuje wielow�tkowo�� i wielop�aszczyznowo�� analizy badanego zjawiska. 
Istotne jest, i� w poni�szych rozwa�aniach definiowanie i znaczenie konsultingu 
politycznego zosta�o rozszerzone. Otwiera to nowe pole do analiz i poszukiwa	 
badawczych. Lektura niniejszego zbioru tekstów z pewno�ci� przyczyni si� do 
szerszego zainteresowania zarówno doradztwem, jak i marketingiem politycz-
nym. 

  
Agnieszka Magdalena Zar�ba 

 


