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Telewizyjna wiadomo�	 o abdykacji papie�a Benedykta XVI z 11 II 2013 r. 

ma szereg typowych atrybutów wiadomo�ci medialnej. To zatem wiadomo�	 na-
g�a, zaskakuj�ca (ang. breaking news), istotna poznawczo, informacyjna i wysoce 
entropiczna. To tak�e tzw. wiadomo�	 twarda (ang. hard news) oraz rozwojowa 
(ang. developing news), czyli otwieraj�ca ci�g rozwijaj�cych j� i kontynuuj�cych 
wiadomo�ci oraz innych przekazów medialnych. Jako przekaz informacyjny sen-
su stricto, wiadomo�	 o abdykacji papie�a prymarnie zaistnia�a wcze�niej w for-
mie ustnej i zapewne poufnej1. Do Polski i Polaków dotar�a za pomoc� masowych 
mediów tu� przed po�udniem 11 lutego 2013 r., staj�c si� g�ówn� wiadomo�ci� 
wieczornych serwisów informacyjnych we wszystkich stacjach telewizyjnych. 
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1 Dzi� wiadomo, �e papie� ujawni� t� decyzj� najpierw swojemu bratu. Jako poufna, wiadomo�	 
mog�a te� wcze�niej dotrze	 do elit polskiego Ko�cio�a katolickiego. Warto przypomnie	, �e papie� 
og�osi� swoj� decyzj� 11 lutego rano podczas posiedzenia konsystorza – w j�zyku �aci
skim. J�zyk 
ten nie jest powszechnie znany w�ród dziennikarzy; dziennikarka agencji ANSA Giovanna Chirri, 
znaj�ca �acin�, przet�umaczy�a s�owa papie�a na angielski i w tej wersji wiadomo�	 posz�a w �wiat 
– agencja przekaza�a j� o godz. 11:46. 
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Poni�sze zestawienie, uwzgl�dniaj�ce podstawowe podej�cia badawcze do 
wiadomo�ci medialnej, unaocznia cechy badanego przekazu, nazywanego dalej 
tak�e newsem papieskim (NP)2 

 
Tab. 1. Wiadomo�	 medialna o abdykacji papie�a Benedykta XVI i jej g�ówne cechy 
 

Galtung, Ruge, 1965 zaskakująca, nieprzewidywalna, jednoznaczna, kontynuacyj-
na, elitarna, spersonalizowana 

Tuchman, 1968 twarda, kontynuacyjna 

Katz, Dayan 1992 inicjuje wydarzenie medialne 

Luhman, 2002 zrozumiała, zaskakująca, nagła 

Gans, 2004 wpływa na naród i narodowy interes, wpływa na dużą liczbę 
osób, ma znaczenie dla przyszłości 

Harcup, O’Neill, 2001 jednoznaczna, dotycząca elit, spersonalizowana 

Fras 2007 polityczna, religijna 

Kepplinger, 2007 u podstaw ma zdarzenie naturalne 

 
�ród�o: opracowanie w�asne. 

 
Medioznawcze teorie newsa, wspó�cze�nie wielonurtowe, cho	 oparte g�ównie 

na tradycji anglosaskiej, skupiaj� si� na jego tre�ci informacyjnej, ponadto na 
funkcjach i tak zwanej warto�ci newsa, oraz na tym, kto i jak decyduje o publika-
cji (teoria agenda setting i primingu); wreszcie – na newsie jako okre�lonym pro-
dukcie procesu medialnego, przebiegaj�cego w okre�lonych ramach organizacyj-
nych, spo�ecznych, kulturowych oraz ideologicznych3. W mniejszym zakresie 
news jest obiektem bada
 genologicznych4 i dyskursywnych5. 

                                                      
2 Wzorem badaczy i u�ytkowników mediów angloj�zycznych i w Polsce, zamiast polskiego 

okre�lenia gatunkowego wiadomo��, u�ywamy coraz cz��ciej angielskiego news (zob. wi�cej: 
J. F r a s, Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych, w: Teoria i praktyka 
komunikacji, red. Kulczycki E., Wendland M., Pozna
: Wydawnictwo Naukowe IF UAM 2012, 
s. 13-30). Nazwa angielska ma bardzo dzi� istotn� przewag� nad polsk� – jest krótsza (news to 1 sy-
laba, wiadomo�� – 3). Nie bez znaczenia jest te� moda na angielskie nazwy nie tylko wypowiedzi 
medialnych (i nie tylko w Polsce); w niniejszym tek�cie pojawi si� wiele takich anglicyzmów, u�y-
wanych g�ównie w �argonie pracowników mediów (intro, trailer, stand-up, videowall, newszak, 
forszpan, ticker).  

3 M. P a l c z e w s k i, The term news – its concept and definition in Anglo-Saxon tradition. A re-
view and classification attempt, “Studia Medioznawcze”, http://sm.id.uw.edu.pl/Numery/2009 
_3_38/palczewski.pdf s. 14-15 (dost�p: 20.04.2013). 

4 M. W o j t a k, Gatunki prasowe, Lublin: Wyd. UMCS 2004. 
5 T. P i e k o t, Dyskurs polskich wiadomo�ci prasowych, Kraków: Universitas 2006. 
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Omawiaj�c szeroko anglosask� teori� newsa, M. Palczewski przypomnia� 
XIX-wieczne skrzydlate s�owa, przypisywane lordowi Northcliffe’owi (czyli A. 
Harmsworthowi, redaktorowi naczelnemu istniej�cego do dzi� tabloidu Daily 
Mirror): News to wszystko to, co kto�, gdzie� próbuje st�umi�, zatai�. Reszta to 
reklama6. Powiedzenie ujmuje wi�c skrótowo wa�ne dla badaczy newsa kwestie 
dost�pno�ci i atrakcyjno�ci. Walter Lippman z kolei, który w 1922 roku pisa� o 
newsie jako o produkcie, standaryzuj�cym procedury zawodu dziennikarza, jako 
pierwszy u�y� sformu�owania warto�� newsa, cho	 nie skonkretyzowa� znaczenia 
tego poj�cia7. Z kolei Robertowi Parkowi zawdzi�czamy wprowadzenie do roz-
wa�a
 naukowych o newsie w 1940 roku kwestii jego obiektywizmu i zawarto�ci 
poznawczej. To Park napisa�, �e news jest form� wiedzy, ale raczej nie wiedzy 
naukowej8. Scharakteryzowa� te� newsa jako przekaz rzeczywisty, niesystema-
tyczny, efemeryczny, niezwyk�y oraz przewidywalny i zaskakuj�cy równocze-
�nie. News skupia si� na tera�niejszo�ci, ale gdy zostanie ju� upubliczniony staje 
si� histori�. Pierwsz� reakcj� na niego powinna by	 ch�	 poinformowania kogo� 
o jego tre�ci oraz uczynienia ze
 tematu rozmowy, zatem zapocz�tkowania dys-
kursu. News mo�e by	 czynnikiem sprawczym szeregu zmian w rzeczywisto�ci 
realnej, ale �eby tak si� sta�o, musi by	 wpierw opublikowany w mediach maso-
wych.  

W roku 1975 Bernard Roshco przypomnia�, �e newsy nie powinny by	 uto�-
samiane jedynie z mediami masowymi, istnia�y wszak i bez nich9. Wiadomo�	 
nale�y bowiem do elementarnych konstruktów kultury danej wspólnoty komuni-
kacyjnej, a zapewne i kultury ludzkiej jako takiej10. Kluczowym czynnikiem upo-
wszechnienia newsa jest czas. Z tej perspektywy tre�	 newsa musi przejawia	 trzy 
wa�ne cechy: powinna zaistnie	/by	 odkryta niedawno, powinna by	 opubliko-
wana natychmiast, oraz odnosi	 si� do spraw bie��cych. Z kolei Thomas E. Pat-
terson, definiuj�c newsa, wskaza� na istotno�	 trybu jego tworzenia: news jest 
konstruktem, wersj� rzeczywisto�ci ukszta�towan� g�ównie przez dziennikarskie 
                                                      

 6 P a l c z e w s k i , The term news, s. 2. W upublicznianiu analizowanej tu wiadomo�ci mo�na 
tak�e dostrzec etap zatajania (pocz�tkowy).  

 7 Tam�e, s. 6. Tu przyj�to, �e: 1. warto�	 newsa mo�na postrzega	 z wielu perspektyw (nadaw-
cy medialnego, u�ytkownika mediów, bohatera newsa); 2. warto�	 newsa z perspektywy nadawcy 
(czyli jego publiczne rozpoznanie, wa�no�	, wp�yw i efekt spo�eczny) jest kluczowa dla kszta�tu, 
tre�ci i ekspozycji danego newsa w mediach, zob. tak�e: M. M r o z o w s k i, Media masowe. W�a-
dza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 261-262.  

 8 P a l c z e w s k i, The term news, s. 3. 
  9 Tam�e, s. 5. 
10 J. F r a s , Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych, w: Teoria 

i praktyka komunikacji, red. E. Kulczycki, M. Wendland, Pozna
: Wydawnictwo Naukowe IF UAM 
2012, s. 15. 
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normy oraz konwencje. Przez te ramy, dopuszczaj�c i kontroluj�c pewne dzia�a-
nia, dziennikarze wp�ywaj� na kszta�t debaty oraz sfery opinii publicznej11. Wedle 
Palczewskiego najcz��ciej jednak wspó�cze�ni medioznawcy nawi�zuj� do kon-
cepcji Melvina de Fleura i Everette’a Dennisa: news jest bie��c� lub �wie�� wie-
dz� o wydarzeniach, która jest zbierana, przetwarzana oraz rozpowszechniana 
w�ród znacznej liczby ludzi ni� zainteresowanych12. 

Poniewa� przedmiotem rozwa�a
 poni�ej b�dzie news telewizyjny, warto 
przypomnie	, �e u schy�ku lat dziewi�	dziesi�tych XX wieku do terminologii 
dziennikarskiej w kr�gu anglosaskim wesz�o poj�cie newszak13. Wprowadzi� je 
Benjamin Franklin, bazuj�c na wcze�niej ukutym terminie muzak, którym okre�la� 
muzyk� gran� w lokalach rozrywkowych. Newszaki, u�ywaj�c znanej typologii 
newsów G. Tuchman, to tak zwane newsy mi�kkie i tworzone w formule infota-
inmentu, czyli takie przekazy medialne, których celem nie jest przede wszystkim 
informowanie ale dostarczanie trywialnej rozrywki mo�liwie najwi�kszym zbio-
rowo�ciom u�ytkowników mediów.  

Newsy pojawiaj� w telewizji w serwisach informacyjnych, czyli zwartych se-
riach (6-10 newsów), ograniczonych blokami reklamowymi, których zsumowany 
czas emisji odpowiada mniej wi�cej d�ugo�ci serwisu (ok. 25 min.). Analiza 
wspó�czesnych newsów telewizyjnych prowadzi przede wszystkim do wniosku, 
�e pojedynczy news jest konstruktem stosunkowo zwi�z�ym i krótkim ze wzgl�du 
na czas emisji, a równocze�nie coraz bardziej z�o�onym, ze wzgl�du na u�ycie w 
nim wielu systemów znakowych (werbalnych, niewerbalnych, ikonicznych) oraz 
oparcie w realizacji na wielu minigatunkach wypowiedzi14. Dzi� mo�na nawet po-
wiedzie	, �e wiadomo�	 sensu stricto jest tylko jednym ze sk�adników newsa te-
lewizyjnego, dominuj�cym jedynie w newsie twardym. 

Wspó�czesny news telewizyjny bardzo ró�ni si� wi�c od czytanego przez spi-
kera newsa z pierwszych telewizyjnych serwisów informacyjnych15. Cho	 i we 
wspó�czesnych serwisach telewizyjnych podstawowym sk�adnikiem newsów po-
zostaje nadal s�owne, krótkie wyra�enie tre�ci informacyjnej, któr� dany news 
zawiera (w �argonie dziennikarskim to tzw. bia�a – od koloru kartki z wiadomo-
�ciami, le��cej przed spikerem)16, to nieodzowne s� jego liczne dalsze sk�adniki, 

                                                      
11 Tam�e, s. 8. 
12 Tam�e, s. 9. 
13 Tam�e, s. 13. 
14 F r a s, Podstawy identyfikacji, s. 25-27. 
15 J. Uszy
ski (Telewizyjny pejza� genologiczny, Warszawa: TVP SA Centrum Strategii-Aka-

demia Telewizyjna 2004,s. 133) pisze o tzw. modelu jednopi�trowym pierwotnych newsów telewi-
zyjnych. 

16 G�ówne elementy budowy newsa na podstawie: U s z y 
 s k i, Telewizyjny pejza�, s. 133-134. 
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g�ównie ikoniczno-filmowe (relacje, reporta�e, wywiady, komentarze, filmy 
i zdj�cia dokumentalne, infografiki etc. – wszystkie w wersji mini-). Po bia�ej na-
st�puje zazwyczaj przekaz wizualny (krótki materia� filmowy) z g�osem komen-
tuj�cym wydarzenia spoza kadru; jest to tzw. zielony element newsa (od koloru 
kartki, z której niegdy� ów offowy komentarz na �ywo by� czytany przez spikera). 

Uzupe�nienia newsa telewizyjnego nast�pi�y w zwi�zku z rozwojem technolo-
gii telewizyjnych, zmianami w otoczeniu medialnym i zachowaniach u�ytkowni-
ków telewizji. Pojawi�y si� wi�c tzw. setki, czyli wypowiedzi do kamery eksper-
tów b�d� �wiadków zdarze
 (których nie mo�na by�o zaprosi	 do studia, aby 
otrzyma	 od nich krótki komentarz; cz�sto te� rozmowa w miejscu wydarzenia 
jest bardziej wiarygodna). Setki istotnie urozmaicaj� przekaz oraz dynamizuj� 
narracj� newsów telewizyjnych. Kolejnym nowym elementem newsa jest tzw. 
stand-up (z ang. ‘na stoj�co’), czyli wypowied� dziennikarza bezpo�rednio do 
kamery na miejscu zdarzenia, fundamentalnego dla newsa. Zazwyczaj jej uzupe�-
nieniem jest offowa narracja, cz�sto czytana przez tego samego dziennikarza – re-
portera. Czasami reporter pe�ni tylko funkcje pomocnicze (didaskalijne), ponie-
wa� krótki komentarz do materia�u filmowego jest czytany ze studia. Innym istot-
nym elementem newsa telewizyjnego s� ��czenia na �ywo, podczas których re-
porter w czasie rzeczywistym opowiada o zdarzeniu, b�d�c na miejscu akcji. ��-
czenia takie, cz�sto w trakcie relacji reportera, uzupe�niane s� zdj�ciami lub mate-
ria�ami filmowymi nagranymi wcze�niej, które reporter komentuje podczas roz-
mowy z prezenterem w studiu. Relacja na �ywo z miejsca wydarzenia z pewno-
�ci� ma na celu uwiarygodnienie przekazu, jak równie� zwi�kszenie jego emo-
cjonalno�ci. Daje te� widzowi poczucie uczestnictwa w danym wydarzeniu i na-
oczno�ci. 

Trzeba zaznaczy	, �e wzorem telewizji zachodnich nie tylko same newsy tele-
wizyjne uleg�y opisanym wy�ej zmianom; zmieni�a si� tak�e znacz�co rola spi-
kera – prezentera telewizyjnego serwisu informacyjnego. Pocz�tkowo zadaniem 
prowadz�cego serwis (od ko
ca lat 90. XX w. tak�e prowadz�cej) by�o przeczy-
tanie wiadomo�ci z kartki; jako konkretna osoba spiker nie by� zbyt wa�ny dla 
ca�o�ci serwisu. W ci�gu ostatnich dwudziestu lat nast�pi�a jednak wielka zmiana 
jego roli – prowadz�cy serwis dziennikarz sta� si� nie tylko prezenterem wiado-
mo�ci, ale tak�e gospodarzem serwisu informacyjnego i jego czo�ow� postaci� 
(tak�e: twarz� lub z ang. anchormanem). Wspó�cze�nie gospodarz serwisu jest te� 
jego wydawc� oraz decyduje ostatecznie o tym, które newsy i w jakiej kolejno�ci 
si� pojawi�. Ponadto prezenter jest nie tylko gospodarzem – gwiazd� serwisu in-
formacyjnego, najcz��ciej jest tak�e gwiazd� mediów w ogóle. Jego zadaniem w 
serwisie jest personalizacja, emocjonalizacja i urozrywkowienie serwisu – tak�e 
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poprzez zachowania niewerbalne i parawerbalne. Generalnie prowadz�cy ma 
wp�ywa	 na telewidzów w taki sposób, aby stacja uzyskiwa�a jak najwi�ksz� sta�� 
ogl�dalno�	17, czyli sprawia	, by telewidzowie nie wybierali serwisów konkuren-
cyjnych stacji telewizyjnych. 

 
 

SERWIS INFORMACYJNY FAKTY 
 
Serwis informacyjny Fakty powsta� w roku 1997 z ambitnym celem zdystan-

sowania pod wzgl�dem popularno�ci Wiadomo�ci, czyli serwisu telewizji pu-
blicznej, emitowanego od 18 listopada 1989 roku zawsze o sta�ej, utrwalonej 
w �wiadomo�ci kilku pokole
 Polaków godzinie – 19.30 (Wiadomo�ci zast�pi�y 
propagandowy Dziennik Telewizyjny, od 1965 roku nadawany w�a�nie o tej porze; 
przez wcze�niejsze siedem lat istnienia emitowany o 20.00). Cho	 premierowy 
odcinek Faktów, 3 pa�dziernika 1997 roku, obejrza�a jedynie garstka widzów, to 
zaledwie dwa lata pó�niej, bo 2 stycznia 2000 roku, serwis informacyjny TVN ju� 
3,7 miliona ludzi, a serwis TVP 1 mniej, bo 3,5 miliona. Maj� lepszy dost�p do 
informacji, lepsze zdj�cia, lepsze zaplecze techniczne, wi�cej korespondentów. Ale 
– dzi�ki Bogu – nie umiej� z tego korzysta� – powiedzia� o zespole Wiadomo�ci 
Piotr Radziszewski, który w latach 1997 – 2005 szefowa� dzia�owi informacji 
w TVN18. 

Jednak�e Faktom pewnie nigdy nie uda�oby si� przebi	 ogl�dalno�ci serwisu 
telewizji publicznej, gdyby nie zmiana godziny emisji programu – z 19.30 na 
19.00 (pierwszy raz o 19.00 Fakty zosta�y wyemitowane 15 lat temu, 2 maja 1998 
roku). Ponadto stacja skrupulatnie kopiowa�a nowe, g�ównie ameryka
skie, tren-
dy konstruowania serwisów informacyjnych; szczególnie istotne by�o na�la-
dowanie wzorców w zakresie personalizacji audycji – prowadz�cy serwis sta� si� 
gwiazd� serwisu i wizytówk� ca�ej stacji19. To w Faktach pojawi� si� forszpan (z 
niem. Vorspann), czyli kilkudziesi�ciosekundowe wprowadzenie do serwisu, 
w którym prowadz�cy wydanie dziennikarz zapowiada krótko najwa�niejsze te-
maty; to Fakty upowszechni�y stand-upy i zdynamizowa�y intro (pocz�tek audy-
cji). Ameryka
ski styl wida	 zw�aszcza w weekendowych wydaniach serwisu 

                                                      
17 M. M r o z o w s k i, News programmes on Polish and foreign television (comparative 

analysis), ”Studia Medioznawcze, http://sm.id.uw.edu.pl/Numery/2009_3_38/mrozowski.pdf s. 2-3 
(dost�p: 10.02.2013).  

18  I. M i r e c k a I, Fakty kontra Wiadomo�ci, w: Tygodnik Przegl�d, http://www.przeglad-ty-
godnik.pl/pl/artykul/fakty-kontra-wiadomosci (dost�p: 13.09.12). 

19 Pierwszym anchormenem i twórc� Faktów by� Tomasz Lis. 
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z udzia�em pary mieszanej dziennikarzy, którzy prócz serwisu prowadz� tak�e 
swobodn� konwersacj�, werbalnie i niewerbalnie dbaj�c o skrócenie dystansu 
pomi�dzy nimi a widzami oraz relaksowy nastrój. 

Od 1 maja 2006 roku szefem i gwiazd� Faktów jest Kamil Durczok, który po-
pularno�	 zdoby� w g�ównym serwisie telewizji publicznej. Pozostali prezenterzy 
Faktów to Justyna Pochanke, Grzegorz Kajdanowicz, Anita Werner i Piotr Marci-
niak. W redakcji serwisu, która jest dzielona z redakcj� kana�u informacyjnego 
TVN24, istniej�cego od 2001 r., pracuje ponad 200 osób. Poza znanymi widzom 
z ekranu reporterami, odpowiadaj�cymi za newsy w Warszawie oraz we Wroc�a-
wiu, Krakowie, Poznaniu, Gda
sku, Katowicach, Szczecinie i Bia�ymstoku 
a tak�e za granic� (w Moskwie, Londynie i Waszyngtonie), w przygotowaniu co-
dziennych wyda
 serwisów uczestnicz�: osobi�ci asystenci reporterów, resear-
cherzy, redaktorzy, zespó� producentów i wydawców, operatorzy, in�ynierowie 
wozów satelitarnych, czy o�wietleniowcy, d�wi�kowcy, graficy i inni specjali�ci.. 

Powstanie Faktów ��czy si� z zainicjowaniem ostrej walki konkurencyjnej 
pomi�dzy serwisami informacyjnymi stacji telewizyjnych w Polsce. Zw�aszcza 
TVN i TVP 1 prze�cigaj� si� i zamieniaj� miejscami w pierwszej trójce najch�t-
niej ogl�danych serwisów informacyjnych w kraju. Najcz��ciej na pierwszym 
miejscu jest pó�nopopo�udniowy i tabloidowy Teleexpress TVP. W pierwszym 
kwartale 2013 roku i w analizowanym okresie mi�dzy decyzj� Benedykta XVI 
o abdykacji a wyborem nowego papie�a, liderem pozostawa� Teleexpress, �rednio 
ogl�dany przez 4,46 mln widzów, a drugie miejsce zajmowa�y Wiadomo�ci z wi-
downi� 4,2 mln. Ze zdobytej w roku 2011 pozycji lidera, Fakty spad�y jeszcze 
w roku 2012 – ich widownia zmniejszy�a si� od tamtego czasu o 9,28 proc. (417 
tys. widzów) i w badanym okresie wynios�a 4,08 mln osób20. 

 
 

                                                      
20 I kwarta� 2013. Teleexpress liderem, Wiadomo�ci wyprzedzi�y Fakty, http://www.wirtualneme 

dia.pl/artykul/i-kwartal-2013-teleexpress-liderem-wiadomosci-wyprzedzily-fakty (dost�p: 28.05.13). 
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NEWS PAPIESKI W FAKTACH 
– CZ STOTLIWO , EKSPOZYCJA I D UGO

Pierwszy NP z 11 lutego 2013 r. by  typowym newsem kontynuacyjnym; mia
bowiem ponadmiesi czny czas kontynuacji – do og oszenia wyniku konklawe 
(13.03); a nast pnie do uroczystej mszy wi tej, która inaugurowa a pontyfikat 
papie a Franciszka (19.03). cznie w badanym tu szczegó owo pierwszym okre-
sie kontynuacji NP w serwisie Fakty, to jest pomi dzy 11 lutego a 13 marca, wy-
emitowano 41 NP (na 229 newsów ogó em w 31 serwisach, zob. rys 1). 

Serwis Fakty, zawieraj cy zazwyczaj od 6 do 8 newsów; w badanym okresie 
a  dziesi  razy by  rozpocz ty przez NP (na rys. 1 daty te zaznaczono pogrubie-
niem). Taka ekspozycja dowodzi szczególnego znaczenia newsa w serwisie. I tak, 
news papieski by  tzw. „jedynk ” 11 lutego, w dzie  og oszenia decyzji o abdyka-
cji. Ponadto: 12 lutego – gdy Katarzyna Kolenda-Zaleska by a ju  na miejscu 
w Watykanie i prezentowa a, mi dzy innymi, komentarze zagranicznych duchow-
nych, pisarzy i wieckich ekspertów; 17 lutego – gdy Benedykt XVI dzi kowa
wiernym za zrozumienie jego decyzji; 27 lutego – gdy egna  si  z wiernymi na 
placu w. Piotra; 28 lutego – gdy znowu K. Kolenda-Zaleska przedstawia a ko-
mentarze po odej ciu papie a; 8 marca, kiedy wybrano dat  rozpocz cia kon-
klawe; 9 marca, kiedy dziennikarze zastanawiali si  nad tym, który z kardyna ów 
ma szanse zosta  przysz ym papie em; 11 marca, w dzie  poprzedzaj cy rozpo-
cz cie konklawe; 12 marca – w pierwszy dzie  konklawe i wreszcie 13 marca  
– gdy dosz o do wyboru nowego papie a.

Rys. 1. Liczba NP w poszczególnych dniach i ich ekspozycja 

ród o: opracowanie w asne. 
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Przez dwa dni ca�y serwis po�wi�cony by� wyborowi nowego papie�a; 11 lu-
tego, gdy papie� og�osi� sw� decyzj�, oraz 12 marca, w pierwszy dzie
 konklawe. 
Taka sytuacja, �e jeden temat zdominuje ca�y serwis telewizyjny zdarza si� nie-
zmiernie rzadko. To zatem tak�e potwierdzenie warto�ci badanego newsa. Tu 
warto przypomnie	, dla porównania, �e ostatnio w TVN tak� rang� mia�y dwa 
newsy: globalny news sportowy, inicjuj�cy wydarzenie medialne (rozpocz�cie 
pi�karskiego turnieju Euro 2012 – 8 czerwca 2012 r.) oraz news mi�kki, tablo-
idowy, lokalny i wykreowany przez stacj� (sprawa Katarzyny W., matki Madzi 
z Sosnowca – 18 lutego 2013 r., kiedy ruszy� jej proces). 

W dwa inne dni (12.02 oraz 28.02) wiadomo�ci papieskie stanowi�y po�ow� 
i wi�cej zawarto�ci serwisu. Warto przypomnie	, �e decyzja o wyborze papie�a 
zapad�a stosunkowo szybko – gdyby wybór21 papie�a trwa� d�u�ej, zapewne wy-
da
 serwisu o podobnej strukturze by�oby wi�cej. Ponadto na 31 wyda
 serwisu 
wieczornego pomi�dzy decyzj� o abdykacji a wyborem nowego papie�a w dwu-
nastu wydaniach nie by�o �adnego NP; za� w trzynastu serwisach opublikowano 
tylko po jednym NP. 

Analiza serwisów z 12 i 13 marca pozwala wyci�gn�	 wniosek, �e dziennika-
rze Faktów liczyli na d�u�sze konklawe i nie spodziewali si� wyboru papie�a ju� 
drugiego dnia zgromadzenia. W dniu rozpocz�cia konklawe serwis by� w ca�o�ci 
po�wi�cony tematowi wyborów papie�a, studio Faktów znajdowa�o si� w Waty-
kanie, prowadz�cy ��czy� si� na �ywo z reporterami, obecnymi w ró�nych cz��ci 
Rzymu. Do serwisu w��czono te� a� trzy trailery, czyli króciutkie, kilkudziesi�-
ciosekundowe, zmontowane wcze�niej wstawki ze zdj�ciami papie�a, kardyna-
�ów, modl�cych si� ludzi, z podnios�� muzyk� religijn� w tle. Muzyka zawsze 
przyczynia si� do emocjonalizacji odbioru, a �e w Faktach w�a�ciwie nie jest 
u�ywana, trailery czyni�y wydania serwisów w badanym okresie wyj�tkowymi 
(poza pierwszym dniem konklawe trailery pojawi�y si� w Faktach podczas anali-
zowanego okresu dwa razy 11 lutego i dwa razy 28 lutego). Wszystkich tych ele-
mentów nie by�o nast�pnego dnia, gdy konklawe trwa�o i czekano na wybór pa-
pie�a. Serwis z 13 marca w zamierzeniu wydawcy nie by� w ca�o�ci po�wi�cony 
wyborowi papie�a, wydanie by�o prowadzone ze studia w Warszawie, a nie z 
Watykanu, nie by�o �adnych zaproszonych ekspertów i komentatorów. To wska-
zuje, �e redakcja nie zak�ada�a, �e ju� w drugi dzie
 konklawe dojdzie do wyboru 
papie�a.  

                                                      
21 Nazw� procedury – wybór (nie: wybory) uznajemy za w�a�ciw� dla kluczowej dla NP proce-

dury wyborczej.  
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Tymczasem bia�y dym nad Watykanem pojawi� si� równo o godz. 19.06, czyli 
w pocz�tkowej cz��ci serwisu22, w po�owie newsa Paw�a P�uski, dotycz�cego 
z�ego funkcjonowania polskiej s�u�by zdrowia. Mianowicie w szpitalu w Skier-
niewicach, by przewie�	 pacjentk� z oddzia�u na oddzia� (ok. 100 m), trzeba 
wzywa	 karetk� z oddalonej o 70 km �odzi. News zosta� przerwany w po�owie 
(dok�adnie o godzinie 19:06:39). Prezenterka Faktów, J. Pochanke, w�a�ciwie 
wci��a si� w s�owo reporterowi, nadaj�cemu spod skierniewickiego szpitala. 
Mo�na wi�c mówi	 o klasycznym breaking news, dziennikarka u�y�a zreszt� tego 
w�a�nie okre�lenia: „b�yskawicznie przerywamy prosz� pa
stwa ten materia�, jest 
bia�y dym, s� gromkie brawa na placu �w. Piotra w Watykanie, jest papie�.”  

Nieprzygotowania na szybkie zako
czenie konklawe dowodzi tak�e zachowa-
nie dziennikarzy w trakcie serwisu, zw�aszcza p�ytko�	 rozmowy Justyny Po-
chanke z Kamilem Durczokiem, obecnym na miejscu w Watykanie. W czasie 
d�ugiego, bo ponad dziewi�ciominutowego ��czenia na �ywo mo�na by�o odnie�	 
wra�enie, �e dziennikarze nie wiedz� o czym maj� mówi	; powtarzali wielokro	, 
�e nad bazylik� �w. Piotra pokaza� si� bia�y dym, a na placu przed ni� wiwatuj� 
rozradowane t�umy. W rozmowie s�yszalne by�y tak�e zaj�kni�cia i przerwy, nie 
zdarzaj�ce si� prezenterom na co dzie
, co �wiadczy o stresie i o tym, �e wypo-
wiedzi nie czytali – jak zwykle – z kartki23.  

                                                      
22 Mo�na zastanawia	 si� nad „przypadkowo�ci�” zbie�no�ci godziny wyboru papie�a i tzw. 

primetime telewizyjnym, w którym nadawane s� serwisy informacyjne we wszystkich europejskich 
telewizjach.  

23 ��czenie rozpocz��a J. Pochanke. „Jest bia�y dym, s� gromkie brawa na Placu �w. Piotra w 
Rzymie, jest papie� [tu 20 sek. ciszy, jedynie d�wi�k z efektu z kamery, gwar wiwatuj�cych ludzi]. 
B�yskawicznie kardyna�owie dokonali tego wyboru. Mia� by	 arcytrudny i bardzo d�ugo trwa	. Ka-
mil Durczok, Fakty z Rzymu, witaj Kamilu [po kilku sekundach uda�o si� po��czy	 z K. Durczo-
kiem] Dobry wieczór, witam. Rzeczywi�cie, to jest chyba zaskoczenie, bo ten bia�y dym pojawi� si� 
tutaj po czwartej dzisiaj, a po pi�tej w ogóle turze g�osowania. Nie dowiemy si�, niestety, w czasie 
trwania Faktów tego, kto zosta� nowym papie�em; t� decyzj� kardyna�owie nam oznajmi� za 40, 50 
minut. Wtedy z balkonu na Bazylice �w. Piotra rozlegnie si� Habemus Papam i b�dziemy wiedzieli 
kto zosta� 266. papie�em w historii. Ogromny t�um czeka� rzeczywi�cie od pó�nego popo�udnia, 
rano te�, ale troch� mniejszy, potem ogromny t�um czeka� mimo naprawd� czasem dokuczliwego 
deszczu i dokuczliwego zimna. (...) Wielkie spekulacje tutaj wcze�niej mia�y miejsce, wchodzi�o 
dwóch niemal pewnych kandydatów do kaplicy, kardyna�owie Scola i Scherer (…) ale to tak, jak 
mówi�, dzisiaj s� wszystko spekulacje, jednak pi�	 tur tego g�osowania si� odby�o i dopiero po pi�-
tej kardyna�owie zdecydowali, kto b�dzie nast�pc� papie�a. Teraz wida	 k��by bia�ego dymu i ju� 
nie ma �adnych w�tpliwo�ci. Gdyby kto� je jeszcze mia�, to bij�ce w Bazylice �w. Piotra dzwony 
w�tpliwo�ci nas pozbawiaj�. T�um czeka rzeczywi�cie, i si� doczeka�, wida	 ogromn� rado�	, ja 
zreszt� pami�tam ten t�um, który oczekiwa� na wybór Benedykta XVI, to by� mniejszy t�um. Teraz 
mimo deszczu, mimo zimna s� flagi z wielu krajów, tysi�ce pielgrzymów, no i zobaczymy. 40, 50 
minut i b�dziemy wiedzie	, kto jest nast�pnym papie�em...” J. Pochanke podchwyci�a znowu temat 
dymu: „Obserwujemy ca�y czas i bia�y dym, sporo tego dymu. Pami�tam, nie ma rzeczywi�cie w�t-
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Dla porównania: bardziej przewiduj�cy byli dziennikarze Wiadomo�ci TVP, 
którzy 13 marca mieli w studiu zaproszonych ekspertów (m. in. kardyna�a Stani-
s�awa Dziwisza), komentuj�cych i relacjonuj�cych wydarzenie. Zatem to wy-
dawcy telewizji publicznej lepiej zastosowali zasady primingu, czyli uwzgl�dnili 
w serwisie autorytet komentatorów, nadaj�cych rang� wydarzeniu24. Z pewno�ci� 
to tak�e przyczyni�o si� do przewagi konkurencyjnej Wiadomo�ci, które dobr� 
relacj� na �ywo z og�oszenia wyboru nowego papie�a znacznie poprawi�y ogl�-
dalno�	. Zainteresowanie widzów przekazem TVP stopniowo ros�o – pisz� przed-
stawiciele stacji na oficjalnej stronie. Podaj� nawet rekordow� liczb� 10 mln wi-
dzów, których stacja przyci�gn��a przed telewizory do godziny 20:31, czyli do 
momentu kiedy nowo wybrany papie� wyg�asza� tradycyjne b�ogos�awie
stwo25. 
To rzeczywi�cie wielka liczba telewidzów – wspó�cze�nie w Polsce bardzo rzad-
ko si� zdarza, by serwis wieczorny przyci�gn�� ich 4 miliony lub wi�cej. Gdy 
wszystkie stacje telewizyjne, konkuruj�c przecie� tak�e z Internetem, relacjonuj� 
tak wa�ne, a równocze�nie powa�ne, wydarzenie, wygrana danej stacji z konku-
rencj� jest mo�liwa jedynie dzi�ki bardzo dobremu przygotowaniu redakcji. 

��cznie tematowi papieskiemu Fakty po�wi�ci�y 165,3 minuty na 682 minut 
trwania wyemitowanych newsów, oraz 806 minut trwania wszystkich serwisów 
(nale�y bowiem doda	, �e poza emitowanymi newsami, w serwisie czas antenowy 
zabiera te� intro, zapowiedzi prezenterów, ich krótkie komentarze; co ��cznie sta-
nowi nawet 	wier	 serwisu), czyli odpowiednio oko�o 24 i 20 procent. Nie mo�na 
wi�c, oczywi�cie, mówi	 o zdominowaniu serwisu przez tematyk� papiesk� (to 
mia�oby miejsce, gdyby NP zajmowa�y wi�cej ni� 50 procent czasu antenowego); 
24 procent pozwala jednak wnioskowa	, �e by� to temat znacz�cy, o którego ran-
dze �wiadczy przede wszystkim ekspozycja (zob. rys. 1) i d�ugo�	 NP (zob. tab. 2). 
 
 
 

                                                      
pliwo�ci, pami�tam 2005, wszyscy w redakcji zastanawiali�my si�, czy dym jest bia�y czy czarny, 
zmienia� kolor, ten nie zmienia. (..) Obserwujemy reakcje ludzi [zagai�a, a po kilku sekundach Dur-
czok jej odpowiedzia�] Te bij�ce dzwony, wida	 ogromn� rado�	, widzia�em dzi� o 11:40 po poran-
nym g�osowaniu du�y zawód w�ród tego t�umu wiernych, wszyscy oczekiwali, �e ten papie� zosta-
nie szybko wybrany. Pielgrzymi przyjechali z bardzo du�ej liczby miejsc na �wiecie (..).” 

24 Priming to inaczej torowanie pewnych kwestii przez ich cz�ste powtarzanie, odpowiednie 
miejsce w programie oraz autorytet komentatorów, którzy je analizuj�, zob. K. S k a r � y 
 s k a, 
Cz�owiek i polityka. Zarys psychologii politycznej, Warszawa: Scholar 2005: s.318. 

25 12 mln Polaków pozna�o nowego papie�a za po�rednictwem TVP, http://www.tvp.pl/o-
tvp/centrum-prasowe/komunikaty-prasowe/12-mln-polakow-poznalo-nowego-papieza-za-posred-
nictwem-tvp/10399090 (dost�p: 23.05.13). 
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Tab. 2. D ugo  NP 

News długi (powyżej 6 minut) 8 

News standardowy (około 3 minut) 22 

News krótki (do minuty) 11 

ród o: opracowanie w asne. 

W ród NP dominowa y newsy standardowe (22), w których dziennikarze zaj-
mowali si  jedn , konkretn  kwesti , zwi zan  z wyborem papie a. I tak, Pawe
Abramowicz (Nie do wiary, 12.02) przedstawia  przes dy i papieskie przepo-
wiednie, Maciej Mazur (Jak w kinie, 13.02) mówi  o filmie Habemus Papam, 
mamy papie a, którego scenariusz bardzo przypomina  histori  abdykacji Bene-
dykta XVI, a Katarzyna Kolenda-Zaleska (Czas decyzji, 8.03) informowa a o wy-
borze daty konklawe. 

Warto zwróci  uwag , e a  11 NP by o bardzo krótkich. Zapewne du  rol
w przygotowywaniu tych newsów odgrywa  czas, a raczej jego brak; na przyk ad 
w dniu kiedy Benedykt XVI og osi  sw  decyzj  abdykacji. Pierwszy NP trwa
wi c jedynie 56 sekund i w ca o ci zawiera  o wiadczenie papie a, odczytane 
przeze  z kartki. 

Osiem razy TVN wyemitowa  te newsy trwaj ce d u ej ni  4 minuty (po dwa 
12.02 i 27.02, znowu dwa 28.02, dwa 12.03, oraz ostatni – 13.03). Przy tym trzy 
razy zdarzy o si , e news trwa  ponad 6 minut. Mianowicie 12 lutego K. Ko-
lenda-Zaleska zaprezentowa a w jednym przekazie newsowym (6 min. 30s.), wie-
le mini przekazów o rozmaitej formule gatunkowej i tre ci (ten NP zawiera : mini 
wiadomo  o abdykacji, komentarze ekspertów, przegl d potencjalnych kandy-
datów, relacj  na ywo o tym, jak zachowuj  si  ludzie na Placu w. Piotra 
w Watykanie). Podobny przekaz wyemitowano 27 lutego, czyli w dniu, kiedy 
Benedykt XVI po raz ostatni odby rodow  audiencj  generaln  (7 min. 13s., 
równie  Kolenda-Zaleska). Najd u szy NP wyemitowano 13 lutego (9 min. 34s.); 
cho  w istocie ten meganews – jak wykazano powy ej – mia  nik  zawarto  in-
formacyjn  (zob. przypis 21) i poznawcz .

ARAN ACJA STUDIA I PAPIESKA GRAFIKA 

Studio Faktów TVN zorganizowane jest na dwóch poziomach budynku ITI 
przy ul. Wiertniczej 166 w Warszawie. Jego najwa niejszym elementem jest tak 
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zwany videowall, czyli szeroka na 17,4 i wysoka na 2,52 metry �ciana, z�o�ona 
z 64 monitorów26. To na niej, za plecami prezentera, wy�wietlany jest zegar od-
mierzaj�cy czas do startu serwisu, zajawki newsów, zdj�cia i logo Faktów. Studio 
wyposa�one jest w liczne kamery, m.in. t�, która porusza si� na szynach zamon-
towanych pod sufitem i daje obraz z góry. 

Tak nowoczesne studio bardzo �atwo jest zaaran�owa	 do potrzeb ka�dego re-
lacjonowanego wydarzenia i ka�dego kontynuacyjnego newsa. Oczywi�cie, ser-
wis 11 lutego rozpoczyna� si� jeszcze typowym, dynamicznym intro Faktów, bez 
jakichkolwiek odniesie
 do NP. Gdy Justyna Pochanke czyta�a bia�� („Witamy 
Pa
stwa w dniu niezwyk�ym, z pewno�ci� historycznym. Papie� abdykuje. Bene-
dykt XVI og�asza rezygnacj�, zaskakuj�c Ko�ció�, �wiat a nawet rzecznika Waty-
kanu”), w tle na wielkim ekranie pojawi� si� barwny wizerunek Benedykta XVI 
w tzw. ge�cie papieskim (w planie ameryka
skim). Videowall wykorzystywano 
odt�d w ka�dym z analizowanych newsów papieskich do prezentacji przede 
wszystkim takiego wizerunku ust�puj�cego papie�a.  

Nie dziw wi�c, �e b�yskawicznie przygotowano specjalny wystrój studia, 
zwi�zany z wiadomo�ci� papiesk�. Prócz obrazów na videowallu szczególny znak 
ikoniczny NP. stanowi� specjalny emblemat na pasku wizytówek po prawej stro-
nie ekranu (po lewej by�o logo Faktów, a po �rodku podawano imi� i nazwisko 
rozmówcy oraz instytucj�, któr� reprezentuje). Emblematem by� miniaturowy wi-
zerunek papie�a w ornacie i tiarze, z krzy�em papieskim w lewej r�ce (w planie 
ameryka
skim). Ten specjalny emblemat pojawi� si� jednak tylko w 12 z 41 NP. 

Serwisy w cztery najwa�niejsze dni (11, 17 i 28 lutego oraz 12 marca) mia�y 
specjaln� opraw� graficzn�. W dzie
 og�oszenia decyzji o abdykacji wirtualne 
studio z Warszawy w tle mia�o wi�c ogromn� grafik� z bazylik� �w. Piotra i wize-
runkiem Benedykta XVI, w newsach nie by�o dodatkowych grafik. W dzie
, kie-
dy papie� po raz ostatni �egna� si� z wiernymi, pojawi� si� z prawej strony ma�y 
emblemat z Benedyktem XVI z uniesion� praw� d�oni� w ge�cie po�egnania. 
W pierwszy dzie
 konklawe pojawi� si� z kolei emblemat z papieskimi insy-
gniami na �ó�tej fladze, a w drugi, ostatni dzie
 konklawe, prowadz�ca sta�a na tle 
videowallu z wizerunkiem papie�a Benedykta XVI i bazylik� �w. Piotra.  

Wystrój ikoniczny studia by� wi�c zasadniczo stonowany i konwencjonalnie 
religijny. Nie zastosowano �adnych innowacyjnych rozwi�za
 graficznych; wy-
korzystywano przede wszystkim barwy papieskie, czyli niebieski i �ó�ty – sk�di-
n�d to tak�e barwy Faktów, oraz powszechnie znane przekazy ikoniczne z Waty-

                                                      
26 Jak dzia�a videowall w nowym studio Faktów, http://fakty.tvn24.pl/fakty-o-faktach,87/tylko-

u-nas-jak-dziala-videowall-w-nowym-studiu-faktow,282943.html (dost�p: 25.05.13). 
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kanu. G ówny bohater newsów, Benedykt XVI, by  przedstawiany w typowych 
papieskich pozach i strojach; uj cia by y statyczne i pozowane. 

Rys. 2. Papieska grafika w Faktach. Po lewej – ticker na pasku wizytówek, po prawej – wizerunek 
Benedykta XVI na videowallu 

ród o: Fakty TVN. 

Kwestie, o których informowano w badanych NP., s  wysoce specjalistyczne 
i z o one. Tymczasem, cho  serwis ma ogromne mo liwo ci konstruowania no-
woczesnych, wielowymiarowych i zwi le informacyjnych przekazów, w anali-
zowanych NP pojawi o si  niewiele infografik, bo zaledwie 11. T umaczy y

m. in., co to znaczy sede vacante, jakie s  powody rezygnacji jednego z kar-
dyna ów z konklawe, ale te  ilustrowa y kwestie ca kiem nieistotne, czyli np. 
gdzie znajduje si  kuchnia w nowym domu Benedykta XVI, oraz przepowiednie, 
dotycz ce poszczególnych papie y sprzed lat. 

ZAWARTO  WERBALNA NP;  
UDZIA  DZIENNIKARZY I EKSPERTÓW 

W przygotowywanie NP zaanga owana by a ca a redakcja. W serwisach za-
zwyczaj jest tak, e danego tematu pilnuje jeden – dwóch dziennikarzy. Analizo-
wane NP przygotowywa o a  jedena cie osób – w tym szef Faktów, Kamil Dur-
czok, tak e dziennikarze pracuj cy za granic  – w USA i Wielkiej Brytanii, oraz 
ci z lokalnych o rodków TVN – Pawe  Abramowicz z Wroc awia i Renata Kijow-
ska z Krakowa.  
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Pojawi�o si� te� 11 newsów niesygnowanych, co oznacza, �e by�y przygoto-
wywane przez asystentów reporterów. Prawdopodobnie wi�c pracy by�o bardzo 
du�o. Spo�ród 41 analizowanych NP najwi�cej, bo 10, przygotowa�a b�d�ca na 
miejscu w Watykanie K. Kolenda-Zaleska, specjalizuj�ca si� w przekazach reli-
gijnych (relacjonowa�a m. in. pielgrzymki Jana Paw�a II do Polski i na Ukrain�, 
jest te� autork� ksi��ek o tematyce papieskiej: Pielgrzymka, wydanej w 2002 roku 
i Zrozumie� papie�a. Rozmowy o encyklikach, Benedykt XVI – Pielgrzymka do 
Polski z roku 2006).  

Istotno�ci tematu dowodzi te� to, �e cho	 wydarzenia dzia�y si� w Watykanie, 
wi�kszo�	 materia�ów TVN zrealizowa� samodzielnie, czyli wysy�aj�c na miejsce 
wozy satelitarne, reporterów, obs�ug� produkcji, operatorów kamer, o�wietle-
niowców i innych specjalistów (ponad 10 osób). Zapewne koszty przedsi�wzi�cia 
by�y znaczne; taniej by�oby z pewno�ci� kupi	 od zagranicznych agencji tzw. su-
rówki, czyli niezmontowane, surowe materia�y zdj�ciowe, co jest cz�st� praktyk� 
przy wydarzeniach zagranicznych. TVN nie mog�a jednak tak post�pi	, wszak 
g�ówny konkurent – TVP1 nie zachowa� si� w ten sposób. Nie tylko zreszt� TVN, 
tak�e Polsat wys�a� do Rzymu swoj� ekip� obs�uguj�c� wydarzenie27. 

 
Tab. 3. Zaanga�owanie redakcji w tworzenie NP 
 

Autor 
Liczba przygotowanych 

newsów Tytuły newsów 

1 2 3 

Brak podpisanego 
autora 11 

brak tytułu (dwa NP - 11.02), 
Szybciej? (16.02), 
Modlitwa na pożegnanie (24.02), Przy-
spieszenie (25.02), 
brak tytułu (dwa NP - 28.02), 
Cisza na placu (03.03), 
brak tytułu (trzy NP - 12.03). 

Katarzyna Kolenda-
Zaleska 10 

brak tytułu (11.02), 
brak tytułu (12.02), 
Pożegnalna środa (13.02), 
Pożegnanie z wiernymi (27.02), 
brak tytułu (28.02), 
Czas decyzji (08.03), 
Kościół przyszłości (09.03), 
Kto i kiedy? (11.03), 
brak tytułu (12.03), 
brak tytułu (13.03). 

                                                      
27 Kra�ko, Durczok i Guga�a jad� do Rzymu na konklawe, http://www.wirtualnemedia.pl/ 

artykul/krasko-durczok-i-gugala-jada-do-rzymu-na-konklawe (dost�p: 24.05.13) 
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1 2 3 

Krzysztof Skórzyński 5 

brak tytułu (dwa 11.02), 
brak tytułu (26.02), 
brak tytułu (28.02), 
brak tytułu (12.03) 

Kamil Durczok 3 
Okiem ambasadora (11.03), 
brak tytułu (dwa 13.03) 

Renata Kijowska 2 
Papieski szlak (11.02), 
brak tytułu (12.03) 

Maciej Mazur 2 Tak jak w kinie (15.02), 
brak tytułu (12.03) 

Katarzyna Sławińska 2 Za spiżową bramą (12.02), Podziękowa-
nie (17.02) 

Jakub Sobieniowski 2 brak tytułu (11.02), 
brak tytułu (12.02) 

Paweł Abramowicz 1 Nie do wiary? (12.02) 

Cezary Grochot 1 Tajemnice Watykanu (04.03) 

Paweł Płuska 1 brak tytułu (11.02) 

Marcin Wrona 1 Błąd kardynalny (20.02) 

 
�ród�o: opracowanie w�asne. 

 
Warto zauwa�y	, �e tylko 17 newsów mia�o tytu�y, a� 24 NP nimi nie opa-

trzono – zapewne nie mo�na by�o stworzy	 chwytliwego i �atwego tytu�u, a poza 
tym warstwa ikoniczna przekazów, przedstawiona wy�ej, by�a wystarczaj�ca dla 
�atwej identyfikacji tre�ci newsa. 

Nie tylko surówki, ale i ca�e wydania Faktów przygotowywane by�y na miej-
scu w Rzymie, co prowadz�cy podkre�lali w zapowiedziach („Krzysztof Skórzy
-
ski z ciemnego Rzymu, Na miejscu przygl�da si� nasza reporterka Katarzyna 
Kolenda-Zaleska, Kasiu…”). Stacja podkre�la�a wi�c swoj� obecno�	 na miejscu 
i bycie w centrum „najwa�niejszych wydarze
”, uwiarygodniaj�c si� wobec pol-
skiej, katolickiej publiczno�ci. Aspekt uczestnictwa na �ywo by� dominuj�cy 
w NP; a� w 25 spo�ród 41 dziennikarzy zajmowa�o si� analiz� sytuacji „tu 
i teraz”, a relacja na �ywo stanowi�a istotn� cz��	 newsa. Stacja wyemitowa�a te� 
16 newsów, w których najwi�cej czasu zajmowa�a relacja reportera na �ywo. 
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Rys. 3. ród a zdj  i filmów do NP 

ród o: opracowanie w asne. 

Analiz  werbalnego aspektu NP trzeba podzieli  na t  dotycz c  wypowiedzi 
dziennikarzy (rys. 4) oraz wypowiedzi zaproszonych ekspertów (rys. 5). Gros 
wypowiedzi dziennikarzy by o sprofilowanych tematycznie na istotne poznawczo 
kwestie, zestawione na rys. 4. Znamienne, e stosunkowo cz sto dziennikarz nie 
skupia  si  na jednym w tku (kolor pomara czowy), ale porusza  szereg spraw – 
najogólniej mo na powiedzie , e czy  wszystkie wcze niej wymienione w tki,
zwi zane z tematem NP. 

Rys. 4. Analiza tre ci wypowiedzi dziennikarzy 

ród o: opracowanie w asne. 

Warto te  podkre li , e istotnym w tkiem wypowiedzi dziennikarzy by y
osobiste odczucia. Katarzyna S awi ska pozwoli a sobie, komentuj c podzi ko-
wania dla wiernych od Benedykta XVI, na s owa: „[...] p aka  si  chce, wyj t-
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kowa atmosfera.” Równie� K. Kolenda-Zaleska, opisuj�c dzie
 pó�niej po�egna-
nie odchodz�cego papie�a, mówi�a o „wielkim szacunku” dla jego decyzji, i przy-
zna�a, �e samo odej�cie z Watykanu by�o „niezwykle serdeczne” oraz, �e „od tego 
momentu s�owa po raz ostatni nabieraj� w�a�nie nowego znaczenia.” Równie� 
K. Kolenda-Zaleska, zaraz po przedstawieniu informacji o abdykacji powiedzia�a, 
�e „gratuluje papie�owi odwagi.” 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Rys. 5. Analiza tre�ci wypowiedzi ekspertów 
 
�ród�o: opracowanie w�asne. 

 
Niew�tpliwie analizowane newsy wyró�nia wielki udzia� ekspertów (oko�o 

100). W�ród nich przewa�ali polscy duchowni, nast�pn� grup� stanowili du-
chowni zagraniczni, wreszcie eksperci �wieccy – zagraniczni i polscy. Ekspertami 
byli m��czy�ni; o kwestii mog�y si� wypowiedzie	 jedynie dwie ekspertki: Hanna 
Suchocka, ambasador Polski w Watykanie, oraz Angela Merkel, kanclerz Nie-
miec. Temat papieski wymaga� ekspertów nie tylko dlatego, �e by� stosunkowo 
trudny. Mo�na domniemywa	, �e o ich uwzgl�dnianie zabiega�a strona ko�cielna, 
zawsze dbaj�ca o tre�	 i form� przekazów na swój temat. 

Ekspertów pokazywano najcz��ciej w tzw. setkach. ��cznie w analizowanych 
NP. by�o a� 188 setek, z czego wi�kszo�	, bo 135 by�o merytorycznych, czyli po-
chodz�cych od ekspertów (55 – polscy duchowni, 21 �wieckich ekspertów, 33 
zagranicznych duchownych, 20 zagranicznych �wieckich ekspertów, 5 wypowie-
dzi jednego polskiego polityka – Hanny Suchockiej). Setki zdominowali wi�c 
m��czy�ni – by�o bowiem 158 wypowiedzi m��czyzn i tylko 30 wypowiedzi ko-
biet; prócz H. Suchockiej, pozosta�e kobiety to wierne z Polski i z Placu �w. Pio-
tra, nie tylko Polki. G�osy nie-ekspertów, to 45 setek, które zawiera�y zbli�enie 
twarzy i króciutk� wypowied� – niemerytoryczn� i emocjonaln�; przy czym tylko 
w jednej setce by�a wypowied� negatywna (ofiary ksi�dza pedofila). 
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Cho	 ekspertów zapraszano g�ównie po to, by t�umaczyli zawi�o�ci prawa ka-
nonicznego (tryb wyboru nowego papie�a, poj�cie sede vacante, problem abdyka-
cji, terminarz itp.), to tak�e wa�nym, bo drugim tematem rozmów z ekspertami 
by�y ich osobiste odczucia (rys. 5). Fakty stara�y si� wi�c nie zaniedbywa	 for-
mu�y stylowej dla ludzi – osobiste odczucia s� zawsze ciekawsze dla widzów od 
dywagacji prawniczych. Jednak�e do NP w��czano tre�ci w istocie niemeryto-
ryczne – news to krótki przekaz informacyjny, a osobiste odczucia s� zawsze 
emocjonalne.  

Zaskakuj�co niewiele czasu dziennikarze i eksperci po�wi�cili nawi�zaniom 
do Jana Paw�a II. Poza kilkoma wzmiankami o ci��kiej chorobie Karola Wojty�y 
i trudnej pos�udze w kilku newsach, Fakty pokaza�y tylko jeden pe�ny news o pol-
skim papie�u. Renata Kijowska w pierwszy dzie
 konklawe, opowiadaj�c o pro-
cesie beatyfikacji, pokaza�a histori� ma�ej polskiej dziewczynki, która wierzy, �e 
zosta�a uzdrowiona przez Jana Paw�a II28. 

 
 

ANALIZA RAMOWA I ANALIZA TRE�CI NP 
 
Analiza newsów ze wzgl�du na ramowanie ich tre�ci ma ju� utrwalony status 

w badaniach medioznawczych. Jej podstawy teoretyczne stworzy� R. Entman, 
wskazuj�c na pi�	 najpopularniejszych sposobów ramowania wydarze
 przedsta-
wianych w serwisach informacyjnych29:  

1. wydarzenie jako konflikt (konkurencja) – skupienie na ró�nicach i rywaliza-
cji, najcz�stszy sposób przedstawiania wydarze
 politycznych; 

2. wydarzenie jako historia ludzka (spersonalizowanie) – skupienie na indywi-
dualnych bohaterach, zw�aszcza nieszcz��liwych wydarze
, prymat jednostki nad 
innymi elementami wydarzenia; 

3. wydarzenie jako konsekwencje – skupienie si� na konsekwencjach, np.: 
w odniesieniu do globu, pa
stwa, spo�eczno�ci lokalnej; 

4. wydarzenie jako kwestia moralna – skupienie si� na kwestiach moralnych, 
szczególnie w odniesieniu do prywatnych, nagannych zachowa
 postaci publicz-
nych; 

5. wydarzenie jako odpowiedzialno�	 – skupienie si� na przypisaniu odpowie-
dzialno�ci komu� lub czemu�, np.: za przyczyn� lub skutek wydarzenia. 

                                                      
28 Gloria Maria Wrona jest ju� w Polsce osob� medialn�, obecn� zw�aszcza w mediach katolic-

kich, cho	 by�a ju� tak�e m.in. na ok�adce Polityki. 
29 R.M. E n t m a n, Framing US News: Contrasts in Narratives of the KLM and Iran Air Inci-

dents, “Journal of Communication” 41(1991(, No 4, s. 8-11. 
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Powy�sza propozycja ma oczywi�cie charakter modelowy. W przekazach me-
dialnych dochodzi najcz��ciej do nak�adania si� ram lub wykorzystywania kilku z 
nich w sposób cz�stkowy. Wiadomo�	 o ust�pieniu Benedykta XVI mog�a by	 
ramowana, przede wszystkim, jako historia ludzka, w której liczy si� drama-
tyczna decyzja o ust�pieniu ze stanowiska i jej okoliczno�ci (choroba i staro�	). 
Jednak�e nie jest to ramowanie atrakcyjne medialnie, ponadto dziennikarze mu-
sieli wykazywa	 si� szczególnym taktem i stosowa	 eufemizacj�. W �adnym ty-
tule newsa (zob. tab. 3), ani jego tek�cie, nie u�yto s�ów stary czy s�dziwy w od-
niesieniu do papie�a, ani razu nie przypomniano jego wieku, niesprecyzowano te� 
informacji o stanie zdrowia. Wspomniano wi�c jedynie, �e przeszed� operacj� 
serca, ale nie mówiono, �e jest na serce chory. 

Wiadomo, �e w telewizji komercyjnej najlepiej sprzedaje si� historie przez 
pryzmat ich bohatera, z którym widz mo�e si� uto�sami	. W NP trudno by�o o ta-
kie ramowanie, cho	 w serwisie starano si� je wprowadza	. Oczywi�cie, nie 
mo�na by�o dotrze	 do samego papie�a, sk�din�d osobowo�ciowo nie nadaj�cego 
si� na bohatera przekazów medialnych30. Mo�na by�o jednak znale�	 osoby w ja-
ki� sposób z nim zwi�zane: kobiet�, której Benedykt XVI dawa� �lub, czy uzdro-
wione za wstawiennictwem Jana Paw�a II dziecko. Konkretni bohaterowie opo-
wiadanych historii znale�li si� jednak w mniej ni� po�owie NP (bo w 19 na 41). 
Bohaterem jednego by� znany aktor, Jerzy Stuhr, opowiadaj�cy o tym jak gra� w 
filmie o abdykacji papie�a. Bohaterk� drugiego – Magda Riedi, �ona gwardzisty 
szwajcarskiego, jedna z nielicznych osób, po s�siedzku mieszkaj�cych za Spi-
�ow� Bram� z Benedyktem XVI. Opowiedzia�a, �e kardyna� Ratzinger udzieli� jej 
�lubu, a wcze�niej nauk przedma��e
skich. Bohaterem kolejnej opowiadanej hi-
storii by�a ofiara ksi�dza pedofila sprzed kilkunastu lat. Takich osobistych wypo-
wiedzi w analizowanych NP by�o jednak bardzo niewiele. 

Rama konkurencji w analizowanych NP zosta�a tak�e wykorzystana, cho	 mia�a 
specyficzny charakter, odmienny od typowego ramowania konkurencji polityków 
(horse race), stosowanego np. w wyborach prezydenckich. Spersonalizowany wy-
�cig wyborczy jest najatrakcyjniejszy do przekazywania w serwisie; relacjonowany 
wybór by� jednak konkurencj� szczególn� – niewiele lub zgo�a nic nie wiedziano 
o konkurentach, ich rodzinach, sztabach wyborczych etc. Zatem kwestie ewentual-
nych kandydatów do papieskiego tronu i ich zmaga
 nie mog�y by	 cz�sto porusza-

                                                      
30 Wyobra�enie o medialnym papie�u jest oparte na aktywno�ci publicznej Jana Paw�a II, nie-

w�tpliwie wielkiej osobowo�ci medialnej, papie�u, który umia� i chcia� wykorzystywa	 audiowi-
zualne media przez d�ugi czas trwania swego pontyfikatu. W porównaniach Jana Paw�a II i Bene-
dykta XVI wskazuje si� zazwyczaj na niemedialno�	 tego ostatniego. 
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ne w NP. Podj�to je jedynie w 12 NP, cho	 o wyborze nowego papie�a mówiono 
ju� na drugi dzie
 po og�oszeniu abdykacji przez Benedykta XVI. 

Oczywi�cie, im bli�ej konklawe, którego dok�adna data znana by�a dopiero 
8 marca, tym wi�cej by�o domys�ów i informacji o poszczególnych kandydatach. 
W Faktach, podobnie zreszt� jak w innych mediach, nie tylko w Polsce ale i na 
�wiecie, nie pojawi�o si� w�ród nazwisk kandydatów nazwisko tego, który rze-
czywi�cie zosta� wybrany, czyli Jorge Mario Bergoglio. Jako papabile wymie-
niono trzech kardyna�ów: Angelo Scol�, Odilo Pedro Scherera i Petera Turksona.  

Jedynie w dziesi�ciu NP dziennikarz koncentrowa� si� na liderach zmaga
. Po-
jawia�y si� nazwiska wy�ej wymienionych kardyna�ów; pokazano nawet plakaty 
wyborcze Petera Turksona – zapewne ze wzgl�du na niezwyk�o�	 tego sposobu 
zabiegania o poparcie. Ramowania w konwencji wy�cigu wyborczego w�a�ciwie 
w NP w Faktach nie by�o. Co ciekawe, równie� w ostatnich dniach omawianego 
tu okresu, czyli tu� przed samym wyborem, nie pojawi� si� ani jeden news, 
w którym dziennikarz zastanawia�by si� nad tym, kto mo�e rzeczywi�cie obj�	 
papieski tron. Z NP niewiele mo�na by�o dowiedzie	 si� o kwalifikacjach, ce-
chach charakteru któregokolwiek z przedstawionych konkurentów. Tylko w 12 
newsach (na 41) pojawia�y si� zdawkowe informacje personalne, np. �e Benedykt 
XVI jest z natury nie�mia�y, �e kardyna� Angelo Scola jest cz�owiekiem o silnym 
charakterze, w tym informacje zupe�nie nieistotne dla konklawe 2013 r. – �e 
w historii by� papie� z Wenecji, który lubi� i umia� �eglowa	.  

W zawarto�ci tych NP mo�na te� zauwa�y	 pewn� sprzeczno�	. Mimo, �e 
prowadz�cy Fakty cz�sto podkre�lali, �e wybór papie�a jest obserwowany na ca-
�ym �wiecie i relacjonowany tak jak wybór prezydenta USA, to newsy nie by�y 
ramowane w konwencji horse race. Tylko w siedmiu analizowanych newsach 
pojawia�y si� informacje o walce, opozycji i k�ótniach mi�dzy frakcjami (refor-
maty�ci kontra kuriali�ci). Reszta newsów by�a napisana tak, jakby �adne frakcje 
w�ród decyduj�cych o wyborze kardyna�ów w�a�ciwie nie istnia�y.  

W NP znalaz�a te� zastosowanie rama konsekwencji – gdy zastanawiano si� 
nad skutkami decyzji i rozwa�ano kwesti� nast�pców. Warto te� przypomnie	 
mo�liwo�	 zastosowania ramy moralnej, zwi�zanej ze skandalami obyczajowymi 
w�ród ksi��y, finansowymi w banku watyka
skim czy walkami frakcji w admini-
stracji Watykanu (wynoszenie tajnych dokumentów, czyli tzw. Vatican leaks, czy 
kontakty duchownych z mafi�). Fakty zasadniczo nie uwzgl�dni�y tych proble-
mów w swoich newsach. Enigmatyczne wzmianki o nich pojawi�y si� jedynie w 8 
na 41 NP. Równie ma�o istotne okaza�o si� to, jak inne media relacjonuj� prze-
bieg wyboru papie�a (jedynie w 9 newsach pojawi�o si� zdj�cia t�umów dzienni-
karzy, wozów satelitarnych, czy przedruków z gazet).  
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Wspó�czesny widz jest przyzwyczajony do szybko i atrakcyjnie szybko poda-
nych, skondensowanych wideoklipowych newsów. Powsta�o nawet swoiste sprz�-
�enie zwrotne – wychowane na telewizji spo�ecze
stwo wychowuje telewizj�, 
która �wietnie zdaje sobie spraw� z przyzwyczaje
 widzów i si� do nich dostoso-
wuje, zw�aszcza maksymalnie upraszczaj�c i personalizuj�c przekazy. Personali-
zacja mo�e by	 rozumiana jako dynamiczny proces, który jest wyra�ony we 
wzro�cie wa�no�ci pojedynczego aktora i spadku istotno�ci grupy, któr� repre-
zentuje31. O personalizacji mo�na równie� mówi	 jako o pewnej strategii, s�u��cej 
osi�ganiu konkretnych celów. Mo�na wi�c mówi	 o strategii telewizji, która po-
przez zapraszanie do serwisu atrakcyjnych rozmówców, czy odwo�ywanie si� do 
wzruszaj�cych indywidualnych historii, stara si� zwi�kszy	 sw� publiczno�	.  

Tematyka religijna nie daje jednak zbyt wielu mo�liwo�ci uatrakcyjnienia 
przekazów zgodnie z t� strategi�. W�ród wyemitowanych 41 newsów tylko 10 
by�o takich, które rzeczywi�cie wkracza�y w prywatno�	 przynajmniej jednego z 
przedstawionych w nim aktorów. To przede wszystkim dowodzi, �e prywatno�	 
papie�a, czy kardyna�ów, jest bardzo dobrze chroniona. Fakty mog�y wi�c poka-
za	 jedynie dwie dobrze znane i wielokrotnie wykorzystywane klisze – o upodo-
baniach kulinarnych i spacerach. Telewidzowie dowiedzieli si�, �e papie� Bene-
dykt XVI lubi� wo�owin�, oraz zobaczyli jak spaceruje po Castel Gandolfo, pry-
watnej papieskiej rezydencji.  

 
 

OBIEKTYWIZM NP I DZIENNIKARZY W FAKTACH 
 
Z analizy tre�ci ikonicznej i werbalnej 41 newsów wynika, �e zdecydowanej 

wi�kszo�ci z nich, bo 26, blisko by�o do modelowego wyobra�enia o obiektywi-
zmie dziennikarskim, za� o pozosta�ych 15 NP mo�na powiedzie	, �e nie spe�-
nia�y kryteriów obiektywizmu, np. w znanym uj�ciu G. Westerstahla (za Mro-
zowski, 2001, s.307). 

W niemal po�owie NP (bo w 20 na 41 zbadanych) pojawia�y si� przymiotniki 
lub osobiste etykietki, które mog�y wywo�ywa	 u telewidzów okre�lone uczucia – 
przede wszystkim pozytywne: identyfikacji, empatii, czu�o�ci i wzruszenia, 
wspó�czucia lub sympatii; bardzo rzadko s�owa o konotacji negatywnej (gniewu, 
oburzenia). W analizowanych newsach dominowa�y wi�c s�owa neutralne i nace-
chowane pozytywnie, zasadniczo zrozumia�e i proste, prócz niezb�dnych latyni-
zmów (konklawe, sede vacante czy Santo Subito). U�ywaj�c takich a nie innych 
                                                      

31  G. R a h a t,  T. S h e a f e r, The personalization(s) of Politics: Israel 1949-2003, Israel: He-
brew University 2007, p. 3. 
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s�ów, dziennikarze sugerowali widzom pewne oceny i postawy, na przyk�ad: Wa-
tykan jest w szoku, wielka odwaga, nie chcia� powtarza� agonii na oczach �wiata, 
wielka uroczysto��, wzruszaj�ce po�egnanie, zm�czony papie�, ogromny baga� 
oskar�e�, jego obecno�� splami konklawe, skandal, ciemne chmury nad konklawe, 
czu�o�� w stosunku do starszego cz�owieka, sprz�tanie papieskiego ba�aganu. 
Dziennikarze podkre�lali zw�aszcza bezprecedensowo�	 i niezwyk�o�	 zdarzenia 
– abdykacja papie�a to koniec jakiej� ery, pozornie nic si� nie zmieni�o, ale 
w wiadomo�ci ludzi zmieni�o si� wszystko, historyczna chwila, nowego znaczenia 
nabieraj� s�owa po raz ostatni. 

Podobnie mo�na ocenia	 warstw� ikoniczn� przekazów. W ponad po�owie 
newsów (22 na 41) pojawia�y si� kadry, których zawarto�	 wizualna mog�a wy-
wo�ywa	 emocje – przede wszystkim pozytywne. Im bli�ej wyboru papie�a, tym 
wi�cej kadrów, ewokuj�cych pozytywne emocje wzgl�dem papie�a, w tym wzbu-
dzaj�ce sympati�: �artobliwe wizualizacje cech papie�y (np. papie� u�miechni�ty 
jak ksi��yc), czy ksi��a bawi�cy si� z dzie	mi. Dominowa�y kadry i filmy wzru-
szaj�ce: cierpi�cy Jan Pawe� II, modl�cy si�, wzruszeni ludzie, �piewy religijne, 
wiwatuj�ce t�umy wiernych, wzruszony papie�, kardyna�owie ca�uj�cy papie�a w 
r�k�, kardyna�owie zadumani i wzruszeni, podnios�y nastrój w ko�ciele, podnios�a 
muzyka, skupienie na twarzach, uzdrowiona przez Jana Paw�a II dziewczynka, 
t�umy mokn�ce na Placu �w. Piotra w oczekiwaniu na wynik konklawe. 

Z nielicznych, negatywnie kojarz�cych si� przekazów ikonicznych nale�y 
wymieni	 przede wszystkim te zwi�zane z pogod�: grom uderzaj�cy w bazylik� 
�w. Piotra, ciemne chmury i deszcz. W faktach wykorzystano te� widowiskowe 
przekazy popkultury – wmontowano do NP fragmenty Melancholii, filmu Larsa 
von Triera o ko
cu �wiata – uderzenie obcej planety w Ziemi�. W newsie o tytule 
Tak jak w kinie, przygotowanym w formule infotainmentu (zob. Fras 2012) przez 
Macieja Mazura, dziennikarz po��czy� niecodzienne przecie� wydarzenie, jakim 
jest abdykacja papie�a oraz nietypowe astronomiczne zjawiska (jasne gromy nad 
bazylik� �w. Piotra, przelot komety nad Rosj�), mog�ce kojarzy	 si� w�a�nie 
z ko
cem �wiata. Negatywne skojarzenia mog�y budzi	 ponadto: wizerunki kar-
dyna�ów w ceremonialnych strojach przy wietrznej pogodzie, oraz stylistyka taj-
no�ci zaciemnionych twarzy duchownych pedofilów.  

Jedynie w dwóch newsach mówiono o Ko�ciele katolickim dowarto�ciowu-
j�co – jako o instytucji propaguj�cej pokój i wolno�	. Tak�e jedynie w dwóch 
newsach dziennikarz przypisa� Ko�cio�owi katolickiemu atrybuty negatywne 
(zbiurokratyzowany, z problemami); tylko jeden news przedstawi� Ko�ció� jako 
„zbiurokratyzowan�”, nieefektywn� i kosztown� organizacj�.  
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W ani jednym NP dziennikarz nie przedstawia� zalet bycia cz�onkiem Ko�cio�a 
katolickiego. Mimo wzruszaj�cych zdj�	 z Placu �w. Piotra, nikt nie mówi� 
wprost, �e to dobrze móc prze�ywa	 tego typu wydarzenia. Wa�niejszy jest jed-
nak kolejny wniosek, �wiadcz�cy nie tylko o obiektywizmie ale i profesjonali-
zmie dziennikarzy. Z ani jednego newsa nie mo�na by�o wnioskowa	, �e dzienni-
karz jest religijny. Jest to szczególnie istotne w przypadku autora pi�ciu newsów, 
Krzysztofa Skórzy
skiego, o którym wiadomo, �e osobi�cie jest bardzo reli-
gijny32. Cho	 zapewne brak ujawniania w�asnej religijno�ci mo�na te� t�umaczy	 
kontrol� wydawców programu i konsekwentn� lini� programow� stacji, �wieck� 
i dyskursywnie melodoksyjn�33.  

 
 

ZAKO�CZENIE 
 
W serwisie informacyjnym najpopularniejszej polskiej telewizji komercyjnej 

TVN bezprecedensowy news o abdykacji papie�a Benedykta XVI z 11 lutego 
2013 r. by� wa�nym newsem kontynuacyjnym, który rozwijano w kolejnych ser-
wisach informacyjnych przez ponad miesi�c. 

Newsy papieskie potraktowano jako informacje o du�ej warto�ci, ze wzgl�du 
na wa�no�	 pierwszej wiadomo�ci (z 11.02) oraz jej nast�pstw dla telewidzów, 
czyli w wi�kszo�ci katolickiego polskiego spo�ecze
stwa, a tak�e ze wzgl�du na 
konieczno�	 dotrzymania kroku konkurencji (przede wszystkim Wiadomo�ciom 
TVP 1). Newsy papieskie w Faktach by�y tak�e newsami twardymi, cho	 redakcja 
stosowa�a elementy „zmi�kczaj�ce”, g�ównie jednak w warstwie wizualnej, a nie 
werbalnej.  

Newsy papieskie by�y dla stacji newsami trudnymi w realizacji. Redakcja Fak-
tów mog�a bowiem wykorzysta	 ca�y bogaty sztafa� techniczny – przede wszyst-
kim wys�a	 profesjonaln� ekip� do Watykanu i zaaran�owa	 nowoczesne studio 
na czas zajmowania si� tematem. Przypadkowa, zapewne, zbie�no�	 kolorów 
stacji i barw papieskich u�atwi�a wyraziste identyfikowanie newsów; zastosowano 
tak�e obrazy na videowallu, emblematy i trailery. Ta wyrazisto�	 identyfikacji 
by�a zapewne przyczyn� rezygnowania z opatrywania wi�kszo�ci badanych 
newsów tytu�ami. 

Redakcja nie mog�a jednak wykorzysta	 najbardziej atrakcyjnego dla komer-
cyjnego serwisu telewizyjnego ramowania newsów w stylistyce wy�cigu wy-
                                                      

32 Reporter podejmuje publiczne batalie, propaguj�ce religijne pogl�dy (ostatnio przeciwko pla-
strom antykoncepcyjnym) http://gosc.pl/doc/1205019.Plasterek-na-czolko (dost�p: 24.05.13). 

33  M. M r o z o w s k i, Media masowe. W�adza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 228. 
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borczego kandydatów – cho	 stosowano porównania do wyborów prezydenckich, 
nie mo�na by�o przecie� pokaza	 konkurencji kandydatów, zmaga
 sztabów czy 
zakulisowych rozgrywek. Tak�e rama personalna mog�a by	 wykorzystana 
w bardzo ograniczonym zakresie. Ramowanie i styl przekazywania tre�ci pozosta-
wa�y w zgodzie z ustabilizowan� ju� w polskich mediach audiowizualnych kon-
wencj� przekazów newsowych o elitach Ko�cio�a katolickiego.  

Wymiar ludzki w odniesieniu do g�ównego bohatera by� istotny ze wzgl�du na 
podesz�y wiek ust�puj�cego papie�a, Benedykta XVI. Papie� jest jednym z nie-
wielu wspó�cze�nie �uj�cych polityków, którzy mog� pe�ni	 sw� funkcj� do pó�-
nej staro�ci. W serwisie popularnej telewizji komercyjnej obecne by�y przez d�ugi 
czas kwestie abdykacji s�dziwego przywódcy religijnego oraz wyboru jego na-
st�pcy, obie maj�ce tak�e z�o�one wymiary aksjologiczne i instytucjonalne, co 
stanowi z pewno�ci� ewenement tematyczny zawarto�ci serwisu.  

Z kluczowych w analizowanym okresie trzech NP: o abdykacji, o pocz�tku 
konklawe i wyborze kolejnego papie�a, dwa pierwsze zdominowa�y ca�e serwisy 
Faktów. Analiza porównawcza serwisów wykaza�a, �e na trzeci z tych newsów 
redakcja nie by�a przygotowana; zw�aszcza rekordowo d�ugi news w serwisie z 13 
marca nie by� w istocie przekazem informacyjnym, a g�ównie fatycznym. Gene-
ralnie jednak stacja wykaza�a si� stosunkowo wysok� bezstronno�ci� przekazów 
i dziennikarzy. Emocjonalizacja wynika�a przede wszystkim z intencji zjednania 
sympatii telewidzów dla stacji, a nie dla bohaterów przekazów. Analiza potwier-
dzi�a te�, �e telewizyjny serwis informacyjny nie mo�e stanowi	 �ród�a g��bokiej, 
istotnej wiedzy o podstawowych dla danych newsów wydarzeniach (sk�din�d 
z�o�onych i w du�ej cz��ci niejawnych); na 41 NP jedynie w 10. o ust�pieniu 
dotychczasowego i wyborze nowego papie�a mówiono merytorycznie, w szer-
szym kontek�cie i pokazuj�c istotne implikacje tych wydarze
. Nie zastosowano 
tak�e nowoczesnych multimedialnych infografik, umo�liwiaj�cych przekazanie 
z�o�onych tre�ci w sposób merytorycznie pog��biony, a równocze�nie atrakcyjny 
dla wspó�czesnych telewidzów. 
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PAPAL NEWS  

IN THE TV INFORMATION SERVICE FAKTY  
(11.02-13.03.2013)   

S u m m a r y 

This paper analyses the broadcasting of unprecedented news about Pope Benedict XVI abdica-
tion by ‘Fakty’, the main news service of the most popular Polish commercial TV channel - TVN. 
‘Papal news’ in this case can be regarded as a typical developing news story, pursued for over a 
month. The article examines in detail news broadcast between February 11 and March 13, 2013, 
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with particular reference to: Vatican exhibition themes in services, duration of news about the Pope, 
content of verbal and iconic aspect, selection of the experts and behaviour of journalists both in the 
studio and in the centre of events. Although the presentation of the Pope’s abdication could be 
framed and understood as a specific type of religious and political media event (and was framed as 
such especially by two competing stations: TVP1 and TVN), framework analysis has shown that in 
the case of “papal news” it was extremely difficult for commercial TV channel to employ the usual 
methods of framing: e.g. framing primarily as a conflict, but also as human story, due to its conse-
quences and moral questions involved. 
 
S�owa kluczowe: abdykacja Benedykta XVI, konklawe 2013, news papieski, developing news, 

analiza ramowa wiadomo�ci. 
Key words: abdication of Benedict XVI, conclave 2013, papal news, developing news, framework 
analysis of media event. 
 


