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BEATA ROMISZEWSKA

OBRAZ PARLAMENTARNEJ KAMPANII WYBORCZEJ 2011 ROKU
W TYGODNIKACH SPOLECZNO-POLITYCZNYCH
-NEWSWEEK. POLSKA”, ,WPROST”, ,POLITYKA”

Wspbétczesni badacze mediéw i procesdw komunikowania sa zgodni co do
tego, ze media masowe, wsrdd nich, oczywiscie, takze prasa wywieraja silny
wplyw na swoich czytelnikéw. Problem polega jednak na tym, ze chociaz ba-
dania tych proceséw prowadzone sag w Stanach Zjednoczonych od poczatku
XX wieku, a w Europie od zakonczenia II wojny $wiatowej, to ciagle nie dano
ostatecznych odpowiedzi na pytanie o site tego oddzialywania. Mimo tylu lat
badan wiedza o zwigzkach miedzy mediami a spoteczenstwem oraz o prawach
rzadzacych oddzialtywaniem mediéw jest ciagle niewystarczajaca. Jednym
z elementéw tego oddzialywania jest przedstawianie przez poszczegdlne me-
dia swojej wizji rzeczywistosci. Nawet te uznawane za najbardziej obiektywne
maja swéj obraz $wiata, okreslany czesto jako linia programowa. Swiat pre-
zentowany przez jedna gazet¢ moze znacznie odbiegaé nie tylko od obiektyw-
nego obrazu, ale tez od wizji $wiata prezentowanej przez inna gazete'.

Nalezy tez pamigtaé, ze badania nad zwigzkami pomiedzy masowym ko-
munikowaniem i spoteczenstwem oraz ich oddzialywaniem na odbiorcéw sa
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"'Na calym $wiecie obserwuje si¢ spadek naktadéw powaznej, opiniotwérczej prasy, jed-
nakze, jak podkreslaja prasoznawcy, nie podwaza to jej roli, bowiem wiasnie ta prasa jest czytana
przez dziennikarzy innych mediéw, a takze przez politykéw, od ktérych zaleza wazne dla §wiata
decyzje. W tej sytuacji stawiane sa nawet tezy, ze prasa ta ksztattuje opini¢ publiczng w stopniu
jeszcze wigkszym niz dawniej. Zob. szerzej: A. Komorowski, Media za granicq. Agencje
prasowe, dzienniki i tygodniki., w: Dziennikarstwo i Swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski,
Krakéw 1996, s. 103.



96 BEATA ROMISZEWSKA

prowadzone od dziesigtkéw lat. Wielu badaczy préobowato formulowaé prawa
rzadzace oddziatywaniem mediéw. Lata tych badan nie pozwolity na skonstru-
owanie jednej spdjnej teorii medidw, badacze koncentruja si¢ wigc przede
wszystkim na teoriach matego i $redniego zasiegu®. Zwazywszy na problemy
badawcze opisywane szeroko w literaturze, z ktérymi medioznawcy spotykaja
si¢ niemal codziennie, zdaj¢ sobie sprawe, ze nie uda mi si¢ w tym opracowa-
niu zrealizowaé¢ wybranego tematu kompleksowo. Biorac powyzsze stwier-
dzenia pod uwage, nalezy pamigtac, ze obraz kampanii bedacej przedmiotem
niniejszego opracowania nie moze by¢ w pelni obiektywny; tym bardziej, ze
zostaty wybrane tylko trzy tygodniki spoteczno-polityczne, ktére jednak
z racji zajmowanej pozycji czytelniczej naleza do wiodacych w grupie opinio-
twérczej’.

Trzy analizowane tygodniki ,,Newsweek. Polska”™, ,,Wprost” i ,,Polityka”
nawiazywaly w swoich tekstach do wyboréw wielokrotnie. Zamieszczaty in-
formacje o wyborach zaréwno w stalych rubrykach informacyjnych, jak
i w wiekszych formach publicystycznych. W nieformalny sposéb kampania
wyborcza zostata zainaugurowana po pierwszej rocznicy katastrofy rzadowego
samolotu w Smolensku, kiedy to Jarostaw Kaczynski udzielit wywiadu tygod-
nikowi ,,Wprost”, w ktérym prowadzacym dziennikarzom nie udato si¢ uzy-
ska¢ od niego odpowiedzi na pytanie, jak widzi sktad swojego ewentualnego

994

przysztego rzadu, natomiast na nowo kreowal swéj tagodny wizerunek’. Ten
wywiad byt czg¢scia wcezesniej podjetych przez PiS i Kaczynskiego dziatan
wizerunkowych, ktére takze w tym tygodniku zostaly skomentowane przez
Aleksandre Pawlicka’. Na tamach ,,Wprost” opublikowano tez wywiad z An-
drzejem Olechowskim, ktéry stwierdzit: ,,Zaglosuj¢ na Platforme z koniecz-
nosci. To budzi moja zto$¢, bo wiem, ze znowu przez cztery lata bede¢ nieza-

dowolony”’. W te dziatania wchodzita wizyta prezesa PiS-u w osiedlowym

ZPor. M. Kunczik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu,
Warszawa 2000, s. 35-37.

3 Publikowane w miesi¢gczniku ,,Press”(2011, nr 9, s. 87) Polskie Badania Czytelnictwa
sytuuja w badanym okresie tygodnik ,,Newsweek. Polska” na miejscu czwartym, ,,Wprost” — sz6-
stym, a ,,Polityke”— 6smym, w grupie wszystkich tygodnikdw sa wigc najwyzej notowanymi
tygodnikami spoteczno-politycznymi.

* Dalej postuguje si¢ w tekscie tytutem , Newsweek”.

> Zob. szerzej: R. Kim, T. Machata, Ja juz nigdy nie bede szczesliwy, rozmowa z J. Ka-
czynskim, ,,Wprost” 2011, nr 14, s. 16-20.

¢ Kameleon znéw kusi, ,,Wprost” 2011, nr 14, s. 23-24.

"T.Machata, Rzeczpospolita nie kleka, rozmowa z A. Olechowskim, ,,Wprost” 2011, nr 21,
s. 20. Podobng deklaracj¢ w ,,Polityce” ztozyl tuz przed wyborami Aleksander Smolar; zob.
J.Z ak o ws ki, Scibolenie boli, rozmowa z A. Smolarem, ,,Polityka” 2011, nr 41, s. 17.
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sklepie, p6zniejsza nieco wizyta na Slasku, podczas ktérej padty stowa
nazywajace Slazakéw ,,zakamuflowana opcja niemiecka”’. Na tamach ,,Poli-
tyki” skomentowano to m.in. nastgpujaco: ,,Zblizaja si¢ wybory, wigc Jaro-
staw Kaczynski powtarza narodowe zaklgcia. Polska jest niemiecko-rosyjskim
kondominium, a odszczepienczy wirus autonomii Slaska rozsadza polsko$é od
srodka™. Wydarzenia te opisywane i komentowane przez analizowane tygo-
dniki zastluguja na osobne badanie.

Dzien 9 pazdziernika 2011 roku jako termin wyboréw parlamentarnych zo-
stat ogtoszony przez prezydenta 3 sierpnia 2011 roku, tym samy rozpoczgta
zostata oficjalnie kampania wyborcza, ale nieoficjalnie rozpoczeta si¢ ona
wczesniej, dlatego uwzglednitam w swoim opracowaniu takze nieco wczesniej
publikowane artykuty i na potrzeby niniejszego opracowania ograniczytam
ramy czasowe do tekstdw opublikowanych od czerwca do pierwszego tygo-
dnia pazdziernika 2011 roku.

-NEWSWEEK. POLSKA”

W ,Newsweeku” w czerwcu mozna odnalez¢é teksty o wyborczych przy-
miarkach w partiach. W rubryce ,,Peryskop” zastanawiano si¢, jak mdgtby wy-
gladaé rzad koalicji Platforma Obywatelska—Sojusz Lewicy Demokratyczne;j’.
Natomiast Cezary Michalski w swojej analizie napisal: ,,Donald Tusk walczy
o to, by pozosta¢ premierem, Jarostaw Kaczynski o to, by Tusk premierem
by¢ przestat. Najnowsza odstona wojny na gérze miedzy dwoma panami oka-
zala si¢ tak fascynujaca dla wszystkich, ze w jej cieniu nie tylko wig¢dna kietki
partii Polska Jest Najwazniejsza i Ruchu Palikota, lecz takze Sojusz Lewicy
Demokratycznej skazany jest na to, zeby staé si¢ ostatecznie przystawka albo
Prawa i Sprawiedliwosci, albo Platformy Obywatelskiej”'".

W nastepnym wydaniu Aleksander Kaczorowski zadeklarowal w swoim
tekscie, ze nie zaglosuje na PO. Uzasadnial to m.in. nastepujaco: ,,Odkad pa-
mig¢tam, gtosuje na Tuska. Glosowatem na Platforme¢ Obywatelska, wczesniej
na Uni¢ Wolnosci i Kongres Liberalno-Demokratyczny. Wiem i rozumiem, ze
polityka to nie jest zajecie dla dziewic orleanskich i ze partia, ktéra chce
przeja¢ wtadze i wywrze¢ wptyw na losy kraju w pozadanym przez siebie kie-
runku, musi i$¢ na kompromis, stawa¢ w polu szeroka tawa. Ma to jednak sens

8A.Krzeminsk i, Fandzolenie, ,,Polityka” 2011, nr 15, s. 8.
97Z0b.J. Tafisk a, Kto do rzqdu PO — PSL, ,Newsweek” 2011, nr 24, s. 9.
10 platforma totalna, ,Newsweek” 2011, nr 24, s. 23.
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tylko wtedy, gdy czemus§ stuzy — a dzi$§ Platforma stuzy tylko interesom swo-
ich oficjeli, z ktérych wielu wyrdznito si¢ przez ostatnie cztery lata razaca
niekompetencja. A mimo to zaden nie stracit posady. To nomenklatura — nie
mozna z niej wypas¢, nie mozna z niej nawet odejs$¢, bo to uderzytoby w lo-
gike systemu. Jako czlowiek, ktérego nikt nie musiat nigdy namawiaé, zeby
gltosowaé na PO, i ktéry nie obudzit si¢ wczoraj z krzykiem, ze Jarostaw Ka-
czynski jest be, mam prawo powiedzieé: do§¢”"'. Z opiniami Kaczorowskiego
w lipcowym numerze polemizowat Ernest Skalski juz w tytule swojego tekstu
zadajac pytanie: Jak nie Platforma, to co?".

Pierwszy lipcowy numer zamiescil sze$¢ tekstow bezposrednio nawiazuja-
cych do kampanii. W pewnym stopniu to wydanie ,,Newsweeka” mozna okre-
sli¢ mianem ,,wyborczego”. Rozpoczyna je oktadka ze zdjgciem Tuska, a w tre-
$ci wydania byl wywiad z premierem, charakterystyka szefa kampanii PiS-u,
Tomasza Porgby, opis aktywnosci politykdw na Facebooku, sylwetka, kandydu-
jacego z list PSL-u znanego sportowca Wiadystawa Kozakiewicza'.

Interesujace byto tez zamieszczenie dwugtosu o Jarostawie Kaczynskim.
Mariusz Cieslik udowadnial, ze byt on najczegsciej obrazanym politykiem
w Polsce, a Cezary Michalski pisat, ze Kaczynski z werbalnej przemocy uczy-
nit swéj znak firmowy'*.

Wsréd przedwyborczych tekstéw warto wyrdézni¢ rozmoweg z Wiadysta-
wem Frasyniukiem, w ktérej m.in. méwit: ,,Polityka w polskim wydaniu to
mgta, pustka, rodzaj perpetuum mobile, ktére daje stosunkowo niezle wyna-
grodzenie tym, ktérzy w tej firmie pracuja. Polska polityka zamiast by¢ prag-
matyczna, jest uwiktana w nieracjonalny z punktu widzenia panstwa i obywa-
tela konflikt. W dodatku, z biegiem lat, jest coraz gorzej. O ile na poczatku
przemian ustrojowych ktécilismy si¢ o wizje panstwa, o to, jak po latach ko-
munizmu uktadaé jego demokratyczne instytucje, o tyle mam wrazenie, ze te-
raz klécimy si¢ o duperele. Tracimy czas”"’.

W lipcowych i sierpniowych wydaniach dominowaly rozmowy dotyczace
spraw wyborczych, przy czym nie byly to wywiady tylko z politykami. Mag-

1 Nie zagtosuje juz na PO, ,,Newsweek” 2011, nr 25, s. 30-31.

'2E. Skalski, Jak nie Platforma, to co?, ,Newsweek” 2011, nr 27, s. 24.

13 Zob. , Newsweek” 2011, nr 26 kolejno: M. N owicki, Czuje na plecach oddech Polakéw,
rozmowa z Donaldem Tuskiem, s. 14-18; A. Stankiewicz, P. Smitowic z, Poreba —
terminator Prezesa, s. 20-22; P. Bratk o w s ki, Czemu nikt ich nie lubi?, s.24-25;1. Ryciak,
Polityk z gestem, s. 26-27.

4 Zob. ,Newsweek” 2011, nr 26: M. Cie$§1ik, Pedofil, ktéry zostat Hitlerem; C. Michal -
s ki, Kto nie ze mng, ten zdrajca, s. 30-32.

5D. Wilczak, Uwolnilismy demony, ,Newsweek” 2011, nr 28, s. 24.
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dalena Rigamotti rozmawiata z artysta Piotrem Marcem Liroyem, ktéry cha-
rakterystycznym dla siebie jezykiem wyrazil niezadowolenia z rzadzacej ko-
alicji: ,,Wystarczy wyjs¢ na ulic¢. Ludzie sg nieszczgs$liwi. A rzad to jest jakis$
zart. Zaufatem Platformie Obywatelskiej i co? I chuj — z dnia na dzien mam
coraz wigksza zgage”'®. W kolejnym wydaniu o atmosferze przedwyborczej
wypowiadat si¢ ks. Kazimierz Sowa — krytykowal agresywny jezyk sporéw
przedwyborczych, takze kiedy$ uzywany przez siebie'’. Natomiast Grzegorz
Schetyna w wywiadzie z sierpnia méwit: ,JesteSmy jedyna partia, ktéra —
w koalicji z PSL — daje gwarancj¢ stabilnego rozwoju. Nie wszystko nam si¢
udato, wiemy, ze wiele jest jeszcze do zrobienia. W 2007 roku mieliSmy bar-
dzo ambitne plany, czgSciowo pokrzyzowat je swiatowy kryzys. Ale dzigki
nam polska polityka wyglada normalnie. Wydajemy srodki unijne najlepiej
w Europie, zapewniamy bezpieczenstwo finansowe, a kraj si¢ rozwija. Jednym
stowem — gwarantujemy przewidywalno$é”'®,

W ,,Newsweeku” wyrazono tez zaniepokojenie skutkami zmiany ordynacji
wyborczej do Senatu, wprowadzajacej jednomandatowe okrggi wyborcze, Igor
Ryciak pytal: Bedzie cyrk w Senacie?. Autor prognozowat, ze do Senatu
dostang si¢ osoby niezwiazane z dziatalnosScia polityczna, popularne w swoich
okregach z innych przyczyn.

Prawie do konca kampanii wyborczej w publicystyce ,,Newsweeka” domi-
nowaly teksty opisujace zewnetrzne cechy kampanii, kulisy dziatania sztabéw
wyborczych startujacych partii®’, charakteryzujace politykéw, ciekawostki
zwigzane z kampania, czego przykladem jest artykut opisujacy najglos$niejsze
publiczne wpadki politykéw w mijajacej wtedy kadencji*'. Dopiero w artykule
opublikowanym pod koniec wrze$nia dokonano pierwszej analizy programow
wyborczych, gtéwnie pod katem planéw gospodarczych. Maciej Nowicki pod-
sumowat: ,,Wmawiano nam, ze kryzys jest z reguly czyms$ zbawiennym, bo
zmusza do szukania rozwiazan. To demagogia — tylko niewielkiej czesci kry-
zyséw zaradzilo §wiadome dziatanie. Ogromna wiekszo$¢ antykryzysowych
dziatan koniczyla si¢ jeszcze wigkszym kryzysem. W innych przypadkach za-
dziatat czas. «Nie ma takiej sytuacji, ktéra z braku rozwiazania nie rozwiaza-

M. Rigamotti, Siekiera od Palikota, ,Newsweek” 2011, nr 30, s. 23.

7Zob. C. Michalski, O jeden wpis za daleko, ,,Newsweek” 2011, nr 31, s. 19-20.

87 Wojtkowska, A. Stankiewicz, Nie wszystko si¢ udato, ,Newsweek” 2011,
nr 34, s. 12.

19 »Newsweek” 2011, nr 34, s. 18.

270b. A.Stankiewic z, P. Smitowic z, J. Jonska, Tajemnice sztabow, ,,Newsweek”
2011, nr 35, s. 14-18.

2 Zob. IT.Miecik, L Ryciak, Od wpadki do wpadki, ,Newsweek” 2011, nr 36, s. 36-39.
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taby si¢ w koncu sama» — mawiat cynicznie jeden z moich kolegéw. Oczeki-
wanie na druga fale kryzysu budzi w Polakach strach, a politycy zachowuja
si¢ tak, jakby liczyli jedynie na prawdziwosé tej sentencji”>.

W numerze bezposrednio poprzedzajacym wybory (nr 40 z 3-9 X 2011 r.)
zastosowano ciekawy zabieg, wprowadzajac dwie oktadki — w potowie naktadu
na pierwszej stronie oktadki byto zdjecie Jarostawa Kaczynskiego, a na czwartej
Donalda Tuska, w drugiej potowie naktadu lideréw zamieniono miejscami®.
W zwiazku z tym, ze nie odbyla si¢ telewizyjna debata lider6w dwdch najwigk-
szych partii, redakcja ,,Newsweeka” zorganizowata swego rodzaju debat¢ wy-
borcza — na dwoch sasiadujacych kolumnach opublikowano odpowiedzi lideréw
na pytania zadane przez dziennikarzy tygodnika®. W ten sposéb ,,Newsweek”
byt jedynym medium, w ktérym odbyta si¢ debata przedwyborcza lideréw
dwoch najwigkszych partii, ale bez spotkania twarza w twarz.

W wydaniu powyborczym dokonano podsumowania kampanii i wynikéw
wyboréw, ale zajeto si¢ gtéwnie zewnetrzna strona wyboréw®, a redaktor na-
czelny tygodnika, Wojciech Maziarski, napisat: ,,Dobrze, ze wreszcie ta kam-
pania si¢ skonczyta. W ostatnim tygodniu liczba gtupot wypowiadanych pu-
blicznie przyrastata w postgpie geometrycznym. Ze smutkiem stwierdzam, ze
autorami wigkszosci z nich byli moi koledzy po fachu: dziennikarze, komen-

tatorzy, publicys$ci”*.

»WPROST”

Tygodnik ,,Wprost” na poczatku analizowanego okresu zadal pytanie: ,,Po co
jest az 460 postéw? Zeby wciskali guziki, jak kaze partia. A po co w Sejmie
piosenkarze i uczestnicy programu Top Model? Jak nie moze by¢ madrze, to

2 Zagadywanie kryzysu, zwodnicze stowa, ,Newsweek” 2011, nr 38, s. 24.

» Zabieg ten byl powtdrzeniem, chociaz na mniejsza skalg, pomystu zastosowanego przed
wyborami prezydenckimi w 2010 r. w tygodniku ,,Polityka” (2011, nr 25), ktéra potowe naktadu wy-
produkowata w technologii druku soczewkowego, tzn. tréjwymiarowego i na oktadce w zaleznosci
od kata patrzenia wida¢ byto albo Bronistawa Komorowskiego, albo Jarostawa Kaczynskiego.

2 7Zob. Premier kontra premier, s. 18-19; M. Cieslik, A. Stankiewicz, P. Smito-
wicz, Wole PO od Palikota, rozmowa z J. Kaczynskim, s. 20-24; W. Maziarski, A. Stan-
kiewicz,P.Smitowicz, Mozemy rzqdzi¢ sami, rozmowa z D. Tuskiem, s. 27-30.

2 Newsweek” 2011, nr 41: A. Stankiewicz, P. Smilowicz, J. Tanska, Finisz byt
ostry, s. 18-22; P. Bratk o ws ki, Karnawat sie skonczyt, s. 25; pod wspdlnym tytutem: Zadania
dla nowego rzqdu: A. Olechowski, By¢ dobrym sgsiadem, s. 26; J. Rokita, Prawo pierw-
szego tygodnia, s. 28-29; M. Gronicki,J. Hausner, Nie liczmy na innych, s. 30-31.

2 Teraz koniec glupot, ,Newsweek” 2011, nr 41, s. 4.
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niech chociaz bedzie zabawnie””’. W podobnym tonie utrzymany byt artykut

z wrzesnia, w ktérym napisano: ,,Poset — to od dawna juz nie brzmi dumnie.
Sejm stat si¢ atrapa zdominowana przez politycznych statystow. Wyglada na
to, ze niewiele da si¢ z tym zrobié¢”?,

W kolejnych wydaniach poswigcono tez artykuty opiniom o PiS-ie w roz-
mowie z Michatem Kaminskim, strategiom stosowanym przez wicepremiera
Waldemara Pawlaka, charakteryzowano sylwetke Jarostawa Kaczynskiego,
opisywano, w jaki sposéb Platforma Obywatelska pozyskuje postéw innych
partii”.

Miesiac przed wyborami we ,,Wprost” wiele miejsca poswiecono wstgpne-
mu podsumowaniu kampanii wyborczej: ,,Platforma badata prady ptynace
w moézgach respondentdw. PiS nie ufalo sondazom zamawianym w zewngtrz-
nym os$rodku, wiec stworzyto wtasny. Efekt jest taki, ze wyborcy dostali Do-
nalda Tuska kajajacego si¢ w spotach i Jarostawa Kaczynskiego w otoczeniu
aniotkéw™’; ,Do wyboréw miesiac, natezenie picu w polityce wzrasta. Wszy-
scy preza muskuly. Zamiast konkretéw — propagandowe slogany i ustawki
z mediami™'; ,,Wybory za miesiac, ale juz wiadomo, kto jest najwiekszym
przegranym. Kobiety. Ustawa zapewniajaca im miejsca na listach wyborczych
stata sig listkiem figowym meskiego §wiata polityki”.

Pod koniec wrzesnia zwrécono uwage na tagodzenie retoryki PiS-u i Ka-
czynskiego: ,,Gdy zaczyna si¢ kampania, prezes PiS siega po tagodniejsza re-
toryke oraz lepsze i mniej wygodne garnitury. A sztabowcy maja gtéwny cel:
ukryé, co Kaczynski my$li naprawde™.

Na szczegblng uwage zastuguje przedwyborcze wydanie tygodnika, ktéry
na oktadce zamiescit zdjecie Kuby Wojewddzkiego i napis wielkimi literami
»Boje si¢ PiS”. Tak skomponowana oktadka w potaczeniu z artykutem pt. Jesz-
cze Polska nie zgineta... cho¢ kilka oséb nad tym ciezko pracuje 1 jego trescia

totalnie krytykujaca PiS i jej przywodce oraz zawierajaca jednoznaczng dekla-

W.Ciesl a, G. L akomski, Niby-poset, ,,Wprost” 2011, nr 22, s. 17.

BR.Kaluki n, Po co nam taki Sejm?, ,,Wprost” 2011, nr 35, s. 19.

¥ Zob. T.Machata, Spowied? bylego pisowca, rozmowa z M. Kamiiskim, ,, Wprost” 2011, nr
22,8.25-27; M. Krzymo ws ki, Kapcie z tyka. Strategia Pawlaka, ,,Wprost” 2011, nr 22, s. 29-
30; A. Pawlicka, Prawdziwe Zycie prezesa, ,,Wprost” 2011, nr 23, s. 17-19; taz, Platforma
transferowa, ,,Wprost” 2011, nr 25, s. 34-37.

UM, Krz ymowski, G. Lakomski, Zajrze¢ do czaszki wyborcy, ,,Wprost” 2011,
nr 36, s. 17.

MW, Cciesl a, G. Lakomski, Napieci dla mas. Wybory i ustawki, ,,Wprost” 2011,
nr 36, s. 20.

2 A Pawlick a, Przegrana partia, ,,Wprost” 2011, nr 36, s. 30.

¥ M. Krzymowski, Ulepi¢ Kaczyriskiego, . Wprost” 2011, nr 38, s. 37.
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racj¢ autora gtosowania na Platform¢ Obywatelska, jest niewatpliwie przykta-
dem wykroczenia redakcji poza standardowe opisywanie, informowanie i ko-
mentowanie kampanii wyborczej™.

W tym samym wydaniu pod wiele znaczacym tytulem Historia pewnej nie-
nawisci przedstawiono geneze i przebieg konfliktu pomigedzy Kaczynskim
i Tuskiem, opublikowano wywiad z Radostawem Sikorskim oraz artykut
o Ruchu Palikota™.

Powyborczego podsumowania kampanii dokonat R. Kalukin poprzez opi-
sanie wybranych scen ze spotkan kandydatéw réznych partii z wyborcami™.
W chwili przygotowywania tego wydania nie byly jeszcze znane wyniki wy-
boréw, dlatego za petne podsumowanie kampanii i jej wynikéw mozna uznac
teksty opublikowane tydzien p6zniej. Autorzy ,,Wprost” skomentowali przede
wszystkim kolejna klesk¢ wyborcza Prawa i Sprawiedliwosci, porazke Soju-
szu Lewicy Demokratycznej i staby wynik jej lidera Grzegorza Napieralskie-
g0, a takze nieoczekiwanie dobry wynik Ruchu Palikota’. Natomiast o pro-
gnozach dotyczacych przysztosci kolejnego rzadu Tuska autorzy rozmawiali
z Jarostawem Gowinem®. Zadano tez pytanie Lechowi Watesie: ,,Cztery lata
politycznego PR i $cibolenia. Tak, w duzej mierze, wygladata pierwsza kaden-
cja premiera Tuska. Czy teraz bedzie inaczej? — Zadaj¢ sobie to samo pytanie
— przyznaje w rozmowie z ,,Wprost” Lech Watlgsa. — I jak brzmi odpowiedz?
— dopytujemy. — Ba, gdybym to ja wiedzial. Moge tylko mie¢ nadziejg¢, Ze
Tusk wzmocniony ponowna wygrang zrozumie koniecznos$¢ zdecydowanego
dzialania, reform. Juz nie moze rzadzi¢ jak panienka na wydaniu, co to
i chciataby, i boi si¢. Majac reelekcj¢ w rgku, nie mozna udawac, ze jest si¢

w polityce dziewica — méwi byly prezydent”™.

3 Whprost” 2011, nr 40, s. 16-19.

3 ~Newsweek” 2011, nr 40: M. Krzymowski, Historia pewnej nienawisci, s. 20-23;
T.Machata, Nie oddawajmy im Polski, rozmowa z R. Sikorskim, s. 30-33; R. Kalukin, Marka
Palikot, s. 35- 37.

38 Sceny rodzajowe w plenerze, ,,\Wprost” 2011, nr 41, s. 35-37.

3 »Wprost” 2011, nr 42: M. Krzy mo w s ki, Prezes ma tylko partie, s. 20-23; G. Lakom -
ski, R. Kalukin, Masa upadtosciowa, s. 16-19; A. Krzyzaniak-Gumowska, Jak Kos-
ciot sobie Palikota wyhodowat, s. 40-42.

¥ 70b. T.Machat a, Proba zycia, rozmowa z J. Gowinem, ,,Wprost” 2011, nr 42, s. 24-27.

¥ A.Pawlicka, Quo vadis Donaldzie?, ,Wprost” 2011, nr 42, s. 28-33.
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»POLITYKA”

W pierwszym wydaniu z czerwca 2011 roku zostat opublikowany obszerny tekst
charakteryzujacy PiS jako najlepiej zorganizowana, najnowoczesniejszq w metodach
dziatania parti¢. Zwrécono tez uwage na szerokie zaplecze sympatykéw PiS-u,
sktadajace si¢ z dziennikarzy, tytutléw prasowych, blogeréw, portali internetowych,
ktérzy aktywnie dziataja na rzecz poparcia tej partii. W podsumowaniu napisano:
,Gdy wigc rozwina¢ wszystkie hufce Kaczynskiego, to mamy szeroki front,
gotowy do realizacji zadania, ktére dzi$ nazywa si¢, by¢ moze wstepnie, «Pol-
ska — Wielki Projekt». Na razie udato si¢ zrealizowaé jego wazng czgs$¢: «PiS
— Wielki Projekt»"*.

W kolejnym wydaniu Janina Paradowska, podsumowujac duze partyjne
zjazdy PO i PiS pisata: ,,Ostatnio o kazdych wyborach méwimy, ze ich stawka
jest wyjatkowa i tak sie sklada, ze jest to prawda. Spoér cywilizacyjny miedzy
PO 1 PiS istnieje, ale w spotecznej swiadomosci ma on dzi§ juz nieco inny
wymiar, nie musi by¢ postrzegany jako zagrozenie dla wolnosci obywatel-
skich, demokracji, panstwa samorzadnego. Dzi$§ przeciez obie duze partie
méwia, ze panstwo ma by¢ sprawne, cho¢ zupetnie cos$ innego pod ta «spraw-
no$cia» rozumieja. Za ktérg z tych wersji sprawnego panstwa opowiedza si¢
wyborcy, zobaczymy by¢ moze wczesniej, niz oczekiwano, gdyz wiele wska-
zuje na to, ze dwudniowe wybory odbeda si¢ 8 i 9 pazdziernika. Takze dlatego
partie wyraznie propagandowo przyspieszaja™*'.

W jednym z lipcowych wydan w obszernej analizie Mariusz Janicki i Wie-
staw Wtadyka napisali: ,,Nieformalna kampania wyborcza PiS, zwana infor-
macyjna, z billboardami i spotami wyglada na skierowana do ludzi bezrad-
nych i «przesladowanych» przez totalitaryzm. W swojej przesadzie wydaje sig¢
groteskowa, wrecz bezsensowna, ale jest w niej ukryta metoda”™*,

Janicki, charakteryzujac sylwetke Kaczynskiego i jego dokonania jako pre-
miera krytycznie odnidst si¢ do budowania przez niego nieprawdziwego
obrazu swoich rzadéw. Podsumowat to nastepujaco: ,,Jarostaw Kaczynski bu-
duje teraz legende swojego rzadu, za ktérego czaséw zyto si¢ spokojnie, do-
statnio, bezpiecznie. Daleko ta wizja odbiega od praktyki tamtego okresu, kie-
dy niemal kazdy dzien przynosit awantury, przesilenia, pomdéwienia. Styl, kto-
ry dzisiaj, w opozycji, cho¢ bardzo kontrowersyjny, nie ma bezposredniego

O3 Paradowsk a, M. Dziedzic (wspétpr.), Wszyscy ludzie prezesa, ,Polityka” 2011,
nr23,s.21.

4 Wszystko jest kampanigq, ,,Polityka” 2011, nr 25, s. 18.

a2 Demony demokraciji, ,,Polityka” 2011, nr 30, s. 12.
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wplywu na panstwo, wéwczas byt stylem partii rzadzacej. Wszystkie obsesje
i dziwactwa mialy stempel oficjalnej wiadzy. Kiedy premier Kaczynski podej-
mowal «odwazne decyzje»? Gdy zwalniat Leppera, ponownie brat go do rzadu
czy jeszcze raz wyrzucal? Czy byt odwazny, kiedy unikal bolesnych reform,
zatrzymal prywatyzacje, nie realizowal zmian w stuzbie zdrowia, proponowa-
nych przez ministra Relige, ustgpowat zawodowym grupom w kwestii przy-
wilejow emerytalnych, nie budowal autostrad? Kaczynski nie przegral jednak
z powodu niktych osiagnie¢ na polu gospodarczym. Tu spotykat si¢ z proble-
mami podobnymi jak inni rzadzacy przed nim i po nim. Niewiele osiagnat, ale
tez specjalnie nie zaszkodzit. Chodzito o to, ze do tej znanej wczesniej codzien-
nej przecigtnej dorzucit zimna wojng domowa. Przed wyborami w 2007 r. Ka-
czynski pisat w «Fakcie»: «wiemy, czego chcg Polacy. [...] Marza o panstwie,
ktére nie jest targane bezustannymi awanturami i ki6étniami. My te marzenia
chcemy spetni¢. JesteSmy do tego gotowi». Wiekszos¢ wyborcéw nie uwie-
rzyta. I nadal nie chce”*.

Paradowska podkreslata, ze bez wzgledu na to, ktéra z duzych partii od-
niesie zwycigstwo wyborcze, to bedzie musiata rzadzi¢ w koalicji z SLD lub
PSL, jak pokazywaly 6wczesne sondaze przedwyborcze*. W swoim artykule
przedstawita mozliwos$ci koalicyjne wymienionych partii oraz opini¢, ze par-
tyjne gry dopiero si¢ zaczely i ostateczne rozstrzygnigcie moze odbiegaé od
prognoz gloszonych w tamtym czasie kampanii.

Autorami najobszerniejszych tekstéw dotyczacych kampanii byli Janicki
i Wiadyka. W jednym z artykutéw zwrdcili uwage na rozbieznosci pomiedzy
obrazem polskiego panstwa w opiniach politykéw i czesci mediéw a obrazem
uzyskanym w badaniach Diagnoza Spoteczna, przeprowadzonych przez Janu-
sza Czapinskiego, o ktérych méwit w wywiadzie dla ,Polityki”*. Pierwsza
grupa przedstawia obraz kraju w kryzysie, w drugiej rosna wskazniki optymi-
zmu. Autorzy uwazali, ze do tej grupy optymistdw zadna partia nie kieruje
swoich programéw wyborczych, a tym samym powoduje, ze nie uczestnicza
oni w wyborach. Pisali: ,,To napigcie bedzie si¢ powigkszaé, dopdki jakies
ugrupowanie otwarcie nie przejmie optymistéw, nie przestanie si¢ ich wsty-
dzi¢. PO wciaz ma taka szanse, ale tez jedna nogq ugrzezta w krainie mroku.
W efekcie mamy biegunowy, nieprawdziwy obraz spoteczenstwa: modlacych
si¢ pod Patacem Prezydenckim patriotéw i §miejacych si¢ z nich hedonistycz-

B Premier Kaczynski, ,Polityka” 2011, nr 31, s. 19.

4 Przystawki i odstawki, ,Polityka™ 2011, nr 34, s. 19-21.

Y73 Zakowski, Chce nam sie Zy¢, rozmowa z Januszem Czapinskim, ,,Polityka” 2011, nr 29,
s. 18-20.
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nych szydercéw bez honoru, tubylcéw i kolaborantéw, naréd i zdrajcow.
A érodek wyjezdza w géry i na Mazury. To nie ich gra™*®.

Autorzy ci zwrdcili uwage na wyjatkowos¢ tej kampanii: ,,Rozpoczeta
kampania wyborcza jest wyjatkowa: szanse maja wytacznie partie, ktére juz
rzadzily. Wszyscy sie «umoczyli», naobiecywali, nie dotrzymywali. Nie ma
juz zbawcy z czysta karta. Dlatego politycy bardziej zniechg¢caja do innych,
niz zachecaja do siebie””’. Pisali takze o pozornej nudzie tej kampanii, pod-
kreslajac, ze nie wynika ona z jej matej oryginalnosci. Zdaniem tych autoréw
bardzo przypominata kampani¢ z 2007 roku, poniewaz taka sama byla jej
stawka, a partie wygrywaja lub przegrywaja nie z powodu swoich programéw,
szczegllnie gospodarczych, ale przestrzegania standardow demokracji i wy-
kreowanego wizerunku®,

Miesiac przed terminem wyboréw w ,,Polityce” ukazatl si¢ przedwyborczy
quiz, ktéry miat czytelnikom — wyborcom pomdée okresli¢ swoje preferencje
i dokona¢ wyboru. Zabieg taki redakcja ,,Polityki” zastosowata nie pierwszy raz,
w ostatnim numerze przed wyborami do parlamentu w 1993 roku zaproponowano
czytelnikom zabawe pot zartem, pét serio — quiz wyborczy, opracowany takze przez
Janickiego i Wtadyke, po ktérego rozwiazaniu mozna byto okresli¢ swoje poglady
polityczne i zdecydowac sie, na kogo glosowac®.

Podobnie jak w innych tygodnikach ,,Polityka” przedstawita charakterysty-
ke Kaczynskiego. Robert Krasowski pisat: ,,0d wielu lat Jarostaw Kaczynski
zbiera gtosy niezadowolonych wyborcow. Jednak ta obserwacja stanowi do-
piero potowe prawdy. Bo rownolegle prowadzi druga, znacznie ciekawsza gre
— on sam tych niezadowolonych tworzy. I jest w tym wirtuozem” oraz:
»W grze Kaczynskiego nie bylo zadnych statych pogladéw, stale byly tylko
interesy. Kaczynski z cata swoja intelektualng pomystowoscia wzmacniat je
sugestywnymi hastami, w ktére sam z reguly nie wierzyl. Na przyktad
4 czerwca 1992 r. postawit glosna tez¢ o rekomunizacji panstwa, w zwigzku
z tym, ze Olszewski zostatl obalony z pomoca postkomunistycznego PSL,
a Pawlak zostat premierem. Wyznawcy Kaczynskiego tez¢ kupili, jednak jej
autor wiedziat, ze rzad Olszewskiego powstal wtasnie dzigki gtosom PSL. Bo
to sam Kaczynski, nie mogac przepchna¢ kandydatury Olszewskiego, jako

4 Im gorzej, tym lepiej, ,,Polityka” 2011, nr 32, s. 17.

7 Odbijany, ,,Polityka” 2011, nr 35, s. 15.

*8 Rozwibrowanie, ,Polityka” 2011, nr 40, s. 18-21.

470b. B.Romiszewska, Nowe czasy ,, Polityki”, Lublin 2005, s. 53.
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pierwszy solidarno$ciowy polityk zerwat z izolacja PSL, poszedt do Pawlaka
i poprosit go o wsparcie™’.

Po przedstawieniu przez PO programu wyborczego dokonano jego analizy
i oceny. M. Janicki podkreslit jego pragmatyzm i realizm. W podsumowaniu
napisal: ,,Platforma prébuje by¢ taka, jak nazwal swoja polityke zagraniczna
minister Sikorski: rozwazna i nieromantyczna. Z pewna zdrowa doza ironii
mozna powiedzieé, ze to jest rzad na miar¢ mozliwosci, ktéry nie powiedziat
jeszcze ostatniego stowa, w koncu hasto Platformy brzmi: «Zrobimy wigcej».
Taka jest dzisiaj polityka, jesli nie chce popas¢ w szalenstwo populizmu, me-
sjanizmu i innych starych choréb, ktére nadal chea uchodzié za lekarstwa™".

Podobnie jak w innych tygodnikach w wigkszosci zajmowano si¢ PO i PiS, dla-
tego warto zwréci¢ uwage na artykut opisujacy sylwetke i dziatania lidera SLD
Grzegorza Napieralskiego. Byta to jednak ocena niepochlebna’.

Podsumowania kampanii, a nastepnie wynikéw wyboréw dokonat Jerzy Baczyn-
ski. Kampani¢ ocenit negatywnie: ,,Z ulga przyjmuj¢ koniec tej dziwnej kampa-
nii. Tym razem final wyborczy jest nieprzewidywalny; kolejne sondaze raczej
wzmacniajg zamet, niz cokolwiek klaruja. Niestety, jedno wydaje si¢ w miarg
pewne: wbrew wczesniejszym przewidywaniom, raczej nie uda si¢ stworzy¢
silnego i stabilnego uktadu wiadzy, co jest ztgq prognoza na nadchodzace trud-
ne czasy. Krétka, ledwie 40-dniowa kampania dokonata niespodziewanych
przemieszczen na ,,zabetonowanej”, jak si¢ méwito, politycznej scenie, gdzie
przez ponad trzy lata proporcje sit wygladaty na ustalone”™.

O wynikach wyboréw pisat: ,,Przydataby si¢ w nowym Sejmie silna — i jak
czgsto marudzimy — merytoryczna opozycja, ale i tym razem jej zabraknie
(Palikot, przetracony SLD i antysystemowy PiS to raczej karykatura opozy-
cyjnosci). Tym wigksze wyzwanie dla samego premiera, ktéry musi szybko
opanowac naturalny po zwycigstwie triumfalizm, uchroni¢ partie przed samo-
bdjcza arogancja i nadaé jej nowa dynamike. Przez najblizsze trzy lata nie
mamy zadnych wyboréw, to strasznie demobilizujace. A granica migdzy spo-
kojem a marazmem jest trudna do wytyczenia. PisaliSmy, ze wybieramy ekipe¢
na trudne czasy. Polska wybrata roztropnie, a nasza §wieza demokracja wyka-
zala swoja site. To stwarza nadziej¢, ze mimo przetaczajacego si¢ przez swiat

0 Wirtuoz cudzych emocji, ,,Polityka” 2011, nr 36, s. 12-14.

51 Czy Tusk zastuguje na wiecej, ,.Polityka” 2011, nr 38, s. 17.
2R.Walenciak, Grzechy Grzecha, ,,Polityka” 2011, nr 38, s. 24-25.
3 Jak zy¢ po wyborach, ,,Polityka” 2011, nr 41, s. 14.
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kryzysu i niepewnos$ci wykorzystamy t¢ wyjatkowa okazje, jaka podarowata
nam historia. Ciesze si¢ z wyniku tych wyboréw”**.

Na zakonczenie przytaczam opini¢ Pawla Kwiatkowskiego: ,,Od mediéow
oczekujemy, ze méwiac prawde o politykach, pomoga nam kontrolowa¢ na-
szych przedstawicieli. Jesli zatem media nie wywiazuja si¢ z zadania, ktére im
przypada w systemie demokratycznym, sa nieuczciwe, niesolidne lub wrecz
wprowadzaja nas w btad — tracimy czg§ciowo mozliwos¢ sensownego wply-
wania na wlasny los i losy kraju. A przeciez na ich pomoc jestesmy skazani:
bez udziatu mediéw polityka nie istnieje, bez mediéw nie poznamy naszych
kandydatéow w wyborach, nie dowiemy si¢, ze niektérzy kandydaci moéwiag
nieprawde. Sposob prezentowania politykdw i polityki w mediach ma zatem
wielkie znaczenie dla kazdego z nas i catego spoteczenstwa. W gruncie rzeczy
jedynym zrédtem informacji, na podstawie ktérych decydujemy o swoich lo-
sach, sa media — obiektywne, bezstronne, precyzyjne, rzetelne, uczciwe”™.

Z powodéw przedstawionych na poczatku niniejszego opracowania trudno
jednoznacznie rozstrzygna¢, czy omawiane tygodniki przedstawity obiektyw-
ny obraz kampanii wyborczej 2011 roku i odegraty rolg, jaka im wyznaczyt
cytowany wyzej autor. Wydaje sie, ze nie w petni. We wszystkich opubliko-
wano kilka artykutéw, w ktérych osoby ze §wiata polityki, publicystyki czy
kultury jednoznacznie poparly wybrane przez siebie ugrupowania. Redakcje
nie podjety takich dziatan, ale decyzje o publikacji takich deklaracji moga
Swiadczy¢ o probach wywarcia wptywu na zachowania wyborcze swoich czy-
telnikéw. ,,Newsweek” i ,,Wprost” skupity si¢ w wigkszym stopniu na ze-
wnetrznych cechach kampanii, dziataniach public relation sztabéw wybor-
czych, opisywaniu mato znaczacych, a anegdotycznych ciekawostek. Na tym
tle odréznia sie tygodnik ,,Polityka”, w ktérym nie pominieto tych cech ze-
wnetrznych, ale jej autorzy wielokro¢ dokonali obszernych publicystycznych
analiz programéw wyborczych, skutkéw, jakie moga wywotaé zwyciestwa
konkretnych ugrupowan i powstanie ewentualnych koalicji rzadzacych.
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THE PICTURE OF THE ELECTORAL CAMPAIGN OF 2011
IN SOCIAL AND POLITICAL PRESS
-, NEWSWEEK. POLSKA”, ,WPROST”, ,,POLITYKA”

Summary

9 October 2011 was the day of the parliamentary electoral campaign in Poland. Officially, the
campaign period had started in early August 2011. Informally, the politicians started their election-
related activities a couple of months earlier. This paper presents the general picture of this
campaign, as based on the analysis of texts published in three leading Polish press titles dealing with
social and political issues. The image of the campaign presented in the paper takes into account the
narrative agendas of the particular press titles under analysis.

Stowa kluczowe: kampania wyborcza, wybory, parlament, media, prasa, tygodniki.
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