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WPROWADZENIE

,Kampania wyborcza zaczyna si¢ dzien po wyborach i trwa az do nastgpnych”
— to motto nawigzujace do permanentnego charakteru kampanii wyborczych skta-
nia do przeanalizowania ostatniej parlamentarnej kampanii wyborczej, ktora
miata miejsce w Polsce w 2011 roku. Do wspdlnej obserwacji i analiz kampanij-
nych wydarzen udato si¢ zaprosi¢ przedstawicieli §wiata nauki z osrodkéw aka-
demickich z Katowic, Krakowa, Wroctawia, Poznania i Lublina.

Zbidr tekstow poswieconych parlamentarnej kampanii wyborczej 2011 roku
otwiera artykut Mateusza Niecia. Autor analizuje w nim zagadnienie ksztal-
towania si¢ koncepcji i praktyki kampanii wyborczej na przestrzeni dziejéw, od
demokracji atenskiej do wspélczesnego panstwa demokratycznego i autorytar-
nego. Dokonuje on rozréznienia migdzy wyborami a kampanig wyborcza, wska-
zujac gtéwne czynniki réznicujace. W tekscie autor okresla warunki polityczne
(systemowe) pojawienia si¢ kampanii wyborczej, a takze ukazuje réznice migdzy
kampanig polityczna typu propagandowego a kampania wyborcza.

Powyzszy artykut stanowi doskonale wprowadzenie dla pozostatych tekstow,
dotyczacych zagadnien o wezszym zakresie tematycznym. | tak, Mariusz Kol-
czynski w swym artykule omawia zjawisko reklamy politycznej z okresu kampa-
nii wyborczej 2011 r. W tekscie udowadnia, ze przebieg ostatniej kampanii wy-
borczej wydaje si¢ odbiega¢ od sprawdzonych schematéw efektywnego dziatania
politycznego. Wskazuje na to, zdaniem autora, zmiana sposobu ksztattowania
komunikacyjnych strategii wyborczych — dazenie do maksymalnego zréwnowa-
zenia dziatan reklamowych i pozareklamowych przez podmioty rywalizacji poli-
tyczne;j.

Do powyzszego tematu nawigzuje w swym tekscie Janina Fras, piszac o fan
page’ach na Facebooku. Autorka dokonata analizy oficjalnych profili partii kan-
dydujacych w wyborach w 2011 r. Fakt, iz az szes¢ partii politycznych miato
oficjalny fan page na Facebooku w trakcie kampanii, $wiadczy o coraz wigkszym
znaczeniu Internetu i profili spotecznosciowych w walce wyborczej. Obserwacje
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autorki dotyczace odwiedzajacych fan page’e, jak i analiza ich postéw ukazuja
stale poszerzajace si¢ mozliwosci, jakie daje Internet w zmaganiach wyborczych.

Kolejny tekst, autorstwa Agnieszki Zareby, to ciekawa analiza wizerunku lide-
réw partii politycznych uczestniczacych w kampanii wyborczej w 2011 r. Anali-
zie, pod wzgledem cech wizerunku oraz zastosowanej strategii w kampanii, pod-
dano wizerunki Jarostawa Kaczynskiego, Grzegorza Napieralskiego, Janusza
Palikota, Waldemara Pawlaka oraz Donalda Tuska. Autorka zwraca uwage na
postepujacy proces personalizacji wyboréw parlamentarnych, a takze na niespo-
tykana, jej zdaniem, na tak duza skalg profesjonalizacj¢ kampanii.

Wszystkich zainteresowanych obrazem ostatniej kampanii w mediach nalezy
odesta¢ do lektury kolejnych dwéch artykutéw, autorstwa Beaty Romiszewskiej
i Doroty Piontek. Pierwszy z nich zostal skonstruowany na podstawie analizy tek-
stow opublikowanych w trzech wiodacych na polskim rynku prasowym tygodni-
kach spoteczno-politycznych: ,Newsweek. Polska”, ,,Wprost” i ,Polityka”.
Przedstawiono w nim wizerunek kampanii wyborczej przez pryzmat linii progra-
mowych analizowanych tytutéw prasowych.

Z kolei obraz kampanii z punktu widzenia prasy regionalnej przedstawita
w swym artykule Dorota Piontek. Przedmiotem prezentowanego artykutu jest
sposéb relacjonowania kampanii wyborczej do polskiego parlamentu w 2011 roku
przez dwa najpopularniejsze w Wielkopolsce dzienniki: ,,Glos Wielkopolski”
i,,Gazete Wyborcza Poznan”. Analiza zawartosci zar6wno tygodnikéw, jak
i dziennikéw pozwolita autorkom na sformutowanie interesujacych wnioskéw.

Zbidr artykutéw dotyczacych parlamentarnej kampanii wyborczej z 2011 roku
zamyka tekst Agnieszki Lukasik-Tureckiej po§wigcony przedwyborczej debacie
zwolennikéw i przeciwnikéw parytetow. Autorka przytacza argumenty obu stron
odnoszace si¢ do obywatelskiego projektu ustawy, gwarantujacego kandydatkom
i kandydatom 50 % udziatu na listach wyborczych, a takze pokazuje, czy system
kwotowy, obowiazujacy po raz pierwszy na listach do Sejmu, stanowiacy swego
rodzaju kompromis, przelozyl si¢ na zwigkszenie odsetka kobiet w polskim
parlamencie.

Spojrzenie na ostatnia kampani¢ wyborcza przez pryzmat réznych zjawisk
daje nadzieje, ze zamieszczone w niniejszym numerze ,,Rocznikéw” teksty ukaza
wieloptaszczyznowy charakter parlamentarnej kampanii wyborczej 2011 roku.

Agnieszka tukasik-Turecka



