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WPROWADZENIE 

 

 

„Kampania wyborcza zaczyna si  dzie! po wyborach i trwa a" do nast pnych” 

– to motto nawi#zuj#ce do permanentnego charakteru kampanii wyborczych sk!a-

nia do przeanalizowania ostatniej parlamentarnej kampanii wyborczej, która 

mia!a miejsce w Polsce w 2011 roku. Do wspólnej obserwacji i analiz kampanij-

nych wydarze! uda!o si  zaprosi$ przedstawicieli %wiata nauki z o%rodków aka-

demickich z Katowic, Krakowa, Wroc!awia, Poznania i Lublina.  

Zbiór tekstów po%wi conych parlamentarnej kampanii wyborczej 2011 roku 

otwiera artyku! Mateusza Niecia. Autor analizuje w nim zagadnienie kszta!-

towania si  koncepcji i praktyki kampanii wyborczej na przestrzeni dziejów, od 

demokracji ate!skiej do wspó!czesnego pa!stwa demokratycznego i autorytar-

nego. Dokonuje on rozró"nienia mi dzy wyborami a kampani# wyborcz#, wska-

zuj#c g!ówne czynniki ró"nicuj#ce. W tek%cie autor okre%la warunki polityczne 

(systemowe) pojawienia si  kampanii wyborczej, a tak"e ukazuje ró"nice mi dzy 

kampani# polityczn# typu propagandowego a kampani# wyborcz#.   

Powy"szy artyku! stanowi doskona!e wprowadzenie dla pozosta!ych tekstów, 

dotycz#cych zagadnie! o w "szym zakresie tematycznym. I tak, Mariusz Kol-

czy!ski w swym artykule omawia zjawisko reklamy politycznej z okresu kampa-

nii wyborczej 2011 r. W tek%cie udowadnia, "e przebieg ostatniej kampanii wy-

borczej wydaje si  odbiega$ od sprawdzonych schematów efektywnego dzia!ania 

politycznego. Wskazuje na to, zdaniem autora, zmiana sposobu kszta!towania 

komunikacyjnych strategii wyborczych – d#"enie do maksymalnego zrównowa-

"enia dzia!a! reklamowych i pozareklamowych przez podmioty rywalizacji poli-

tycznej.  

Do powy"szego tematu nawi#zuje w swym tek%cie Janina Fras, pisz#c o fan 

page’ach na Facebooku. Autorka dokona!a analizy oficjalnych profili partii kan-

dyduj#cych w wyborach w 2011 r. Fakt, i" a" sze%$ partii politycznych mia!o 

oficjalny fan page na Facebooku w trakcie kampanii, %wiadczy o coraz wi kszym 

znaczeniu Internetu i profili spo!eczno%ciowych w walce wyborczej. Obserwacje 
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autorki dotycz#ce odwiedzaj#cych fan page’e, jak i analiza ich postów ukazuj# 

stale poszerzaj#ce si  mo"liwo%ci, jakie daje Internet w zmaganiach wyborczych. 

Kolejny tekst, autorstwa Agnieszki Zar by, to ciekawa analiza wizerunku lide-

rów partii politycznych uczestnicz#cych w kampanii wyborczej w 2011 r. Anali-

zie, pod wzgl dem cech wizerunku oraz zastosowanej strategii w kampanii, pod-

dano wizerunki Jaros!awa Kaczy!skiego, Grzegorza Napieralskiego, Janusza 

Palikota, Waldemara Pawlaka oraz Donalda Tuska. Autorka zwraca uwag  na 

post puj#cy proces personalizacji wyborów parlamentarnych, a tak"e na niespo-

tykan#, jej zdaniem, na tak du"# skal  profesjonalizacj  kampanii.  

Wszystkich zainteresowanych obrazem ostatniej kampanii w mediach nale"y 

odes!a$ do lektury kolejnych dwóch artyku!ów, autorstwa Beaty Romiszewskiej 

i Doroty Piontek. Pierwszy z nich zosta! skonstruowany na podstawie analizy tek-

stów opublikowanych w trzech wiod#cych na polskim rynku prasowym tygodni-

kach spo!eczno-politycznych: „Newsweek. Polska”, „Wprost” i „Polityka”. 

Przedstawiono w nim wizerunek kampanii wyborczej przez pryzmat linii progra-

mowych analizowanych tytu!ów prasowych. 

Z kolei obraz kampanii z punktu widzenia prasy regionalnej przedstawi!a 

w swym artykule Dorota Piontek. Przedmiotem prezentowanego artyku!u jest 

sposób relacjonowania kampanii wyborczej do polskiego parlamentu w 2011 roku 

przez dwa najpopularniejsze w Wielkopolsce dzienniki: „G!os Wielkopolski” 

i „Gazet  Wyborcz# Pozna!”. Analiza zawarto%ci zarówno tygodników, jak 

i dzienników pozwoli!a autorkom na sformu!owanie interesuj#cych wniosków. 

Zbiór artyku!ów dotycz#cych parlamentarnej kampanii wyborczej z 2011 roku 

zamyka tekst Agnieszki  ukasik-Tureckiej po%wi cony przedwyborczej debacie 

zwolenników i przeciwników parytetów. Autorka przytacza argumenty obu stron 

odnosz#ce si  do obywatelskiego projektu ustawy, gwarantuj#cego kandydatkom 

i kandydatom 50 % udzia!u na listach wyborczych, a tak"e pokazuje, czy system 

kwotowy, obowi#zuj#cy po raz pierwszy na listach do Sejmu, stanowi#cy swego 

rodzaju kompromis, prze!o"y! si  na zwi kszenie odsetka kobiet w polskim 

parlamencie. 

Spojrzenie na ostatni# kampani  wyborcz# przez pryzmat ró"nych zjawisk 

daje nadziej , "e zamieszczone w niniejszym numerze „Roczników” teksty uka"# 

wielop!aszczyznowy charakter parlamentarnej kampanii wyborczej 2011 roku. 

 

Agnieszka  ukasik-Turecka 


