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OD REDAKCJI 
 
 
Przyj�cie nowej formu�y wydawniczej – kwartalnika – umo�liwi�o nam, 

poza zwi�kszeniem cz�stotliwo�ci ukazywania si� czasopisma oraz wzrostem 
w skali roku jego obj�to�ci, podj�cie refleksji na temat okre�lonego problemu 
w sposób o wiele bardziej szczegó�owy ni� dotychczas. St�d te� powsta�a idea 
„tematu numeru”, która w niniejszym zeszycie po raz pierwszy przybra�a realne 
kszta�ty. Siedem artyku�ów, które sk�adaj� si� na dzia� zatytu�owany Parlamen-
tarna kampania wyborcza z perspektywy roku. Uj�cie marketingowe zebra�a 
i opracowa�a Agnieszka �ukasik-Turecka. Do realizacji idei „tematu numeru” 
b�dziemy wracali wi�c wielokrotnie, co ju� teraz zapowiadamy.   

W trzecim tegorocznym numerze kontynuujemy tak�e „�wi�towanie” czter-
dziestego, jubileuszowego tomu „Roczników Nauk Spo�ecznych”. Po opubliko-
waniu archiwalnego, niepublikowanego wcze�niej tekstu Czes�awa Strzeszew-
skiego, jednego z za�o�ycieli „Roczników” (RNS 40(2012), nr 1), a tak�e prze-
�ledzeniu d�ugiej i nie�atwej historii tego� czasopisma (RNS 40(2012), nr 2), 
przysz�a pora na analiz� jego tre�ci. W niniejszym numerze prezentujemy prze-
gl�d problematyki socjologicznej, która pojawia�a si� na �amach „Roczników”, 
pocz�wszy od 1949 roku. �yczymy inspiruj�cej lektury! 


