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We wspéitczesnym spoteczenstwie srodki spotecznegokpme stanowia
juz uniwersalny instrument usprawniajacy i dynamizyjamiedzyludzka
komunikacje. Z pedagogicznego punktu widzenia mass meadsrzegane sa
jako dysponujacy specyficznymi mozliwoscidmérodek formaciji zaréwno
mtodych, jak i dorostych odbiorcéw. W odniesieniu do micezi, ku ktérej
zwraca sie szczegoélna troska pedagogow, srodki spodggzmprzekazu sa
przedmiotem uwagi jako okreslonego rodzaju Srodowiskahowawczo-for-
macyjne. W takim przypadku istotna w jego ocenie jest zawérttreSciowa
przekazu, w ktérym — niekiedy na réwni z dorostymi — mtodzizestnicz,
wpisujac w codzienno$¢ wlasnego zycia i dalsza jegospektywe takie
jakosci, jakie sa im proponowane, a niekiedy narzucane.

Dr FRANCISZKA WANDA WAWRO — adiunkt Katedry Pedagogiki Spotecznej w Instytucie
Pedagogiki na Wydziale Nauk Spotecznych KUL; adres do kpmsadenc;ji: Al. Ractawickie 14,
20-950 Lublin.

1 0 atrakcyjnosci wspoétczesnych $rodkéw masowego praekiezyduja na ogét, niezalez-
nie od typu i specyfiki danego $rodka przekazu (film, radelewizja, prasa), powszechna ich
dostepnos€ i zwiazany z tym zasieg ilosciowy i preeshny, a takze artystycznie niekiedy
wykorzystywane mozliwosci technicznego tworzenia jiuzeczywistosci dajacej cztowiekowi
jakoby nieograniczone mozliwosci autokreacji. Dodatkokazdy ze Srodkéw przekazu dyspo-
nuje, dzieki wspomnianym mozliwosciom techniczneg@dwania ,przestrzeni spotecznej”
i jakosci estetycznych, wiasciwymi sobie walorami slazteego ,przyciagania” odbiorcy, co
niestety czesciej dyktowane jest intencjami osiagazryakoéw komercyjnych niz zamiarem
zaakcentowania i uwyraznienia pozytywnych tresci infacyjnych, kulturowo-rekreacyjnych
czy wychowawczo-formacyjnych.

23.B.Thom p s o nMedia i nowoczesnos$¢. Spoteczna teoria medMiroctaw 2001,
s. 36-84.
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Zwrdocenie uwagi na jakosSciowy aspekt recepcji tresci snaediow jest
pilnym zadaniem dla badaczy dyscyplin spotecznych, wsp@ipacych
z pedagogami. Po pierwsze, ze wzgledu na takie niepokgjgpaviska obecne
w spoteczenstwach cechujacych sie pluralizmem wplyw{ak zauwazony
przez niemieckiego socjologa F. H. Tenbrucka fakt relatypvwczesnego
wchodzenia mtodziezy dorastajacej ,,w orbite wptywéwzpoodzinnych ogniw
systemu socjalizacj?, w tym wymykajacych sie spotecznej kontroli mediow
masowych. Po wtore, ze wzgledu na mozliwosci manipulaggajacej do
podswiadomosci mtodego cztowieka, co moze byé wyketage zaréwno
w celu utwierdzenia wartosci pozadanych z punktu widaedysponentéw
medialnych, jak tez — niestety — niszczenia wartosciycgghych. W innych
publikacjact zostaty wspomniane takie m.in. negatywne skutki manigulac
czy wrecz wypaczen, ktére dotykaja wiezi miedzyluddk np. w rodzinie,
gdzie kontakt osobowy bywa niekiedy zastepowany przezststilty relacji
monologowych, jak i pozory ogélnoludzkiej tacznosci irpaumienia. W rze-
czywistosci niekontrolowana recepcja tresci mediampgwa tylko zwyktym
kibicowaniem wydarzeniom, ktére rozgrywaja sie pozagmolbezposredniego
doswiadczenia i zaangazowania odbiorcéw, co prowadgsttz do alienacji
z podstawowych uktadéw przynaleznosci spotecznej, eakhn od fikcji
stwarzanej np. na ekranie telewizyjnym, biernosci, ytnatazliwosci czy —
czestych w przypadku dzieci i mtodziezy — agresywnossianéw chorobo-
wych degradujacych ich strukture osobowos$ciowa i »des.

Na manipulacyjne mozliwosci medidw, jak tez na koniexzfpodejmowa-
nia przeciwstawiajacych sie im dziatah, majacych nduceykorzystanie
Srodkow spotecznego przekazu jako narzedzi umacniaozytgwnych war-
tosci, zwraca uwage m.innstrukcja duszpasterska o przekazie spotecznym
JAetatis novae’.

Metodyczne dziatania, jakie winny i moga by¢ podjete, wydoby¢ dla
odbiorcy te atuty mediéw ktére moga stuzyé¢ jego dobru, a zarazem prze-

3 Cyt. za: H. M. G ri e s eSocjologiczne teorie mtodzieziirakéw 1996, s. 126.

4 Zob. F. W. W a w r 0,0dbiorcy mediéw — zacznijcie zywiej reagowac. Z do$wiah
francuskich stowarzyszen telewidz@thos”, 1995, nr 30-31, s. 363-368.

> Tamze.

6 papieska Rada dsr&lkow Spotecznego Przekazjhetatis novae”. Instrukcja duszpa-
sterska o przekazie spotecznym w dwudziesta roczniogsoghia instrukcji ,Communio et
progressio”, ,Chrzescijanin w Sviecie”, 1992, nr 1, s. 188.

"FE.W. W aw r o,Selektywno$¢ recepcji mass mediéw u mtodziezy szkét $rednich i $rodowi-
skowe czynniki ksztattujace jej poziogRoczniki Nauk Spotecznych”, 24(1996), z. 2, s. 275-313.
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ciwdziata¢ deformujacym wptywom, winny by¢ poprzedeaystematycznymi
diagnozami sposobu recepcji wtasciwego poszczegéinyragaiom odbior-
coéw, w tym szczegOlnie miodziezy. Podjeta w tym miejscolf analizy
specyficznego pola recepcji jest ukierunkowana pytaniemoow jakim

stopniu sama miodziez — w tym przypadku szkét srednichst pElolna do
krytycznej oceny i wyboru tresci proponowanych w mediadsowych. Ana-
lizy beda zmierzaty tym samym do ukazania szans ,med@gdn&odowiska
wychowawczego” — takiego, jakie funkcjonuje w odbiorzeyigddomosci
i opinii samej miodziezy.

I. PREZENTACJA PODSTAWOWYCH ZAtOEN BADAWCZYCH

Wieloaspektowe badania recepcji treSci medialnych nangjeu polskim,
odnoszace sie gtéwnie do mtodych odbiorcéow, maja juasmh tradycje.
W ogélnej ich prezentacji warto zwréci¢ uwage na te badaktére odnosza
sie do tego, jakie sa preferencje miodziezy, jesli chiodaréwno o po-
szczegoblne media, jak i obecne w nich tresci. Przydatne emwsizej kolej-
nosci moze sie okazaé przypomnienie w tym miejscu tydyktadéw danych
empirycznych, ktére dotycza upodoban tresciowych rajagtneracji. Badania
dawniejsze (np. J. Rudzkiefjoi wspoétczesne (np. P. Kossowski€yavska-
Zuja, ze wsérdéd miodziezy staly jest trend preferowapiaede wszystkim
telewizji i radia jako ulubionych mass mediéw i przypisyvi@anm podsta-
wowej funkcji w dostarczaniu gtoéwnie rozrywki. Populafitos/ch mediow
uwarunkowana jest zapewne nie tylko wspomniana juz ichkat/jnoscia czy
zmienna wieku, lecz takze niekorzystnymi uwarunkowanriiiontekstu zycia
miodych odbiorcéw, np. zaburzonymi relacjami miedzyosepmi w najbliz-
szym rodzinnym Srodowisku (wéwczas zwtaszcza dzieci idmiez w okresie
dorastania szukaja ucieczki w ,medialny” Swiat iluzjip ¢dym samym jest
sposobem na ztagodzenie bolesnych doswiadé2e8pecyficzny urok ekra-
nu telewizyjnego ogranicza, jak zauwazaja niektérzyarae, zainteresowania
miodziezy literatura oraz innymi formami uczestnictwakwiturze czy wypo-

8 Zafascynowani telewizjaWroctaw 1967, s. 76.

9 Zob. Telepokolenie — miejsce telewizji w zyciu dzieci i miozizie: Nastolatki i kultura
w drugiej polowie lat dziewiecdziesiatyched. K. Przectawska, L. Rowicki,
Warszawa 2000, s. 53-88.

0w a w r o, Selektywno$¢ recepcji mass mediéw u miodziez289.
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czynku. K. Z/gulski okreélit ten fenomen w odniesieniu do mtodych jako
Jtelewizyjna faze zycia kulturalnegd®. B. Kuczyhska? opierajac sie na
badaniach z 2001 roku, zauwaza, ze telewizyjna fascgniadyktowany tym
styl zycia zubaza osobowo$¢ mtodych odbiorcéw, gdstz iozwéj domaga
sie takze wtasciwych relacji z rodzicami i réwiesSnikamdpowiedniej higie-
ny odpoczynku i zabawy, a takze uwzglednienia innych epds rozwijania
zdolnosci i zainteresowan. Dotyczy to dzieci w wieku domn, ale oczy-
wiscie takze i mtodziezy dorastajacej. Mtodziez z&d@&@zSrednich preferuje
— obok telewizji i radia — takze kolorowe czasopisma miedowe, zas ilos¢
czasu, jaki na nie poswieca, jest warunkowana czestaetgdlochodzeniem
spotecznym (zdaniem J. Gajtly telewizje preferuja czesciej miodzi ze
$rodowisk robotniczych i chtopskich) i typu szkoly, do k&P uczeszcz4.
Podobna prawidtowos$¢ odnosi sie do upodoban treSgibwGeneralne nasta-
wienie mtodych odbiorcéw na rozrywke kieruje ich zaintevevania czesciej
ku tresciom nie wymagajacym pogtebionej refleksji, aewina programy
muzyczne, sportowe, rewie, teledyski, filmy sensacyjngnkinaty itp.)*°.

Dla zaznaczenia roli odbiorcy w nadawaniu recepcji okoré| jakosci
w literaturze przedmiotu funkcjonuje pojecie tzw. recgmowierzchniowej
i dogtebne}®. Podstawowa cecha recepcji powierzchniowej jest spuata
nos¢ i biernos¢ odbioru, brak wyksztatconych mechardiw intelektualnej
i emocjonalnej selekcji przekazywanych tresci i kryt@ridich oceny.
Recepcje dogtebna charakteryzuje swiadomy dobdiciresdiug kryterium
ksztaltowanych juz zainteresowanh, upodoban i potrzeintelektualnych,
emocjonalnych czy kulturowych. W tym przypadku podkreélgest juz nie
tylko oczywista rola wychowawczych dziatan formacyjnyshrodzinie czy
innych Srodowiskach podstawowej socjalizacji, lecz @mkzaangazowanie
samego odbiorcy, ktéry dokonujac krytycznego wyboru tadis jednoczesnie
wiasny kierunek warto$ciowania.

Prezentowane tutaj analizy stanowia wybrane aspektyghighych badan
sytuujacych sie w szerszej problematyce selektywnaepcji mass mediéw,
a w tym przypadku dotycza gtéwnie krytycyzmu w ocenie jadigerzekazu,

1 cyt. za: J. G a j d aSodki spotecznego przekazu w wychowaniublin 1988, s. 120.
12 Oddzialywanie telewizji na dzieciEdukacja i Dialog”, 2001, nr 7, s. 52.

B Dz. cyt., s. 41-43.

W a w r o, Selektywnos$¢ recepcji mass mediéw u mtodziszp97 n.
Kossowski, art. cyt., s. 78.

16 3. G a j d a,Telewizja, mlodziez, kulturavarszawa 1987, s. 72.
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w jakim uczestnicza uczniowie konczacy szkote $rathiAnkietowani ucz-
niowie reprezentuja trzecie klasy szkot srednich (limeagélinoksztatcacego,
zasadniczej szkoty zawodowej i technikum mechaniczneganesiawiu i Ka-
towicach). Miodziez z tej kategorii wieku i etapu ksztalta moze — w na-
szym przeswiadczeniu — reprezentowac typowe upodobanaziezowe,
a jednoczes$nie nalezy spodziewac sie, ze jej sposdbyktania z mediow
jest juz nacechowany krytycyzmem w ocenie jakosci peosyanych tresci.
W przegladzie materialu empirycznego wyselekcjonowaaostay te dane,
ktére stanowia odpowiedZz na wiodace pytanie badawcaki jest poziom
krytycyzmu miodziezy wobec przekazywanych w mediachdies wyrazaja-
cy sie w takich ptaszczyznach recepciji, jak dobo6r i czgistosE korzystania
z preferowanych $rodkéw przekazu, w upodobaniach toeégih i kryteriach
ich doboru i oceny oraz w uSwiadamianych sobie przez mtbhdydbiorcow
zasad, jakimi kieruja sie oni w krytycznym wyborze zar@yposzczegolnych
Srodkéw przekazu, jak i transmitowanych w nich tresci.

W niereprezentatywnej prébie 125 respondentéw 48 osébtpaaacho-
dzenie inteligenckie, 55 robotnicze i 22 osoby pochodzectiopskie?®.
Badania przeprowadzono w 2002 roku, opierajac sie naemikizawierajacej
29 pytan dotyczacych szerzej opracowanej problematgkeldywnosci re-
cepcji mass medidow. Uprzedzajac prezentacje danychnydz z punktu
widzenia przyjetych wstepnie zatozeh badawczychemalzastrzec, ze nie
moga one stanowi¢ — ze wzgledu na ,wyrywkowy” dobér prébjgj wiel-
koS¢ — wystarczajacej podstawy do formutowania ostatgch wnioskow na
temat zdolnosci catej mtodziezy na tym etapie ksztatlaemiPolsce do kry-
tycznego wyboru tre$ci masowego przekazu. Mozna je jedraktowac jako
opis pewnej tendencji, byé moze charakterystycznejalosej przy uzyciu
narzedzia badawczego i na podstawie konkretnego przykitad

17 Badania zostaly przygotowane i przeprowadzone pod kidgemkF. W. Wawro i w
catosci opracowane w monografii K. Bury gelektywnos$¢ recepcji mass mediow u miodziezy
szkét srednichStalowa Wola (mps Archiwum KUL).

8 Nie zamieszczamy pelnego opisu préby poddanej badanioniepaz w dokonywanych
na dalszych etapach prezentacjach nie wchodzimy w dokladatéizy danych ze wzgledu na
szczego6towo rozpatrywane cechy spoteczno-demograficgsgondentow.
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Il. CZESTOTLIWOSC | OKOLICZNOSCI KORZYSTANIA
Z PREFEROWANYCH PRZEZ RESPONDENTOW MASS MEDIOW

Twierdzenie, ze mtodziez decydujaca cze$¢ whasnegasu przyporzadko-
wuje ,konsumpcji” tresci przekazywanych w mass media@st jjuz — jak
wspomnieliSmy wczesniej — potwierdzone licznymi badami. Dotyczy to
szczegOllnie telewizji, uznanej we wspoétczesnych baddnize najbardziej
popularny srodek masowego przekazu. W odniesieniu dokjpbisdzieci
i mlodziezy ustalono, ze az 30 godzin tygodniowego czeduaktywnosci
zajmuje ogladanie telewiZjl.

Parametr czestotliwosci korzystania z medidow jest zar@wstotnym
wskaznikiem popularnosci poszczeg6lnych mediéw masbwjak i podstawa
oceny zdolnosci selektywnego ich doboru. Wedtug J. Chaapkrzyjecie
okreslonych tresci poprzedzone jest wiasnie rozpommandoborem i pre-
ferencja okres$lonego $rodka przek&zuNaszym zdaniem, ten wymiar
Swiadczy takze o poziomie zdolnosci umiejetnego Olemis. proporcji czasu
dzielonego na obowiazkowe zajecia i nieobowiazkowetaaesowania, zatem
stanowi juz przedwstepnie aspekt krytycznego wyborutwieydzenia lub
zaprzeczenia tego przypuszczenia w przypadku badanychiGwzspodzie-
wamy sie uzyska¢ najpierw w analizie danych dotyczacgebstotliwosci
korzystania przez nich z poszczegélnych mass mediéw w kénie dekla-
rowanej ilosci czasu wolnego.

W rozwazanej kwestii chcemy w pierwszej kolejnosci zwédawage na
istotne dane odnoszace sie do $srodkéw masowego przgkafarowanych
przez naszych respondentéw. Badana przez nas miodziegtatavobec ko-
niecznosci zadeklarowania definitywnego wyboru jednegpmsréd trzech
typowanych $rodkéw przekazu — telewizji, radia i prédsyPreferencje
czasopism w sytuacji koniecznego wyboru zadeklarowatedwie 8% bada-
nych, radia 33%, zas$ telewizji az 59% ogo6tu respondentdiedziez oglada
przede wszystkim programy telewizyjne w tzw. czasie wolnyreecietnie

®K.LitwiAska-MalecDzieckoatelewiziav:B.SmoliAska-Theiss
(red.),Pokdj z dzie¢mi. Pedagogika chrzescijanska wobec zmjroozwoju dzieckaNarszawa
1999, s. 190.

203, C hr a p e k,Uwarunkowania recepcji programéw telewizyjnych przez dniez
Lublin 1985, s. 13.

21 Ankieta, pyt. 10: ,Jezeli miatby$(-taby$) mozliwo&orzystania tylko z jednego $rodka
informacji, to ktéry z nich wybratby$(-taby$)? Zaznactagciwa odpowiedz: telewizja, radio,
prasa’.
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ponad dwie godziny codziennie — 28%, do dwoch godzin dziernB3,6%,

za$ najdtuzej — nawet do czterech godzin dziennie — w drnev@d zajeé

lekcyjnych, tzn. w soboty i w niedziele, co zadeklarowalq4P® badanych.

Jednoczesnie okazuje sie, ze 15,2% deklarujacychadasie czterech godzin
czasu wolnego codziennie ponad dwie godziny po$wiecagtgdanie progra-
mow telewizyjnych. W niektérych przypadkach ilos¢ gauzrzeznaczonych
na ogladanie telewizji przekracza ilos¢ wolnego czasodnosi sie to 1,6%
badanych, ktérzy stwierdzili, ze dysponuja zaledwiengdgodzina czasu
wolnego w ciagu dnia i jednoczes$nie usytuowali sie w gaté odbiorcow

ogladajacych telewizje ponad dwie godziny dziennie.

Radio jest tym Srodkiem przekazu, z ktérego nie korzystadwie 0,8%
badanych, za$ ponad potowa — 51,2% — stucha radia niezalexd iloSci
posiadanego czasu wolnego, czesto wykonujac inne cAainop. odrabiajac
lekcje, uczac sie — 48,8%, odpoczywajac — 28,0%, rozragei— 12,8% czy
wykonujac inne zajecia domowe — 8,8%. (Na wytacznym, zmyan stuchaniu
radia koncentruje sie tylko 0,8% respondentéow).

Najmniej popularnym srodkiem przekazu jest prasa, czatyavkilka razy
w tygodniu przez 43,2% badanych ucznidw, za$ raz w tygodniprzez
38,4%. Najmniej deklaracji odnosito sie do dwoch kategardpowiedzi:
.Czytuje codziennie” — 12,8% i ,nie czytam wcale” — 5,5%.aBe czytuja
codziennie przede wszystkim ci, ktérzy dysponuja 2-4 dgoami wolnego
czasu dziennie — 7,2%. Natomiast kilka razy w tygodniu i razygodniu
czytaja najczesciej ci, ktérzy zadeklarowali ponadecytgodziny wolnego
czasu dziennie.

W syntetycznym ujeciu warto podkresli¢, ze korzystami mass medidéw
w przypadku uczacej sie miodziezy jest warunkowane gl@wloscia czasu
wolnego. tacznie az 72,8% badanych zadeklarowato, apaiyuje od dwoch
do czterech i ponad cztery godziny czasu wolnego od zapéndie i tyle
tez czasu poswieca najczesciej na ogladanie tejewib stuchanie radia.
Z wypowiedzi 70,4% badanej miodziezy mozna wnioskowa&,programy
telewizyjne sa ogladane przez nia jeszcze diuzej w wadl. Czas wolny
zatem wykorzystywany jest najczesciej na ogladaniewéi, znacznie
rzadziej na czytanie prasy, za$ radio jest stuchane w tad@amym stopniu
w trakcie zaje€, jak i w czasie wolnym.

Nie mozemy jeszcze uznaé¢ dotychczasowych danych za téogtae wy-
razna podstawe do oceny poziomu zdolnosci mitodzieayjakosciowych
wyboréw, jednakze sygnalizuja juz one zachwianie proepow zdolnosci
zadysponowania czasem — takze na tworcze kontakty i zajgieobowiaz-
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kowe. Pewne naduzycie tego czasu w dyspozycyjnosci diakazu telewi-
zyjnego sygnalizuje tez mozliwos¢ podatnosci na jeplyw, zwilaszcza
w przypadku ewentualnych upodoban do przekazu kontroyyeego moralnie
czy kulturowo. J. Mariahski zauwaza, ze nawet te programntelewizji, ktére
same w sobie nie budza zastrzezeh, moga z punktu widzeoralnego od-
dziatywac niekorzystnie na mtodziez przejawiajacdmierne zainteresowanie
telewizja, gdyz zastepuja jej rzeczywiste relacje myimi osobami, prowadzac
tym samym do wyobcowania z najblizszego $rodowiska @ci

W nastepnym etapie analiz blizszej obserwacji poddarstaty preferencje
badanych skierowane na okreslone programy i tresci w gregplnych Srod-
kach masowego przekazu, z jakich mtodziez korzysta.

lIl. UPODOBANIA PROGRAMOWE | TREEIOWE
ORAZ PREFEROWANE STYLE KORZYSTANIA Z MEDIOW

Upodobania mtodziezy do korzystania z okreSlonych paogdw i tresci,
zwtaszcza w tych mediach, ktére ona preferuje, a takzee sty@posoby ich
doboru i ,konsumpcji” traktujemy jako jeszcze bardziej \ayisty wskaznik
okresSlajacy jej zdolnos¢ do jakosSciowego wyboru. Gdka on jednoczes$nie
kierunek powiazan z odczuwanymi potrzebami i uznawanwmartoSciami.

W tym kontekscie problemowym za kwestie istotna uzZzmalizweryfiko-
wanie, w jakich okoliczno$ciach badana miodziez koraysttych Srodkow
przekazu, ktorych preferencja zostata przez nia zadewlana we wczesniej-
szych wypowiedziach. Méwiac $cislej, wazne jest ushat, czy mtodzi wha-
czaja odbiornik telewizyjny i radiowy (jako preferowarieodki przekazu)
mechanicznie i bezrefleksyjnie, czy tez czynnosci tg§usawczesniej przez
nich zaplanowane.

W odpowiedzi na adekwatne pytanie ankfétgdecydowana wiekszos¢
badanych (68%) przyznata, ze wlaczenie odbiornika tedgwego i radio-
wego jest przypadkowe. Pozostali respondenci (32%) twigrde planuja
przede wszystkim — jak sadzimy — ogladanie telewizji, gdywczesniejszych
wypowiedzi wynika, ze miodziez stucha radia takze w tigkinnych zajec.

223, MarianskiMedia jako no$nik wartoéci i antywarto$civ: W. Zdaniewicz
(red.), Religia a mass medjaZabki 1997, s. 123.

23 Ankieta, pyt. 16: ,Wiaczenie przez Ciebie odbiornika teieyjnego lub radiowego jest:
1) zaplanowane wcze$niej, 2) przypadkowe (mechaniczne)”
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Przyjmujac gtéwnie spontaniczny styl korzystania z tdlgin radia, mtodziez
(45%) sama przyznaje, ze poszukuje w tym przekazie przestgstkim tresci
rozrywkowych, w nastepnej kolejnosci filméw (23,2%) ghlelizszego okres-
lenia, jakiego sa one rodzaju), zas w mniejszym stopni% + programow
informacyjnych.

Whbrew do$¢ powszechnym opiniom, ze mtodziez prefetakge programy
sportowe, w badanym przypadku respondenci wykazuja nametejsze
zainteresowanie nimi niz programami popularno-naukowyotdpowiednio
4 i 8% wybierajacych te kategorie przekazu. Inne, nie sggewane w tym
przypadku szczegd6towo co do tresci programy telewizyjgtada 3,2% ba-
danych.

Zaprezentowane w tej ptaszczyznie wczesniejsze infojenadnoszace sie
do ,rozrywkowych” upodobah mtodziezy wydaja sie potasat w sprzecz-
nosci z danymi, jakie uzyskaliSmy od badanych na temat,cgkim sie
kieruja, wtaczajac odbiornik telewizyjny. Miodzi (48%) zadeklarowali bo-
wiem ,che¢ zdobycia wiedzy i informacji” jako niemal gtéw cel, dla kto-
rego witaczaja odbiornik telewizyjny, aczkolwiek az 2% respondentéw
przyznato takze, ze witacza telewizor ,z nudéw”. Jedrestre o potrzebie
poszukiwania w telewizyjnym przekazie rozrywki czy odpeaia sygnalizuje
25,6% badanej mtodziezy. Dominujace deklaracje w tymypadku sa — jak
mozna przypuszczac — albo bardziej ,samokrytyczne”Jiczysposob kontro-
lowany sterowane checia wykreowania bardziej pozytygmebrazu wiasnych
preferenciji, albo tez nieSwiadomie miodziez zdradzadekwatnos¢ wtasnych
oczekiwan do mozliwosci uzyskania w przekazie masowgtgsfakcjonujacej
ich realizacji. Dodajmy, ze mimo iz wcze$niej mtodziez zdecydowanej
przewadze zadeklarowata spontanicznosc i przypadkowaosylu korzystania
Z telewizji, w tej sytuacji tylko 2,4% badanych przyznajes,size oglada
telewizje ,z przyzwyczajenia”. Niezdecydowanie co do sagch intenciji
wyrazito posrednio 9,6% uczniéw powstrzymujacych sk adpowiedzi.

Wobec prosby o zadeklarowanie takze typu audycji radicdwyajbardziej
interesujacych miodzié2, badani (95,2%) bardziej jednoznacznie ujawnili
swoje preferencje, wskazujac na audycje muzyczno-rokoyve. Nieznaczna
liczba badanych (3,6%) wykazuje zainteresowanie prognainraformacyjno-
-publicystycznymi (w kategoriach ,inne” i ,nie mam zdaniaSytuowato sie
po 0,8% badanych).

24 Ankieta, pyt. 12: ,Jakiego rodzaju audycje radiowe prefesa? (Zaznacz whasciwa
odpowiedz): 1) rozrywkowe, 2) muzyczne, 3) informacyjnd) publicystyczne, 6) inne

(wymien, jakie?) ............. .
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Stwierdzony juz brak konsekwencji miedzy deklarowanyraiami korzy-
stania z preferowanych mediéw a dokonywanymi wyborami ¢atie trescio-
wych uwidacznia sie jeszcze wyrazisciej w przypadku él@ria upodoban
czytelniczych.

Deklarowane upodobania czytelnicze najmocniej ujavenbapk skonkrety-
zowanych celéw i oczekiwah mtodziezy, co w rezultacie pdwje przypad-
kowy dobdr ogladanych tresci, a tym samym ich negatywnyywma widza.
Za pomoca pytania zamknietego ankfetyntodziez mogta podjac refleksje
i wypowiedzie¢ sie na temat typu prasy i czasopiSmietwag a tym samym
tresci, ktére ja interesuja. Z wyrdznionych pieciicisdonych kategorii prasy
i czasopiSmiennictwa miodziez zdecydowanie (22,4% aekkanych odpo-
wiedzi) wybrala czasopisma mitodziezowe oraz gazety — iewohe je czyta
10,4% badanych. Uderzajacy jest fakt, ze az 57,6% redgpaidw wybrato
niesprecyzowana blizej kategorie ,ré6zne”. W tym kdigeie jako bardzo
mato znaczace dla miodziezy prezentuje sie zainteras@vprasa katolicka
— deklaruje je taki sam odsetek badanych, jak w przypadksammam spor-
towych — po 2,4%. Takze nieznaczny odsetek badanych (3i@8esuje sie
czasopismami popularno-naukowymi. Wsréd wymienionychep mtodziez
tytutéw czytanej przez nia prasy sa takie, jak: ,BravoRagpcorn”, ,Dziew-
czyna”, ,Filipinka”, ,Twist”, ,Naj”, ,Pani Domu”, ,Focus”, ,Dziennik Za-
chodni”, ,Gazeta Wyborcza”, ,Newsweek”. Nieliczne z tychzpt wymagaja
pewnego wysitku i refleksyjnoséci, ale z pewnoscia zeglm z nich nie mozna
zaliczy¢ do czasopi$miennictwa o charakterze religijngczy katolickim).

W rezultacie poréwnania deklarowanych intencji, sposolbhékolicznosci
korzystania z mass mediéw oraz doboru preferowanych progna audycji
i treSci mozna zauwazyc€, ze zauwazone wczesnidieznosci sa szczegollnie
razace w przypadku korzystania z radia i prasy. Jest ostym faktem, ze
rozrywkowe programy i audycje (preferowane w pierwszegkobsci), a tak-
ze przypadkowo dobierana — gtéwnie mtodziezowa — praga,sa w stanie
spetni¢ deklarowanych przez mtodziez oczekiwah dazt@mia jej pogtebio-
nych informacji i wiedzy. Na tym poziomie juz wyrazniej stbzec mozna
brak krytycyzmu mtodziezy i jej zdolnosci koordynowanigodoban z do-
konywanymi faktycznie, zgodnie potrzebami, wyborami, z ztlh@oSciami
uzyskania tresci na wyzszym poziomie.

25 Ankieta, pyt. 8: ,Jaki rodzaj prasy czytasz najczescigj@znacz wtasciwa odpowiedz):
1) gazety codzienne, 2) czasopisma mtodziezowe, 3) prasdiéka, 4) czasopisma popularno-
naukowe, 5) czasopisma sportowe, 6) rézne”.
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IV. POZIOM AKCEPTACJI | KRYTYCYZMU RESPONDENTOW
WOBEC PRZEKAZU W MASS MEDIACH

Miodziez trzecich klas szko6t Srednich (niezaleznie ogbu szkoty)
zasadniczo kohczy juz bardzo wazny etap edukacji, w swgtazeniu majacy
przygotowac ja do kreatywnego ukierunkowania samodyieh poszukiwan,
dziatan i rozwoju w waznych sferach zycia i kolejnych pdah drogi eduka-
cyjnej, a zarazem takze zyciowej. Mozna juz zatem oozak& od tej mio-
dziezy (czy nawet wymagact) postawy zaangazowanej ieksiljnej w tak
waznej i szczegolnie docenianej przez mtodziez sferaka jest korzystanie
ze Srodkéw spotecznego przekazu.

W naszych badaniach spodziewamy sie ustali¢ typowe cesfhgksyjnosci
badanych uczniéw w ich kontakcie z przekazem w mass mediagbierajac
najbardziej diagnostyczne — naszym zdaniem — dymensjepwéh moze sie
ona ujawni¢. Sadzimy, ze naleza do nich: 1) opinie maaewiarygodnosci
tresci przekazywanych w najbardziej popularnych wsrdddniezy mediach;
2) akceptacja lub odrzucenie tresci w nich proponowanyghpostrzeganie
i ocena zjawisk niekorzystnych, towarzyszacych przekazp recepcji —
gtéwnie w odniesieniu do przekazu telewizyjnego; 3) ocnekiia mtodziezy
odnoszone do tresci przekazywanych w mass mediach; 4) sana wiasne]
refleksyjnosci badanych, towarzyszacej recepcji drefrzekazywanych
w mediach masowych.

W pierwszym z ,diagnozowanych” obszaréw poddaliSmy wika€ji opi-
nie badanych na temat wiarygodnosci przekazu w telewiafju i prasie, nie
odnoszac jednak Scisle pytania do preferowanych prespandentéw pro-
gramoéw, audycji czy tresci. Podstawowych informacji w keyestii dostar-
czyly nam odpowiedzi na dwa pytania zamkniete o charakterdternatyw-
nyme®,

Z odpowiedzi wynika, ze az 77,6% badanej mtodziezy nienay infor-
macjom przekazywanym w telewizji, radiu i prasie, a jeszdzdziej
znaczacy odsetek respondentéw — 80,8% — nie akceptuje tredti. Jed-
noczes$nie okoto 40% badanych nie potrafi sie wypowietizjakie audycje
i programy sa dla nich najbardziej przekonujace. Wsrdaazajacych kon-
kretne deklaracje tacznie 36,8% wskazuje na programy laopa-naukowe,

26 Ankieta, pyt. 17: ,Czy zawsze wierzysz w to, co sie mowi wetelzji, radiu i prasie?
— tak, — nie”. Ankieta, pyt. 18: ,Czy akceptujesz wszystkidormacje podawane w telewizji,
radiu i prasie: — tak, — nie”.
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informacyjne oraz filmy dokumentalne. Wobec wyrazonyctzesniej prefe-
rencji dotyczacych tresci rozrywkowych zastanawia std®wo niski odsetek
(9,4%) respondentow, ktérzy za przekonujace ich uweapapgramy rozryw-
kowe, mtodziezowe, kulturalne, sportowe oraz te, w ktérygystepuja znani
ludzie.

Miodziez nie miata w tym wypadku okazji ha wyodrebnienieh kate-
gorii tresci, ktére poddane sa jej szczegblnemu krytyegwi. Doktadnigj
sprecyzowanych w tej kwestii odpowiedzi mogta natomiastielic w drugiej
ptaszczyznie analiz — odnoszac je do pierwszorzednéfepowanego przez
siebie Srodka przekazu, jakim jest telewizja. Pytanieadagcze w tej
ptaszczyznie zawierato wytypowane i konkretnie okreglowarianty pro-
gramow i tresci, ktdrych — zdaniem miodziezy — telewizja powinna rozpo-
wszechniat’. Z odpowiedzi wynika, ze 45,6% badanych akceptuje tectre$
ktére sa przekazywane, nie wyrazajac wobec nich zastrzéwybor kategorii
.nie ma takich tresci”). Stosunkowo tez nieliczny oddetmdanych (20,4%)
typuje przemoc oraz pornografie (15,2%), a takze ,tredieprawdziwe”
(4,4%) jako krytycznie przez siebie oceniane w przekazievigzyjnym.

Mtodziez mogta réwniez wyrazi¢ wtasne opinie na temastipeganych
przez siebie zalet i wad telewizji. W pelnym schemacie wyjgolai uwi-
docznity sie pewne rysy sprzecznosci w stosunku do uzypia do tej pory
informacji na temat upodoban i krytycznych ocen wyrazdmya temat te-
lewizji. Okazuje sie przede wszystkim, ze az 42,4% bgdhArosob uznaje za
gtbwna zalete ocenianego $rodka przekazu to, iz pragkainformacje
0 wydarzeniach w kraju i na Swiecie, przy czym jednocze&pinie o tym,
ze telewizja poszerza wiedze, wyrazito tylko 12% badam&dziezy. Kon-
sekwentne wobec wczesniej deklarowanych preferencjiysoki wydaja sie
jedynie wskazania na takie zalety telewizji, jak to, zestjérédiem rozrywki,
przynosi odprezenie” (20%) oraz ze ,zabija nude, wypetczas” (20%) —
razem 40%. Do najpowazniejszych wad telewizji mtodziaticza to, ze jej
odbiorca ,staje sie bierny, mniej czyta, mniej uczy sie nig) pracuje”
(30,4% wypowiedzi), co wspoétgra takze z innymi podkre§iai wadami,
wyrazanymi w takich stwierdzeniach, jak: ,telewizja krae wolny czas,
ktéry mozna spedzi¢ pozyteczniej’, ,telewizja odgé| od obowiazkow”
(12,8%). Wada telewizji — wedtug 18,4% badanych — jest ¢éal, ze ,pro-

27 Ankieta, pyt. 14: ,Ktérych z nizej wymienionych trescilésvizja Twoim zdaniem nie
powinna rozpowszechnia¢?: 1) nie ma takich tresci; 2epracy; 3) pornografii; 4) tresci
nieprawdziwych; 5) programéw rozrywkowych; 6) reklamy;trgsci politycznych; 8) innych”.
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gramy w niej sa czesto nudne i nieciekawe”. Nieznacznyetals mtodziezy
uwaza, ze telewizja ,demoralizuje dzieci i miodziez"%$ oraz ,ogranicza
zycie towarzyskie” (0,8%). Wobec deklarowanego prze£%3respondentow
w odpowiedzi na inne pytani® stwierdzenia, ze telewizja jest gtéwnym
terenem intencjonalnej manipulacji, zastanawiajacdicaay w tym przy-
padku odsetek badanych (4%) za istotna wade tego Srodiek@zu uwaza
fakt, ze ,manipuluje ona $wiadomoscia odbiorcow”.

Badane osoby wyrazaly takze wiasne oczekiwania odmodoi przekazu
telewizyjnego. W tym wypadku warto wyrézni¢ charaktegezne tendencje
zawarte w odpowiedziach, Swiadczace o poziomie krytymyantodziezy wo-
bec mass mediéw. Mianowicie az 35,2% respondentéw nie adaych ocze-
kiwah ani propozycji zmian programowych w telewizji. Ziz&e wiecej
badanych — sumujac odsetki deklarowanych odpowiedzi tubge wprowa-
dzenie dodatkowej jeszcze ,dawki” programéw rozrywkowy@prost mowi
o tym 15,2% respondentéw, ale w pozostatych kategoriachgmycji chodzi
réwniez o tresci lekkie, niekiedy powierzchowne, rozkowe, np. ,filmy
na czasie” — 8,4%, ,programy muzyczne” — 8%, ,programy miedawe” —
4%, ,programy sportowe” — 3,2%, ,programy erotyczne” — 2,4%o0da” —
2%. Potrzebe dodatkowych programéw popularno-naukowyatazito 14,8%
respondentéw, zas programoéw katolickich — zaledwie 0,8damych. Pro-
porcje zatem oczekiwanych przez respondentéw treSciyvakawwych w sto-
sunku do informacyjnych, wzbogacajacych wiedze, poljazych gtebsze
zainteresowania i potrzeby sa nieporéwnywalne.

Podstawowe znaczenie w ustalaniu poziomu krytycyzmu medyzwobec
przekazu w mass mediach ma jej samoocena wiasnej reflak&gijntowa-
rzyszaca recepcji adresowanych do niej tresci. Prgng} ,tréjcztonowy
system” pytah zmierzajacych do wytonienia syndromu stafniejszych cech
.diagnozowanej” refleksyjnosci respondentéw. W pierejskolejnosci mto-
dziez miata wybrac¢ alternatywne wobec siebie deklardgj@mdczace o tym,
czy zawsze jest ona Swiadoma intencji nadawcow, tzn. tegochca oni
poprzez przekazywane tresci osiagftadV tym przypadku 56% responden-
tow zdecydowanie wybrato odpowiedz twierdzaca, naashi44% badanych
uznato, ze nie potrafi tych intencji okresli¢.

28 Ankieta, pyt. 28: ,W ktérym ze $rodkéw masowego przekazustgpuje Twoim zda-
niem najwiecej tredci majacych na celu manipulacjg?welewizji, 2) w radiu, 3) w prasie?”

29 Ankieta, pyt. 20: ,Czy zawsze jeste$ $wiadomy intencjilaacy, tzn. tego, co nadawca
chce przez program osiagnac?: — tak, — nie”.
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Miodziez miata nastepnie wyrazi¢, w jakim stopniu $ddaos¢ intencji
nadawcy przekazu decyduje o tym, by skierowane do nieginedgta przy-
ja¢ jako wiarygodn#. W tym wypadku okazato sie, ze dla 54,4% badanych
mozliwos¢ przyjecia tresci przekazu warunkowand jedgnak rozpoznaniem
intencji nadawcy. Dla 39,2%, czyli dos¢ znacznej czgrdanych uczniéw,
obojetne jest to, czy znaja oni, czy nie znaja intencjelavecy; 6,4%
respondentéw przyjmuje adresowane do nich tresci bezebyr zaznajamia-
nia sie z ich ttem intencjonalnym.

Trzecie z tej serii pytanie dotyczyto wprost oceny witasneflaksyj-
noscP!, skoncentrowanej na tresciach i problemach zawartych rekazie
telewizyjnym i radiowym, tuz po ich emisji. Réwniez i w tynvypadku
miodziez postrzega swa refleksyjnos¢ bardzo pozyfgwinoptymistycznie,
poniewaz 76,8% badanych udzielito zdecydowanie twiacdz odpowiedzi.
Przyznajacych sie otwarcie do braku kontrolowanej tefjfenad tre$ciami
przekazu w preferowanych przez nich mediach — tuz po jegepegi — byto
znacznie mniej, bo 23,2% respondentéw.

W rezultacie w kazdej z trzech wskaznikowo potraktowdnyszez nas
ptaszczyzn respondenci ujawniaja bardzo korzystna @cetasnej reflek-
syjnosci i krytycyzmu wobec przekazu w mass mediach. Zelaniviekszosci
respondentéw bowiem, sa oni zawsze $wiadomi intencjanadw recypowa-
nego przekazu w najbardziej dla nich atrakcyjnych medi&hdrugie, sa oni
sktonni — i to w przewazajacej czesci — uznac za wiadmmtylko te tresci,
co do ktérych intencje nadawcow sa czytelne. Po trzeciecgydowana wigk-
szo$€ badanych deklaruje, ze zawsze przeprowadzaksgdl@ma temat tresci
przekazywanych w mediach.

Tak pozytywna samoocena, na ktéra ztozyt sie syndronh éadadczacych
0 wysokim poziomie krytycyzmu badanej mtodziezy wobecegkazu w me-
diach, nie harmonizuje jednak (a niekiedy pozostaje wpvosprzecznosci)
Z ujawnionymi we wczesniejszych wypowiedziach cechamepeji powierz-
chownej. Najbardziej ewidentne niekonsekwencje dotyczakontrolowanej
czestotliwosci i czasu poswieconego przekazowi — gli@éwnesci rozrywko-

30 Ankieta, pyt. 22: ,Kiedy jeste$ bardziej sklonny wierzyélewizji i przyjmowaé
przekazywane przez nia wzory: wtedy, gdy znasz intencganaow, czy wtedy, gdy ich nie
znasz? (zaznacz wiasciwa odpowiedz); 1) wtedy, gdy jenzn2) wtedy, gdy ich nie znam,
3) jest mi obojetne”.

31 Ankieta, pyt. 21: ,Czy po obejrzeniu programu telewizyjoelgb wystuchaniu audycji
radiowej zastanawiasz sie nad problemami w nich zawafymitak, — nie”.
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wych — w najatrakcyjniejszych dla respondentéw Srodkadekazu (telewizji
i radiu); rozrywkowego nastawienia do przekazu w mediacty pednoczes-
nym przypisaniu mediom funkcji dostarczania informacji osgerzania
wiedzy; niskiego poziomu oczekiwah wobec jakosSci przker mediach przy
jednoczesnie krytycznym nastawieniu do nich; deklarosyashos¢ nieufnej
oceny przekazu w mass mediach przy jednoczesnym niedgsimae w nim
manipulacji; deklarowanej refleksyjnosci, a zarazenmypedkowosci sytuacji,
w ktorych badani odbiorcy wiaczaja radio czy telewizolaBtwierdzonych
sprzecznosci trudno bytoby jeszcze na tym etapie anabtezt jednoznaczna
i catkowicie przejrzysta Sciezke interpretacji. Rprewadzone analizy nie
odstaniaja bowiem wszystkich rzeczywistych mechanizmgetekcji tresci
u ankietowanych odbiorcow ani tez nie daja peilnej diagné&rytycyzmu
miodziezy wobec treSci w przekazie mediow (nie wyznagzsbbie zreszta
w tym przypadku takich celéw). Stworzyty jednak mozliviogjawnienia naj-
bardziej opornych punktéw recepcji dla poddania ich sammblami przez
miodziez. Ujawnity tez najbardziej newralgiczne punkiynfrontacji tego, co
stanowi rzeczywiste przygotowanie mtodziezy do recepiss medidw, z za-
planowana strategia dysponentéw czesto ekspansywmgthiow. Mozna za-
tem sadzi¢, ze przy obecnym stanie przygotowania miadzido korzystania
ze srodkéw masowego przekazu dokonujacy sie w nich mzekesci w rze-
czywistosci stanowi dla mtodych odbiorcéw nie tyle optyrmea Srodowisko
wychowawczo-formacyjne, co raczej przez nich ,oswojone”.

By nie zaniedba¢ koniecznego komentarza dla ujawnionyrhexznosci
dodajmy, ze przypuszczalnie do mtodziezy docierajayayne opinie o prze-
kazie medialnym i wystepujacych w nim niekorzystnych wigkach (np.
manipulacji, ograniczaniu pola aktywnosci odbiorcy )ida jednoczes$nie
trudno jest mtodziezy uniezalezni¢ sie od zniewatajaatrakcyjnosci tych
treSci. Mozemy tez przypuszczac, ze mtodziez niéwdadcza koniecznego
wsparcia w poszukiwaniu wtasciwych sposobéw czynienidgmelkow maso-
wego przekazu pozytywnego uzytku. Warto réwniez zauygaze dla pol-
skich mass mediéw charakterystyczny jest brak mozliw@igentycznego
wyboru, gdyz rynek ofert tresciowych (gtéwnie o charak&erozrywkowym,
dos¢ ptytko ujetym) jest stosunkowo ubogi i monolitygzrFunkcjonujace
w masowym przekazie ,standardy” tresciowe nie licza giekrytyczna
mniejszoscia, co moze kreowac przystosowawcze stgtldasu ,wiekszosci”
— w tym przypadku miodziezy.
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THE CONTENTS ACCEPTED BY THE ADOLESCENTS OF SECONDARY SCHO®
IN THE MASS MEDIA

Summary

The paper depicts some analyses with regard to the level dicism among the
adolescents from secondary schools towards the contenfoged by the mass media. The
analyses show a specific rupture between a relatively lovellef selectivity (expressed,
among other things, by the intensiveness of frequency andexaessive amount of time
devoted to the reception of entertainment, or a low level eéds and expectations towards
the quality of the media). The same adolescents declare la $8ff-evaluation towards their
own reflection on the reception of the media. The final cos@ns stress a difficulty with
which adolescents overcome the barrier between the actephpation to use and evaluate the
media and the expansive character of the media tactics.eTaestactics that serve to make
the young recipient’s interests subordinate to the ,madfetontents.” The latter is attractive
to him, but leaves no chance for a choice of quality.

Translated by Jan Klos

Stowa kluczowe: recepcja mass medidow przez mtodziez, mechanizmy selélagci w mass
mediach, formacja miodziezy do krytycznego odbioru medio

Key words: the adolescents’ reception of the mass media, mechanisnteo§election of
contents in the mass media, formation of the adolescentstdiaal reception of the mass
media.



