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Recenzowana ksiazka przedstawia wiedze z zakresu spwe problematyki
zagrozen ekologicznych. Dzieki wieloaspektowemu cuwje zjawiska kryzysu
ekologicznego stanowi ona ciekawa i wazna pozycje nakuy wydawniczym.
Ksiazka moze by¢ uzyteczna na poziomie akademickim.

Ewa Albinska

Globalizacja mediéw elektronicznych a rynki narodowe idlie. Red.
S. Jedrzejewski. Warszawa: Wydawnictwo Sejmowe 2000 38. 2

O globalizacji pisze sie wiele. Ten proces narastania ¥espéznosci i powiazah
ré6znych czesci Swiata w sferze ekonomicznej, spotegzizy kulturowej nie jest
czym$ nowym. Jego zrédia siegaja czasOw poznegondmadecza, gdy zaistniaty
stosunki handlowe miedzy Europa a innymi, stopniowo gdlanymi czesciami
Swiata. Obecnie ma podstawe w rozwoju masowej komunikacjieograniczonym
zasiegu. Przesylanie informacji w sposéb natychmiastorvyoddzieleniem czasu
i miejsca, dokonuje sie bowiem dzieki mediom elektromigm.

O zjawisku globalizacji mediéw i zwiazanych z nia zagearach dyskutowano
na sesji haukowej w Krakowie w dniach 24-25 lutego 2000. Osvodego spotkania
jest ksiazkaGlobalizacja mediéw elektronicznych a rynki narodowe idle pod
redakcja Stanistawa Jedrzejewskiego. Jak trafnie zaawae wstepie 6w znawca
radia, dzisiejsza sytuacja nadawcy i odbiorcy w mediachmir&ie od tej sprzed
kilkunastu lat. Nowe cechy systemu komunikowania: glob&#f) otwartos¢, decen-
tralizacja oraz dyfuzja technologii informacyjnych i komikacyjnych, a takze
zjawisko komercjalizacji mediow zapoczatkowaty wypralzanie kultury i informacji
z sektora publicznego na rynek. W ten sposéb do tych dobardeagtep ci, ktdrzy
za nie placa. Nastepstwem globalizacji mediow jest éakbmogenizacja kultury:
sukces odnosi kultura tatwa, szybka, prosta — jej prodakejystrybucja zajmuja sie
dzi$ korporacje medialne.

Recenzowana ksiazka jest wiernym zapisem referatéw,tapysh panelowych
i dyskusji prowadzonych na Uniwersytecie Jagiellohskim, jej struktura od-
zwierciedla przebieg konferencji. Zainteresowane osobghmmozliwos¢ uczest-
niczenia w trzech sesjach, ktorych transkrypcja tworzyy trezesci lektury.
W pierwszej, zatytulowanej , Tendencja zmian w produkcjysttybucji programéw”,
badacze poszukuja odpowiedzi na pytania: w jaki sposolblproy sektora audio-
wizualnego rozwiazuje Unia Europejska, czym jest w istogjawisko konwergencji
mediéw i jakie sa jego konsekwencje dla komunikacji sppfej w spoteczenstwie
informacyjnym. Tadeusz Kowalski wskazuje na dwa podstawmele w polityce
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audiowizualnej Unii Europejskiej: wprowadzenie regulasprzyjajacych maksyma-
lizacji potencjatu tego sektora oraz zwiekszenie jegokwancyjnosci. Ich realizacji
maja stuzy¢ m.in. takie instrumenty prawne, jak dyrekday,Telewizja bez granic”
— przyjeta przez UE w 1989, a znowelizowana w 1997 r. — oradafia Ksiega na
temat Konwergencji Sektorow Telekomunikacji, Mediow i ieologii Informacyjne;j

i Implikacji dla Regulacji — COM (97) 623 ogtoszona przez Kisjg Europejska
w 1997 r! Do kluczowych, zdaniem autora, celéw regulacji zasad dxia mediow

na poziomie europejskim naleza: ochrona intereséw sgolgch, wolnos¢ wypowie-
dzi i prawo do repliki, ochrona praw autoréw i ich dziet, pliem, ochrona kon-
sumenta, ochrona nieletnich i ludzkiej godnosci, promowaezykowej i kulturowej

réznorodnosci oraz uznanie roli medidw publicznych irgeba przejrzystosci w ich
funkcjonowaniu. Osoby zainteresowane innymi aspektammivplymi funkcjonowania
mediéw w Europie z pewnoscia zaciekawi artykut WerneraniRhorsta, dyrektora
Departamentu Prawnego EBU, dotyczacy uregulowah pratwnw dziedzinie

mediow.

Kluczowym pojeciem zwiazanym z procesem globalizacjdme& elektronicznych
jest konwergencja. Opierajac sie na Zielonej Ksiedzeybpliza je Krystyna
Doktorowicz, a jej nastepstwa dla systeméw dystrybucjewdzyjnej wskazuje
Elzbieta Kindler-Jaworska. Konwergencja sektoréw korkaoyjnych polega na
mozliwosci dostarczania tych samych ustug i przekazywalych samych tresci
multimedialnych przez rézne media, np. telewizje, tefef komputer (s. 43-44).
Mozliwa jest na trzech poziomach: technologicznym (#rieyfryzacji wszystkie
oferty elektroniczne mozna dowolnie przesytac), ekormamym (fuzje instytuciji
nalezacych do sektora audiowizualnego i telekomunijaayo realizowane na
narodowych i miedzynarodowych rynkach) oraz regulacyijmdytucjonalnym
(przyktad UE pracujacej nad budowa spoteczenstwa mémyjnego).

Czy w dobie globalizacji, fuzji gigantycznych korporacjeaialnych obracajacych
poteznym kapitatem moga istnie¢ i sprawnie funkcjoméwnadawcy publiczni?
Propozycje i wskazéwki znalez¢ mozna w artykutach wspanego juz Stanistawa
Jedrzejewskiego oraz Karola Jakubowskiego. Ten ostatikliwie analizuje nowe
cechy mediéw powstate w wyniku konwergencji sektorow korkanyjnych, wyrédz-
nia tez etapy ,czwartej rewolucji” w mediach elektronigzh, dokonujacej sie na
naszych oczach (s. 74). Interaktywnos$¢, indywidualjzac komunikacja asyn-
chroniczna to — zdaniem Jakubowskiego — wiasciwosci koikacji cyfrowej
umozliwiajace biernemu dotad widzowi podejmowanie ydgic kiedy i jakie tresci,
w jakiej kolejnosci i przez jaki czas odbiera¢. Nadawcyblezni musza wiec,
nadazajac za rozwojem technologii komunikacyjnych pracowac nowe strategie.
Autor stusznie podkres$la znaczaca role internetunkiaz niedtugo bedzie czesciej
wykorzystywany przez nadawcéw publicznych, np. do promgeszczegdinych
audycji.

! Ang. Green Paper on the Convergence of the Telecommunitgtidedia and
Information Technology Sectors, and the Implications foegRlation, COM (97) 623,
Brussels 1997.
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Druga czes¢ ksiazki (Il sesja), zatytutowana ,Impldfe dla Polski — ochrona i
rozwoj matych i srednich rynkéw”, dotyczy konkretnych ptemoéw pojawiajacych
sie w polskiej rzeczywistosci medialnej. Najwyrazniegrysowana przez autorow
obawa ma zwiazek z hollywoodzka promocja kultury popné. O zagrozeniach
ptynacych z sity amerykanskiego rynku audiowizualneda golskiej tozsamosci
i roli, jaka niewatpliwie w szerzeniu tej kultury odgrywalewizja, pisze Kazimierz
Krzysztofek w najciekawszym, moim zdaniem, artykule podnveyvnym tytutem:
Telewizja: aktor czy ofiara globalizacjiAutor zwraca uwage na ostabienie sektora
mediéw publicznych przez rynek informacyjny, ktory w istecjest skupiony
w rekach kilku najbogatszych gigantow medialnych (m.iotgntata telewizyjnego
Leo Kircha, ktory w 1999 r. wykupit 15 tys. filméw i 55 tys. gath seriali, oper
mydlanych i r6znychshow$. Badacz wyjasnia tez w obrazowy sposéb, czym jest
kultura globalna, o ktérej ostatnio tak gtosno. Wedtugguenie stanowia jej tylko
najpopularniejsze symbole amerykanskie: ,coca cola, dhedds, Pizza Hut i inne,
ale takze czerpane petna garscia z kultur lokalnychksnzapachy, obrazy, dzwieki,
ktére mozna wypromowac i sprzedac jako brazylijska bache, meksykanskie taco,
jamajskie reagge, japonska legende Ninja, czy jawajakiec hula-hop i mnéstwo
innych. Zanim zostaja wpuszczone w obieg globalny, sazamtekontekstualizowane,
zestandaryzowane, zdeterytorializowane, aby nigdzieostaty odrzucone” (s. 125).
Krzysztofek celnie podkresla, ze najwiekszy udziat wotweniu kultury tatwej ma
telewizja, ktérej zalezy na jej tworzeniu i ekspansji, bem to przynosi najwiecej
korzysci.

Na potrzebe ochrony tozsamosci poszczegélnych narasldwpejskich i promo-
cje witasnego dziedzictwa kulturowego wskazuje Bolestaniks podkreslajac role
naszego przysztego cztonkostwa w Unii Europejskiej. Dgtejblematyki nawiazuje
tez Jan Sek, ktory przypomina o koniecznosci wspieraniaejszosci narodowych
poprzez zapewnienie mozliwosci tworzenia wtasnych paogw i audycji przez
grupy etniczne.

W dobie globalizacji szczeg6lna role, zdaniem Leona [Ryezkiego, powinny
odgrywa¢ media lokalne i regionalne. Wspieranie ich ropwj@st koniecznie ze
wzgledu na funkcje, jakie powinny one spetnia¢ w najsiym Srodowisku. Ich
zadaniem jest m.in. by¢ blizej odbiorcy, informowa¢ @®bacych wydarzeniach nie
tylko w regionie, przybliza¢ jego kulture, umacnia¢ emi miedzy cztonkami
spotecznosci lokalnej i pobudzaé¢ do dziatania. Biorad pwage wymienione przez
autora cechy mediéw globalnych i regionalnych, czytelnidze zadac sobie pytanie:
na jakich zasadach dziataja media lokalne w moim SrodkwAsczy spetniaja misje
wspierania tego srodowiska, wykorzystuja jego poteintjedrczy i tacza ludzi, czy
raczej ograniczaja sie tylko do odtwarzania tresci {athy popularnych znanych z
medidéw o0 szerszym zasiegu?

Ostatnia czes¢ ksiazki stanowi zapis zywo podjateskusji nad przysztoscia
mediow w kontekscie globalizacji. Ich przedstawicieleold®rt Kwiatkowski (TVP
SA), Ryszard Miazek (PR SA), Piotr Frydryszek (Radio MERKYJRPoznanh) oraz
znani krytycy i badacze: Tomasz Goban-Klass, Jerzy MikgkiwPomorski oraz
Maciej Mrozowski skupiaja sie przede wszystkim na komteosjach zwiazanych
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z istnieniem publicznej telewizji i realizacja jej podatawego zadania, jakim jest
misyjnose¢.

Globalizacja mediow elektronicznych a rynki narodowe idlmle to pozycja
nietypowa. Siegna¢ moze po nia zarowno badacz medifak, i dziennikarz,
prawnik czy ekonomista. Dzisiaj media sa istotna cig&kwiata spotecznego,
a ksiazka ta w interesujacy sposob przybliza problermawme, ekonomiczne,
kulturowe, z ktérymi zmagaja sie zarowno ludzie tworgaen Swiat, jak i jego
odbiorcy. Niestety mankamentem jest brak jakiegokolwietylutu poruszajacego
kwestie etyczne w zwiazku z wplywem mediéw globalnych ngie spoteczne.
Czyzby ta sfera zycia i twérczosci nie podlegata zadoegnie?

Biorac pod uwage dzisiejsze spory polityczne wokot spdso funkcjonowania
mediow publicznych oraz zarzuty o dyskryminacje wybramycediow komercyjnych
przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji (Telewizja Byl do lektury zachecic
moze przede wszystkim aktualnos¢ podejmowanej na jgpkl problematyki. Zaleta
tej ksiazki jest takze zywy, dynamiczny, zrozumiatyadkazdego jezyk, jakim
postuguja sie przedstawiciele Swiata nauki i kulturyo przeczytaniu kolejnych
artykutéw, zwtaszcza fragmentow dyskusiji, czytelnik maaagnie uczestniczenia
w niej. Odczucie poteguje to, ze wydawcy zamieScili wakgie takze teksty powitan
i przemédwieh waznych osobistosci. Biorac lekture @gir czytelnik moze sie jednak
zawahact. Zastrzezenia bowiem budzi mato atrakcyjnaasgetficzna oraz niedbatos¢
sporzadzenia noty bibliograficznej. Nalezy takze patac, ze jako materiat z ses;ji
naukowej ksiazka nie jest dostepna w kazdej ksiegaleilnakze ze wzgledu na
bogata treS¢ warto jej poszukac.

Anna Sugier-Szerega

Janusz M arianski, Kryzys moralny czy transformacja war-
tosci? Studium socjologicznd.ublin: Towarzystwo Naukowe Kato-
lickiego Uniwersytetu Lubelskiego 2001 ss. 500.

Spoteczenstwo polskie w okresie transformacji ustrojgveellega przeobrazeniom
rowniez w dziedzinie moralnosci, ktéra rzadko bywa pmémstem badah socjolo-
gicznych. Préby definiowania tadu spotecznego wylardago sie w okresie
przetomu tysiacleci w Polsce charakteryzuja sie nigdaydznorodnoscia i wieloscia
uje¢. W swojej ksiazce Janusz Marianski rejestrujeédiziesiat dwa ujecia obecne
w literaturze socjologicznej.

Zadania badawcze podjete przez autora sprowadzajaosiezphoznania kierunku
zmian wartosci i zachowah moralnych, ustalenia postawameralnych organizu-
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