ROCZNIKI NAUK SPOLECZNYCH
Tom XXXI, zeszyt 1 - 2003

AGNIESZKA DUDEK

KULTURA POPULARNA )
KULTURA NOWOCZESNEGO SPOLECZESNTWA

Celem niniejszego artykulu jest przedstawienie chargktgki spote-
czehstwa nowoczesnego oraz podstawowych wyznacznikdturigupopular-
nej, przy szczegollnym zwrdceniu uwagi na elementy wspoyebze zjawisk
oraz jednoczesne ukazanie fenomenu kultury popularnej mteidcie pro-
cesOw spoteczehnstwa nowoczesnego. Oprécz ogolnegosiakia ram i prze-
jawow kultury popularnej istotne staje sie takze usSwiadenie faktu, ze
kultura ta nie wziela sie znikad, ale do jej powstania mpadzity pewne
zmiany zachodzace w spoteczenstwie.

I. WSPOLZALEZNOSC SYSTEMU KULTURY
| SYSTEMU SPOLECZNEGO

Tworca kultury jest cztowiek — podmiot sprawczy w procesierzenia
zarowno aspektu czy komponentu materialnego, jak i nieriatego kultury.
To on tworzy cata game réznorodnych przedmiotow czy ktdier i co jakis
czas popycha do przodu koto postepu, oddajac na uzytelespenstwa nie-
znane dotad lub coraz bardziej zmodernizowane elemerdgzajacej nas
rzeczywistosci. Cztowiek tworzy takze komponent nieematiny kultury,
znacznie wazniejszy od calego fizycznego przejawu zyaizkiego, a wiec
cata wiedze ludzka, wartosci i normy, znaki oraz synghd kulturze mozna
moéwi¢ nie tylko w odniesieniu do jednostki, ale takze w @ahieniu do
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spoteczenstwa, gdyz to zycie w spoteczenstwie spramgacztowiek tworzy
i pomnaza kulture, a ,[...] kazdy osobnik ludzki zyjag odosobnieniu
zaczynatby od tego, od czego zaczyna i na czym kohczy kaxderze.
Wszystko, cokolwiek by zdobyt dzieki swej rozumnej naeyraimieratoby
wraz z nim™. O kulturze w tym znaczeniu pisze miedzy innymi Jan Turow-
ski, ktéry trafnie podkreSla, ze tworza ja ludzie w rathar6znych zbio-
rowosci i grup spotecznych danego spoteczenéphaaakze Leon Dyczewski,
ktory akcentuje wspotzalezno$é systemu kultury i sysiespotecznegb
Przypomnienie relacji miedzy kultura, cztowiekiem i $pozenstwem,
a z racji podejmowanego tematu przede wszystkim zwiazkgday kultura
i spoteczenstwem, nie jest tu bezcelowe. Skoro kulturadtegzenstwo to
systemy, ktére wzajemnie uzupetniaja sie i ktére zawsystgpuja tacznie,
a zmiany w jednym powoduja zmiany w drudinoznacza to, ze takze kul-
tura popularna i jej wartosci znajduja odzwierciedlemiepewnym okreslo-
nym typie spoteczenstwa. Jest to spoteczenstwo, ktdvargh odpowiednie
warunki do rozwoju kultury popularnej, czyli dzisiejszeo$gczenstwo nowo-
czesne. Kultura popularna jest wiec kultura nowoczesnggpteczenstwa.
Aby wyeliminowa¢ wszelkie watpliwosci co do tak postawej hipotezy,
bedacej jednoczesénie tytutem niniejszego artykutdeiya odpowiedzie€¢ na
kilka podstawowych pytan. Czym jest nowoczesne spotesteam jakimi za-
sadami i prawami sie rzadzi i jakie sa jego charakteryatg cechy? Kim sa
jego cztonkowie i jakie sa kontakty miedzy nimi? Jaka jeseszcie ,kon-
dycja” wspoétczesnego cztowieka — uczestnika i odbiorcysigszej kultury
w nowoczesnym spoteczenstwie? Odpowiedzi na te i podoften@a pozwo-
la nie tylko zweryfikowa¢ postawiona hipoteze, alezaknakresli¢c odpowied-
ni kontekst do bardziej szczeg6towego opisu fenomenu kylpopularnej.

1J. Turows ki, Socjologia. Mate struktury spotecznkeublin 1993, s. 11.
2 Socjologia. Wielkie struktury spoteczneublin 1994, s. 67.

3 Kultura polska w procesie przemiamublin 1995, s. 44-45.

4 Tamze, s. 44.
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Il. CHARAKTERYSTYKA SPOLECZENSTWA NOWOCZESNEGO
— ZNACZENIE INFORMACJI ORAZ KOMUNIKACIJI

Pojecie spoteczehstwa nowoczesnego stosowane jest prisdu teore-
tykéw zamiennie z takimi pojeciami, jak: spoteczenstwosgndustrialng
spoteczefnstwo informatyczne czy informacyjriab spoteczenstwo trzeciej
fali’. W spoteczenstwie, o ktérym mowa, fundamentalnego zn@azeabiera
informacja oraz komunikacja, a doktadniej — rozwinieteowoczesne Srodki
przetwarzania informaciji i komunikowania, ktére umozbya miedzy innymi
upowszechnianie tresci wspoétczesnej kultury. Nie oznaattg ze informacja
czy caty proces komunikowania sie byly w spoteczehstwaddrwotnych
mato znaczacymi potrzebami czy elementami zycia spolega. Z racji spo-
tecznej natury cztowieka wymiana informacji byta bowienwzaze warunkiem
wspélnej egzystencii.

Wraz z rozwojem spoteczenstw nastepowato jednak stapmicdoskonala-
nie form tej wymiany, a i sama informacja nabierata nowegaczenia.
W spoteczehstwach pierwotnych przechowywana byta w ludzkmysle,
a nastepnie ,oderwata sie” od cztowieka i zaczeta bydvatana na réznego
rodzaju nosnikach. Tak wiec obok pierwotnego przekaZzarmacji (mimika,
gestykulacja i mowa artykutowana), ktory oparty byt na bgicznym wypo-
sazeniu cztowieka, z biegiem czasu pojawiaja sie réadoe techniczne for-
my utrwalania obrazéw i dzwiekéw (malowidta naskalnesroiglify egipskie,
pismo alfabetyczne).

Johann Gutenberg, ze swym wynalazkiem druku, dokonujejkejeewo-
lucji w dziedzinie komunikowania miedzyludzkiego, rozagnajac ere komu-
nikowania medialnego. Od tego momentu postep technicayykomunika-
cyjny nabiera coraz wiekszego rozpedu, a odlegtosG@ra miedzy kolej-
nymi wynalazkami medialnymi, takimi jak na przyktad telagrtelefon, film,
telewizja kablowa, radio stereofoniczne, magnetowid caynputer osobisty,
staje sie coraz mniejsza. Narastajace tempo zmian w dinied Srodkow
komunikowania w interesujacy sposob przedstawia TomadmB-Klas, ktory
dla tatwiejszego uzmystowienia ham owego tempa proponagtapienie trzy-
stu szes$cdziesieciu stuleci (bo tyle lat temu rozpbasi@ poczatek historii

SD.Bell, The Coming of Postindustrial Societilew York 1977.
5T.Goban-Klas, P.Sienkiewic zSpoleczenstwo globalnej infor-

macji. Spoteczenstwo informacyjne. Szanse, zagrozeniawania Krakow 1999.
"A.Toffler, Trzecia fala Warszawa 1997.
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ludzkoséci) dwudziestoczterogodzinna dBbdNa poczatku tej doby, czyli
umownej poétnocy, cztowiek porozumiewat sie jedynie dzigestom, mimice
i stowom. Od tego momentu dopiero po przeszio dwudziestwigadh, a do-
ktadniej okoto 20:40, nastepuje prawdziwie nowatorskikahanie, jakim sa
pierwsze systemy pisania, takie jak hieroglify egipski@a dNmowna godzine
23:38 przypada wynalazek druku, 23:53 — wynalazek telegrafw dwie mi-

nuty p6zniej pojawia sie telefon i gramofon. Ostatnie 5Snaotitej doby to

prawdziwy szat wynalazkow, takich jak miedzy innymi filntranzystor, te-
lewizja, magnetowid. Na 49 sekund przed p6tnoca pojawgeksimputer 0so-
bisty.

To stopniowe udoskonalanie nosnikéw informacji sprawite transport
jej stawat sie dzieki nim coraz fatwiejszy. Po wypalany&amiennych tab-
liczkach, nie sprzyjajacych rozpowszechnianiu inforjnae wzgledu na swoj
ciezar oraz niedoskonato$¢ srodkéw transportu, alastpoka papirusu, per-
gaminu i papieru, ktorych wtasciwosci w znacznej mieriatwiaty ich trans-
port. Dzi§, w spoteczenstwie nowoczesnym, charakténikadsv informacii,
a takze sposoby wzajemnego przekazywania jej sobie ulaglykalnej zmia-
nie.

Utrwalone na dobre w spoteczehstwach tradycyjne medianenez maso-
wymi (ze wzgledu na ujednolicone tresci ptynace z niatigch zrédet i prze-
kazywane masowemu odbiorcy), takie jak prasa, radio canteja, ustepuja
dzi$ miejsca tak zwanym nowym mediom lub inaczej nowym tedbgion?,
bedacym jednak udoskonalona forma mediéw tradycyjnyi@ nowa sytuacje
trafnie okreSla Tomasz Goban-Klas, piszac: ,Na metafangj infostradzie
nastepuja zmiany w ruchu: tradycyjne mass-media nieedgrjymi uczestni-
kami ruchu, wiele z nich «zjezdza» z drogi, a dotaczajanith nowe media,
nowi uczestnicy i powstaja nowe formy przekazé%’Nowe media, stoso-
wane powszechnie od potowy lat osiemdziesiatych, sa wwsteystkie Srodki
stuzace komunikowaniu sie oraz techniki przekazu infacji, ktore ,[...]
wykorzystuja elektronike, a w szczegolnosci uktady lsna oraz cyfrowe
kodowanie sygnatu do utrwalania i transmisji informatji”’Beda to wiec

8GobanKlas,Sienkiewic Spoleczenstwo globalnej informaci. 18-19.

% Tamze, s. 18Aktualizacje encyklopedyczne. Suplement do Wielkiejrtusnej En-
cyklopedii Powszechnej Wydawnictwa Gutenbergal: Media, red. J. Skrzypczak, Poznan:
Wyd. Kurpisz 1998, s. 175-176.

10 spoteczenstwo globalnej informacirakéw 1999, s. 22.

11 Tamze, s. 18.
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dla przykitadu: telefony komérkowe, magnetowidy, telewikjablowa i sate-
litarna, teletekst czy komputery multimedialne. Do nowyfdrm komuni-
kowania zaliczymy za$ miedzy innymi tak zwane tele- i wiklenferencje,
czyli zebrania elektroniczne. Tradycyjne i nowe media arazazany z nimi
typ komunikacji przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Nowe technologie w tradycyjnych kontekstach koikeaciji

Typ komunikacji Tradycyjne media Nowe technologie

Interpersonalny Komunikacja bezposrednia| Wideotelefon, faks
(face-to-facg, list, telefon

Komunikacja grupowa Komunikacja bezpos$rednia| Telekonferencja, wideokon
ferencja, elektroniczne
tablice ogtoszen

Komunikacja organizacyjna] Komunikacja bezposrednia| Telekonferencja, wideokon
spotkania ferencja, zarzadzanie
wspomagane komputerowo

Komunikacja masowa Gazety, radio, telewizja, Telewizja kablowa i sate-
filmy, ksiazki litarna, wideotekst,
teletekst

Zrodio: K. Jakubowic z,Spoteczenstwo obywatelskie, niezalezna sfera pulaliczn
i spoteczenstwo informacyjne: niemozliwe potaczemieRewolucja informacyjna i spoteczen-
stwq red. L. W. Zacher, Warszawa 1997.

Obok tradycyjnych mediow masowych nowe media odgrywajaowaor
czesnym spoteczenstwie coraz wieksza role w Kksztatow kultury.
Komunikowanie sie z wykorzystaniem nowych mediéw nabisezzegolnego
charakteru. Jest to bowiem komunikowanie coraz bardzi¢graktywne,
indywidualne i asynchroniczi& (zob. tabela 2). Zwiazek miedzy spote-
czehstwem nowoczeshym, nowymi mediami i kultura jestomitasciwie
oczywisty'3.

12 pktualizacje encyklopedyczns. 175.

13 Rozkwit i ksztattowanie sie kultury popularnej zbiega sieczasie z upowszech-
nianiem sie w spoteczenstwach nowoczesnych nowych mleidznych mediéw. Wnosza one
do kultury nowe jakosci bedace wyznacznikami kulturypptarnej. W tym sensie kultura
ta to kultura epoki nowych mediéw, na przyktad z racji wyrménia i pojawienia sie na
rynku pierwszych komputeréw osobistych.
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Tabela 2. Cechy komunikacji opartej na nowych mediach

INTERAKTYWNOSC: uczestnicy procesu komunikacji moga wchodzi¢ ze sobip-w
terakcje, prowadzi¢ konwersacje, znajduja sie w spengu zwrotnym

INDYWIDUALIZACJA: komunikacja moze byt adresowana dadjeostki badz grupy,
niekoniecznie do masowego audytorium

POTENCJALNIE ASYNCHRONICZNY CHARAKTER: przekaz nie musi® odbie-
rany w chwili transmisji; moze zosta¢ zapisany i odtwargonv pézniejszym czasie

Zrodio: Jakubowicz, Spoteczenstwo obywatelskie, niezalezna sfera pulaliézn
spoteczenstwo informacyjne

Elektroniczne media, bedace jednym z podstawowych wyzmi&éw spo-
leczenstwa nowoczesnego, umozliwiaja licznym kategorspotecznym sze-
roki odbi6r r6znorodnych tresci ptynacych z wielu zedd Gtéwne cechy
nowych medidéw, w poréwnaniu z tradycyjnymi mediami masoviyprzed-
stawia tabela 3.

Rozwdéj ,odmasowionych” mediow — pisze Alvin Toffler — proda do
»-odmasowienia” ludzkich umystéw. Miejsce masowej pubticsci zajmuja
liczne mniejsze, niemasowe grupy, ktore korzystaja zemidbwanej oferty
kulturalne}*. Rozwéj nowych mediéw umozliwia takze catkowicie uprywa
nione uczestnictwo w ofercie kultury oraz prowadzi do veedj indywi-
dualizacji. Cecha nowoczesnego spoteczenstwa i odmaseykultury jest
wiec takze podkres$lanie przede wszystkim réznic mietudzmi.

Tabela 3. Media dawne i nowe

Media Tradycyjne media masowe Nowe media

Sprzezenie zwrotne Powolne Szybkie, doktadne

z odbiorcami

Srodki przekazu Masowe, nieliczne, niezr6zt Zréznicowane, liczne, spe-

nicowane cjalistyczne

Kanaty Analogowe Cyfrowe

Przekazy Homogenizowane, jednolitg Specjalistyczne, spersona-
lizowane

Oprac. wlasne na podstawie Goban-Klas, SienkiewicSpoteczenstwo
globalnej informaciji

“Toffler, Trzecia falas. 261.
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Alvin Toffler pisze o tym zjawisku nastepujaco: ,[...] kdemu cztowie-
kowi utatwia sie zrealizowanie jego wlasnych mozliwo$tle jednoczes$nie
utrudnia sie kontakty miedzy ludzmi. Im bardziej j€stgs bowiem zindy-
widualizowani, tym trudniej nam znalez¢ partnera, kfzezainteresowania,
wartosci, plany i upodobania odpowiadatyby doktadnieayas. [...] W re-
zultacie tyle jest niedopasowanych zwiazkéw. Albo wrécak jakichkolwiek
zwiazkow™>.

Pewnym sposobem na zatrzymywanie proceséw roznicowdaispote-
czehstw, indywidualizowania sie grup czy osamotnienadnjpstek jest
wieksza ilos¢ informacji, ktéra ma uzupetnia¢ ludzkeaedze na temat
otaczajacej rzeczywistosci. Jednak ta nieustannie @lksziajaca sie ilos¢
informacji, réznorodnos¢ tresci kultury oraz form kanikowania medialnego
sprzyja ksztattowaniu sie wielu, czesto sprzecznych abas prywatnych
kodeksbéw zasad i norm poprzez dowolny wybo6r wartosci z jaksgicznych
potek Swiata”. Zewszad bowiem atakuja ludzka Swiad8trézne, czesto
przeciwstawne, idee, przekonania, postawy, teorie haekdasta polityczne
i moralne. Nie wida¢ jednoczesnie kresu owego pluraliziktdry wydaje sie
wrecz pogtebia¢ dzieki nowym mediom i nowym sposobonmkaikowania
sie, dokonujacych rewolucyjnych zmian w kulturze i stokach miedzy-
ludzkich.

Obok omoéwionych pokrétce nowych mediow, przejawem spaéshva
nowoczesnego jest funkcjonowanie tak zwanej infostrady aemtostrady
informatyczne}®, ktéra w coraz wiekszym stopniu umozliwia dzi$ dostep
do informacji. Na podobienstwo rzeki czy drogi w spotecaerie pierwot-
nym, a pozniej kolei czy autostrady w spoteczefstwie stdalnym, info-
strada umozliwia transport czy raczej przekaz informdggfinicja infostrady
podaje, ze jest to ,[...] pajeczyna taczy Swiattowodmh kabli koncen-
trycznych, w przysztoSci rowniez odpowiednio przystasmych sieci tele-
fonicznych oraz naziemnych i satelitarnych taczy mikiofaych, stuzacych
do przesytania r6znorodnych informacji multimedialnygzhpomoca sygnatéw
cyfrowych™’. Obecnos¢ infostrad w spoteczenstwie nowoczesnym haa-is
ne znaczenie z racji konsekwencji, jakie wywieraja one ystesm komuni-
kowania spotecznego, ktory nabiera coraz bardziej dentpgzaego charak-

15 Tamze, s. 551.

¥®Goban-Klas, Sienkiewic zSpoleczeastwo globalnej informagii
s. 5; Aktualizacje encyklopedyczns. 90-92.

17 Aktualizacje encyklopedyczns. 90.
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teru. Dzieje sie tak dlatego, ze z informacji w infostradamnoze korzystac
witasciwie kazdy uzytkownik, z wyjatkiem sytuacji, wdej informacja be-
dzie zastrzezona dla Sci$le okreSlonego adresatadZigzz wielu elementéw
infostrady, takich jak telewizja satelitarna i kablowalefenia komérkowa
czy coraz popularniejszy Internet, sami korzystamy, odbée lub nadajac
informacje.

Nie mamy juz obecnie do czynienia przede wszystkim z masproduk-
cja i przetwarzaniem surowcOw naturalnych na wielka gkale z przetwa-
rzaniem informacji, ktére w spoteczenstwie nowoczesnygmpedstawowa
ekonomiczno-gospodarcza aktywnoscia oraz podstawwazenia dochodu na-
rodowego i egzystenciji wiekszosci tego spoteczen$twapoka ,spoteczen-
stwa bogatego w informacje” to epoka zasadniczo r6zna,pjake Goban-
-Klas, od tej, w ktérej prym wiodto ,spoteczenstwo bogatezasoby mine-
ralne”.

Informacja w nowoczesnym spoteczenstwie jest wiec pmaetvym i naj-
bardziej znaczacym ,towarem”, ktdry mozna kupi¢ i sgtaé, a jednostki
i instytucje sa od niej uzaleznione w coraz wiekszym siap Dostep do
informaciji jest rownoznaczny z posiadaniem wiadzy, a eéakmozliwia uzy-
skanie dobrobytu materialnego. Istotne jest jednak réwimie ze informacja
stanowi nie tylko ,towar”, lecz takze podstawowy warunazwoju kulturo-
wego i spotecznego. Uporzadkowanie charakterystyczogch spoteczenstwa
nowoczesnego na tle cech wczesniejszych typéw spotetaeprzedstawia
tabela 4.

Podkresli¢ nalezy jednoczes$nie, iz pomimo tego, zma wskazac dzi$
wiele spoteczenhstw zastugujacych na miano spotecaenebwoczesnego czy
informacyjnego, wiele tez mianem tym okreSli¢ sie nia. dNie wszystkie
spoteczenstwa dzisiejszego Swiata znajduja sie bmwia tym samym etapie
pozadanego rozwoju, ktory zalezy od takich czynnikéak jstan rozwoju
systemu spotecznego, stopieh rozwoju technologii infeyjnych, stan na-
strojow spotecznych, stopieh podatnosci na zmiany sjzote, wola polityczna
elit rzadzacycl itp. Podobnie rzecz ma sie z rozwojem kultury popularne;j,
ktérej poczatki w skali Swiatowej przypadaja na potolaé osiemdziesiatych
lub nawet wczes$niej, kiedy to na skutek upowszechniarghrielogii kompu-
terowej zmienia sie jakos¢ dotychczasowej kultury. Wsee zmiana sytuaciji

Goban-Klas, Sienkiewic zSpoleczehstwo globalnej informagji
S. 43.
19 Tamze, s. 46.
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Tabela 4. Cechy i trendy rozwojowe trzech typéw spotecizens
(cechy te sa kumulacyjne)

Spoteczenstwo Spoteczenstwo Spoteczenstwo
agrarne przemystowe informacyjne
Bogactwo Ziemia Kapitat Wiedza
Produkt Zywnoéé Wyroby przemystowe| Informacja, dane
podstawowy
Praca Obok domu Daleko od domu W domu, telepraca
Transport Rzeka, droga Kolej, autostrada Infostrada
Energia Ludzka, zwierzeca| Wegiel, para, Elektryczno$¢ jadrowa
benzyna
Skala dziatania | Lokalna Regionalna Globalna
Rozrywka Obrzedowa, Masowa Domowa, interakcyjna
ludowa
Tajemnica Religijna Polityczna Handlowa
OsSwiata Mistrz Szkota Komputer,

telenauczanie

Zrédlo:Goban-Klas, Sienkiewic zSpoteczefistwo globalnej informacii.

kultury nastepuje dopiero po 1989 r., czyli po upadku systesocjalistycz-
nego, kiedy bariery polityczne i formalnoprawne nie ogcaaja juz chociaz-
by posiadania nowoczesnej aparatury elektronicznej.
Istotne wydaje sie takze to, ze kraje bogate, ktorychHeenstwa mozna
nazwa¢ nowoczesnymi czy informacyjnymi, z przyczyn stgatznych i eko-
nomicznych nie moga pozwoli¢ sobie na zupetna rezygnagyrodukcji prze-
mystowej, czyli nie moga sta¢ sie spoteczehstwami aaikie ustugowymi
czy informacyjnymi. Wedtug Alvina Tofflera ,[...] obrazwdata, w ktérym
bogate narody zylyby z produkcji niematerialnej, cata mszta zajmowataby
sie wytwarzaniem débr materialnych, jest bardzo uprosay?°.

20 Trzecia fala s. 283.
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I1l. OD KULTURY MASOWEJ DO KULTURY POPULARNEJ

Przystepujac do analizy zjawiska kultury popularnejriwaastanowic sie
nad znaczeniem samego terminu ,kultura popularna” i nad, tympod tym
okre$leniem my sami bedziemy rozumieli. Jest to istotrtego powodu, ze
okres$lenie ,kultura popularna” przez niektérych zastgpne jest terminem
Jkultura masowa?!. Dla innych za$ kultura popularna jest integralna ci&$
kultury masowef>. Mozna by przypuszczaé, ze to niewielkie zamieszanie
w terminologii jest nastepstwem faktu, iz kultura popula jest jakby
kolejnym etapem kultury masowej, ktdra chronologiczniestapita wczesniej
niz kultura popularna i stata sie punktem wyjscia dlariggwoju. O ile jeden
i drugi typ kultury maja pewne punkty stycznosci, o tylemewtasciwosci
tych kultur Swiadcza o tym, ze nie nalezy ich utozsainia

Poniewaz punktem wyjscia dla rozwoju kultury popularjest kultura ma-
sowa, 0 czym wspominaliS§my wczesniej, warto najpierwypmniec jej
podstawowe cechy, zanim dokonamy obszerniejszej chanastyi kultury
popularnej. Porbwnawcze spojrzenie na dwa wyzej wymieaitypy kultur
pozwoli lepiej zrozumie¢ proces przejScia od kultury masj do kultury
popularnej, a takze umozliwi wskazanie réznic i eweiiyah podobienstw
miedzy tymi kulturami oraz na jednoznaczne operowanienteem ,kultura
popularna”.

Antonina Ktoskowska w swojej znanej ksiaz&ailltura masowa. Krytyka
i obrona®® pisze, ze kultura masowa jest produktem wtérnym rewolucii
przemystowej, industrializmu i urbanizacji. Procesy teaspity, ze znaczaco
zmienity sie style zycia ludnosci, ktéra przechodzacwsi do miast i opusz-
czajac spotecznos¢ lokalna, wkraczata w ramy sforemalianego, miejskiego
Zycia spotecznego i wtapiata sie w miejski ttum. Masomrasdci robotniczej
narzucony zostat sztywny rytm pracy, i to pracy biernej, womnej, nie
wymagajacej wysitku intelektualnego. Sprzyjato to fomvaniu sie postaw,
o ktorych Kloskowska mowi miedzy innymi, ze sa to postayy.] biernego
poddania sie naptywajacym z zewnatrz podnietom, udieod wysitku inte-

21 D. S ¢ h e ¢ k, Leksykon amerykanskiej popkultutgrakéw 1997; M. L i s o w -
ska-Magdziarz Bunt na sprzedaz; przemyst muzyczny, reklama, semiotyka
Krakéw 2000;Encyklopedia SocjologiiWarszawa 1999.

22 stownik socjologicznyred. K. Olechnicki, P. Zatecki, Torun 1998townik poje¢
socjologicznychred. M. Pacholski, A. Stabonh, Krakéw 1997.

23 Warszawa 1980, s. 103, 107-109.
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lektualnego, podatnosci na powierzchowne, lecz jaskrafegty [...]"?%. Do
innych istotnych cech ksztaltujacej sie kultury masowejeza: upowszech-
nienie sie srodkbw masowego komunikowania; standafgadtomogenizacja
przekazywanych treSci; masowa i rozproszona przestiegepnblicznos¢;
sformalizowanie i urzeczowienie kanatéw przekazywanisei kultury, co
uniemozliwia odbiorcy bezposredni kontakt z twércastiekultury; komer-
cyjny charakter wytwarzania i przekazywania tresci kojtu

Kultura masowa stata sie tematem wielu dyskusji i przederolicznych
badan, w rezultacie ktérych powoli zaczeto zmieniaé temnowisko badaczy
wobec tejze kultur§”. Obok krytykéw, ktérzy zgodnie z poczatkowymi oba-
wami w kulturze masowe] widzieli zagrozenie dla trady@jjnkultury,
pojawili sie tez jej obrohcy. Zaczeto kwestionowaceld mitdw narostych
wokot kultury masowej, a mianowicie: mit homogenicznggzasywnosci od-
biorcéw, a takze mit statycznosci i niezmiennosci knftmasowej. Badania
nad subkulturami ukazaty za$, ze kultura masowa jest sz odbierana
przez r6zne zbiorowosci i przystosowywana do ich wiasngotrzeb. Wielu
uznato tez za sztuczne radykalne oddzielanie tzw. kultwygokiej od kultury
niskiej, gdyz wzajemne napiecia i powiazania miedzmiylwoma biegunami
kultury sa czesto waznymi zrédtami inspiracji w sztu¥& wieku, np. ku-
bizmie, futuryzmie czy surrealizmie. Ulegt tez zmianieosinek do mass
mediow. Wyrazem tego stata sie miedzy innymi proba zrorma specyfiki
poszczegblnych medidéw kosztem stanowiska traktujacegesmmedia jako
proste przekaznik®.

Te wtasnie badania i ich konsekwencje, a nastepnie resj@hy przekazie
informacji, bedaca skutkiem upowszechniania techniolagmputerowej, pro-
wadza nas na ,trop” kultury popularnej.

Dominic Strinati, autoWprowadzenia do kultury popularngpodaje na-
stepujaca jej definicje: ,[...] kultura popularna gbiér ogolnie dostepnych
wytworéw — filméw, nagran, ubioréw, programow telewizyph, Srodkéw
transportu itd.2” Taka definicja nie jest tu jednak wystarczajaca. Wedtug
Encyklopedii Kultury Polskiej XX Wiekbkulture te cechuje przede wszystkim

2 Tamze, s. 111.

25 Aktualizacje encyklopedyczne. Suplement do Wielkiejtrbusnej Encyklopedii
Powszechnej Wydawnictwa GutenbergalV: Kultura—Sztukared. A. Grzegorczyk, Poznan
1997, s. 173.

26M.McLuhan, Understanding Media: The Extension of MaXew York 1964.

27 poznah 1998, s. 47.
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szeroki zasieg, z tej racji, ze odbiorcami jej sa licznategorie 0sob,
a ponadto jest ona wynikiem zastosowania srodkéw techgittz masowego
komunikowania, umozliwiajacych zwielokrotnienie pkazywanych tresci
i ich nieustajaca oferf€. W tym miejscu trzeba jednak dokonaé¢ pewnego
uszczegotowienia. Do powstania i rozwoju kultury popukgrprzyczynity sie
istotnie pewne Srodki komunikowania, ktére z kolei zap&pwaty rozwdj
nowych form i sposobow komunikacji miedzyludzkiej. Tragyne media ma-
sowe, a gtdéwnie tradycyjna telewizja, radio i prasa, magé& chadal wptyw
na ksztattowanie tresci kultury popularnej i nie bytobyawda twierdzenie,
ze media te nie ksztaltuja lub nie moga ksztattowa¢ pzs ludzkich
pogladéw. Nie mozna jednak zapominac, ze trwajacaab@siemdziesiatych
(a w Polsce od lat dziewiecdziesiatych), epoka nowychdidw to epoka
wielu nowych, doskonalszych wynalazkéw w dziedzinie kokowania spo-
tecznego, ktére na przekaz i ksztattowanie tresci wsm@soe] kultury maja
takze niebagatelny i wciaz wzrastajacy wptyw.

Niezbednym warunkiem popularnosci treSci omawiandily — podaje
wciaz ta sama definicja — musi by¢ jej masowy odbiér. NBetjon tozsamy
z tym odbiorem, jaki zapewniata publiczno$¢ spotech@Asmasowego czy
odbiorcy masowej kultury, chociaz wartosci kultury pdégnej sa takze
adresowane do szerokiej publicznosci. Tworcy dzisigjkmétury wydaja sie
dzi§ coraz bardziej Swiadomi tego, ze nie da sie juzpmhaja¢ potrzeb
spoteczenstwa tym samym lub prawie tym samym. Umozligvigg miedzy
innymi nowe $rodki techniczne, ktére wprawdzie przezwyeja monopol
mediéw masowych, ale zwracajac sie do wyodrebnionyalytariow powo-
duja fragmentaryzacje spoteczenstad masowym odbiorze kultury popu-
larnej méwimy wiec w tym sensie, ze tresSci tej kultury tderane sa do
wiekszosci spoteczenstwa, ktdre jednak ulega segmerdaji ze wzgledu na
wartosci, jakie dana grupa wybiera dla zaspokojenia swyatizeb.

Wymogowi masowego odbioru musi sprostac oferta podazgk—njajbar-
dziej atrakcyjna dla odbiorcow kultury zaréwno pod wzgedfinansowym,
jak i pod wzgledem tresci. Dzisiejsza telewizja za stdawmo niewielka cene
oferuje nam réznorodnos$¢ tresci, zgodnie z powiedzeni,dla kazdego cos
mitego”. Wideo czy magnetowid umozliwiaja nawet kilkakne ogladanie
w domowym zaciszu ostatnich kinowych szlagieréw — bez paegp naraza-

28 Red. A. Kloskowska, Wroctaw 1991, s. 43.
®Goban-Klas, Sienkiewic z Spoteczeastwo globalnej informagii
s. 99-100.
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nia na szwank naszych kieszeni. Gra komputerowa za$ pazskarzystac
Z ,jeszcze jednego zycia”, gdy przypadkiem pokona nas nastualny
przeciwnik. Czyz nie sa to kuszace propozycje?

Wedtug Encyklopedii Kultury Polskiej XX wiekikultura popularna do-
tyczy przede wszystkim réznorodnych form rozrywki i formtski stuzacej
zabawid’. Kloskowska przytacza takie przyktady kultury popularngk
muzyka rock i blues, filmy sensacyjne, seriale telewizyjaetakze rézno-
rodne zjawiska odbierane przez odbiorcow w bezposredrontadkcie z ich
twércami, a wiec: widowiska estradowe, cyrki czy zawodpipwe. Do tego
zbioru dodajmy jeszcze wybidérczo: szczeg6blne rodzaje rilztakie jak
techno czy disco polo, teledyski muzyczne i og6lnie fenorverv (Music
Television, ponadto tzw.talk-show teleturnieje, zjawisko ,komorkomanii”,
mode, a takze tresS¢ reklam i czasopism, przy uwzgleaini wysokiej specja-
lizacji tych ostatnich.

Wedtug Kloskowskiej, aby wytwory kultury popularnej byhtrakcyjne
i aby mogly sprosta¢ jak najliczniejszym gustom réznychtdgorii spo-
tecznych, tresci tej kultury musza by¢ takze do pewneagopnia poddane
standaryzacjt. Dlaczego do pewnego stopnia? — poniewaz nie jest
prawie catkowita standaryzacja, jaka miata miejsce w kukumasowej,
kiedy to w krajach przemystowych produkowano miliony idgr#nych
przedmiotéw czy nadawano te same informacje. Dzi$ sytuakjga zmianie.
Nawet gdy na skale masowa produkuje sie ogromne ilogdi samych czesci
sktadowych, sa one poOzniej taczone w taki sposob, ze ek@é powstaja
r6znorodne produkty kohcowe, ktdre nastepnie produkmavsa w krétkich

to

seriaci?. Do pewnego etapu bedzie to wiec wytwér standardowy, yktor

w efekcie kohcowym staje sie jednak zupetnie lub prawi@etnie orygi-

nalny. Na zobrazowanie tego zjawiska podajmy dla przykkagtwory doty-

czace Swiata mody, ktora jest przeciez przejawem kulpapularnej. Toffler
pisze o popularnych trykotowych bluzeczkach, ze ,[...birgie je masowo,
w produkcji seryjnej. Ale nowe metody pozwalaja tanio i Bkg nadrukowac
bardzo krétkie serie réznych wzoréw lub napiséw. W reziltarynek za-
rzucony jest trykotami z zabawnymi hastami, ktére iderkyfa posiadacza
jako mito$nika Beethovena, piwosza albo gwiazde potho”

30 35, 43,

31 Tamze, s. 44.

2T offler, Trzecia falas. 285.
33 Tamze, s. 285-286.
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Wedle krytykdéw kultury popularnej to, ze upowszechnia saaroko uzna-
wane wartosci czy moze raczej fakt, ze kultura ta chceonandi¢ jak naj-
wieksza liczbe ludzi, z uwzglednieniem licznych kateig spotecznych,
a takze to, ze ,produkowana” jest przez wyspecjalizowdmngawodowo wy-
twércéw, powielajacych ustalone wzory, np. wzory melodedu, westernu,
kryminatu, ale takze czesci odziezy, opakowania czyzykii stanowi argu-
ment za tym, ze kultura ta nie jest twércza i orygindfhavowia oni takze
0 manipulacyjnym charakterze kultury popularnej, co pmptda sie do
zniewalania ludzkich umystéw celem osiagniecia mataggo zysku czy
politycznego panowania. Nie brak tez jednak zwolennikaky popularnej,
ktérzy twierdza, ze kultura ta przyczynia sie do demakzacji dostepu do
débr kulturowych i wyréwnywania spotecznych szans. Jawiisi ona jako
przejaw zgodnosci z prawdziwymi gustami najliczniejsasgesci spote-
czehstwa. Zaréwno krytyka, jak i obrona tego zjawiska sgv@dem na to,
Ze nie jest ono z pewnoscia obojetne.

Konczac definiowanie kultury popularnej, warto tu jegsezwréci¢ uwage
na takie pojecie kultury popularnej, ktére narodzito s skutek wlaczenia
sie tejze kultury w nurt postmodernizmu badz przegeprzez nia pewnych
postmodernistycznych elementéw czy zjawisk. Z tej racjiwn&ie dzis
o postmodernistycznej kulturze popularitejOgromne znaczenie i wplyw
medidw, nacisk na forme kosztem tresci, rezygnacja z @bdma kulture
wyzsza i nizsza, a takze brak zaufania do uniwersdinyaiezmiennych
systemow wartosci oraz akceptacja pluralizmu wartoSéndywidualnych
kodeksoéw tworzonych w efekcie prywatnego wyboru odpowjacgch kaz-
demu wartosci — to jednoczes$nie niektére cechy postmmozew i kultury
popularnej.

Postmodernistyczna kultura popularna dotyczy ponadtowirmztych
spoteczenstw postindustrialnych i konsumpcyjmfciKonsumpcja taczy sie
bowiem z kultura popularna bardzo Scisle: jest ona proéa okre$lana
w coraz wiekszym stopniu. Przykltadem niech tu bedzieamid, ktéra mnigj
lub bardziej wptywa na nasze wybory. Kultura popularna ugsje wiec nie
tylko na miano kultury postmodernistycznej, ale takze nemo kultury
konsumpcyjnej, na gruncie ktérej do gtosu dochodza kormayime wartosci.

34 Encyklopedia Kultury Polskiej XX Wieks. 44.
S trinati, Wprowadzenie do kultury popularnes. 177.
3¢ A. B ronk, Zrozumie¢ $wiat wspdiczesniublin 1998, s. 32.
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1. WYZNACZNIKI KULTURY POPULARNEJ

Sproébujmy w tym miejscu spojrze¢ porownawczo na zjawisklky ma-
sowej i popularnej, starajac sie ostatecznie ustaliee charakterystyczne
cechy kultury popularnej, ktére przekonywatyby nas do tegowyrdznienie
kultury masowej i popularnej jest uzasadnione.

Kultura popularna, w przeciwiefAstwie do kultury masoweie jest ho-
mogeniczna. Kultura popularna odzwierciedla to, co nawémy ,zréz-
nicowaniem w ramach unifikacji”, dzieki czemu réznoredgrupy i kategorie
spoteczne wybieraja i przystosowuja do wiasnych potpelwne wartosci czy
elementy z szeroko pojetej, do pewnego poziomu standargaej gamy war-
tosci kultury popularne;.

Nie mamy tu do czynienia z homogenizacja — beztadnym wypngieem
sie wartosci, lecz z tym, co trafnie ujmuje Kazimierz Kszyofek, czyli
Zz powstaniem ,[...] swoistego funduszu, z ktérego kazdyldie mogt wy-
biera¢ [...] wedle swych upodoban: francuska kuchmigchodni mistycyzm,
etos angielskiego dzentelmena, czy amerykanski pragmaf’.

Toffler méwi o zatamywaniu sie ,umystowosci masow&j” ktére doko-
nuje sie dzieki dzisiejszym, takze ,odmasowionym”odkom komunikowa-
nia. Méwia o tym takze dane z raportu GUS z roku 2000, dagezstanu
polskiego stowa drukowanego (tabela 5).

Jak wynika z danych, po 1995 roku zmniejszyta sie liczba kiaa glo-
balny wydawanych gazet. O odbiorce walczy kilka ogéingdng/ch tytutdw
gazet codziennych i wiele regionalnych dziennikéw. Na nymkydawniczym
ksiazek oraz czasopism obserwujemy tendencje odwrddul 1990 roku stale
wzrasta liczba wydawanych tytutéw ksiazkowych, przyrjedzesnym statym
obnizaniu sie ich nakladéw. Podobnie rzecz ma sie na uynkasopism.
Obserwowane zjawiska skitaniaja nas do stwierdzeniapzearodne tresci sa
coraz czesciej redagowane z mysla o konkretnym gromikiazcé4w. Stad
wtasnie na rynku wydawniczym czasopism, stuzacym namaztea przykiad,
jest tak duza r6znorodnos¢ tytutéw dotyczacych wygakizowanych dziedzin
czy sfer zycia. W zasadzie kazdy moze znalez¢ tu caszaspokoi jego
potrzeby — zaréwno amator fotografii, kulturystyki i zdrego stylu zycia,
jak i mitosnik gotowania czy fanatyk dobrego wygladu. Testatni dla
przyktadu moze ponadto wybiera¢ sposrod bardziej wggpdzowanych ma-

87 cywilizacja: dwie optyki Warszawa 1991, s. 87.
38 Trzecia fala s. 391.
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Tabela 5. Gazety, czasopisma, ksiazki i broszury wydane

Gazety | Czasopisma i Ersci)izzlljiry
1985 97 2846 9649
1990 130 3007 10242
Tytuly 1995 108 4340 11925
1998 81 5297 16462
1999 74 5518 19192
1985 10700* 37725* 246321*
1990 | 1390500 6793000 175562
Naktad
W tys. 1995 | 1433700 1776800 115634
o9 1998 1268800 1631600 84999
1999 1190000 1526500 78078

* Faczny jednorazowy nakfad (przecietny}rcﬁilo: Rocznik Statys-
tyczny Rzeczypospolitej Polski#y/arszawa: GUS 2000.

gazynow, dotyczacych miedzy innymi fryzur, wetnianyaehesréw czy butow.
BGj o odbiorce podobnie tocza wydawnictwa ksiazkowetakze krajowe,
regionalne i lokalne rozgtosnie radiowe o okre$lonymniacie oraz stacje
telewizyjne. ,Odmasowione” media ,wttaczaja” dzi$ spotenstwu réznorod-
nos¢ wyobrazen, idei, symboli i wartosci.

Takze Strinati stwierdza, ze nie mozna patrzeC¢ na kelfopularna jak
na kulture homogeniczna, bo w jej obrebie znajduja tsésci zréznicowa-
ne®®. Kultura ta jest zréznicowana z powodu jej otwarto$ci nile zasto-
sowan i interpretacji dokonywanych przez rézne kategy@poteczne w ra-
mach spoteczenstwa. Gusta cztonkoéw dzisiejszego, hoggmego spoteczen-
stwa sa moze niskie, ale zrdéznicowane. Dlatego ci, ktdgmsta te chca
zaspokoi€, czyli tworcy kultury popularnej, pragna ysdakcjonowac jak
najliczniejsza grupe lub grupy odbiorcéw, co nie oznaczaatak samo i tym
samym. Powstaje wiec tak wiele r6znorodnych wytworéwtkoy popularnej,

39 Wprowadzenie do kultury popularne§. 43.
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ze ich tworcy uparcie wierza, iz sposrdd tej bogatejrgfdazdy znajdzie co$
dla siebie. Sa wiec wsréd tych wytwordw takie, ktére zssajaja potrzeby
0s6b starych i miodych, kobiet i mezczyzn, bogatych i bigth, przy
uwzglednieniu zupetnie réznych ich potrzeb.

Podobnego zdania jest Maryla Hopfinger, wedtug ktorej Jaigosowosé
— z wszystkimi jej blaskami i cieniami — stata sie cecharakserystyczna
naszej kultury [...]*°, inaczej moéwiac, dokonata sie jej faktyczna plu-
ralizacja. Nie ma jednej hierarchii wartosci czy wzorowckawan, bo obok
nich miejsce w kulturze zajmuja rozmaite, dotad alteymate propozycje.
Kultura popularna nie jest wiec homogeniczna, z tego tegladu mozliwa
jest akceptacja tylko pewnych form tej kultury, bez jej aallitej akceptaciji.

Druga cecha kultury popularnej, ktéra nalezy podkbegest fakt, ze jest
to kultura réznych kategorii lub grup spotecznych, doajeca ze swymi
treSciami i wytworami nie do wszystkich czy wiekszosetankéw spoteczen-
stwa jednoczesnie, ale do r6znych kategorii spotecznWépominaliSmy juz
o tym powyzej, przy obalaniu mitu homogenicznosci. Conagcej prac do-
tyczacych kultury, cho¢ nie tylko, powstaje na skutekvigglamiania sobie
istnienia licznych kategorii i grup spotecznych, wtasiako specyficznych
i rdzniacych sie od siebie odbiorcéw kultury popularnBjrzyktadem jest
ksiazka Maltgorzaty Lisowskiej-MagdziaiBunt na sprzedaz; przemyst mu-
zyczny, reklama, semiotyk&térej pomyst zrodzit sie na skutek obser-
wowanego przez autorke zainteresowania tworcéw wspétoaeh medidw
elektronicznych oraz kultury popularnej szczegdlna iocima grupa od-
biorcéw, jaka jest mtodziez. Kultura mtodziezowa jeswbiem forma kultury
popularnej, kultura pewnej kategorii oséb. Z wtasnegowdadczenia wiemy
jednak, ze media interesuja sie ha podobnej zasadzize takeloma innymi
grupami czy kategoriami i z uwagi na nie tworza swoj repartilPonadto to
sami odbiorcy kultury ze swoimi zréznicowanymi gustamgogvaja tu duza
role, wybierajac z oferty kultury popularnej to, co im hajdziej odpowiada.
Pewne wartosci szeroko rozumianej kultury popularnejjmgwane” sa nie-
jako przez okreslona kategorie, na przyktad miodzigirzystosowywane do
jej wiasnych potrzeb. Z wybranych wartosci uktada ona itayoswa wiasna
kulture, ktora jest szczegOlna forma kultury populgrne

Postugujac sie jeszcze raz przyktadem miodziezowejukul popularnej
trzeba zauwazy¢, ze kultura popularna, zawsze jakaikallbewnych kategorii

40 Kultura audiowizualna u progu XXI wiekuNarszawa 1997, s. 48.



78 AGNIESZKA DUDEK

(tu: miodziezy), tworzona jest na podstawie odrebnofti: od Swiata
dorostych¥'. W podobny spos6b formuja sie inne ,podkultury” popularn
Jednostki wybieraja i przystosowuja do wtasnych potrgetvne elementy czy
raczej wartosci szeroko pojmowanej kultury popularnej.tyfh sensie wiec
mowimy, ze kultura ta jest kultura réznych kategorii Bmznych, a nie
catego spoteczenstwa. AutorBaintu na sprzedatwierdzi, ze obecna kultura
.[...] pomaga odnalez¢ jakas namiastke wlasnego sai@j«w tym kraju» —
w zbiorowo$ci wielbicielek harlequinéw, pozeraczy Maena, mitosnikow
Kota Fortuny lub ludzi korzystajacych z (lub nienawidgah) reklamy” %2

Dane statystyczne dotyczace stanu kultury, przedstaavientabeli 5,
wskazuja na rozwarstwianie sie spoteczefnstwa na r&kategorie o coraz
bardziej zindywidualizowanych potrzebach. Dlatego tewlreslanie indy-
widualizmu odbiorcéw stanowi trzecia ceche kultury ptgroej. Nie mie-
lismy do czynienia z takim zjawiskiem w kulturze masowejpta intere-
sowata sie odbiorcami jako pewna catoscia czy masai&o tworcy kultury
popularnej nabieraja Swiadomosci tego, ze w dzisigihzczasach ogromnej
konkurencyjnosci rynkowej ich sukces lezy w nawiazywapozytywnego
kontaktu z adresatem ich oferty. Wiadomo tez, ze najgiehktejszy kontakt
osiagnie sie wtedy, gdy pozwoli sie odbiorcy na wragerze to on jest
najwazniejszy i ze to z mysla o nim dany produkt kultmsalbyt przygoto-
wywany.

Wielu przyktadow dostarcza tu reklama, w ktdrej zwraca ugviaggz sam
spos6b budowania komunikatow. Jezyk reklamy jest dowodemcelowe
utwierdzanie odbiorcy w przekonaniu, ze to on (odbiordazy sie przede
wszystkim (komunikaty reklamowe buduje sie przeciezcmnagciej w drugiej
osobie liczby pojedynczej). Jakze czesto wsrdéd hadelgiasdéw reklamowych
pojawiaja sie takie, ktére podkres$laja indywidualizradnostki i mowia
o indywidualnych potrzebach.

Hopfinger twierdzi, ze kazdy uczestnik kultury moze §lziazy¢ do samo-
realizacji droga samopoznania, szukania najlepszychsidlbie ,scenariuszy
zachowan” oraz kreowania siebie i wtasnej egzystencpt Jak dlatego, ze
wspotczesny cztowiek ,[...] ma indywidualne potrzeby, petrafi by¢ nie-
postuszny, ze zdolny jest do wlasnego wyboru, ze jest tyveay” 3. Taka
pozycje odbiorcy kultury umozliwiaja chociazby najmeze praktyki i tech-

4's. 102
42 Tamze, s. 54.
43 Kultura audiowizualna u progu XXI wiekis. 172-173.
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niki komunikacyjne, dajace szanse wyboru, co juz samo hiesindywidua-
lizuje kulture. Odpowiedniej jakosci sprzet muzycznyzwala na stworzenie
we wlasnym domu matej, ale prywatnej sali koncertowej. Matgwid umo-
zliwia tworzenie zindywidualizowanego obiegu komunigkpego, w ktérym
odtwarza sie samodzielnie wybrane treSci. Tworzy sieoaprawdziwe kino
domowe z indywidualnie zaplanowanym repertuarem. Multdrale kompu-
tery, dostep do Internetu daja za$ szanse indywidijiaheerowki do rzeczy-
wistosci wirtualnej. Tworcy kultury popularnej staragée wiec uwzgledniac
i promowa¢ w jak najwiekszym stopniu wszelkie przejawgywidualizmu.

Taka indywidualistyczna orientacja kultury popularnejadikreslanie in-
teresu jednostkowego, a zapominanie o interesie narodaynijy, spoteczen-
stwa czy kosciota, ktére dawniej budowaty tozsamosébygsludzkiej, moze
pociagat¢ za soba brak zainteresowania dobrem ogdlnynmupogvym czy
spotecznyrfi’.

Matgorzata Lisowska-Magdziarz, piszac o skutkach przsmobserwowa-
nych w mediach elektronicznych na Swiecie co najmniej odzatku lat
osiemdziesiatych, a w Polsce w ostatniej dekadzie, pddikreze to witasnie
gwattowny rozwoj mediow walnie przyczynit sie do uksztattania dzisiejsze]
kultury popularnej. Dzisiejsze media uwzgledniaja beminie tylko rézno-
rodnos¢ gustéw swych odbiorcow, ale takze w coraz wigks stopniu zakta-
daja wysoka aktywno$¢ swych uzytkownikow. Dzisigjsadbiorca kultury —
twierdzi Hopfinger — spotyka sie z szeroka oferta, spdsktérej sam moze
dokonywaé¢ wyborfP. Podajmy tu przyktad magnetowidu, ktéry umozliwia
samodzielny wybor i tworzenie wlasnego programu audioadzego poprzez
nagrywanie i odtwarzanie zapisanego materiatu w dowolnyasie i miejscu
czy przyktad komputera wykorzystywanego w zaleznoSchadzych zaintere-
sowahn do pracy, nauki czy rozrywki.

Nie moéwimy juz wiec dzi$ o komunikowaniu masowym, w ktéryduzej
liczbie ludzi przekazywane sa tresci pochodzace z cueljch zrodet, ale
0 systemie komunikowania spotecznego, ktérego celem yedicze uczest-
nictwo w odbiorze, redagowaniu i przekazie tresci oraz waswosci i zarza-
dzaniu system?. Rozwdj systemu komunikowania spotecznego, a w szcze-
golnosci rozwoj jego srodkdw i technik, jest dzi§ wietkivyzwaniem, szansa

“4p.Tober a, Niepokojaca nowoczesngéKultura i Spoteczenstwo” 2000, nr 3,
s. 12.

45 Kultura audiowizualna u progu XXI wiekts. 49-50.

“Dyczewski, Kultura polska w procesie przemias. 225.
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spoteczenstwa i ogromnym potencjatem, ktéry nalezy edpdnio wykorzy-
statc. W zaleznosci od tego, jak zostanie on wykorzystagygzie albo stuzyt
ludziom — i rzeczywiscie przyczynial sie do polepszenantaktéw miedzy
nimi — albo wymknie sie spod kontroli i obréci sie przeciovkim. System
ten stwarza bowiem wieksze mozliwosci przeptywu infacji, wymiany
pogladéw i doswiadczen, zmniejsza dystanse czasowezeéspizenne, ale
jednoczes$nie stwarza mozliwosci wiekszego oddziatyia na ludzi i mani-
pulowania nimi. Leon Dyczewski podkresSla, ze odpowiedmozytywne wy-
korzystywanie tego potencjatu, jakim jest r6znorodndsodkdow i technik
systemu spotecznego komunikowania, gwarantuje powszgclaktywne
i tworcze uczestnictwo cztonkOéw nowoczesnego spoledmehsw tymze
systemie, a co za tym idzie takze twércze uczestnictwo wukmé’.
Przytaczajac opinie Lisowskiej-Magdziarz i Michela der@au dodajmy,
ze: zycie codzienne nie jest ,[...] domena biernej madpiorcow medidw,
«roztopionych» w narzuconych im tekstach postmodernistggkultury i nie-
zdolnych do odréznienia rzeczywistosci od symulacji.oklkumpcija nie jest
czyms$ wykonywanym przez stado, coraz bardziej unierudbomi manipulo-
wane w wyniku rosnacej mobilnoSci mediéw, w miare jakrzaja one coraz
wiecej przestrzeni». Konsumpcja jest czym$ aktywnym orezym; wspot-
czesna kultura jest polem bitwy o znaczenie; jej odbiorcyondumenci —
uzywaja catego zestawu stworzonych przez siebie taktile,z dostarczonego
przez media materiatu wykras¢, wywalczyé, wynegocjoveaaczenie®®,
Dla obu wspomnianych autoréw kwestia aktywnosci i twé&@aiczestni-
kéw kultury jest wiec oczywista. Formutuja oni bowiem ‘@éosadykalny po-
glad na ten temat. Nawet jezeli nie posuniemy sie tak ldalenie potwier-
dzimy do konhca tego, ze manipulacja cztowiekiem za pomoedidow, a ra-
czej za pomoca tresci przez nie przekazywanych, nie mé& duejsca, to
musimy przyznac, ze system komunikowania funkcjonyjacoparciu o dzi-
siejsze media, stwarza szanse przetamywania biernadicioocéw kultury
oraz bycia twérczymi i aktywnymi uczestnikami kultury.
Uniezaleznienie sie od ,wielkich komunikatoréow” — jak 2yava wielkie
centra komunikowania masowego Kazimierz Krzyszt8fek zmienia relacje
na komunikacyjnej scenie. Zmienia sie przede wszystkila oalbiorcy, ktory

47" Tamze, s. 226.

““lLisowska-Magdziarz Bunt na sprzedaz; przemyst muzyczny,
reklama, semiotykas. 50.

4% cywilizacja: dwie optykis. 70.
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osobiscie moze dzi$ decydowac o audycjach telewiztinyakie odbiera, czy
programach komputerowych, jakich uzywa. Wzbogaconazuzidbwana ofer-
ta kulturalna pozwala na dokonywanie samodzielnych wylrémozliwiajac

przyjmowanie postaw kreatywnych.

Uwzglednianie coraz wiekszych mozliwosci uczesteitia odbiorcow
w formowaniu i wyborze tresci kultury popularnej jest rétatem jej fak-
tycznej demokratyzacji, ktéra stanowi kolejny wyznaczkiktury popularnej.
Krzysztofek pisat o tym zjawisku, ze ,[...] nigdy wczeépiSwiatowy sezam
kultury nie byt otwarty dla setek milionéw ludzZi®. Pozytywnie o takiej
demokratyzacji wyraza sie Hopfinger, twierdzac, zstj®na koniecznym
warunkiem swobodnego przeptywu informacji, wlasciwegmKcjonowania
mediow i catego systemu komunikowania spoteczriégo

Podobnie Komisja MacBride® akcentuje ogromne znaczenie demokra-
tyzacji, w wyniku ktérej w systemie komunikowania spoteego: ,[...]
a) jednostka staje sie aktywnym partnerem, a nie tylko 2wykobiektem
komunikowania; b) zwieksza sie réznorodnos¢ tregeiajdujacych sie
w obiegu spotecznym; c) zwieksza sie zakres i jakoSéexme]j reprezentacii
lub uczestnictwa w komunikowanic®.

Widzimy wiec, ze obecny system komunikowania spoteconebociaz po-
zostawia jeszcze wiele do zyczenia, chociazby w kwestindkratyzacji,
przyczynia sie do pluralizacji naszej kultury w tym sensie umozliwia on
dokonywanie wyboréw na wtasna odpowiedzialno$¢ spd&zerokiej oferty
kulturalnej, a takze aktywny i twérczy udziat w tworzenitesci kultury.

O ile jednak sama demokratyzacja, dokonywanie samodziblmyborow
oraz aktywny udzial w tworzeniu tresci kultury jest czym$zytywnym,
0 tyle przekroczenie granic tych proceséw czy ,zachlyéiesie” nimi daje
efekty odwrotne. Dlatego demokratyzacja kultury ma zaréwwoich zwolen-
nikow, ktorzy podkreslaja rownos¢ dostepu i wyborubddulturalnych, jak
i przeciwnikow. Ci ostatni, powotujac sie na skutki chaowartosci i nie-
ograniczonej wolnosci, spowodowane postmodernistgczgoda na jednost-
kowa odpowiedzialno$¢ cztowieka bez uniwersalnychadaetycznych, stwier-
dzaja, ze demokracja jest prawdopodobnie rozwiazamajiepszym z mozli-

50 Tendencje globalnej dyfuzji kultury u progu XXI wieku: Réza Wiatréw Europy
red. A. Tyszka, Warszawa 1999, s. 72.

51 Kultura audiowizualna u progu XXI wiekus. 46.

52 Komisja ta powotana zostata przez UNESCO w 1977 roku.

53 Cyt.za: Dy czews ki, Kultura polska w procesie przemias. 228.
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wych, ale z pewnoscia nie doskonalmO negatywnych skutkach takiej
sytuacji dos¢ radykalnie wyraza sie Mariusz M. Czackiepiszac, ze: ,Przez
ponad czterdzieSci lat Polska podlegata przymusowemuwitopi «prawdy»

i folkloru made in Soviet Union. [...] Teraz mamy najazd, kibe czy nie
grozniejszy, kulturowego liberalizmu we wszelkich mi@atch wersjach
gwattu, obscenéw, grafomanskiego, na modte amerykafséntymentalizmu
— dla dzieci, miodziezy i dorostych. Filmy w kinach i na keseh wideo,
podejrzane wychowawczo bajki, koszmarne dynastie i plggbdatynoskie
opery mydlane. | sypiace sie z ekran6éw «na okragto» dkgb dnia dosko-
nalsze, proszki do praniz’.

Ta istotna cecha kultury popularnej, jaka jest demokratya kultury, jest
wiec koscia niezgody miedzy tymi, ktérzy maja odmienmpinie co do tego,
na jakich zasadach owa demokratyzacja kultury powinnalpegac.

Warta odnotowania kwestia jest jeszcze jeden istotny, fakdacy jed-
noczesnie nastepnym wyznacznikiem kultury popularaejotyczacy rezyg-
nacji kultury popularnej z podziatu na kulture nizsza yasza. Jezeli nawet
spotykamy sie dzi$ z dosS¢ czestym przeciwstawnymwanjiem pojec typu
kultura elitarna i popularna, to jednoczesnie zastanamda to, czy sa to
rzeczywiscie aspekty kultury catkowicie odrebne i czwrsiwia zakresy
catkowicie roztaczne. Trudno dzi$ bowiem jednoznaczaieeslic pewne
zjawiska czy przedmioty mianem sztuki czy kultury wyzszejnnym prawa
pretendowania do takiego miana odmowi¢, klasyfikujagejgnoznacznie do
kultury nizszej. Przykladem niech tu bedzie chociazbwaffiti jako ,ra-
dykalnie traktowana sztuka uliczrm&”

Dzieje sie tak byt moze za sprawa dzisiejszego spofestnen i zroz-
nicowanej opinii publicznej, ktéra prawem do wolnosci, ymt do wolnosci
wypowiedzi, usprawiedliwia kazdy swéj wybor. Istotnalgocodgrywaja po-
nadto krytycy, dyrektorzy muzeow, galerii czy teatrow, gwmeenci filmow
czy wydawcy, nierzadko czyniac tez swymi decyzjami nadebtego, co jest,
a co nie jest sztuka, pewne zamieszanie. To oni w duzejzmiaadaja ,ton”
ré6znym elementom kultury, zaliczajac je do wytwordéw ddfuakze wtedy,
gdy dla zwyktych, szarych ludzi sztuka one nie sa. Niepracznosc¢ tej

4B ronk, Zrozumie¢ éwiat wspotczesny. 35; Krzy s ztofek, Tendencje
globalnej dyfuzji kultury u progu XXI wiekws. 73.

5 W niewoli mediéw{b.m.r.w.], s. 10.

%  isowska-Magdziar z Buntna sprzedaz; przemyst muzyczny, rekla-
ma, semiotykas. 48.
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sytuacji i to, ze dane zjawisko czy przedmiot przez réinfwdzi moze byé
oceniane zupetnie odmiennie, wynika z tego, ze sztuka azgsztuka”,
kultura nizsza czy wyzsza, jest dla wszystkich ludzi. M@ dzi$§ przeciez
jakiego$ formalnego wymogu, ktéry warunkowatby na pragkkchodzenie do
teatru czy galerii, jedyna za$ przeszkoda moze byciebarfinansowa.
W rezultacie ocena tego, czy co$ miesci sie w ramach kyltwyzszej czy
nizszej, jest wkasciwie niepodwazalna, bo w tym przypadvszelkie oceny
sa w jednakowym stopniu niemozliwe do zweryfikowariaPodziat na kul-
ture wyzsza i nizsza staje sie wiec coraz mniej ocizgyi aktualny.

Licznych przyktadéw na potwierdzenie takiego zjawiska witltze do-
starcza nam artykut Andrzeja Oseki, zamieszczony w Kot
W jednym z przyktadéw autor opisuje artystke, ktora w 198Ku w Royal
Akademy w Londynie wystawita nhamiot ,[...] ktérego Sciankpstrzone byty
imionami licznych t6zkowych partneréw tej artystki, weatnz zas znajdowat
sie embrion — rezultat aborcji wykonanej jakoby po ktorgs takich
przyg6d®®. Przyktadéw na niejednoznaczno$é¢ i nieaktualno$ézpdd na
kulture wyzsza i nizsza nie trzeba szuka¢ jednak pgeanicami naszego
kraju, bo oto w warszawskiej Zachecie napotykamy nieceudzy eksponat
— kobiete obierajaca kartofle.

Lisowska-Magdziarz pisze, ze granice ,[...] miedzy &&u zyciem ulegaja
zatem zatarciu, lub w ogoéle zostaja zlikwidowane. Natugakonsekwencja
musi by¢ upadek hierarchicznego rozréznienia miedzavksz wysoka i niska
— i $mier¢ pojecia sztuki w 0g6l€® Nie posuwajac sie nawet do tak da-
leko idacego stwierdzenia na temat Smierci pojecialgztorzyznac trzeba,
ze cho¢ sztuka istnieje, w zakres jej moze wejs¢ dzektycznie wszystko,
takze dawna kultura niska i wysoka. JestesSmy dzi$ bowdaniadkami erozji
w kulturze — jest to ,erozja granic miedzy kultura i nielwda” czy miedzy
sztuka i ,niesztuka®. Taki stan dobrze oddaje zastosowane przez Johna
Cawelti pojecie ,sztuki popularnej’, w ramach ktérej auteyrdznia teatr,
film, ale takze to, co dawniej zaliczono by z pewnosScialddtury nizszej,

ST A. O s e k a, Mrozona krew na wystawje,Polityka” 2000, nr 42, s. 51.

58 Artykut jest rozszerzona wersja wypowiedzi Andrzeja Kiseprzedstawionej na
Kongresie Kultury Chrzescijanskiej we wrzes$niu 200kuow Lublinie. Zob. ,Polityka”
2000, nr 42, s. 48-51.

% Mrozona krew na wystawjes. 48.

80 Bunt na sprzedaz; przemyst muzyczny, reklama, semiot/kas.

61 Jw.
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tzn. muzyke rozrywkowa, literature popularna, westepowies¢ detekty-
wistyczna czy romars.

Takze Marcin Czerwifski, chociaz twierdzi, ze kultyraska” i ,wysoka”
istnieja obok siebie i sa zjawiskami roztacznyfiprzyznaje, ze wspot-
czesne spoteczenstwo ma specyficzna kulture. Jest ltarky ktorej pewne
elementy poddawane sa — jak to okresla wspomniany wykgra- stylizacji
czy sublimacji za pomoca ,pozyczek” z kultury elitarfej W kulturze
wspotczesnej nastepuje wiec zjawisko taczenia eletenkultury niskiej
i wysokiej, jesli w ogble mozliwa jest dzi$s taka fragmantzacja kultury.

O dezaktualizacji podziatu na kulture nizsza i wyzdagysztofek pisze,
ze mamy dzi$ do czynienia nie tyle z podziatem kultury nargoi zia,
wysoka i niska czy elitarna i masowa, ile z podzialem ndtlre cyfrowa
i analogowa. ,Jest mato istotne, co oferta, coraz cagscyfrowa, zawiera,
moze zawiera¢ wszystko [...]: legende Graala i muzykelugged oraz jej
przeciwienstwo techno, [...] lambade i koncert wielkigmoréw czy utwory
Bacha®®. Takie przemieszanie tresci staje sie coraz wyrazmyejs wy-
znacznikiem kultury popularnej, wptywajacym nie tylko mmiane jakosci tej
kultury, ale takze na sposob postrzegania Swiata i indydzi. Dodajmy, ze
skupianie uwagi przez liczne media na sensacji i przyjeminog/daje sie
czasem tylko préba zmylenia odbiorcy, ktéry czesto niajedsobie sprawy,
ze na jego oczach faktycznie dokonuje sie trywializagjesti. Z coraz
wieksza swoboda i spontanicznoscia tworcy kulturypplarnej, przede
wszystkim ci, ktérzy docieraja do publiczno$ci przez n@edzestawiaja ze
soba, jakby na rébwnorzednej pozycji, prawdziwe dramatydarzenia istotne
ze sprawami banalnymi i ptytkimi. W rezultacie wypowiedZ@wieka zdra-
dzajacego swoj zyciowy dramat przerywa nagle reklamazko do prania
Czy orzezwiajacego napoju.

Pomimo wspomnianego indywidualistycznego rysu kulturpylarnej, kul-
ture te traktowa¢ mozna jako kulture globalna, pamaddowa. Globalnosé
kultury popularnej bedzie ostatnim z przedstawianycheuwyznacznikow
czy cech. Jest ona w duzej mierze spowodowana funkcjonieawanlzisiej-
szych nowoczesnych mediéw, ktére w catym Swiecie upowszija okres-

2M. Gotebiowski, Musical amerykanski na tle kultury popularnej USA
Warszawa 1989, s. 14.

53 pytajac o cywilizacje Warszawa 2000, s. 132.

64 Tamze, s. 151.

% Tendencje globalnej dyfuzji kultury u progu XXI wielas 69.
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lone wartosci, idee, wzory zachowanh, sposoby mysS$lerdg przedmioty.

Proces globalizacji stanowi oczywiscie pewne zagrogenia kultury,

wynikajace z dominacji silnych narodow czy panstw, kt&woja kultura,

swoimi produktami i ustugami przyttaczaja lub eliminugpecyfike innych
kultur narodowych, mogacych wiele wnies¢ do globalneijtlary popularne;j.

Przyktadem takiej dominacji jest ekspansja dos¢ wyrazazpowszechnionej
w mediach na catlym Swiecie kultury amerykanskiej — jej toéci, wzorow

zachowan czy symboli — utatwionej dzieki ciagtej przelma ekonomicznej
tego kraju.

Kulture popularna mozna dzis nazwac globalna. Dzigj tak z powodu
upowszechnianych przez nia i rozpoznawanych przez ludaialym Swiecie
okreslonych wartosci. Nie wydaje sie jednak, by glolmelh tej kultury
oznacza¢ miata totalna jej unifikacje, poniewaz — jaluwaza Dyczewski —
im bardziej nasila sie proces globalizacji, tym silnigjsztaja sie tendencje
poszczegblnych narodéw do podkreslania wtasnej tozsanozy indywidual-
noécP®. Stusznie wiec zauwaza tez Marian Kempny: ,[...] wbrewwiem
iluzjom w rodzaju «globalnej wioski» zyjacej w «zhomogamwanym, pu-
stym czasie», Swiat wspoétczesny okazuje sie jak nigdyesoej nacecho-
wany réznicami kulturowymi®”.

Globalizacja kultury zmierza wiec raczej w kierunku orgaowania réz-
norodnosci niz replikowania unifikacji. Dlatego dla hktérych kultura
globalna w znaczeniu kultury zunifikowanej nie ma w ogolejraytu®®.
Kultura popularna jest wiec kultura globalna tylko w takznaczeniu, ze jej
wartosci sa obecne i rozpoznawane w catym Swiecie, agast ona tworem
jakiego$ jednego narodu. Przy czym przypomnijmy, zenodpdnosS¢ wartosci
w kulturze popularnej umozliwia ich wyb6r w zalezno$cd msobistych
preferencji. Dlatego tez, co juz wczes$niej zostato pedlone, a co sugerowat
tez Strinati, mozna akceptowac pewne wartosci kulfpopularnej, jednak bez
catosciowej akceptacji tej kultury.

Globalnos¢ kultury popularnej nie oznacza wiec unifikeczy homoge-
nizacji jej wartosci czy tresci. W rezultacie Scierars@® ze soba dwdch

66 Tozsamo$¢ spoteczno-kulturowa w globalizujgcym $igecie ,Kultura i Spote-
czenstwo” 2000, nr 1, s. 30.

67 Czy globalizacja kulturowa wspétdecyduje o dynamice sprdéstw post komunistycz-
nych? ,Kultura i Spoteczenstwo” 2000, nr 1, s. 13.

8 .Korporowicz Tozsamo$é wyobrazonav: R6za Wiatréw Europyred.
A. Tyszka, Warszawa 1999, s. 90.
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proceséw, czyli globalizacji i indywidualizacji, tworzyeskultura realizujaca
maksyme: ,w wielosci jednos¢”.

Préba przedstawienia charakteru kultury popularnej i éler@ia kon-
kretnych jej cech nie jest zadaniem tatwym, poniewaz cetchprzechodza
niejako jedna w druga. Jedna cecha uzupetnia, powodujemas lub wynika
z poprzedniej. Ostatecznie jednak, wymieniajac cechyukyl popularnej,
mozna o niej powiedzie¢, iz:

(1) nie jest homogeniczna, lecz zr6znicowana, z bogatatafszeroko
rozumianych wartosci;

(2) jest kultura kategorii czy grup spotecznych, a nie gatepoteczenstwa
rozumianego jako masa;

(3) powoduje i sprzyja indywidualizowaniu sie odbiorcow;

(4) uwzglednia coraz wieksze mozliwosci wiaczania siuczestniczenia
odbiorcéw w formowaniu tresci kultury;

(5) funkcjonuje w duzym stopniu w oparciu o media trady®yjnak i
nowe media, co umozliwia szeroki zasieg tej kultury;

(6) jest przejawem faktycznej demokratyzacji w kulturze;

(7) rezygnuje z podzialu na kulture wyzsza i nizsza;

(8) jest kultura globalna, ponadnarodowa.

Przy opisie zaréwno kultury popularnej, jak i spoteczefshowoczesnego
dokonywalismy wielokrotnego poréwnania z dawnym typenttkty i spote-
czehstwa. Ukazanie przejscia od jednego typu do drugimigto na celu
doktadniejsze uwidocznienie r6znic miedzy nimi, co zéighrowadzi¢ miato
do wyrazniejszego przedstawienia wyznacznikow obecrstgou spoteczen-
stwa i kultury. Role taka spetnia takze ponizsza tal&l&téra uswiadamia
nam dawny i obecny stan rzeczy.

Tabela 6. Spoteczenhstwo i kultura dawniej i dzi$ (opratasme)

Dawniej Dzi$

Spoteczenstwo industrialne | Spoteczefnstwo nowoczesne
(postindustrialne)

Tradycyjne media masowe | Tradycyjne media masowe oraz
(analogowe), np. TV, gazeta nowe media (cyfrowe), np. TV
cyfrowa, telegazeta, multimedia

Kultura masowa Kultura popularna
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Zestawienie cech kultury popularnej i nowoczesnego spehstwa po-
twierdza fakt, ze kultura popularna jest kultura nowareego spoteczenstwa.
Mozna bez watpienia powiedzie¢, ze heterogeniczndukaljest odzwier-
ciedleniem takiego spoteczenstwa, ktore sprzyja kultau pluralizmowi.
Mamy w nim do czynienia z wieloScia wartosci oraz indywadnych hierar-
chii czy kodeksow, wieloScia postaw i styléw zycia, pimpwanych w zalez-
nosci od sytuacji. Demokracja, ktéra jest charakteryafyen elementem spo-
leczenstwa nowoczesnego, ksztattuje takze kultureufzopa, w ktérej kazdy
wybor jest dozwolony i rGwnie cenny. Indywidualizm jednkistyjacej w no-
woczesnym spoteczenstwie przeradza sie na gruncieryubtopularnej w in-
dywidualizm odbiorcow, ktérzy coraz czesciej samotnézestnicza w kultu-
rze. Mowa tu zarébwno o fragmentaryzacji samego spotednexisv ktérym
wiezi osobowe jego cztonkoéw z r6znych powodéw ulegajaluanieniu, jak
i o fragmentaryzacji odbiorcéw kultury popularnej, ktértajs sie kultura
kategorii czy grup spotecznych, w zaleznosci od prefemych, wybieranych
na witasny uzytek wartosci. Taka indywidualizacja na gienkultury popu-
larnej i na gruncie calego spoteczehstwa nowoczesnegwiedziedla tez
promowana dzis w tymze spoteczenstwie orientacje cslanowienia czy
samorealizacji, upowszechniana przez postmodernistydidozofie. Osta-
tecznie mozemy wiec powiedziet, iz btedem bylaby sepj@ czy oddzielne
analizowanie zjawisk kultury popularnej i nowoczesnegotspzenstwa; sa
one bowiem Scisle ze soba zwiazane.

Spoteczehstwo nowoczesne, w ktérym zyjemy, oraz rojagja sie na jego
tle kultura popularna, sa kontekstem zyciowych doswreth kazdego z nas.
Sa to zjawiska, w ktérych bezposrednio uczestniczymgst@ nawet nie zda-
jac sobie z tego sprawy. Otaczajacy nas Swiat, dzistejspoteczenstwo
i kultura nie sa raz na zawsze uksztaltowane, lecz podéegggtym zmia-
nom. Z tego wzgledu godna uwagi staje sie ich obserwagjansjaca takze
do refleksji nad kierunkiem ich rozwoju i przysztym ksztath.
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POPULAR CULTURE AS THE CULTURE
OF MODERN SOCIETY

Summary

The paper shows the phenomenon of popular culture agaiesbalckground of modern
society. The latter society, in view of its properties, dituses perfect conditions for the
development of the culture in question. The variety of bitsnformation ,floating” through
modern society, the large number of principles, valuesiualits or life styles make up a
mirror in which the ,image” of popular culture is reflectedihe paper turns our attention to
specific processes and phenomena characteristic of taatagtg. Accordingly, popular culture
has this particular shape.

The paper stresses the role of modern society in shapingl@opulture, and shows that
there is an obvious relationship between the two phenomBesides, it makes us aware that
popular culture is not a phenomenon isolated from realitya phenomenon which is ,beyond
us”. Rather, it is something that we, more or less consciqusteate and in which we
participate.

Translated by Jan Ktos

Stowa kluczowe: spoteczehstwo nowoczesne; spoteczenstwo postindlrsdri spoteczenstwo
informatyczne; spoleczenstwo informacyjne; spotesre0 trzeciej fali; infostrada
informatyczna; kultura popularna; kultura masowa; nowediae system komunikowania
spotecznego.

Key words: modern society, post-industrial society, informatic gbgj information society,
society of the third wave, informatic info-highway, populeulture, mass culture, systems
of communications.



