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SELEKTYWNOSC RECEPCJI MASS-MEDIOW
U MLODZIEZY SZKOL SREDNICH
I SRODOWISKOWE CZYNNIKI KSZTALTUJACE JEJ POZIOM

Przeglad wieloaspektowych badan spotecznych dotyczacych srodkéw maso-
wego przekazu pozwala na wychwycenie obserwowanej obecnie tendencji do
nadawania mass-mediom coraz wigkszego znaczenia, gdy chodzi o ich mozli-
wosci wptywu na zycie spoleczne, kulturg i wychowanie.

Niekwestionowanym faktem jest to, ze w odniesieniu do wspélczesnej mto-
dej generacji mass-media stanowia istotny element sSrodowiska wychowawczego.
Kreuja one swoista sytuacj¢ wychowawcza, ale stawiaja takze przed nowymi
problemami wychowawczymi, ktére — zwlaszcza w odniesieniu do mtodziezy
— sygnalizuja pedagodzy, socjologowie, psychologowie, rodzice, wychowawcy'.

Charakterystyczna dla mtodego wieku chlonno$¢é recepcji — ujawniajaca si¢
szczegdlnie w odbiorze atrakcyjnych §rodkéw przekazu, a wigc tych, ktére maja
duze mozliwosci operowania kolorem, dZwigkiem, obrazem — warunkuje nie-
jednokrotnie u odbiorcoéw poswigcajacych mass-mediom wiele czasu powstanie
nawyku biernos$ci wobec przekazywanych tresci czy wrgcz postawe bezrefleksyj-
na i konsumpcyjna. Zjawisko biernosci u mtodych odbiorcéw wiaze si¢ bezpo-
Srednio z brakiem odpowiedniego przygotowania do takiego korzystania ze
Srodkéw masowej komunikacji, by stuzyto ono rzeczywistemu rozwojowi zain-
teresowan, dociekliwosci, wzbogaceniu wlasnych odczué estetycznych i moral-
nych. Problem ten stawia przed tradycyjnymi Srodowiskami wychowawczymi
(rodzina, Kosciotem, szkota) zadanie uksztaltowania w postawie mtodych reci-
pientdw tzw. bariery selekcyjnej, pelniacej rolg swoistego filtra ochraniajacego
przed dostownym, catoSciowym, bezwzglednym wplywem treSci masowego

! Najwazniejsze z tych probleméw to: zewnatrzsterowna osobowos¢ uksztaltowana przez
mass-media, bierno$¢, konsumpcyjna postawa jako efekt ulegania lansowanym wzorom, stabo
rozwinigta wyobraznia, trudno$ci w wypowiadaniu si¢ czy — jako skutek ,,uzaleznienia” od ekranu
telewizyjnego — syndromy choroby telewizyjnej, zaburzenia neuropsychiczne, stany lgkowe itp.
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przekazu na ostateczny ksztatt doSwiadczen i doznan, a w rezultacie sposobdw
wartoSciowania i postaw mtodziezy.

Rodzi si¢ pytanie, jak zadanie to jest podejmowane w rzeczywistym oddzia-
lywaniu wychowawczym wymienionych §rodowisk?

Do tej pory nie ma wielu badan na ten szczegétowy temat. Brakuje danych,
ktére pozwolilyby ustalié, na jakim poziomie sytuuja si¢ dotychczasowe dziata-
nia formacyjne rodziny, Kosciota i szkoty ksztattujace postawe selekcyjng mto-
dych odbiorcow mass-mediéw. Wiemy, ze taka postawa databy szans¢ ochrony
miodziezy przed niepozadanymi wptywami ideologii wyptywajacej z mass-me-
diow, a w konsekwencji przed taka sytuacja, w ktérej Srodki masowego przeka-
zu staja si¢ gtdownym podmiotem wychowujacym.

Podejmujac sygnalizowany problem, w artykule przeanalizowane bgdzie
najpierw samo zagadnienie mechanizméw wpltywu wychowawczego mass-me-
diéw na odbiorcg¢ oraz czynnikéw, ktére moga decydowaé o skutkach ich od-
dziatywania. W tym konteks$cie wazne jest takze rozumienie samego pojgcia
selektywnosci recepcji. Na tle wynikow nielicznych — jak dotad — badar na
temat recepcji Srodkéw masowego przekazu podjeliSmy takze probe orientacyj-
nej diagnozy, ukierunkowanej pytaniem, jak mtodziez dostrzega i ocenia dziata-
nia rodziny, szkoty, KoSciota, ale takze Srodowisk rowiesniczych, jesli chodzi
0 jej przysposobienie do selektywnego odbioru mass-mediéw. Ilustracja faktycz-
nego stanu tych oddzialywan bedzie stwierdzony w badaniach poziom selektyw-
nosci odbioru treSci masowego przekazu w przypadku wybranej préby mlodzie-
zy réznych typéw szkét Srednich.

I. ZMIENNE OKRESLAJACE WYCHOWAWCZY WPLYW
SRODKOW MASOWEGO PRZEKAZU NA ODBIORCE

Analizujac wptyw wychowawczy mass-mediéw — jeszcze bez okreSlenia ad
hoc, czy jego rezultat jest konstruktywny, czy deformujacy dla osobowosci lub
postawy odbiorcy — nie bierzemy w tym miejscu pod uwage tej koncepcji, ktéra
interpretuje zasad¢ przebiegu omawianego zjawiska na wzdér mechanicznego
sprzezenia bodzca i skutku, a wigc okreSlonych tresci przekazu z natychmiasto-
wa, takze okreslona reakcja odbiorcy®. Postawy, sposéb mySlenia i warto$cio-

2 W behawioralnym ujeciu, z ktérego wyprowadzamy tzw. tradycyjny model interpretacji
wptywu mass-mediéw na odbiorceg, przyjeto schemat: ,,przekaz — przyswojenie — postgpowanie
wedtug okres§lonego wzoru”; por. J. Koblewska, Propaganda i wychowanie, Warszawa
1974, s. 142-143.
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wania osoby sa bowiem wynikiem dtugofalowego, ale konsekwentnego procesu
doraznie nieuchwytnych oddziatywan réznego typu zmiennych. Powotujac sie
na teori¢g zmiennych posredniczacych, mozna za jej twérca E. G. Tollmannem
stwierdzié, ze dla cato$ciowego ttumaczenia obranych zachowan jednostki nie
mozna odwotywaé si¢ wylacznie do sity dziatania bodZca. Zachowania ludzkie
bowiem cechuje zmienno$¢, co w tym przypadku oznacza, Ze poszczegdllne
osoby moga reagowaé odmiennie na ten sam bodziec. Obok zmiennej niezalez-
nej, jaka jest bodziec, i zmiennej zaleznej, ktéra jest reakcja, nalezy braé¢ pod
uwage dzialania takze innych czynnikow posredniczacych. Moga nimi by¢
uwarunkowania psychiczne, spoteczne, kulturowe. J. Klapper precyzuje, ze tymi
czynnikami posredniczacymi sg predyspozycje osobowosciowe, bezposrednie
kontakty miedzyludzkie stanowigce kanat przekazu informacji, opinii i pogla-
déw, ale takze autorytet przywédcéw grupowych i ich opinie®. Odnoszac te
zasada do oddzialywania mass-mediow, zmiennymi decydujacymi o ostatecznym
,ksztatcie” odbioru i jego skutkach sa: tresé przekazu i — wedlug McLuhana*
—sam ,,przekaznik” (przez ktéry mozna rozumieé specyfik¢ danego §rodka, jego
techniczne mozliwosci, ,,prestiz”), jak rowniez predyspozycje psychiczne odbior-
cy oraz Srodowiskowe czynniki (zwlaszcza male grupy), stanowiace — poprzez
dziatania wychowawcze — swoisty filtr dla przekazywanych tresci.

W ujeciu socjologéw i pedagogdw istotnymi zmiennymi sa wlasnie wycho-
wawcze i formacyjno-korekcyjne wptywy srodowiskowe. Moga one stanowic
moga barierg¢ selekcyjna dla pozadanych z punktu widzenia celéw wychowaw-
czych oddziatywar ze strony mass-mediéw, czyli takich zmiennych bezposred-
nio dziatajacych, jak tre$¢ i techniczny sposéb przekazu. Wiodace znaczenie
w tych wychowawczych lub formacyjno-korekcyjnych zabiegach nalezy przy-
znaé podstawowym uktadom odniesienia, czyli rodzinie i wspdtpracujacym z nia
szkole i Kosciotowi, a w sposéb niezamierzony, cho¢ istotny, takze grupom

réwiesniczym>.

3 Tamze, s. 145-146.

4 Wedtug McLuhana ,,sam przekaznik jest przekazem”. W konsekwencji oznacza to, ze §rodki
spotecznego przekazu formuja osobowos$¢ odbiorcy poprzez swoista zdolno$¢ do ,,przedtuzenia
ludzkich zmystéw”. Ksztattuja one poglady i okre§lone widzenie rzeczywisto$ci przez pryzmat
techniki potggujacej dziatanie poszczegélnych zmystéw, umozliwiajacej takze powstawanie nowej
kategorii wrazeni i spostrzezefi; zob. H. R otk ie w i c z, Pedagogiczne aspekty teorii Srodkow
masowego przekazu, Wroctaw 1983, s. 22n.

5 Nalezy zaznaczyé dwie podstawowe funkcje wymienionych, tradycyjnych srodowisk wycho-
wawczych: 1) normatywna — chodzi w niej o przekaz wartosci, pogladéw, norm postgpowania,
wzoréw osobowych; 2) komparatywna — ktéra wynika z przynaleznoS$ci i uczestnictwa w okreslo-
nej grupie, co daje baze, punkt odniesienia dla konfrontacji wielorakich wpltywéw zewnetrznych.
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W rzeczywistoSci na recepcje mass-mediow — jak stwierdzaja na podstawie
wlasnych badan J. i M. Rilleyowie, B. Berelson, P. F. Lazarsfeld, J. Komoro-
wska, J. Gajda, J. Koblewska, J. Chrapek — najwigkszy wplyw wydaje si¢ wy-
wieraé rodzina i grupy réwiesnicze. Wedtug wymienionych autoréw, wptywy
tych Srodowisk maja jednak charakter dziatan nie ukierunkowanych na okreslo-
ne cele formacyjne. Sa znaczace, ale posrednie, gdyz decyduje tutaj zaréwno
mechanizm rozbudzania i zaspokajania w tych §rodowiskach okreslonych po-
trzeb i aspiracji, jak i dominujacy typ do§wiadczen intelektualnych i emocjonal-
nych, nabytych w toku naturalnego procesu wychowawczego. W pewnych oko-
licznoSciach Srodowiska te warunkuja wigksza otwarto§¢ wychowankéw na
wplywy mass-mediéw. Jesli chodzi o rodzing, istotnym czynnikiem warunkuja-
cym odbidr Srodkéw masowego przekazu jest wtasciwy klimat psychologiczny,
od ktérego zalezy zaspokojenie potrzeby milosci, poczucia bezpieczeristwa,
bliskosci, przynaleznosci, wzoru, ideatu®. Niezaspokojenie tych potrzeb (nie-
wlasciwy klimat emocjonalny) warunkuje wigksza zalezno$¢ dziecka od wpty-
wow na nie mass-mediow. Badania J. Komorowskiej potwierdzaja m.in. istnie-
nie tego rodzaju negatywnej zaleznoSci, jeS§li chodzi o mtodych odbiorcéw
telewizji. Autorka badan stwierdza, ze ,,natlogowymi telewidzami bywaja dzieci
podlegte procesowi frustracji i osamotnienia [...] Atrakcyjno$¢ programéw tele-
wizyjnych, podobnie jak filméw, ksiazek, stuchowisk radiowych, wiaze si¢
z ich zdolnoscia zastepczego zaspokajania potrzeb tych dzieci”’. Podobnie
uwaza O. Lipkowski. Wedtug niego, dzieci z rodzin patologicznych chgtniej
ogladaja telewizje, preferujac w niej przede wszystkim filmy pobudzajace sferg
afektywna, co stanowi dla nich jak gdyby ekwiwalent niezaspokojonych oczeki-
waii w sferze uczuc®. Zalezno$¢ miedzy ilo$cig czasu przeznaczonego na od-
biér programéw telewizyjnych a odczuciem nieusatysfakcjonowania w sferze
potrzeb emocjonalnych dzieci i mtodziezy podkres§laja — na podstawie swych
badan — M. Keilhacker, E. Warem, J. Komorowska, I. Izdebska. W ich bada-
niach zostalo ujawnione zjawisko swoistego uzaleznienia si¢ mtodych odbior-
cow od Srodkéw masowego przekazu, nie tylko w przypadku, gdy rodzina jest
wyraZnie patologiczna, ale takze w sytuacji, jesli nie ma odpowiedniego zainte-

Dzigki tym wtasnie funkcjom w $rodowiskach wychowawczych ma si¢ szanse ksztaltowaé —
celowo lub nie§wiadomie — selektywno$¢ odbioru mass-mediow.

®E. Leszc zuk, Wychowanie prospoteczne, [w:] Wychowanie w rodzinie, red. F. Adam-
ski, Krakéw 1983, s. 303.

7], Komorowska, Telewizja w Zyciu dzieci i miodziezy, £.6dz 1964, s. 13
8 Wptyw Srodkéw masowego przekazu na ksztattowanie spoleczno-moralnej postawy dzieci
i mtodziezy, [w:] Resocjalizacja, red. O. Lipkowski, Warszawa 1974, s. 61-63.
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resowania sprawami i potrzebami dziecka. Dodatkowym czynnikiem zwigkszaja-
cym w takich rodzinach wptyw mass-mediéw na dziecko jest brak kontroli
iloSci czasu, jaki dziecko poSwigca na recepcje. W takich sytuacjach odziatywa-
nie Srodkéw przekazu moze by¢ niejednokrotnie bardziej znaczace niz zabiegi
wychowawcze rodzicow. Istotng rolg odgrywa tu autorytet rodzicow. Zalezno$¢
migdzy wptywem autorytetu rodzicielskiego a zaistnieniem ,,autorytetu mediéw”
trafnie wyraza Z. Grzegorski, stwierdzajac: ,,Odporno$¢ na site perswazji me-
diow ksztaltujg w ogromnej mierze tzw. osoby znaczace, wsrdd ktérych dtugo
nieraz i przez cale zycie pozostajg dla dziecka i mtodego cztowieka jego rodzi-
ce”®. Autorytet rodzicéw jest wypadkowa wielu zmiennych. Wsréd nich wy-
ksztalcenie i poziom kulturalny rodzicéw sa czynnikami wplywajacymi tak na
ich umiejetnos$¢ sugestywnego przekazu dzieciom wtasnych opinii i ocen (takze
w odniesieniu do tresci masowego przekazu), jak i na uksztattowanie aspiracji,
potrzeb i zainteresowan na pozadanym poziomie. (Zalezno$¢ migdzy poziomem
wyksztalcenia rodzicéw a wyborem okreslonych treSci w mass-mediach wy-
chwycity cytowane badania J. Komorowskiej i J. Chrapka).

Duze znaczenie dla preferencji okreslonych wartosci w Srodkach spotecznego
przekazu, typu zainteresowan i upodoban estetycznych dziecka ma przyjety
w rodzinie styl oddziatywan wychowawczych. Wedtug opinii J. Gajdy, styl
autokratyczny daje szans¢ skutecznego wplywu na dobdér pozadanych progra-
moéw i treSci w mediach tylko w odniesieniu do dzieci w mlodszym wieku.
W wieku dorastania styl ten powoduje najczeSciej skutek przeciwny do pozada-
nego. Autorytarne dziatania rodzicéw wywotuja najczesciej bunt i sprzeciw
miodziezy, ktéra kieruje swe zainteresowania wilasnie ku treSciom zakazanym,
a oparcie i akceptacjg¢ w tych przypadkach znajduje w grupie réwiesnicze;j.
Liberalny styl oddziatywan wychowawczych, umotywowany potrzeba uksztatto-
wania w dziecku zdolno$ci do samodzielnych wyboréw i decyzji bez pobudza-
nia w nim odpowiednich zainteresowan i zamitowan, owocuje najczgsciej trud-
no$ciami dziecka w ocenie tresci wartoSciowych i odréznieniu ich od destruk-
cyjnych. W takich sytuacjach mozna méwié¢ o przypadkowo uksztaltowanym
kryterium ,,wewngtrznego wyboru” zainteresowan, zamitowan i gustéw. Najbar-
dziej konstruktywny wydaje si¢ styl demokratyczny, w ktérym nie tyle zakazy,
grozby, stosowane kary, kontrola czy — przeciwnie — absolutny brak ukierunko-
wania decydujg o formacji wtasciwych ocen dziecka, ile raczej dialog rodzinny,

® Dialog rodzinny — formacja i korektura wptywu masowego przekazu, [w:] Wychowanie
w rodzinie, s. 332.
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dyskusje, komentarze. Styl ten okazuje si¢ takze optymalny w formacji selek-
tywnosci recepcji mass-mediéw u dzieci i mtodziezy'°.

Autorytet rodzicow, a wigc takze ich szans¢ wpltywu na wybory dziecka,
buduje ich konsekwentna postawa wyrazajaca si¢ w integrowaniu rodziny wokot
wybranych warto$ci i celow. Wewnetrzna integracja rodziny, wspoétdziatanie
wszystkich jej cztonkéw w organizowaniu zycia codziennego — tak w plaszczyz-
nie konkretnych zadan, jak i w rekreacji — wzajemne wspieranie si¢g emocjonal-
ne daje rodzinie szczegdllnag sil¢ pozwalajaca na odpieranie ingerencji tych
wplywéw 1 wartos$ci, ktérych rodzina nie akceptuje. W rodzinach wewngtrznie
zintegrowanych jest tez szansa na planowa organizacj¢ recepcji mediéw. Duze
znaczenie ma tutaj umiejetno$¢ przyporzadkowania sposobu spgdzania czasu
wolnego, w tym odbioru mass-medidw, przyjetym warto$ciom i obyczajowosci
w rodzinie, tak byta respektowana przede wszystkim potrzeba utrzymania zy-
wych relacji migdzyosobowych i szansa na wymiang opinii i pogladéw. Stwo-
rzenie w rodzinie miejsca do dyskusji, takze na temat tresci percypowanych
z przekazu masowego, samodyscyplina, jesli chodzi o ilo$¢ czasu przeznaczone-
go na recepcje medidow, okreSlenie typu interesujacych dana rodzing kanatéw
przekazu i wartosci, sa podstawa oddzialywan formacyjnych rodziny w selek-
tywnym korzystaniu z mass-mediow.

Jak wspomnieliSmy wcze$niej, faktyczny wptyw na recepcj¢ mediéw — obok
rodziny — maja takze grupy réwiesnicze. J. Komorowska zauwaza, ze podziela-
nie tych samych pogladéw i wartosci, co wigkszo$¢ oséb w grupie réwiesniczej,
wyznacza zainteresowanie pewnymi programami, a lekcewazenie innych.
J. Chrapek dodaje, zgadzajac si¢ z opinia Komorowskiej, ze grupa réwiesnicza
ma szans¢ na modyfikowanie recepcji mass-mediéw w zalezno$ci od typu rela-
cji w niej panujacych. Decyduje tutaj stopiefi zazytosci, czgstotliwos¢ kontak-
téw, dobre funkcjonowanie systemu wzajemnego informowania si¢, rozmowy
na temat ogladanych programéw czy przeczytanej prasy. Ten sam autor stwier-
dzit ponadto, ze réwiesnicy stanowia trzeci z kolei kanatl informac;ji co do tego,
jakie programy ,nalezy” w telewizji obejrze¢ (pierwszym informatorem jest
program przedstawiony w prasie, drugim program podany przez telewizje)''.
Co do opinii na temat atrakcyjnosci bohateréw filmowych, znanych postaci,
pierwszorzedne znaczenie miata juz jednak grupa rowiesnicza. Znaczaca rolg
w ich upowszechnianiu maja liderzy grupowi, ktérym a priori przyznaje si¢

107 Gajda, Telewizja. Mlodziez. Kultura, Warszawa 1987, s. 59.

'y Chrap ek, Uwarunkowania recepcji programéw telewizji przez miodziez, Lublin
1985, s. 90-91.
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role najlepiej zorientowanych!?. Dodaé nalezy — co podkreslaja R. Silvej, Gaj-
da, W. Pielasifiska — ze jeSli chodzi o podzielanie opinii w grupie réwiesniczej,
decyduje nie tyle ilo$§¢ wspdlnie spedzanego czasu przed ekranem telewizyjnym,
co raczej stopien atrakcyjnosci samego Srodowiska towarzyskiego. To wystar-
czy, by opinie grupy uznaé za wiarygodne. Sita wptywu grupy réwiesniczej
zatem osadza si¢ na jej zdolnoSci do zaspokajania silnie odczuwanych w okresie
rozwoju potrzeb uznania i akceptacji. Ponadto mlodziez, grawitujac do tych
wlasnie uktadéw przynaleznos$ci spotecznej, poszukuje w nich szansy na samo-
okreSlenie si¢, a takze na partnerskie podzielanie wtasnych pogladéw. W kon-
taktach z osobami o podobnej sytuacji, mtodych i nie majacych jeszcze zdefi-
niowanego statusu spotecznego, istnieje mozliwos$¢ zaspokojenia takze potrzeby
autorytetu i wzoru do nasladowania. Grupa réwiesnicza, zaspokajajac potrzeby
mtodej osoby, wymaga od niej jednoczes$nie kompromisu wobec obowiazujacego
stylu bycia, jezyka, dominujacych pogladéw. W sytuacji, gdyby rodzina nie
wykorzystata swej szansy na stworzenie odpowiedniego klimatu emocjonalnego
i zbudowanie wilasnego autorytetu, grupa réwiesnicza moze stac¢ si¢ konkuren-
tem w oddziatywaniach wychowawczych (takze w aspekcie formacji poziomu
selektywnosci recepcji mass-mediow).

W przypadku innych tradycyjnych S§rodowisk wychowawczych, KosSciota
i szkoly, mozna méwié¢ przede wszystkim o funkcji normatywnej, jaka one
pelnia — w réznym stopniu — w formacji do selektywnego odbioru mass-me-
diéw. Brakuje bowiem badan, ktére potwierdzityby ich faktyczna role w tym
wzgledzie.

Kosciét stosunkowo szybko dostrzegt potrzebg wypowiedzenia si¢ na temat
wlasciwego korzystania z mass-mediéw'®; naucza on wtasciwego korzystania
ze Srodkéw spotecznego przekazu oraz formutuje zalecenia praktyczne doty-
czace ich odbioru. Istotnymi ogniwami formacyjnymi na terenie KoSciota sa:
szeroko rozumiana ambona (encykliki, dekrety, listy pasterskie, zalecenia dusz-
pasterskie, kaznodziejstwo) jako forma przekazu jednokierunkowego oraz kate-
cheza parafialna i szkolna dajaca mozliwo$¢ korzystania z dialogu.

W dekrecie Soboru Watykariskiego Il O srodkach spotecznego przekazywania
myS$li ,, Inter mirifica” z 4 grudnia 1963 r. oraz w najnowszej Instrukcji dusz-
pasterskiej Papieskiej Komisji d/s Srodkéw Spotecznego Przekazu ., Aetatis
novae” zostala wyartykulowana — w kontek$cie zagrozenia manipulacja ze

12 Tamze, s. 94.
I3 Pierwsza przedsoborowa préba nauczania Kosciola na temat korzysci, ale i zagrozen, jakie

moga plynaé na skutek niewlasciwego korzystania z mass-mediéw, byta wydana w 1958 r. encyk-
lika Piusa XII Miranda Prorsus.
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strony ideologii narzucanej przez media — troska o odpowiednia formacj¢ od-
biorcéw. W pierwszym z cytowanych dokumentéw czytamy: ,,Presja duchowa
Srodkéw spotecznego rozpowszechniania na moralny i intelektualny rozwéj kaz-
dego cztowieka staje si¢ tak wielka, ze bez szczegdlnie poglebionej formacji
nie bedzie mozliwe, zwtaszcza u ludzi mtodych, ani bezpieczeristwo moral-
ne, ani korzy$ci kulturalne i wypoczynkowe, tak obficie dawane przez te
srodki”!.

W procesie formacji wtasciwych postaw u odbiorcéw Srodkéw masowej
komunikacji Kosciét widzi istotne znaczenie samowychowania'®. Podkresla
takze celowe dziatania wychowawcze ze strony rodziny, parafii, katechetow
oraz zwraca uwage na konieczno$¢ spotecznej aktywnosci na tym polu poprzez
np. tworzenie katolickich o§rodkéw przekazu, do ktérych nalezy prasa, wydaw-
nictwa ksigzkowe, radiofonia i telewizja, biura informacji i biura prasowe. One
to bytyby alternatywnymi mozliwoSciami wyboru tresci zgodnych z duchem
chrzescijariskim'®.

W przyjetym przez Koscidt sposobie ujecia problemu wychowania wyréznié
mozna dwa aspekty: 1) wskazanie, by harmonizowac ten proces z formacja
chrzescijanska; 2) podkreslanie potrzeby ksztalcenia i praktycznego szkolenia,
zwlaszcza duszpasterzy i rodzicéw. W tym celu wskazana jest konieczno$c
opracowania programéw formacyjnych przygotowujacych rodzicéw, nauczycieli
i duszpasterzy do podjecia pracy wychowawczej z mtodzieza!”.

W nauczaniu i zaleceniach Kos$ciota co do formacji odbiorcéw mass-mediéw
zaznaczaja si¢ dwa sposoby oddzialywan: 1) aktywnos$¢ wewngtrzna — w rodzi-
nie, parafii, podczas katechezy, z uzyciem — jako metody — dialogu, wspdlnej
interpretacji treSci masowego przekazu w jej odniesieniu do chrzescijanskiej
wizji §wiata; 2) aktywnos$¢ zewnetrzna, czyli spoleczne dziatania uformowanych
juz katolickich odbiorcéw, ktérzy bedac Swiadomi swych zainteresowan i gus-
téw, a takze praw co do publicznego wypowiadania si¢ na temat witasnych
potrzeb w tym wzgledzie, potrafia reagowaé wobec dysponentéw medidw, wy-

Y Dekret o srodkach spotecznego przekazywania mysli ,, Inter mirifica”, Watykan 1964, s. 9

15 Odbiorcy, a szczegdlnie mtodziez, niech staraja si¢ przyzwyczajaé do korzystania z tych
§rodkéw z zamiarem i poczuciem karno$ci. Niech nie zaniedbuja obowiazku zapoznawania si¢
w por¢ z oceng w tych sprawach przez kompetentny autorytet, oraz kierowania si¢ ta ocena
zgodnie z zasadami prawego sumienia. Ponadto niech usituja gtgbiej zrozumieé to, co ogladaja,
czego stuchaja lub co czytaja. Niech dyskutuja na te tematy z wychowawcami i ludZzmi dos§wiad-
czonymi, i niech uczg si¢ wydawac stuszna oceng” — tamze, s. 10.

18 Instrukcja duszpasterska Papieskiej Komisji d/s Srodkéw Spolecznego Przekazu , Aetatis
novae”, s. 17.

17 Tamze, s. 18.
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razajac rzeczowe opinie na temat proponowanych (czy narzucanych) tresci
w Srodkach spotecznego przekazu.

Problem konkretyzowania zaleceri Kosciota w poszczegdlnych srodowiskach
wychowawczych (takze w praktycznych posunigciach duszpasterskichi w czasie
katechezy), jak rowniez wymiernych efektéw podejmowanych tam dziatan,
uwidaczniajacych si¢ w odpowiednim poziomie formacji do selektywnej recepcji
u miodych odbiorcéw, jest nadal proponowanym tematem do badan socjologicz-
nych i pedagogicznych.

Szkota jako specyficzne Srodowisko realizujace zarazem funkcj¢ dydaktyczna
i wychowawcza staje wspdiczesnie wobec konieczno$ci uwzglgdnienia trzech
juz réwnoprawnych kategorii §rodkéw przekazu symbolicznego: stowa — obrazu
— dZzwigku. Zaktada to niezbedno$¢ edukacyjnych programéw, majacych na celu
uformowanie zdolnos$ci ucznia do postrzegania w obrazie i dZzwigku przekazu
okreSlonej wiedzy i prawdy.

Szkota w spoleczenistwach zachodnich stangta — znacznie wczesniej niz to
mialo miejsce w Polsce — wobec problemu edukacji audiowizualnej; tam tez
powstawaly pierwsze propozycje programowe w szkotach formacji skutecznego
korzystania z mass-mediow. Z jednej strony bowiem Srodki spotecznego przeka-
zu staly si¢ atrakcyjnym narzedziem przekazu wiedzy, z drugiej zas$ ich stoso-
wanie wymagato specjalnej edukacji do umiejetnego korzystania z ich ,,ustug”.
Na gruncie praktycznych poszukiwan optymalnego ,,modelu” edukacji audiowi-
zualnej powstata pedagogia tworczej aktywno$ci, wprowadzajaca podstawowa
zasade dyskusjii dialogu wychowawczego. W pedagogii audiowizualnej skrysta-
lizowaly si¢ dwa zasadnicze kierunki stosowania dyskusji i dialogu: 1) anali-
tyczno-krytyczny, w ktorym giéwna zasada jest przede wszystkim analiza walo-
row artystycznych i jezykowych przekazu bez uwzglgdniania spoleczno-moral-
nego aspektu tresci'®; 2) kierunek moralno-spoteczny, jaki zaktadal — obok
umiejetnoSci analizy przekazu od strony formalnej (waloréw artystycznych
i technicznych) — takze zdolno$¢ oceny moralnej postaw bohateréw oraz sam
sposéb przekazu w aspekcie jego zgodnosci z prawda o rzeczywistosci. Srodki
masowego przekazu miatyby zatem z jednej strony stluzy¢ za narzedzia dydak-
tyczne, z drugiej za$ bylyby przedmiotem specjalnej wiedzy, zawierajacej takze
elementy profilaktyki, czyli ochrony przed ich negatywnym wptywem (w szko-
fach zachodnich byt wprowadzony nawet autonomiczny przedmiot nauczania

8 Ten typ edukacji byt popularny zwtaszcza w Norwegii, RFN, a takze w pewnych §rodowis-
kach amerykariskich (np. w ICTE — The National Clinical of Teathers). W tych przypadkach film
byt doceniony przede wszystkim jako Srodek przekazu dydaktycznego. Wiedze o nich uznano jako
sktadowa czg$¢ nauczania literatury ojczystej; por. Koble w s ka, dz. cyt, s. 260.
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o mass-mediach)!. Na gruncie tej wtasnie koncepcji analizy spoteczno-moral-
nej powstal program A. P. Hogginsa, ktéry dotyczyt filmu i zakladat trzy etapy
jego analizy jako przekaznika wiedzy: 1) najpierw uczniowie mieli okazj¢ poz-
nawac zawarto$¢ ogdlna przekazu, analizujac kazda sekwencje i ujecia filmowe,
przy czym zapoznawano si¢ takze z zasadami montazu ujeé; 2) w nastgpnym
etapie uczniowie podejmowali samodzielne préby laczenia ujeé wedlug wtasne-
go pomystu; 3) w ostatecznym, koficowym etapie poddawano analizie i dyskusji
zastosowane sposoby wptywu na emocje i sterowanie nastrojami, a takze celo-
wo$¢ uzytych §rodkdw wyrazu oraz moralny, spoleczny i estetyczny wymiar
problematyki przekazu®.

Szkota w Polsce stosunkowo pézno wilaczyta srodki spotecznego przekazu
do pomocy dydaktycznych. W potowie lat 60. podjeto edukacje filmowa, ktéra
wchodzita w zakres nauczania jezyka polskiego. Film zostat jednocze$nie uzna-
ny za Zrédto wiedzy o wspdtczesnoSci i sposéb na ukazywanie problematyki
spoteczno-kulturowej zgodnie z obowiazujacymi wowczas tendencjami, jak i za
narzedzie usprawniania jezyka polskiego. Trzeba jednak podkresli¢, ze w okre-
sie PRL dominowata koncepcja uzycia filmu jako narzedzia propagandy i in-
doktrynacji — pod etykieta ksztaltowania za jego pomoca ,,pozadanych spotecz-
nie postaw”, przekazu idei humanistycznych czy ideatu (socjalistycznego) oso-
bowosci’!.

Innym problemem jest podjecie przez polska szkol¢ formacji mtodziezy do
wiasciwego korzystania z mass-medidw. Mozna powiedzieé, ze nie jest ona
Srodowiskiem wystarczajaco przygotowanym i otwartym, by w petni realizowaé
postulat ksztaltowania postaw selektywnych wobec mediow, aczkolwiek daje sig¢
zauwazy¢ pewne usitowania w tym wzgledzie??.

W powszechnie obowigzujacym programie jest wyszczegdlniony dziat
»Wspotczesne zycie kulturalne” (w ramach jezyka polskiego), gdzie winny by¢
uwzglednione podstawowe zagadnienia dotyczace prasy, radia, telewizji, teatru

19 Kierunek ten przyjat si¢ w Szwecji, Belgii, Holandii, Norwegii (nieco pézniej, gdy popular-
ne staly si¢ juz badania na temat wplywu mass-mediéw na osobowo$¢é odbiorcy), upowszechnit
si¢ rowniez w USA, Anglii i Australii; tamze, s. 252.

% Tamze, s. 261-262.

2'H. Depta, Spoleczne programy wiedzy o filmie w szkole, [w:] Wiedza o filmie w szko-
le, red. H. Depta, Koszalin 1983, s. 14-23.

22 powstawaty wprawdzie warto§ciowe programy autorskie wiedzy o filmie, np. ,,propozycja
gdariska” D. Sapiehy-Rosmer, ,,propozycja tédzka” E. Nurczynskiej-Fidelskiej, ,,propozycja kosza-
linska” E. Degler, ktére za cel ogdélny obieraly konieczno$¢ rozwinigcia wtasciwych upodoban
filmowych oraz uwrazliwienie estetyczne, emocjonalne i moralne; nie weszty one jednak w po-
wszechne stosowanie.
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i filmu. Zatozonym celem tego programu jest uformowanie mtodziezy do umie-
jetnosci poglebionego odbioru ,tekstéw kultury” zawartych w prasie, radiu
i telewizji oraz krytycyzmu w ich wyborze. Dodatkowym zaleceniem jest kszta-
Icenie na podstawie bezposredniego kontaktu z wymienionymi mediami. W ca-
tym, bardzo og6lnym sformutowaniu programu zabrakto elementu uwrazliwienia
na zagrozenia tkwigce w przekazie masowym (chodzi np. o brutalno$¢ scen,
wulgaryzm treSci zwiazanych z seksem czy manipulacje ze strony ideologii
liberalnych).

Powstaje pytanie, w jaki sposéb te — zreszta i tak zbyt ogdélnie formutowane
— zalecenia sg realizowane w toku dydaktyki i procesu wychowawczego na
terenie szkoty?

Wedtug badan Z. Korsak, szkota polska praktycznie nie realizuje zadnych
form edukacji audiowizualnej. Przyczyna gtéwna takiego stanu rzeczy, jak sadzi
autorka, tkwi w tym, iz sami nauczyciele nie sg przygotowani do podjgcia prob-
lematyki mediéw. Ponadto brakuje materialéw metodycznych. Niemata rolg
odgrywa z pewnoscig takze powszechny problem niedoinwestowania edukacji,
w przypadku bowiem zalecenia takze ,,zywego kontaktu” z mediami wymagane
bytyby takze §rodki materialne na ten cel. Jednak najbardziej problematyczna
kwestia jest poziom przygotowania nauczycieli zaréwno do twérczego wkiadu
w nowe koncepcje programowe, jak i do kompetentnego prowadzenia dyskusji
dotyczacej problematyki §rodkéw masowego przekazu.

W konsekwencji otwarta pozostaje sprawa, na ile szkota polska ma wplyw
na ksztattowanie postaw selektywnych ucznia wobec mass-mediéw oraz czy
poprzez podejmowane w tym kierunku dziatania stanowi ona istotny przyczynek
do tworzenia ,,bariery selekcyjnej”, ochraniajacej przed deformujacymi wplywa-
mi mass-mediéw.

Zaprezentowane Srodowiska wychowawcze sa brane pod uwage jako zmienne
wpltywéw wychowawczych — w ptaszczyznie postulatywnej i faktycznej — gdy
chodzi o odpowiednia formacj¢ do selektywnego odbioru mass-mediéw. Ocena
podejmowanej przez nie aktywnosci moze dotyczy¢ zatem zaréwno sfery pro-
gramowej, jak i samego efektu, czyli w tym przypadku interesujacych nas pos-
taw selektywnych mtodziezy. Prezentacj¢ badaii wlasnych w sferze efektu po-
przedzi refleksja na temat pojecia selektywnosci recepcji w kontekscie dotych-
czasowych badan, Scisle dotyczacych tego zagadnienia.
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II. SELEKTYWNOSC RECEPCJI MEDIOW
ROZUMIENIE POJECIA
ORAZ DOTYCHCZASOWY STAN BADAN NAD ZAGADNIENIEM
W ODNIESIENIU DO MLODZIEZY

Selektywno$¢ recepcji jest podstawowym pojgciem zarOwno w przeprowa-
dzonych do tej pory rozwazaniach, jak i dla péZniejszego ich toku — kontynuo-
wanego zwlaszcza w metodologiczno-empirycznej czgsci.

Na podstawie literatury zagadnienia mozna wnioskowaé, ze definiowanie
tego pojecia sprawia autorom badan wiele trudnosci. OkreSlenie pojecia selek-
tywnosci, jak i proby podejmowania badai na ten temat znajdujg si¢ jeszcze
w fazie poczatkowej, maja one bowiem na razie charakter uje¢ w pewnym
sensie intuicyjnych i opisowych.

Wspélna cecha wszystkich spotykanych w literaturze punktéw widzenia jest
traktowanie selektywnoSci jako ztozonego procesu, okre§lanegoi ksztattowanego
przez réznorakie czynniki natury psychologicznej lub srodowiskowej. (R6znice
w poszczegdlnych przypadkach badan polegaja na wyakcentowaniu aspektu
psychologicznego badZz Srodowiskowego). Zawsze jednak baza wyjsSciowa dla
definicji selektywnoSci jest samo pojecie ,,0dbiér”, ,recepcja”. W tym kontek-
Scie mozna powiedzieé, ze selektywno$¢ jest pewna cecha, jakoScia odbioru.
Jako$¢ tg sygnalizuje rozréznienie recepcji na bierng i czynna. Recepcja czynna
— jako aktywne ustosunkowanie si¢ do jakiej$ tresci — jest najpierw wyborem,
potem akceptacja preferowanego ,,przedmiotu”?. Scislej biorac, pewne tresci
zostaja wyodrebnione i zatrzymane, inne za§ — zgodnie z nastawieniem — pomi-
nigte lub odrzucone. W rezultacie zostaje utrwalony ,,zapis pamigciowy” tresci
recepcji.

W odniesieniu do odbiorcéw w miodszym wieku (szczegdlnie chodzi o dzie-
ci 1 mtodziez) J. Koblewska wyrdznia wczesniejszy i poZniejszy etap recepcji.
Etap wczesdniejszy, okreslany jako faza epizodyczna lub sumatywna, jest uwa-
runkowany specyfika dziecigcej chtonno$ci odbioru i podatnoscia dziecka na
wplywy z zewnatrz. Na tym etapie nie mozna jeszcze mOwi€ o istnieniu bariery
selekcyjnej, ktéra mogloby byé osobiste przekonanie o stusznosci dokonywa-
nych wyboréw czy tez wlasne, uksztattowane juz rozeznanie. We wczesnym
okresie rozwoju wtasnej osobowosci, w fazie odbioru epizodycznego, odbiorca
jest szczegdlnie podatny na ,,pochtanianie” tresci w sposéb dostowny, catoscio-
wy, oderwany od innych do$§wiadczei. Na tym etapie jest on teZz narazony

BChrapek, dz cyt,s. 12.
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(odnosi si¢ to zwtaszcza do dzieci) na wplywy niepozadane, jesli zabraknie
kontroli ze strony Srodowiska wychowawczego. Kontrola ta jest warunkiem
przejScia do etapu recepcji selektywnej, ktéora ma na celu ukierunkowanie do-
znan, dos§wiadczen, przezyé, a w konsekwencji ma prowadzi¢ do utrwalonego
(pozadanego) sposobu postugiwania sie mediami®*.

Charakteryzujac typy odbioru ze wzgledu na ich okreSlong jakos¢, J. Gajda
rozrézniarecepcje powierzchownai dogtebna. Recepcja dogtgbna charakteryzuje
si¢ zaangazowaniem intelektualnym i emocjonalnym. Ten typ recepcji u mto-
dziezy musi jednak, zdaniem autora, by¢ kierowany przez rodzing i szkotg, by
ze spontanicznie angazujacego emocjonalnie i intelektualnie odbioru stat sig
recepcja Swiadoma, wybidrcza i krytyczng, bazujaca na uksztattowanych juz
zainteresowaniach?.

W przytaczanych probach okreSlenia recepcji i rozréznienia jej typow selek-
tywno$¢ — jako pozadana jakos$¢ odbioru — jest zawsze zwigzana w przypadku
mtodych odbiorcéw z wychowawczym dziataniem podstawowych §rodowisk zy-
cia mtodziezy. Niektérzy autorzy (np. T. Rytko) podkreslaja takze rolg samo-
wychowania, czyli osobistego wysitku ze strony samego odbiorcy. Selektywny
wybor tresci przekazu oznacza w tym przypadku zachowanie koniecznej propor-
cji migdzy tym, co konieczne i pozyteczne, a tym, co jedynie przyjemne; uak-
tywnianiem refleksji nad samym odbiorem; przyporzadkowanie wtasnego wybo-
ru §rodka przekazu i recypowanej tresci przyjetej hierarchii wartosciZ®.

Prezentowane sposoby ujecia selektywnosci — jako cechy uksztattowanej
Srodowiskowo i w wyniku wtasnych wysitkéw samowychowawczych — zblizaja
do rozumienia tego pojegcia, ale nie stanowig wystarczajacej bazy dla stworzenia
na ich podstawie teoretycznego modelu, przydatnego potem w weryfikacji empi-
rycznej badanych ,,postaw” selektywnych u konkretnych odbiorcéw, nie okresla-
ja bowiem jasno wskaZnikow selektywnosci.

Przydatna w stworzeniu takiego modelu wydaje si¢ by¢ propozycja Chrapka.
Autor wyrdznia trzy wymiary selektywnej recepcji: a) czgstotliwo$¢ odbioru —
ksztaltowana na poziomie stosunku odbiorcy do okreslonego $rodka przekazu
oznacza umiejetne okreslenie proporcji czasu po§wigconego na recepcje w rela-
cji do innych koniecznych zaje¢. Odbiorca kontrolujacy korzystanie z medidw
nie poswigca im zbyt wiele czasu kosztem rozwoju innych zainteresowan. Po-
wstrzymuje si¢ on takze od recepcji w czasie wykonywania innych zajg¢é, zwtla-

2% J. Koblewsk a, Srodki masowego oddziatywania, Warszawa 1972, s. 151-152.
B Gajda, dz cyt,s. 72-74.

26 T R y t k o, Samowychowanie audiowizualne, [w:] Zto nie odmieni serca mego, red. T.
Rytko, Czgstochowa 1991, s. 125-130.
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szcza tych, ktére wymagaja uwagi i skupienia; b) kierowanie si¢ wtasnymi
potrzebami i zainteresowaniami (upodobaniami), co zaklada umiejetno$¢ ich
okreSlenia w sferze intelektualnej, psychicznej, kulturowej i duchowej, a takze
odréznienie potrzeb rzeczywistych od tych, ktére sa podsycane sztucznie przez
reklame; przyporzadkowanie wyboru tresci rzeczywistym potrzebom profesjonal-
no-uzytkowym, poznawczym, estetycznym lub moralnym; uwzglednienie takze
faktycznej warto$ci przekazu (moralnej, ideowej, artystycznej); eliminowanie
wytacznie konsumpcyjnego typu upodoban (np. tresci stuzacych ,,relaksowaniu
si¢” bez wzglgdu na ich warto§¢ moralng i estetyczna); c) ukierunkowana ak-
ceptacja, ktéra jest konsekwencja dokonywanych wczesniej wyborow i rozezna-
nia, co oznacza konkretne odnoszenie przekazywanych tresci do norm kulturo-
wych i obyczajowych przyjetych w Srodowisku zycia odbiorcy, inaczej mowiac
— konfrontowanie tresci odbioru z innymi Zrédtami do§wiadczen uzyskiwanymi
w wyniku wplywéw wychowawczych, a okreslajacych hierarchi¢ wartoSci.
Konfrontacja recypowanych treSci jest wsparta réwniez odwotaniem si¢ do
autorytetow Srodowiskowych. W konsekwencji odbiorca akceptuje tresci pozo-
stajace w harmonii z warto§ciami i normami obyczajowymi, uznanymi przez
niego i jego $rodowisko, odrzuca za$ tresci sprzeczne z nimi’’. Zaprezento-
wany model poszczegdlnych aspektow selektywnoSci wymaga komentarza.

Po pierwsze, selektywnos¢ recepcji w kazdym z zaprezentowanych wymia-
row zaktada aktywno$¢ wobec mediéw na podstawie jasnych kryteriow rozezna-
niai wyboru odpowiednich §rodkéw i tresci przez nie przekazywanych. Kryteria
te bgda stanowily rzeczywista barier¢ selekcyjna recepcji. Dodaé trzeba, ze na
uksztattowanie i przyjecie takich kryteriéw ma wptyw samowychowanie i for-
macyjne oddzialywanie Srodowisk wychowawczych, nastepnie stopieni identyfi-
kowania si¢ odbiorcy z systemami warto$ci wlasnych grup odniesienia, respek-
towanie kultywowanych w nich tradycji i kultury, a takze ogdlna wiedza i do-
Swiadczenie zdobyte w Srodowisku zycia.

Po drugie, poszczegdlne aspekty selektywnosci zostaly wyodrgbnione dla
jasnoSci opisu pojecia; w rzeczywistosci stanowia trudng dla empirycznego
rozgraniczenia cato$¢. Opierajac si¢ na zaprezentowanym modelu, badacz moze
wybra¢ do analiz okre§lone parametry selektywnosci.

Po trzecie, dotychczasowe préby analizy selektywno$ci odbioru nie ujmowaty
tego zagadnienia w sposdb calo$ciowy (z wyjatkiem badan Chrapka), lecz jedy-
nie w wybranych jego aspektach (np. preferencja okreslonych §rodkéw przeka-
zu, czgstotliwo$¢ ich odbioru i czas po§wigcony na recepcje, upodobania pro-

Chrapek, dz cyt,s. 13.
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gramowe i treSciowe mlodziezy ré6znych grup wieku, akceptacja treSci masowe-
go przekazu). Problematyke odbioru §rodkéw masowego przekazu w poszcze-
gb6lnych aspektach w odniesieniu do dzieci i mtodziezy podejmowali m.in.
autorzy: H. Himmelwiet, A. N. Oppennheim, W. Schramm, B. i R. Zarro,
E. Tarroni, T. Furu czy na gruncie polskim J. Komorowska, J. Kubin, E. Fle-
ming, J. Rudzki, J. Gajda, J. Koblewska. Stwierdzone przez wymienionych
autorow w ich badaniach tendencje co do sposobu recepcji s3g ujmowane w kon-
tekScie takich przede wszystkim uwarunkowan, jak pteé, wiek, typ szkoty.
W niektérych tylko przypadkach sg ukazywane zalezno$ci stwierdzonego pozio-
mu recepcji od takich zmiennych, jak pochodzenie z okreSlonego §rodowiska
rodzinnego czy lokalnego; brano takze pod uwage wptywy grup réwiesniczych.

Oto przyktady niektérych stwierdzonych prawidtowosci.

Z badan Schrama, Himmelweit, Oppennheima, Vince’a, na gruncie polskim
za$§ Komorowskiej i Rudzkiego wynika, ze najczgSciej preferowanym Srodkiem
przekazu, zwtaszcza wsréd najmtodszych odbiorcow, jest telewizja. Ma to nie-
watpliwie wplyw na sposdb organizowania czasu wolnego. Dzieci czgsto ogla-
dajace telewizje i poSwigcajace jej dziennie wiele godzin rezygnuja z innych
form rozrywki, np. z zabawy, czytania komikséw i magazynow ilustrowanych,
takze ksigzek. Zainteresowanie telewizja ze strony miodych odbiorcéw jest —
zdaniem badaczy — uwarunkowane takimi czynnikami, jak pteé, wiek (one
okreS$lajg potrzeby wtasciwe w danym okresie rozwoju)28, a takze wiez laczaca
dziecko z rodzing i grupg rowiesnicza. Gdy zaburzone sa relacje migdzyosobo-
we, recepcja telewizji stanowi forme izolacji od Swiata rzeczywistego i dozna-
wanych w nim przykroSci, przy jednoczesnej ucieczce w §wiat iluzji. Zauwaza-
na jest nastepujaca prawidtowos¢: im czesciej dziecko przezywa konflikty w ro-
dzinie czy Srodowisku réwiesniczym, tym wigcej czasu poSwigca na recepcje
telewizji. Komorowska zauwazyla ponadto, ze dzieci z rodzin tradycyjnych,
kultywujacych wigzi migdzyosobowe i towarzyskie, poSwigcaja telewizji 2-3
godziny dziennie (autorka okreSla to jako przecigtna ilo$¢ czasu), natomiast
dzieci z tzw. rodzin nowoczesnych, zaniedbujacych wigzi w rodzinie i kultywo-
wanie tradycji, przeznaczaja znacznie wigcej czasu na odbidr telewizji. Dzieci
z ,,rodzin zdezorganizowanych” maja natomiast tendencj¢ do dystansowania sig
od kontaktow rodzinnych, czeSciej tez wybieraja mozliwo$¢ spgdzania czasu

wolnego z réwiesnikami®.

28 J. Rudzki uzasadnia popularnosé telewizji wsréd dzieci i mtodziezy tym, ze zaspokaja ona
potrzebe tatwej rozrywki, relaksu fizycznego, a takze potrzeba poznawania §wiata bez zrywania
kontaktéw z czlonkami rodziny; zob. Zafascynowani telewizjq, Wroctaw 1967, s. 76

®Komorowska, dz cyt., s. 9-13, 70-71.



290 FRANCISZKA WANDA WAWRO

Wspélczesne badania prowadzone przez OBOP w 1993 r. ujawniaja, ze
dzienna ,,norma” czasu poSwigconego na odbidr telewizji przez dzieci i mto-
dziez jest znacznie wyzsza niz w cytowanych badaniach. Okazuje si¢, ze dzieci
niezaleznie od Srodowiska pochodzenia przeznaczaja dziennie ok. 4 godziny na
ogladanie telewizji, w dni Swiateczne za$ wigcej, bo okoto 6—8 godzin. Az 90%
ankietowanych stwierdzito, ze nie mogloby si¢ oby¢ bez telewizji, natomiast
tylko 10% nie obyloby si¢ bez ksiazki’’.

W przypadku mtodziezy szkoét Srednich badania wskazuja na specyficznag dla
tej kategorii tendencj¢ w odbiorze telewizji. Na podstawie wtasnych
badan W. Pielasifiska utrzymuje, ze uczaca si¢ w szkole Sredniej milodziez
preferuje wprawdzie telewizj¢ wsrdd innych Srodkéw przekazu, jednakze po-
Swigca stosunkowo niewiele czasu na jej odbiodr, co autorka uzasadnia obowigz-
kami szkolnymi oraz zywszymi w tym okresie kontaktami towarzyskimi®'.
Podobna tendencj¢ potwierdzaja takze badania Gajdy prowadzone wsréd mto-
dziezy szkot Srednich Lublina oraz wojewddztwa zamojskiego i chetmskiego.
Badana tutaj mlodziez daje pierwszernistwo réwniez telewizji, na drugim miejscu
jest radio (respondenci stuchaja radia przecigtnie do 3 godzin dziennie, takze
w trakcie wykonywania innych czynno$ci), ale w relacji do mtodszych grup
wiekowych czas po§wigcony na telewizj¢ jest stosunkowo ograniczony (nizszy).
Uwarunkowaniami modyfikujacymi czgstotliwos$¢ odbioru telewizjii radiaw cy-
towanych badaniach byty: pochodzenie odbiorcéw oraz typ szkoty. Na przyktad
mtodziez z rodzin robotniczych i chlopskich oraz uczaca si¢ w szkotach zawo-
dowych czg¢Sciej preferuje telewizje, poSwigca tez wigcej godzin dziennie na jej
recepcje’.

We wszystkich badaniach na temat czestotliwosci recepcji wybranych §rod-
kow przekazu stwierdzono, ze telewizja cieszy si¢ najwigksza popularnoScig
wsréd mlodziezy, jednakze jej recepcja w réznym stopniu ogranicza korzystanie
z innych form aktywnoS$ci. W sposdb oczywisty czestotliwos$¢ recepcji w bada-
nych przypadkach wptywata ograniczajaco na aktywnos$¢ kulturalng i spoleczng
w tych dziedzinach, ktére wymagaly wigcej zaangazowania i inicjatywy.

Interesujacym aspektem selektywnosci odbioru sa upodobania treSciowe
i programowe mtodych odbiorcéw. Wielu badaczy zwraca uwage na zalezno$¢

30 Cyt. za: T. Bach-Olasik, Oddziatywanie telewizji na zachowania agresywne
dzieci i mtodziezy, ,,Problemy Opiekunczo-Wychowawcze”, 1993, nr 2, s. 56.

3lw. Pielasinska, Mlodziez szkolna wobec probleméw kultury, Warszawa 1978,
s. 137.

2 Gajda, dz cyt,s. 41-43.
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miedzy jakoscia przekazu technicznego i zawartoscia tresciowa programu®?

a upodobaniami odbiorcéw, ale istotnymi zmiennymi niezaleznymi sa takze
wiek, pte¢ oraz pochodzenie spoteczne.

Wedtug danych pochodzacych z wczesniejszych badari (np. Koblewska,
1970), a dotyczacych mtodziezy szkét Srednich wynika, ze jesli chodzi o gatu-
nek przekazu telewizyjnego, to chtopcy wybieraja przede wszystkim ,,dramat
akcji” (np. westerny, filmy wojenne, kryminal itp.), dziewczeta za$ ,,dramat
uczué” (melodramaty, filmy historyczno-kostiumowe itd.)**. W tym przypadku
zadziatata takze zmienna Srodowiskowa, mianowicie miejsce zamieszkania.
Mtodziez z duzych miast wybierala w telewizji programy informacyjne. Odbior-
cy z prowincjonalnych miast i wsi najczgsciej ogladali programy rozrywkowe.
Jezeli chodzi o radio, zarysowala si¢ zalezno$¢ akurat odwrotna: miodziez
z matych miast i wsi wybierata audycje informacyjne, odbiorcy z duzych miast
preferowali za$ audycje rozrywkowe, traktujac je jednoczes$nie jako ,tto” dla
innych zaje¢®.

Z przeprowadzonych w p6zniejszym okresie badaniach Chrapka (1985) wyni-
ka, ze takie zmienne, jak pochodzenie z rodzin inteligenckich, §Srodowisko duze-
go, akademickiego miasta (Lublin), uczg¢szczanie do liceum (typ szkoty) okresli-
ly typ selektywnos$ci recepcji mtodziezy w aspekcie upodoban tresciowych.
Badani przez Chrapka licealisci traktowali telewizj¢ nie tylko jako Zrédto roz-
rywki, lecz takze wiedzy, przy czym w celach poznawczych czgsciej ogladali
telewizje chlopcy. W poréwnaniu z badaniami wczesniejszymi (J. Rudzki, Kob-
lewska) licealisci lubelscy w decydujacej wigkszoSci wskazuja na upodobania
profesjonalno-uzytkowe (68,5%); tylko 19,8% kieruje si¢ przede wszystkim
konsumpcjonizmem. Autor badan uzasadnia t¢ prawidtowo$¢ wpltywem §rodo-
wiska inspirujacego potrzeby poznawcze. Okoto 11,7% respondentéw ujawnia
takze tzw. upodobania osobowe, czyli wybiera tresci, ktére pomagaja w rozu-
mieniu siebie i innych.

W analizie selektywnosci recepcji najwyrazniej diagnozujacy jest wymiar
akceptacji, a w nim wskaznik krytycyzmu odbiorcéw wobec medidw i konkret-
nych tresci.

W badaniach Koblewskiej mtodziez pytana o oceng tresci przekazywanych
w telewizji, stwierdza, ze nie ma tam scen, ktdrych nie powinno si¢ emito-

33 Wedtug R. B. Mayersohna, masowe techniki nie tylko odwotuja si¢ do wspélnych wyznacz-
nikéw upodoban, lecz takze je stwarzaja; cyt. za: J. K u b i n, Badanie masowej komunikacji,
Warszawa 1966, s. 105.

¥ Koblewska, Srodki masowego oddziatywania, s. 35, 87.

3% Tamze, s. 181-184.
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waé (uwaza tak az 57%); 43% badanych za$§ przyznaje, ze do takich naleza
programy wyrazajace brutalno§¢, okruciedstwo, makabre oraz tresci erotyczno-
-seksualne’®.

W badaniach T. Bacha-Olasika (1993) 50% mtodziezy krytycznie ustosun-
kowalo si¢ do tzw. scen mocnych, 45% za§ nie wyrazilo zadnego zdania na
ten temat, a 5% odbiorcOw przyznalo, ze przyjmuje wszystkie tresci bez za-
strzezeni®’.

W badanej przez siebie probie licealistéw Chrapek stwierdza stosunkowo
wysoki poziom krytycyzmu wobec oddzialywania mass-mediéw na odbiorcg.
Mtodziez pytana o krytyczna oceng¢ telewizji wymienia nastgpujace uwagi: ,,nie
zawsze dobrze bawi” (33%), ,,cztowiek staje si¢ bardziej bierny, mniej czyta,
mniej pracuje” (24,4%), ,telewizja kradnie czas” (23,6%), ,telewizja psuje
wzrok” (19,2%), ,,odciaga od obowiazkow” (12,2%), ,,demoralizuje” (8,6%),
»,hie mowi catej prawdy” (5,1%). Odnosnie do konkretnych tresci przekazu
miodziez nie akceptowata przede wszystkim scen demoralizujacych (30,2%),
brutalnych (29,4%), gwattéw (5,8%), propagandy, klamstwa, scen areligijnych
(12,3%), ogblnie zas 22,3% odbiorcéw stwierdza, ze nie ma takich scen, kto-
rych nie akceptuje. W ocenie wiarygodnosci przekazu masowego badani licea-
liSci w sposéb nieznacznie zréznicowany co do wysokos$ci odsetka usytuowali
si¢ w trzech kategoriach odpowiedzi: ,,sq zupelnie wiarygodne” — 38,3%, ,,sa
czasami wiarygodne” — 26,1%, ,,sa zupetnie niewiarygodne” — 33,1% (jak z te-
go wynika, wigkszo§¢é badanych miesci si¢ w kategorii oceny pozytywne;j)’s.

Zaprezentowane badania podejmowaly problem selektywnoSci przewaznie
w czastkowych jej aspektach. Ws$réd nich badania Chrapka majg charakter
analiz bardziej doglebnych i calo$§ciowych, ujmujacych trzy wymienione wczes-
niej w modelu teoretycznym wymiary selektywnos$ci. Badania te bardziej wyra-
zi§cie — w poréwnaniu z przytaczanymi wczeSniej — ukazuja takze zalezno§é
poziomu selektywnoS$ci recepcji od typu Srodowiska zycia licealistéw, i to za-
rowno w aspekcie doboru programéw oraz konkretnych tresci, jak i oceny ich
jakosci. Nasuwa si¢ jednak uwaga, ze na podstawie dokonanej analizy badan,
trudno wnioskowaé, czy stwierdzone wybory, deklaracje i oceny byty dyktowa-
ne §wiadomoscia juz uksztaltowana przez planowe dziatania formacyjne, czy tez
raczej wynikaty z wptywéw posrednich (np. Srodowiska szkolnego czy lokalne-
go), w ktorych realizowalo si¢ nieukierunkowane bezposrednio na problem

367 . Koblewsk a, Mlodziez i Srodki masowego oddziatywania, Warszawa 1970, s. 82.
“Bach-Olasik, art. cyt,s. 159.
¥ Chrapek, dz cyt,s. 159.



RECEPCJA MASS-MEDIOW PRZEZ MELODZIEZ SZKOr SREDNICH 293

mass-mediéw, ale jednak wychowawcze oddziatywanie zorientowane na okreslo-
ne wartosci (poznawcze, moralne, utylitarno-praktyczne, estetyczne).
Aplikujac model teoretyczny zaproponowany przez Chrapka, podejmujemy
we wilasnych badaniach probg ustalenia poziomu selektywnosci recepcji —
w wybranych aspektach — u miodziezy lubelskich szké6t Srednich réznego typu,
weryfikujac najpierw zalezno$¢ stwierdzonego poziomu od takich zmiennych,
jak pte¢ i typ szkoty. Poddajemy tez opiniom samej mtodziezy, na ile jej §rodo-
wisko rodzinne, szkota, do ktdrej uczeszcza, a takze katecheci podejmuja kon-
kretne wychowawcze wysitki albo planowe dziatania formacyjno-korekcyjne, by
uksztaltowaé w niej prawidtowy, selekcyjny odbiér mass-mediow.

I1I. POZIOM SELEKTYWNOSCI RECEPCJI MEDIOW
W WYBRANEJ GRUPIE MELODZIEZY LUBELSKICH SZKOE SREDNICH

Prezentowane w tym miejscu badania zostaly przeprowadzone w maju
1994 r. w trzech typach szkoty §redniej: Technikum Gastronomicznym, Zespole
Szkét Chemicznych i Budowlanych, Liceum Ogolnoksztatcacym. W kazdej ze
szk6t do badaii wytypowano III klase, w sumie 100 0s6b™.

Ankieta prowadzona audytoryjnie postuzyta do zbadania dwu zasadniczych
probleméw postawionych u progu badan, a sformutowanych w postaci nastgpu-
jacych pytan: 1) czy miodziez szkét Srednich charakteryzuje selektywny odbidr
mass-mediéw i na jakim poziomie — w badanym przypadku — ksztaltuje si¢ ta
cecha recepcji, 2) jak mlodziez ocenia dziatania podejmowane ze strony Srodo-
wisk wychowawczych — rodziny, KoSciota (chodzito konkretnie o katechezg),
szkoty, takze Srodowisk rowiesniczych — przygotowujace ja do odbioru Srodkéw
spotecznego przekazu, czy w ogéle je dostrzega i jak je ocenia?* Pytania zo-
staty dostosowane do przyjetej koncepcji selektywnosci odbioru (zaprezentowa-

30 wyborze do badan klas III zadecydowaty trzy powody: 1) wiek — 18 lat — okre§lany jako
prég dojrzato$ci, w zwiazku z czym mozna si¢ spodziewad, ze miodziez ta ma juz okre§lone
kryteria oraz samodzielno$¢ w dokonywaniu wyboréw oraz warto§ciowaniu; 2) zamierzaliSmy
dokona¢ poréwnania wynikéw w odniesieniu do mtodziezy réznego typu szkét Srednich, takze
zawodowych, a w tym przypadku edukacja konczy si¢ na klasie III; 3) biorac pod uwage tylko
klasy maturalne — w tych szkotach $rednich, w ktérych one sa — ryzykujemy uzyskanie danych
mato miarodajnych, ze wzgledu na fakt, ze mtodziez przygotowujaca si¢ do matury w przypusz-
czalnie mniejszym stopniu niz zwykle korzysta ze srodkéw masowego przekazu (ma mniej czasu).

40 Badania zrealizowane za pomoca omawianej ankiety zostaly przygotowane i opracowane
w obszerniejszej monografii; zob. R. S tadnic k a, Srodowiskowy kontekst formacji mtodzie-
2y do selektywnego odbioru Srodkéw masowego przekazu, Lublin 1994 (mps pracy magisterskiej),
napisanej pod kierunkiem F. W. Wawro.
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nej wezesniej w modelu teoretycznym) stosownie do wyréznionych parametrow:
czestotliwosci, upodoban, akceptacji.

Wskaznikiem okreSlajacym czestotliwo$¢ byta przecigtna ilo$¢ czasu (w
ciggu dnia i w tygodniu) — przeznaczona na recepcj¢ okre§lonych Srodkéw
przekazu — w relacji do ilosci czasu wolnego, czasu poswigconego obowigzkom
szkolnym i udziatowi w innych formach aktywnosci spoteczno-kulturalne;j.

Dla zbadania parametru upodobar zostaty wytypowane nastgpujace wskazni-
ki: typ tresSciowych i programowych upodoban, oczekiwania co do tresci i ja-
kosci przekazu masowego. Parametr akceptacji natomiast badaliSmy, typujac
dwie grupy wskaznikow: a) ocena wtasnej refleksyjnosci nad odbieranymi tres-
ciami, np. problemami zawartymi w przekazie, intencjami nadawcy, wiarygod-
no$ciag podawanych informacji, stopniem realizmu przekazu, oraz wiedza na
temat podstawowych mechanizméw manipulacyjnych wtasciwych mediom maso-
wym; b) stopiefi krytycyzmu wobec mediéw i treSci w nich przekazywanych,
np. opinie na temat tresci, ktérych nie powinno si¢ przekazywac, stosunek do
lansowanych wzoréw osobowych i autorytetow, ocena wiarygodnosci przekazy-
wanej informacji oraz jej konfrontacja z wiadomos$ciami uzyskiwanymi z innych
Zrodet.

Dla przejrzystosci opisu wynikéw badaii w aspekcie selektywnos$ci wyodreb-
nimy poszczegdlne ptaszczyzny analiz.

1. CzestotliwosS¢ recepcji poszczegolnych Srodkow przekazu masowego jest
miernikiem iloSciowym charakteryzujacym kategori¢ bardziej ogdlna, dotyczy
bowiem zaréwno sposobu organizowania czasu na recepcje w relacji do innych
zaje¢ obowiazkowych, jak i wymiaru wtasnej aktywnosci spoteczno-kulturowe;j.
Ilo$¢ czasu pos§wigconego recepcji mass-mediow jest takze wskaznikiem szansy,
jaka si¢ im daje, by wywieraty swéj wptyw na odbiorcg.

Problem selektywnosci w aspekcie preferencji okre§lonych srodkéw przekazu
przedstawia si¢ nastgpujaco.

Na pytanie, z jakiego Srodka przekazu mtodziez najczeSciej i najchetniej
korzysta, 56% catej populacji wskazato na telewizje, 38% — na radio, a 6% —
na prasg¢. Zréznicowanie co do stopnia czegstotliwo$ci w ich odbiorze uwidoczni-
fo si¢ w zaleznoSci od takich zmiennych, jak pte¢ i typ szkoty. Mianowicie
najczesciej, bo codziennie, ogladaja telewizje uczniowie technikum (86,3%)
oraz szk6t zawodowych (81,4%). Licealistow ogladajacych telewizje z taka
czestotliwoscia jest relatywnie mniej (54,9%); oni takze w wigkszym stopniu
ograniczaja czas przeznaczony na odbiér programéw telewizyjnych — §rednio
do 1-2 godziny dziennie, podczas gdy dla uczniéw szkét zawodowych i techni-
kum wynosi on 4-5 godzin dziennie (dziewczeta ze wszystkich typéw szkoét
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przeznaczaja na odbior telewizji do 4 godzin dziennie). Jesli chodzi o recepcje
radia, wszyscy badani respondenci sa ,,wiernymi” odbiorcami tego $§rodka prze-
kazu. Ogdlnie jednak, analizujac jego odbiér w zaleznoSci od typu szkoty,
najwigcej czasu przeznaczaja mu uczniowie szkét zawodowych — 81,4%; (licea-
lisci — 56,8%, uczniowie technikum — 54,5%). Ws$réd korzystajacych z radia
wigcej niz 2 godziny dziennie, w kazdym typie szkoty przewazaja dziewczgta;
ogdblnie zas dotyczy 66% uczniéw szkét zawodowych oraz 50% uczniéw techni-
kum. Licealisci stuchaja radia przecigtnie do 2 godzin dziennie. Wsrdéd bada-
nych (w wigkszosci dziewczat) 66% korzysta z radia przez caty czas pobytu
w domu, wynika z tego, ze takze podczas nauki i innych zaj¢gé domowych.
Prasa natomiast jest Srodkiem przekazu, z ktérego miodziez wszystkich typow
szk6t korzysta stosunkowo rzadko w poréwnaniu z innymi mediami — dominuje
kategoria odpowiedzi ,kilka razy w tygodniu” (tak uwazaja uczniowie szkot
zawodowych — 62,9%, liceum — 58,8%, technikum — 54,5%). Telewizja i radio
sg systematycznie odbierane przez uczniéw wszystkich typow szkot; prasa nale-
zy natomiast do rzadziej przez nich wybieranych srodk6w masowego przekazu.

Sposéb organizowania sobie przez milodziez czasu wolnego w relacji do
zaje¢ obowiazkowych charakteryzujg nastgpujace dane. Dziewczgta ze wszyst-
kich typow szkét maja przecigtnie 2-3 godziny dziennie czasu wolnego, a na
nauke — podobnie jak i na recepcj¢ telewizji — przeznaczaja okoto 4 godziny
dziennie. Zaznaczy¢ jednak trzeba, ze szczegllnie w przypadku dziewczat ze
szk6t zawodowych (75%) 1lo§¢ czasu przeznaczonego na recepcje telewizji prze-
kracza ilo§¢ czasu wolnego. Mozna sadzié, ze w tych przypadkach recepcja
telewizji musi odbywacé si¢ takze w trakcie nauki i wykonywania innych zaj¢c.
Jesli chodzi o chlopcéw, uczniowie liceum i technikum maja przewaznie ok. 4
godzin dziennie czasu wolnego; nauka zajmuje im $rednio 3 godziny dziennie,
przy czym — w przypadku uczniéw z technikum — czas przeznaczony na odbidr
telewizji (od 4 do 5 godzin) jest przecigtnie wigkszy od iloSci czasu wolnego.
Najmniej czasu na nauk¢ przeznaczaja uczniowie szkét zawodowych — od
1 do 2 godzin dziennie; jednocze$nie stanowig oni kategori¢ najbardziej ,,zago-
rzatych” telewidzéw (81,4% ogladajacych codziennie, w tym 66,6% oglada
telewizje wigcej niz 2 godziny dziennie, przecigtne 4-5 godzin). Czeste codzien-
ne ogladanie telewizji wptywa ograniczajaco — w opinii samej mtodziezy — na
rozwijanie relacji rodzinnych oraz na wtasne hobby (az 36% mtodziezy oglada
telewizje dtuzej niz pozwala na to ilo§¢ czasu wolnego; odbywa si¢ to zatem,
jak mozna przypuszczaé, takze kosztem snu i nauki).

W konteks$cie poszczegdlnych typéw szkét najwyzszym poziomem selektyw-
noSci (w analizowanym parametrze) charakteryzuje si¢ mtodziez licealna,
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najnizszym za$§ uczniowie szk6t zawodowych; jest on wyzszy w przypadku
chtopcow.

2. Upodobania programowe i tresciowe. Parametr upodoban co do okreslo-
nych programdéw i tresci gtebiej niz czestotliwos¢ odbioru okresla poziom selek-
tywnosci recepcji. Charakteryzuje on bowiem przy okazji typ uznawanych war-
to$ci i odczuwanych potrzeb.

Odpowiedzi respondentéw na pytanie o ulubione i najczgsciej ogladane
programy telewizyjne (co do gatunku) pozwolity na uszeregowanie ich w naste-
pujacej kolejnoSci: a) filmy — ok. 78% (w tym seriale, thrillery, komedie), b)
programy rozrywkowe — 51% (w tym muzyczne, gtéwnie teledyski), c) progra-
my sportowe — 27%, d) programy informacyjne — 16%, e) programy publicys-
tyczne — 9%, f) programy o§wiatowe — 7%™!.

Rodzaj upodoban réznicuje si¢ w zaleznosci od typu szkoty oraz ptci. Mto-
dziez z liceum w wyzszym stopniu wskazuje na upodobania profesjonalno-uzyt-
kowe i osobowe. Wsréd mozliwych gatunkéw programéw telewizyjnych licea-
lisci (czgdciej niz uczniowie innych szkdt) wybieraja filmy psychologiczne,
obyczajowe i przyrodnicze, ponadto czgSciej tez ogladaja programy informacyj-
ne, o§wiatowe oraz publicystyczne. Uczniowie szkét zawodowych i technikum
preferuja seriale i filmy obyczajowe oraz programy rozrywkowe. Limituja nato-
miast recepcj¢ programow informacyjnychi publicystycznych, zupetnie rezygnu-
jac z programéw oswiatowych. Jesli chodzi o pteé¢, chtopcy chetniej ogladaja
programy informacyjne i sportowe, dziewczeta za$ filmy, programy rozrywkowe
oraz muzyczne.

Charakterystyka ankietowanych odbiorcéw radiowych jest do§¢ klarowna:
96% og6tu preferuje audycje muzyczne, 26% — rozrywkowe, 10% wybiera
gtéwnie informacj¢. Réznica migdzy poszczegdlnymi typami szkét jest niezna-
czna.

Interesujace informacje uzyskaliSmy na temat upodoban czytelniczych na-
szych respondentéw. Mlodziez pytana o tytuly najchetniej czytanej prasy ogdl-
nie ma podobne upodobania i gusty i zachowuje te preferencje niezaleznie od
typu szkoty (réznice w wybieranych tytutach czasopism uwidaczniajg si¢ bar-
dziej w odniesieniu do pici).

Dziewczeta z liceum wymieniaja nastgpujace tytuty czesto czytanych przez
nie czasopism i gazet: ,,Filipinka” (33,3%), ,.Jestem” (29,6%), ,,Poradnik Domo-
wy” (25,9%), ,,Tylko Rock” oraz ,,Brum” (18,7%), ,,Two6j Styl” i , Kurier Lu-

41 Ze wzgledu na mozliwosé udzielenia wiecej niz jednej odpowiedzi suma przekracza 100%.
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belski” (14,8%). W pojedynczych przypadkach wymieniane byly takze tytuly
innych czasopism, w tym — cho¢ bardzo rzadko — prasy katolickiej. Chiopcy
uczeszczajacy do liceum najczesSciej czytaja: ,,Gazetg Wyborcza” (50%), ,,Kurier
Lubelski” (41,6%), ,,Tylko Rock” (29,1%), ,,Brum” (20,8%), ponadto pras¢
sportowa, np. ,,Przeglad Sportowy”, ,,motoryzacyjng” — np. ,,Auto Sukces” (po
16, 6%) oraz informacyjng i techniczng typu ,,Computer Studia”, ,,Bajtek” (ok.
12%).

Ulubionymi gazetami dziewczat z technikum sa: ,,Bravo” (80%), ,,Dziewczy-
na” (70%). Preferowanymi przez chtopcéw z technikum tytutami sa: ,,Kurier
Lubelski” (69,8% oraz ,,Bravo” (47,6%).

Preferencje co do rodzaju prasy w przypadku dziewczat i chlopcéw ze szkét
zawodowych wskazuja na podobny, raczej niski, poziom selektywnosci jak
w przypadku uczniéw z technikum. Dziewczeta wymieniaja przede wszystkim
takie tytuly, jak: ,,Dziewczyna” (69,7%), ,,.Bravo” (62,5%), ,,Kobieta i M¢zczyz-
na” (50%), ,,Tina” (37,5%), ,,Popcorn” oraz ,,Tele Tydzien” (ok. 25%). Chiopcy
przewaznie czytaja ,,Przeglad Sportowy”, ,,Tygodnik Zuzlowy”, ,,Auto Motor
Sport”.

Wszyscy respondenci — pytani o wlasne oceny i oczekiwania co do przeka-
zywanych w telewizji, radiu i prasie tresci — ogdlnie wyrazaja zapotrzebowanie
na wigksza ilo§¢ tresci rozrywkowych, aktualnych filméw oraz programéw
i audycji muzycznych (zwtaszcza tzw. muzyki alternatywnej postpunkowe;j).
Uczniowie liceum jednak maja nieco ambitniejsze oczekiwania w stosunku do
pozostatych respondentéw. Dziewczeta formutuja postulat wigkszej rzetelnosci
i odpowiedzialno$ci za stowo, oczekuja wyzszego poziomu formy przekazu,
a takze wigkszej liczby programéw dla mtodziezy zawierajacych praktyczng
wiedze (,,pozyteczna i potrzebna w zyciu”). Dziewczgta uczace sig w liceum
czesciej formutuja ponadto zastrzezenia co do pory emisji programéw edukacyj-
nych oraz nadmiaru treSci ,,wulgarnych i demoralizujacych”, chtopcy natomiast
postuluja przede wszystkim wigksza rzetelno$¢ programdéw informacyjnych,
oczekuja takze wigcej treSci zwiazanych z waznymi wspéiczesnymi problemami
(np. narkomania, AIDS), jak réwniez dotyczacych informatyki.

Postulaty i oczekiwania ucznidow technikum i szkét zawodowych dotycza
zwigkszenia ilo$ci programéw rozrywkowych i muzycznych, a takze filméw
(gtéwnie sensacyjnych i thrilleréw).

Analiza selektywnoS$ci recepcji badanej mtodziezy w parametrze upodoban
programowych i treSciowych daje podstawg do sformutowania nastgpujacych
wnioskéw. Dominujacy typ upodoban mozna okre§li¢ jako konsumpcyjny ze
wzgledu na generalne nastawienie badanej mtodziezy na tresci nie wymagajace
refleksji, rozrywkowe. Uwidacznia si¢ to zwlaszcza w typie preferencji co do
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tytutéw czytanej prasy, ale rowniez najchetniej ogladanych programéw telewi-
zyjnych. W przypadku radia poziom selektywnosci w branym tutaj pod uwage
aspekcie wydaje si¢ najnizszy. Radio spelnia bowiem rolg przede wszystkim
instrumentu stuzacego rozrywce. Samo ,,towarzyszenie” radia ma dla mtodziezy
wigksze znaczenie niz przekazywane za jego posrednictwem tresci.

Jesli weZzmiemy pod uwage typ szkoty, mlodziez z liceum wykazuje wyzszy
poziom selektywno$ci w relacji do uczniéw z technikum i szkét zawodowych;
przede wszystkim preferuje ona — poza programami rozrywkowymi — takze
treSci poznawcze. Czegsciej takze wykazuje zdolno$¢ do okreSlenia wiasnych,
pozarozrywkowych potrzeb oraz oczekiwan co do tresci skierowanych wobec
medidw. W przypadku mtodziezy z technikum i szkét zawodowych nasuwa sig
spostrzezenie, ze jej gusta i upodobania sa okreSlone przez program mediéw,
co jest widoczne zwlaszcza w aspekcie preferencji takich przede wszystkim
czasopism i gazet, ktére podejmujg banalng problematyke lub traktuja istotne
problemy mtodziezy w sposéb powierzchowny, tendencyjny i sptycony. Mto-
dziez tych szko6t wydaje si¢ upatrywa¢ w mass-mediach przede wszystkim moz-
liwosci dla rozrywki i silnych wrazen. Stabo takze artykutuje ona takie wlasne
potrzeby i oczekiwania, ktore mogltyby by¢ satysfakcjonujace przez inne niz
tylko ,relaksujace” treSci. Ogolnie biorac, analizy wskazuja na niepokojaca
podatnos¢ badanej miodziezy na przyjmowanie tych tresci, ktére nie wymagaja
z jej strony refleksji i wysitku.

3. Akceptacja tresci i wzorow osobowych przekazywanych przez mass-media.

Wtasciwy poziom selektywnosci recepcji charakteryzuje racjonalne, krytycz-
ne odnoszenie si¢ do tre§ci masowego przekazu. Krytycyzm w tym przypadku
oznaczalby umiejetno$¢ dokonania wybiérczego — podyktowanego przyjeta
hierarchia wartoS$ci i potrzeb oraz jako$cia treSci — doboru programéw, audycji
i prasy. W wyniku uksztaltowanego, krytycznego rozeznania bgda akceptowane
treSci o wysokim poziomie jakoSciowym i merytorycznym. Mozna by uznaé
w zwigzku z tym, ze pierwszym progiem weryfikujacym selektywnos$¢ w tym
aspekcie jest dokonywanie przez odbiorce refleksji nad zasadami wyboru i ko-
rzystania z okreS§lonych §rodkéw masowego przekazu.

Mtodziez (57%) — zapytana, czy wlaczenie odbiornika telewizyjnego lub
radiowego jest u niej mechaniczne, czy tez wczesniej zaplanowane — przyznaje
sig, ze recepcja odbywa sie w sposéb przypadkowy, 43% respondentéw deklaru-
je zas$ swiadomy i planowy wybor programéw i treSci. Mniej korzystnie w tym
aspekcie przedstawia si¢ selektywnos$¢ odbioru radia: gros respondentéw (78%)
wlacza radio ,,mechanicznie” i stucha wszystkiego ,,jak leci”. Ponadto w trakcie
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odbioru audycji radiowych podejmowane sa takze inne zajgcia, np. odrabianie
lekcji (przyznaje si¢ do tego 23% respondentéw).

W nastgpnym etapie weryfikacji selektywnosci recepcji postawiliSmy respon-
dentom pytanie, czy po obejrzeniu programu telewizyjnego albo po wystuchaniu
audycji radiowej zastanawiali si¢ nad zawartymi tam intencjami nadawcy lub
tez zaletami i wadami poszczegdlnych przekazéw. Zwraca uwage fakt, ze 50%
badanej mlodziezy tylko niekiedy zastanawia si¢ nad treSciami, jakie odbiera
za posrednictwem mediow. Takze i w tym przypadku licealiSci wyrdzniaja si¢
— 65,4% deklaruje postawg refleksyjna (dla poréwnania w tej samej kategorii
sytuuje si¢ 14,8% uczniéw ze szkoty zawodowej oraz 18,2% respondentéw
z technikum), podajac takie zalety telewizji i radia, jak to, iz stanowig one
»Zrodto informacji”, ,,inspiruja”, ,,pobudzajg zainteresowania”. Zdaniem uczniéw
technikum i szkét zawodowych gtéwna zaleta wymienionych mediéw jest ich
zdolno$¢ ,,rozpraszania nudy, samotnoSci”, ,,sa towarzyszem zycia”, najwazniej-
sza za$ ich dodatnia strona jest to, iz ,,dostarczaja rozrywki”. Réznie takze sa
postrzegane wady radia i telewizji; wsrdd licealistow znalazto si¢ wigcej oséb,
ktére dostrzegaja zagrozenia ze strony tych medidéw, np. ,,demoralizowanie”,
»manipulowanie”, w przypadku telewizji dodatkowo to, iz ,,odciaga od obowiaz-
kow” (cytujemy wypowiedzi najbardziej typowe). Uczniowie reprezentujacy dwa
pozostate typy szkoty, jako gtéwna wadg radia i telewizji podaja ,,nudne progra-
my” (zjawisko manipulacji nie jest w ogdle dostrzegane wsrdd uczniéw szkoty
zawodowej).

Ogodlnie mtodziez akceptuje w Srodkach masowego przekazu przede wszyst-
kim treSci zabawowe i rozrywkowe, ujawniajac maty stopieri krytycyzmu wobec
spoteczno-moralnego wymiaru przekazywanych treSci. Nasi respondenci w nie-
wielkim stopniu takze u§wiadamiajg sobie mozliwy wptyw mass-mediow na ich
sady, sposéb wartoSciowania, dokonywane wybory. W sumie 91% respondentéw
badanej populacji zaprzecza mozliwosci wptywu tresci masowego przekazu na
ich osobowo$¢. Opinii tej nie weryfikuje jednak preferowany przez miodziez
w programach telewizyjnych typ wzoru osobowego. Respondenci zapytani o ce-
chy najbardziej cenionych bohateré6w w programach i filmach telewizyjnych
wymieniajg w pierwszej kolejnosci ,,atrakcyjno$é fizyczna” (63% wszystkich
respondentéw), ,atrakcyjno$¢ intelektualna” (49%), ,,zycie na luzie” (46%).
Walor intelektu podkreSlaja czgSciej uczniowie liceum, atrakcyjno$é fizyczng
i zycie na luzie za$ uczniowie technikum. Mato interesujace dla mtodziezy sa
takie cechy ,,bohateréw”, jak wiernos$¢, stato$¢ uczu¢ (11% wyboréw), prawdo-
mownos$¢ i prawos¢ charakteru (28%), gotowoS§¢ niesienia pomocy, po§wigcanie
si¢ (25%). Przedstawiona gradacja preferowanych i cenionych w przekazie
telewizyjnym cech oséb Swiadczy o wysokim poziomie akceptacji tych wtasnie
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wartoSci, ktére sa obecnie w mediach lansowane. Prawidtowos$¢ ta jest jedno-
cze$nie wskaznikiem niskiego poziomu krytycyzmu miodziezy co do jej wtasnej
,odpornosci” na wptywy mediow.

Informacje uzyskane w dotychczasowych analizach zachegcaja, by glebiej
sondowad, a takze zwracaé uwage na stopien wrazliwosci mtodziezy na wartosci
i normy obyczajowe istotne w polskiej kulturze. Wysoki poziom tej wrazliwoS$ci
winien ujawni¢ si¢ w zdecydowanym sprzeciwie wobec scen, ktére ostabiaja
dotychczasowe kryteria moralne i estetyczne. Mtodziez (40%) — zapytana, czy
spotyka w telewizji tresci (obrazy), ktére nie powinny by¢ emitowane — odpo-
wiada ze ,,nie ma takich scen”. Od glosu w tej sprawie powstrzymuje si¢ 30%
respondentéw. Brak akceptacji dla okreslonych scen wyraza 30%, w tym wy-
mieniane sg przede wszystkim obrazy makabryczne, nasycone brutalnoScia
i przemoca. Wymieniana jest takze — chociaz znacznie rzadziej — obscenicznos$c,
wulgarno$¢, gwalty. Niestosownos$¢ takich scen podkreslaja czgsciej licealiSci,
w tym zwlaszcza dziewczeta. (Ple¢ zreszta warunkuje wigksza wrazliwos$¢ i kry-
tycyzm w omawianym aspekcie we wszystkich badanych typach szkét). W gru-
pie os6b bezkrytycznie akceptujacych wszystkie sceny znalazla si¢ przede
wszystkim mtodziez ze szk6t zawodowych (,,nie ma takich scen” — 51,8% oraz
,.brak zdania” — 33,3%).

W parametrze akceptacji zostal takze uzyty wskaznik oceny co do wiarygod-
nos$ci informacji podawanych w mediach oraz ewentualnych sposobéw ich wery-
fikowania przez respondentdw. Okazuje sig¢, ze postawy badanych przez nas
odbiorcéw sktaniaja si¢ raczej ku akceptacji takich informacji, jakie sg podawa-
ne; akcentowana jest takze obojetno$¢. Tylko 34% catej badanej proby widzi
potrzebe sprawdzania podawanych w mass-mediach informacji z takimi np.
autorytetami, jak rodzice (w tej grupie znalazly si¢ przede wszystkim dziewczg-
ta, niezaleznie od typu szkoty). Pozostali to: 24% respondentéw, ktérzy ewentu-
alnie weryfikuja ,,prawdoméwnos$¢” niektérych medidw poprzez poszukiwanie
informacji w ,,innych” §rodkach przekazu oraz 42% takich oséb, ktére ,,nie
widza potrzeby sprawdzania” podawanych im informacji. Najmniej wiarygodne
w opinii respondentéow sg reklamy, dyskusje politykéw, a takze konkretny pro-
gram informacyjny — ,,Teleexpress”.

Znacznie wyzszy krytycyzm — jak si¢ potem okaze tylko w deklaracjach —
wykazata mtodziez w odpowiedzi na pytanie, czy w mediach istnieja programy
(tresci) majace na celu manipulacje. Ogoélnie 53% respondentéw deklaruje
»Swiadomo§¢” istnienia mechanizméw manipulacyjnych, 34% nie wyraza zadnej
opinii na ten temat, 13% za$§ uwaza, ze nie ma programdéw ani tresci o takim
charakterze. Zmienng najbardziej réznicujaca jest w tym przypadku bardziej typ
szkoty niz pte¢; licealiSci sa bardziej krytyczni. Mtodziez (63%) — pytana
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o konkretne sposoby, za pomoca ktérych dokonuje si¢ w mediach ,,manipulowa-
nie” odbiorcg przyznata, ze nie wie, jakie konkretnie sa to techniki; tak uwazaja
wszyscy uczniowie ze szkoty zawodowej oraz 90% respondentéw z technikum.
Jednakze uczniowie liceum — 68,6% badanej reprezentacji tej szkoty — zadekla-
rowali, ze potrafiag wymieni¢ konkretne techniki manipulacji stosowanej w me-
diach, potwierdzajac to szczegélowymi wskazaniami, takimi np. jak pomijanie
w informacji istotnych faktow, podawanie wypowiedzi wyrwanych z kontekstu,
tendencyjna interpretacja faktéw, ale takze manipulacja ukryta w reklamie i fil-
mie, w sposobach lansowania okreSlonych ,,autorytetow” i ich pogladéw czy tez
w tendencyjnym podawaniu wynikow sondazy opinii publicznej. Z uczniéw
szkoty zawodowej nikt nie potrafit wymieni¢ konkretnych sposobéw stosowanej
w mediach manipulacji, tylko 9,1% uczniéw technikum za$§ wskazywato na nie.

Poziom selektywnosSci recepcji mediéow w badanej probie mtodziezy szkot
Srednich mozna oceni¢ — na podstawie analizowanych parametréw — jako dos¢é
niski. Najmocniej zostato to ujawnione w parametrze preferencji programowych
i tre§ciowych oraz w poziomie akceptacji konkretnych tresci masowego przeka-
zu. Mtodziez charakteryzuja przede wszystkim upodobania konsumpcyjne oraz
tendencja do przejmowania tych warto$ci, wzoréw osobowych i tresci, ktére
obecnie powszechnie sa lansowane w mediach. Orientacja respondentéw co do
technik manipulowania w mediach jest bardzo og6lna i powierzchowna. Zwraca
jednak uwage fakt zréznicowania stopnia selektywnos$ci ze wzgledu na typ
szkoty (pte¢ réznicuje sposéb odbioru i oceng wtasnej recepcji tylko w niekto-
rych aspektach). Mianowicie miodziez z liceum jest bardziej powsSciagliwa
w korzystaniu z medidow i krytyczna w ocenie tresci przez nie przekazywanych,
jak réwniez bardziej u§wiadamia sobie istnienie mechanizméw manipulacyjnych.
Cze¢sciej sygnalizuje takze potrzebe weryfikacji wiarygodnosci mediow, szukajac
potwierdzenia uzyskiwanych ta droga informacji w opinii autorytetéw znanych
w najblizszym otoczeniu (sa nimi najczg¢sciej rodzice).

Stwierdzony poziom selektywnosci recepcji badanych grup mlodziezy szkol-
nej pozwala na sformutowanie ogdélnego na razie przypuszczenia, ze sSrodowiska
wychowawcze badZ nie podejmuja zabiegéw formacyjno-korygujacych, badz tez
dziatania te nie sa na takim poziomie, by wystarczajaco przygotowaé mtodziez

do wiasciwego korzystania z mass-mediéw*?.

42 Korzystniejsze dane w przypadku mlodziezy licealnej, §wiadczace o wyzszym w tej grupie
poziomie selektywnosci, moga by¢ warunkowane specyficznym w liceum ogdlnoksztatcacym
nauczaniem, ktére w zatozeniu ma dawaé bardziej gruntowne podstawy wiedzy ukierunkowanej
humanistycznie.
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4. Udziat rodziny, szkoty, katechezy oraz srodowisk rowiesniczo-kolezeriskich
w ksztattowaniu selektywnosci recepcji mediow w opinii badanej mtodziezy
szkolnej.

W konsekwencji dokonanych przez nas analiz dotyczacych selektywnoSci
recepcji mass-mediéw u mtodziezy zrodzito si¢ pytanie o udzial w nich podsta-
wowych Srodowisk wychowawczych, zwtaszcza tych, do ktérych w zalozeniu
nalezy formowanie witasciwych postaw miodziezy w kazdej dziedzinie zycia.
Za podstawe oceny wplywu Srodowiska rodzinnego, szkoty i katechetéw, ale
takze réwiesnikéw na formowanie okresSlonych wczesniej ,,postaw” mtodziezy
wobec mass-medidw, przyjeliSmy opinie samych respondentéw na ten temat.

Podobnie jak w przypadku analiz podjetych w poprzedniej czg$ci wyodrebni-
my w opisie wynikéw badan poszczegdlne wymiary wptywu srodowiskowego.
Dla wstgpnej jednak orientacji wczes$niej postawiliSmy mtodziezy trzy pytania:
pierwsze — dotyczace uznawanych przez nig autorytetéw oraz §rodowiskowego
kontekstu recepcji Srodkéw masowego przekazu — szczegétowo biorac; drugie
— z kim mtodziez najczgsciej oglada programy telewizyjne oraz trzecie — z kim
rozmawia na temat treSci przekazu telewizyjnego, radiowego i przeczytanej
prasy.

W ogblnym, sumarycznym ujeciu odpowiedzi respondentéw wszystkich
typow szkot dotyczace uznawanych przez miodziez autorytetéw wskazuja (we-
dtug ilosci wyboréw) na nastgpujace osoby: rodzicow — 76%, KoSciét (ucznio-
wie w tym przypadku nie wymieniaja konkretnych oséb) — 44%, telewizje —
36%, radio — 25%, kolegéw — 13%, pras¢ — 7%, ,,inne osoby” — 5%, nauczycie-
Ii — 3%. Analiza tych wypowiedzi w zaleznoS$ci od typu szkoty ukazuje nieco
inng kolejno$¢ doceniania autorytetdéw w poszczegdélnych przypadkach. Tylko
w grupie licealistow niemal doktadnie potwierdza si¢ ,,ranga” poszczegdlnych
autorytetow (rodzice, Koscidl, telewizja i radio — w takim samym stopniu,
koledzy, prasa i nauczyciel, ,,inne osoby”). Inaczej przedstawia si¢ uznanie
autorytetow w tej dziedzinie w przypadku milodziezy ze szkoty zawodowe;j:
rodzice i telewizja ,,ciesza si¢” jednakowym autorytetem — 59%, radio — 33,3%,
Koscioét i koledzy — 25,9%, 25,7%, prasa i ,,inne osoby” — 11,1%. W przypadku
uczniéw z technikum najwazniejsi sa tu rodzice, potem telewizja, Kosciot,
radio, koledzy, prasa, inne osoby, nauczyciel.

Zaskakujaco mate znaczenie ma w opinii mtodziezy wszystkich typéw szkét
autorytet nauczyciela. Minimalna grupa uczniéw technikum (4,5%) oraz liceum
(3,9%) uznaje jego autorytet, przy czym cze$ciej czynia to dziewczeta niz chto-
pcy. Uczniowie szkoly zawodowej w ogdle nie wymieniajg nauczyciela jako
liczacego si¢ dla nich autorytetu. Zjawisko to jest tak samo niepokojace, jak
zbyt duze uznanie autorytetu radia i telewizji, uwidaczniajace si¢ we wskaza-
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niach wszystkich badanych grup uczniéw. Warto dodaé, ze w kategorii ,,inne
osoby” najczeSciej sa wymieniane popularne gwiazdy filmu lub muzyki (w
przypadku uczniéw technikum sa one wazniejsze od nauczycieli)*’.

Na pytanie, z kim najczgSciej respondenci ogladaja programy w telewizji,
50% badanej mlodziezy wskazuje na rodzicow, 16% — na kolegéw, 34% oglada
samotnie. Jedynie w przypadku ucznidow ze szkoty zawodowej towarzystwo
rodzicéw jest rownie czeste co kolegéw; moze to oznaczaé takze wigksze wpty-
wu tych os6b na interpretacj¢ recypowanych tresci. Przypuszczenie to w pew-
nym zakresie potwierdza odpowiedZ na pytanie, z kim milodziez najczeScie]
rozmawia na temat treSci w §rodkach masowego przekazu. Okazuje sig, Zze az
82% wszystkich respondentéw rozmawia o tym przede wszystkim z réwiesnika-
mi i przyjaciétmi, tylko 8% — z rodzicami, a 6% — z rodzefistwem (4% bada-
nych nie rozmawia z nikim na te tematy).

Odpowiedzi na poszczegdlne pytania ujawniaja wyrazne ,,pgknigcie” migdzy
uznang, pierwszorzedng ranga autorytetu rodzicéw, a mimo to przenoszeniem
potrzeby komentowania recypowanych tresci na grunt §srodowisk réwiesniczych
i towarzyskich. Moze si¢ rodzi¢ pytanie, czy ta sytuacja nie oznacza takze
odnoszenia wtasnych ocen i akceptacji treSci masowego przekazu do autoryte-
téw z tych srodowisk.

Przedstawimy teraz wyniki badaii odnoszace si¢ juz bezposrednio do po-
szczegblnych zmiennych wptywu §rodowiskowego.

a) Wsréd zmiennych wptywu Srodowiska rodzinnego zostaly wyrdéznione
oddzialywania posSrednie, np. typ uznawanych w rodzinie wartosci, charakter
stosunkéw panujacych w rodzinie (spotkania i rozmowy, organizowanie wspol-
nych form rozrywki, podziat obowiazkdw) oraz bezposrednie, ukierunkowane
na wychowanie do planowego korzystania z mediéw, np. rozmowy rodzicow
z mlodziezg i wyrazane przez nich opinie na temat ogladanych programéw
telewizyjnych czy innych tresci masowego przekazu, kontrola ogladanych przez
miodziez programdw, a takze rodzinne limitowanie recepcji medidw w czasie
szczegblnych okoliczno$ci.

Preferowane i cenione w rodzinie wartoSci winny by¢ wstgpnym progiem
selekcji tresci proponowanych w mediach albo tez swoistym ,,radarem” napro-
wadzajacym mtodego odbiorcg na wybieranie kultywowanych wartosci w prze-
kazie masowym. (Moze si¢ takze okazaé, ze istnieje rozbiezno$¢ migdzy tymi
warto$ciami, ktére w ocenie mtodziezy sg uznawane przez rodzing, a tymi, jakie

43 Spotykane sa takze stwierdzenia wskazujace na indywidualizm mlodziezy, np. ,,dana osoba
sama dla siebie jest autorytetem”.
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ona sama uznaje). Z sumarycznych zestawienn odpowiedzi na pytanie, ktore
wartos$ci sa uznawane w rodzinach respondentéw, mozna byto ustali¢ nastepuja-
ca ich kolejnos$¢: 1) inteligencja i wiedza (61,2%), 2) poswigcenie, gotowos¢
pomocy (47,5%), 3) dobrobyt, sukces zyciowy (41%), 4) sprawiedliwo$¢, pra-
wos$¢ charakteru (38%). Dalej znalazty sig: 5) wierno$¢, stato§¢ uczué (24%),
6) religijnos¢, zycie duchowe (22%). Réznice we wskazaniu rangi poszczegdl-
nych warto$ci zaznaczaja si¢ w zaleznosci od typu szkoty; licealiSci czgdciej
wskazuja na wiedze i inteligencj¢ jako cenione w ich Srodowisku rodzinnym,
uczniowie technikum podkreslaja przede wszystkim dobrobyt, sukces zyciowy,
uczniowie ze szkoty zawodowej — po§wigcenie, gotowos¢ niesienia pomocy, ale
chtopcy z tejze szkoty w znacznym stopniu wskazuja takze na maksymalne
wykorzystanie przyjemnosci, urokéw zycia.

Biorac pod uwage dominujace opinie miodziezy o sposobie warto§ciowania
w ich rodzinach, stwierdzié trzeba, ze sSrodowiska te wykazuja symptomy ulega-
nia wptywom lansowanej w mass-mediach kultury. W wigkszosci rodzin sg
wprawdzie preferowane warto$ci poznawcze czy spoteczne, ale prawie réwno-
rzednie ceni si¢ wartoSci materialne i utylitarne. Na dalszy plan sa spychane
takie wartos$ci, jak stalo$¢ uczuciowa, wigz rodzinna, religijno$¢. Moze to stwa-
rzaé¢ sytuacje wspomagania przez rodzing tych wyboréw co do wartosci, ktére
koincyduja z wlasnym sposobem oceny wilasciwym miodziezy, a jednoczes$nie
sgq lansowane w mediach. (Rodzice nie dostarczaja, jak si¢ wydaje, wystarczaja-
co ostrych i pozadanych kryteriow w tym wzgledzie. Dowolnos$¢ selekcji tresci
moze by¢ dodatkowo wspomagana brakiem wysitkéw, by w rodzinie podtrzy-
mywaé wigzi 1 kontakty oraz wspélne wykonywanie zadan czy organizowanie
rekreacji. ,,Stabo$¢” rodzin badanych w tych aspektach potwierdzaja ich wlasne
oceny. Tylko 30% respondentéw twierdzi, ze w ich rodzinach sg podtrzymywa-
ne systematyczne, codzienne kontakty migdzyosobowe. Czas na spotkania i roz-
mowy jest wygospodarowywany prawie wytacznie w dni §wiateczne, ale zdarza-
ja si¢ takze wypowiedzi, ze takich rozméw nie ma (14% respondentéw). Tylko
w opinii uczniéw liceum kontakty rodzinne sa do$¢ systematyczne — przewaza
kategoria ,,codziennie” (45%) oraz w dni Swiateczne (43,1%). W wielu rodzi-
nach nie ma takze planowej organizacji zaje¢; mlodziez czgsto stwierdza, ze
»kazdy zajmuje si¢ wtasnymi sprawami”. Tylko w przypadku 33% rodzin planu-
je si¢ zajecia takie np., jak Swiateczne porzadki, wyjazdy (czgsciej wskazuja na
to uczniowie liceum, dziewczgta). Podobna sytuacja ujawnia si¢ w odpowie-
dziach na pytanie, czy w rodzinach istniejg jakie§ wspdlne formy rozrywki
(poza telewizja). Wigkszo$¢ ucznidéw (49%), bez wzgledu na typ szkoty i ptec,
stwierdza, ze w ich rodzinach nie organizuje si¢ wspdlnie rozrywek lub ma to
miejsce bardzo sporadycznie (35%). Ze wspOlnie planowanej rekreacji (wymie-
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niane sa gry sportowe, spotkania rodzinno-towarzyskie, bardzo rzadko teatr,
filharmonia, wspdlne wycieczki) systematycznie korzysta 16% rodzin respon-
dentéw (czgsciej mOwia o tym uczniowie liceum).

Sytuacja rodzin respondentéw w aspekcie ujawnionych w nich sposobow
warto$ciowania oraz stylu zycia rodzinno-wspdélnotowego nie stanowi, mowiac
ogdblnie, korzystnej bazy dla formacji ukierunkowujacej pozadany typ recepcji
mass-mediéw u badanej mtodziezy.

Bezposrednio do oddziatywan formacyjnych nawiazuje pytanie, czy respon-
denci moga wskazaé takie programy lub tresci, ktérych rodzice nie pozwalali
im oglada¢ albo je odradzali. NajczeSciej wystgpujaca odpowiedzig na to pyta-
nie jest stwierdzenie (wspotbrzmiace w przypadku ucznidw wszystkich typow
szkdt), ze ,,nie ma takich programéw” — 89% odpowiedzi. Tylko 11% milodzie-
zy stwierdzito, ze rodzice koryguja ich wybory w tym wzgledzie (dotyczy to
przede wszystkim licealistow i dziewczat). W tych przypadkach limitowane
byty: pdéZna pora emisji, programy czy filmy o tematyce brutalnej, erotycznej
i pornograficznej. WskaZnikiem sondujacym, na ile rodzice podejmuja bezpo-
Srednie zabiegi formacyjne, sa takze inicjowane przez nich rozmowy, a takze
opinie wyrazane na temat przekazu masowego w mediach. Z odpowiedzi re-
spondentdw na pytanie dotyczace tej kwestii wynika, ze w przypadku 48%
rodzin rozmowy takie maja miejsce ,,sporadycznie”, 39% za$ respondentdw
odpowiada, ze odbywaja si¢ one czesto (w tej kategorii znalezli si¢ przede
wszystkim licealisci). Nigdy nie ma tego typu rozméw w przypadku 13% ro-
dzin. Po glgbszej analizie odpowiedzi okazuje si¢ jednak, ze rodzice nie potra-
fia wyraznie okresli¢ typu treSci, jakie chcieliby poleci¢ swoim dzieciom w
Srodkach spotecznego przekazu. Przyjety w rodzinie styl recepcji mediéw jest
takze pewna forma dziatan wychowawczych. ZapytaliSmy zatem badang mto-
dziez, czy sa takie okolicznosci, ze wzgledu na ktére jest w rodzinie limitowana
recepcja medidw (chodzito zwlaszcza o telewizje i radio). Z odpowiedzi wyni-
ka, ze 69% rodzin nie wprowadza zadnych ograniczei. W przypadku pozosta-
tych 31% rodzin sytuacjami limitujacymi recepcje — zwtaszcza telewizji — sa
najczesciej takie okolicznoSci, jak Wielki Pigtek i Wielka Sobota, Wigilia Boze-
go Narodzenia, §mier¢ bliskiej osoby oraz — sporadycznie — okazjonalne spotka-
nia rodzinne.

Rodziny ankietowanych uczniéw, jak to wynika z zaprezentowanych danych,
wykazuja nieznaczna aktywno$¢ w podejmowaniu celowych wysitkow ksztattu-
jacych wtasciwag postawg mtodych odbiorcéw mediéw. Te za$ starania, ktdre
rodzina podejmuje, nie sa osadzone w konkretnej koncepcji okreslajacej, jakie
miejsce nalezaloby wyznaczy¢ mediom zaré6wno w rodzinnym sposobie organi-
zowania czasu wspolnego odpoczynku, jak i w sferze wplywéw wychowaw-
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czych. Sami rodzice przypuszczalnie majg zbyt stabo okreslona wiedz¢ i §wia-
domo$¢ na temat wtasciwego sposobu korzystania z mediow.

b) Kosciét — ze wzgledu na znaczny autorytet w opinii badanej mtodziezy
— ma szansg¢ ksztattowac jej prawidlowe postawy do recepcji. Oczywiscie szansa
ta jest uzalezniona réwniez od wptywu innych autorytetéw znaczacych dla
mtodziezy, zwtaszcza samych rodzicow, jesli identyfikujg oni swe poglady ze
stanowiskiem Ko$ciola w tej sprawie i poczuwaja si¢ do wspdlpracy z Nim,
przynajmniej na poziomie przekazu elementarnych zasad. Pierwszoplanowa rolg
w tym wzgledzie maja takze katecheci.

Dla ustalenia, jakie czynniki faktycznie maja szans¢ okresla¢ wptyw KoScio-
fa na formowanie selektywnosci recepcji badanych przez nas mtodych odbior-
cOw, postuzyty nastgpujace wskazniki: a) przynajmniej ogélna orientacja mto-
dziezy na temat stanowiska KoSciota w kwestii mediéw; b) opinia respondentéw
o uzyskiwanej w czasie katechez wiedzy na ten temat; c) samowychowawcze
wysitki uczniéw (a konkretnie to, czy ogladaja oni wskazane im katolickie
programy).

W catej badanej probie znalazty si¢ tylko dwie wypowiedzi blizej okreslaja-
ce podstawowe zasady nauki KoS$ciota o mass-mediach (18% respondentéw
wykazato tylko ogélna orientacje w tym wzgledzie: ,taka nauka istnieje”)*.
Powierzchowna i raczej intuicyjna wiedza respondentéw dotyczyta w tych przy-
padkach tego, co zdaniem mlodziezy Kosciét krytykuje. Wymieniane byty na-
stepujace dziedziny opiniowane przez Kosciot: reklama, ,,bo méwi o tatwosci
i przyjemnoSci zycia” — ankieta (dalej cyt.: A) 86, Techn., pornografia i cza-
sopismo ,,Nie” oraz ,,wszystkie tresci uderzajace w t¢ instytucje” (A 71, ZSZ).
Wyrazane byly rowniez opinie typu: ,,KoSciét jest absolutnie przeciwny $rod-
kom spolecznego przekazu, ale sam z nich korzysta” (A 91, 92, Techn. ).

Poniewaz cala badana populacja (z wyjatkiem dwdéch oséb) uczgszczata na
lekcje religii, wazne bylo ustalenie, jaka rolg w podstawowej formacji do od-
bioru mediéw petni katecheta. W zwiazku z tym zapytaliSmy uczniéw nie tylko
o to, czy katecheta przekazuje wiedz¢ ogdlna na temat mediéw, lecz takze o to,
czy probuje formutowacé swe oceny odnos$nie do konkretnych programéw lub
audycji. Zdaniem wigkszo$ci respondentéw, tematyka medidw jest poruszana na
lekcjach religii; w opinii 47% uczniéw — tylko ,,sporadycznie”, 15% za$ twier-
dzi, ze zdarza si¢ to czgsto. DosS¢ znaczna jednak grupa miodziezy (36%) utrzy-

4 Kosciot zaleca wobec mass-mediéw stosunek umiarkowany oraz doktadny wybér progra-
méw”( A 41, LO); ,,sa dokumenty Kosciota mdéwiace, ze Srodki masowego przekazu winny by¢é
pomocne w budowaniu czlowieka i gloszeniu Dobrej Nowiny, a nie szkodzi¢ cztowiekowi i praw-
dzie” ( A 80, Techn.).
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muje, ze katecheci nie podejmowali tej problematyki. Rysuja si¢ wszakze rézni-
ce w wypowiedziach respondentéw poszczegdlnych typéw szkét. W tym przy-
padku uczniowie technikum znaleZli si¢ w znacznie korzystniejszej sytuacji,
wszyscy bowiem badani reprezentanci klasy III tej szkoty potwierdzaja, ze
katecheta poruszat tematyke mediéw - sporadycznie (59,1%) lub czesto
(40,9%). W grupie ucznidow ze szkoty zawodowej tyle samo (44,4%) byto wy-
powiedzi negujacych, co potwierdzajacych (ale w kategorii ,,sporadycznie”),
nieznaczna za$ liczba uczniéw (7,2%) wypowiada si¢, ze mialo to miejsce
czesto. Bardzo podobna sytuacja uwidacznia si¢ w przypadku uczniéw liceum
(47% wybrato kategori¢ ,,nie”, ,,sporadycznie” — 43,2%, ,tak, czgsto” — 7,8%).

Podobna tendencja jest widoczna w odpowiedzi na pytanie, czy sa takie
programy i tresci, ktére katecheta szczegdlnie krytykuje lub tez takie, jakie
szczegllnie poleca. W tym przypadku takze uczniowie technikum zdecydowanie
czesciej w stosunku do reprezentantéw innych typdw szkoét przyznaja, ze spot-
kali si¢ z krytycznymi wypowiedziami katechetéw (w technikum — 40%, w li-
ceum — 25%, w szkole zawodowej — 3,7%). Uwagi te dotyczyly najczesciej
takich programéw w telewizji, jak ,,Rébta co chceta”, niektédrych programéw
rozrywkowych oraz filmu ,,Pokolenia”. Katecheci odradzali takze takie czasopis-
ma, jak ,,Popcorn”, ,,Bravo”, ,,Nie”, ,,Gazetg¢ Wyborcza”. Wyszczegdlniano takze
uwagi katechetow odnoszace si¢ do zafatlszowan ukrytych w reklamie oraz
ekspansji tresci wulgarnych, pornograficznych, eksponujacych przemoc i antyk-
lerykalne nastawienie. Mlodziez (11%) — zapytana jednak, czy katecheci wska-
zywali im konkretne tresci godne polecenia — twierdzi, ze byta ona ukierunko-
wana, ale nie potrafi wskaza¢ ani konkretnych programdéw, ani czasopism —
wypowiedzi sa bardzo ogélne, typu ,,zacheta do ogladania filméw religijnych,
czytania prasy religijnej, stuchania audycji z rozgtosni katolickich”*.

Na podstawie wyrazonych przez mtodziez opinii trzeba stwierdzié, ze szansa
na przekaz wiedzy i spoteczno-moralnych kryteriéw, ktére by wspieralty w niej
proces ksztattowania si¢ selektywnos$ci recepcji medidw, nie jest ze strony
katechetéw wystarczajaco wykorzystana. By¢ moze taki stan rzeczy jest uwa-
runkowany takze niewystarczajacym przygotowaniem katechetéw na ten temat.

Jednym ze wskaZnikow samowychowawczych wysitkéw mtodziezy moze by¢
recepcja zalecanych jej przez katechetéw katolickich Zrédet i tresci przekazu
masowego. Badana przez nas milodziez (67%) w ogdle nie korzysta z tych
Zrodet, sporadycznie za$§ — 20%. Jedynie 11% przyznaje, ze systematycznie

4 Jednakze az 78% miodziezy nie spotkato sie z zacheta do korzystania w mediach z kon-
kretnych tresci, polecanych przez katechetéw.
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oglada programy katolickie lub czyta pras¢ katolicka. W kategorii systematycz-
nych odbiorcéw przewazali uczniowie technikum; oni takze stanowili najlicz-
niejsza grupg wsrdd rzadko korzystajacych z tego typu przekazu. Opierajac si¢
na poprzednich analizach, mozna przypuszczaé, ze mtodziez tej szkoty stosuje
si¢ do wskazéwek udzielanych jej czeSciej niz w pozostatych przypadkach na
lekcji religii. Z katolickich programéw w telewizji wymieniany byt tylko jeden,
mianowicie ,,Ziarno”. Gdy chodzi o pras¢ katolicka, znano ,,Misyjne Drogi”,
»Niedzielg” i ,,Rycerza Niepokalanej”. Z audycji radiowych byl wymieniany
program ,,Spojrzenia”.

Ogdlnie respondenci sa stabo umotywowani do odbioru katolickich §rodkow
i tre$ci przekazu. Nie rozumieja potrzeby ich ,,obecno$ci”, nie wykazuja zainte-
resowania nimi, nie sa one — wedlug mlodziezy — odpowiednio uzasadnione
i atrakcyjne*®. Uwidacznia sie tutaj realny skutek zaniedban formacyjnych nie
tylko ze strony katechety, ale i rodzicow; nie tylko na plaszczyZnie przekazu
wiedzy, ale takze w dialogu z mtodzieza.

c) Szkota ze wzgledu na przypisane jej funkcje — dydaktyczna i wychowaw-
cza — jest szczegOlnie predysponowana do formowania wlasciwego uczestnictwa
miodziezy w masowym przekazie. Dla stwierdzenia, na ile faktycznie petni tg
rolg, w badanym przypadku dobraliSmy zasadniczo dwa wskazniki. Sg nimi:
opinia respondentéw na temat przekazu wiedzy o mass-mediach w szkole oraz
stwierdzenie, czy nauczyciele udzielaja jakichkolwiek uwag lub kieruja do
mtodziezy dyrektywy odnoszace si¢ do recepcji okre§lonych programéw, prasy
czy audycji radiowych.

Opinig, ze brakuje przekazu wiedzy o mass-mediach w szkole wyraza 51%
ankietowanych. Tylko 2% mniej utrzymuje, ze szkola przekazuje te wiedzg.
Odpowiedzi wyraZnie réznicuja si¢ ze wzgledu na typ szkoly. Uczniowie tech-
nikum (100%) stwierdzaja, ze nie przekazuje si¢ im takiej wiedzy. T¢ sama
opini¢ podzielaja respondenci ze szk6t zawodowych (85,2%). Licealisci w wy-
raznej wigkszosci (88,2%) przyznaja, ze szkota jednak podejmuje problematyke
mass-mediéw — giéwnie w ramach lekcji z jezyka polskiego. W zadnym tez
z badanych §rodowisk szkolnych nie korzystano z mediéw jako pomocy dydak-
tycznej.

4 Negatywnie nastawieni respondenci powtarzaja najczesciej obiegowe opinie typu: ,,Nalezy
zlikwidowac katolickie rozglo$nie, gdyz zajmuja czestotliwos$¢” (A 54, ZSZ), ,,Programy katolickie
sg niepotrzebne, bo wiara to sprawa prywatna” (A 98, Techn.), ,.Srodki masowego przekazu winny
by¢ obiektywne, a nie katolickie, Swieckie czy rzadowe”(A 4, LO), ,Jest mi zupetnie obojetne,
o czym moéwi si¢ w tych programach” (A 26, LO).
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Oddziatywanie szkoly weryfikuje si¢ takze w podejmowanych przez nauczy-
cieli probach ksztattowania upodoban tresciowych i programowych mtodziezy.
W badanych przypadkach 87% respondentéw twierdzi, ze nauczyciele nie podej-
muja krytyki sSrodkow masowego przekazu i wrgcz unikaja okre$lania wtasnego
stanowiska w tych sprawach, nie opowiadaja si¢ po stronie okreslonych wartos-
ci. Je$li jakie§ uwagi sa formutowane — 13% respondentéw twierdzi, ze tak jest
— maja one woéwczas charakter do§¢ ogdélny. Nauczyciele krytykuja media za
zbyt duzg liczbe filméw amerykanskich, ptytkie treSci programéw miodziezo-
wych oraz forsowanie niektérych pogladéw politycznych (mtodziez nie podaje
jakich). Uczniowie natomiast sa krytykowani za nawyk ogladania programéw
nocnych. Ponad 50% respondentéw twierdzi, ze najczeSciej polecanymi przez
nauczycieli tre§ciami sg programy edukacyjne. O takich programach sa informo-
wani zwlaszcza licealisci.

Analizowane wskazniki stuzace ocenie funkcji formacyjno-korekcyjnej szkoty
w dziedzinie mass-mediéw pozwalaja wnioskowaé, ze liceum — posréd branych
pod uwage typow szkot — jest jedynym Srodowiskiem, ktére w ramach ogdlnego
i wszechstronnego ksztalcenia podejmuje (cho¢ takze tylko czgsciowo) proble-
matyke medidw. Ani technikum, ani szkota zawodowa nie maja — jak si¢ wyda-
je — wigkszego wplywu tak w plaszczyinie przekazu ogdlnej orientacji o me-
diach, jak i co do ksztalcenia upodobaii tresciowych w masowym przekazie*’.

d) Mtodziez to grupa spoteczna, dla ktérej typowe jest dazenie do zywych
kontaktéw kolezeniskich i przyjacielskich. Ankietowani przez nas uczniowie
potwierdzaja t¢ prawidlowos¢, 90% przyznaje si¢ bowiem do posiadania blis-
kich przyjaciét, 10% za$ ma ,jedynie” szkolnych kolegéw. Nie réznicuje tej
prawidtowosci typ szkoty ani wiek. Duza jest takze czgstotliwoS$¢ utrzymywa-
nych kontaktow towarzyskich; codziennie spotyka si¢ z przyjaciétmi 35% u-
cznidéw, 42% za$ czyni to kilka razy w tygodniu. Pozostale 11% znajduje czas
na kontakty towarzyskie tylko raz w tygodniu, w dni wolne od nauki. Fakt ten
ma przypuszczalnie swoje znaczenie dla ksztaltowania typu postaw recepcyj-
nych ze strony Srodowisk réwie$niczo-towarzyskich. Dla okres§lenia klimatu
i kierunku tego wptywu postawiliSmy mlodziezy pytanie, czy podczas spotkan
towarzyskich oglada wspdlnie z innymi telewizj¢ oraz czy podejmuje w gronie
przyjaciot dyskusje zwigzane z tre$cig prasy, programow telewizyjnych i radio-
wych.

47 Uczniowie technikum maja korzystniejsza sytuacje, jesli chodzi o podejmowane dziatania
formacyjne na lekcjach religii. W tym przypadku jednak decyduje nie tyle typ szkoly i poziom
jej nauczania, ile raczej sama osoba katechety i jej przygotowanie w tym zakresie.
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Okazuje si¢, ze badana mtodziez rzadko oglada telewizj¢ w czasie spotkan
z kolegami (wyjatek stanowia tylko uczniowie z ZSZ, ktérzy w 37% przyjmuja
taka forme¢ spedzania czasu wolnego). Problematyka medidow jest jednak podej-
mowana w rozmowach kolezeriskich. Rozmowy te maja najczgsciej charakter
powierzchownych relacji na temat ogladanych filméw czy programéw. Taka
form¢ rozméw przyjmuje 50% wszystkich respondentéw. W rezultacie oznacza
to uprawianie swoistej reklamy obejrzanych filméw i programéw oraz przeczy-
tanych w prasie pozycji. (Refleksyjnos¢ nad odbieranymi treSciami podkreslaja
jedynie liceali$ci). Mozna przypuszczaé, ze sugestia powtarzana w grupie co do
tresci ,,zastugujacych” na przezycie jest bardzo silna. Sama mtodziez potwierdza
to przypuszczenie. W sumie 88% przyznaje si¢, ze ulega takim opiniom i su-
gestiom ze strony rowieSnikow (czeSciej dziewczeta). WyraZnie podkresla swoja
niezalezno$¢ w tym wzgledzie tylko 12% ogétu respondentow.

Stwierdzona przez mtodziez zalezno$¢ od wpltywoéw réwiesniczych uwidacz-
nia sie sie przede wszystkim w ptaszczyZnie upodobaii tresciowych. Srodowiska
te wydaja si¢ by¢ dla mtodziezy najbardziej wiarygodnym Zrédiem ocen i pun-
ktem odniesienia dla preferencji okreS§lonych tresci w mass-mediach. Wobec
zadeklarowanych wczes$niej tendencji do upodobani konsumpcyjnych, fakt zna-
czacej roli rowieSnikéw w wyborze tresci przekazu nie prognozuje dobrze dla
kierunku formacji do wtasciwego korzystania z mediow. Moze to nie tylko
uzasadniaé niski poziom selektywnos$ci recepcji mlodziezy (co zostato stwier-
dzone), ale takze zapowiadaé poglebienie si¢ tej tendencji.

IV. WNIOSKI I UWAGI KONCOWE

Przeprowadzone w czgS$ci teoretycznej i empirycznej analizy, majace wpraw-
dzie jedynie przyczynkarski charakter, rysuja jednak zagadnienie selektywnoSci
recepcji mediéw u mlodziezy szkolnej jako problem wymagajacy pilnego zain-
teresowania tak ze strony socjologéw kultury i pedagogéw w plaszczyZnie
badan naukowych, jak ze strony tradycyjnych §rodowisk wychowawczych, jesli
chodzi o dzialania praktyczne. Srodki masowego przekazu bowiem wydaja sie
miec otwartg droge do catkowitej ekspansji w tak waznych dziedzinach zycia,
jak kultura i wychowanie. W skrajnym przypadku moze to oznaczal, ze stang
si¢ one gléwnymi kanatami przekazow kulturowych i oddzialywan wychowaw-
czych, przejmujac od tradycyjnych Srodowisk wychowawczych ich podstawowe
i wlasciwe funkcje w tym zakresie. Prawdopodobienstwo dla takiej perspektywy
stwarza nie tylko ,,pracujaca” nieustannie nad podnoszeniem poziomu atrakcyj-
noS$ci mass-mediéw technika wraz z jej dobrodziejstwami oraz — w sposéb
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Swiadomy — ideologie materialistyczne i liberalne, ktérym zalezy na dominacji
oddziatywan, ale takze — niestety — w sposéb nieu§wiadomiony sami odbiorcy,
a nade wszystko ich wychowawcy, jacy ceduja w wielu przypadkach swe pod-
stawowe obowigzki wychowawcze i przywilej pierwszenstwa wplywu na rzecz
mediéw i ich dysponentéw. Empirycznym uzasadnieniem wyrazonych tutaj
obaw sa uzyskane przez nas dane. Ujawniaja one przede wszystkim niski po-
ziom selektywnosci recepcji u mtodych odbiorcéw. Okoto 2/3 mtodziezy bada-
nych szk6t $§rednich spedza przed ekranem telewizyjnym co najmniej 2 godziny
dziennie, co daje 14 godzin tygodniowo. Jednak ponad 1/3 respondentéw mozna
uznaé juz za ,,zagorzalych” telewidzéw, gdyz pos§wigcaja oni recepcji telewizji
41 wigcej godzin dziennie. Podobnie przedstawia si¢ recepcja radia, ktdére stale
towarzyszy mtodziezy podczas jej pobytu w domu, takze w trakcie odrabiania
zadan szkolnych. Odbiér przekazu masowego ma charakter niemal catkowicie
bezrefleksyjny; dominuja konsumpcyjne upodobania, spotykane sa czgsto przy-
padki recepcji niezaplanowanej, mechanicznej, ,,jak leci”. Niski jest poziom
krytycyzmu mtodziezy wobec przekazywanych tresci. Uzyskane dane §wiadcza
o tym, iz zaréwno rodzice, jak szkotla i katecheci zaniedbuja swe mozliwoSci
uksztattowania takich postaw miodziezy wobec mediéw, by to ona dysponowata
mediami, a nie na odwrét; by §rodki masowego przekazu nie ,,rzadzily” czasem
wolnym i tym, ktéry jest przeznaczony na nauke i inne formy uczestnictwa
kulturowego; by to mtodziez wybierata odpowiednie treSci wedtug wszczepio-
nych jej kryteriéw oceny, nie za$ by jej narzucano wartosSci niekorzystne dla
niej i obce polskiej kulturze; zeby wreszcie miodziez postugiwata si¢ mediami
jako instrumentami wtasnej edukacji i rozwoju duchowego i nie pozostawata
w funkcji narzuconych jej kierunkéw mySlenia i sposobéw warto$ciowania.
Jesli chodzi o wplywy formacyjne, nalezy rozgraniczy¢ faktycznie podejmo-
wane oddzialtywania od istniejacych szans i mozliwoSci. Do tej pory faktyczny
wplyw na odbiér srodkéw masowego przekazu wydaja si¢ mieé¢ przede wszyst-
kim rowiesnicy (zwtaszcza w aspekcie preferencji i akceptacji tresci) oraz w ja-
kim$ stopniu szkota, ale tylko typu licealnego, i katecheza (tylko w przypadku
technikum, gdzie katecheta podejmowat wyrazne wysitki w tym kierunku).
Problem ten nalezy poddac szczegdlnej rozwadze rodzicéw i katechetéw,
ktérzy — jak wynikato z wypowiedzi — cieszg si¢ nadal autorytetem u mtodzie-
7y, ale takze nauczycieli. Nasi respondenci (40%) wyrazili opinig, ze ukierun-
kowanie wlaSciwej recepcji mediow jest konieczne (chociaz, jak twierdza, juz
nie im, lecz mtodszym od nich). W opinii naszych respondentéw obowigzek ten
spoczywa nade wszystko na rodzicach (81%), szkole (37%) i KoSciele (17%).
Jako postulowana form¢ oddziatywan w rodzinie mtodziez podkres§la rozmowe
i dyskusj¢, wymiang doSwiadczenn (87%) oraz przyktad wilasciwego podejscia
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do mass-mediéw ze strony samych rodzicow. Od szkoty mtodziez oczekuje
ciekawych, a nie autorytatywnych dyskusji klasowych, w ktérych kazdy mégtby
wyrazi¢ wtasne poglady (21%) oraz wykorzystania mass-mediow w czasie lekcji
(14%), a nawet wprowadzenia osobnego przedmiotu o Srodkach masowej komu-
nikacji (9%). Rolg Kosciota badani widza w u§wiadamianiu tego, co jest na-
prawde warto$ciowe, dobre, a co zle w ksztattowaniu charakteru dzieci i mto-
dziezy oraz w podejmowaniu problematyki mass-mediéw w kazaniach i na
katechezie.

W czgs$ci postulatywnej naszych rozwazan chcemy podkreslié najpierw po-
trzebg harmonizowania wysitkéw ze strony wszystkich §rodowisk wychowaw-
czych, przy czym najbardziej pozadang forma oddziatywan wydaje si¢ nie tylko
przekaz podstawowej wiedzy o mediach i mechanizmach ich oddzialywania,
lecz takze dialog, rozmowa, dyskusja, ktére w odczuciach i oczekiwaniach
samej mtodziezy sa wilaSciwym klimatem formacji. Wysitki wychowawcéw
winny by¢ wspierane systematycznymi diagnozami poziomu selektywnos$ci
recepcji u mtodziezy réznych grup wieku. Postulat ten dotyczy zwlaszcza bada-
czy z dziedziny socjologii kultury i wychowania oraz pedagogiki.
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THE SELECTIVITY OF THE RECEPTION OF THE MASS MEDIA
IN THE YOUTH OF SECONDARY SCHOOLS
AND THE ENVIRONMENTAL FACTORS WHICH SHAPE ITS LEVEL

Summary

The paper attempts at a ,,diagnosis” of the level of selectivity of the reception of a mass mes-
sage in the youth of some selected secondary schools. At the same time the paper has taken into
account the influence of traditional educative milieus (family, Church, school, peer groups), which
could important in the shaping of a particular way in which youth used the mass media.

As a result, the analyses have established a low level of the selectivity of the media’s recep-
tion in the youth under study. This was expressed, among other things, in an excessive ,,depen-
dence” on the media, especially such as the radio and television (young people often used these
media without any greater constraints, sometimes at the expense of school duties, sleep or other
tasks); in a consumptive type of content and programme interests (such entertainment contents are
selected which do not call for reflection); in preferring and accepting, above all, those personality
patterns which are most often promoted in the mass media (“laid-back” life style, “film star-like”
attitude, being attractive as regards strength, appearance, material and social success, applause).
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The level of the selectivity of the reception in the youth under study is modified by such
variables as sex and type of school (comprehensive school children and girls show a higher level
of criticism, e.g. when it comes to the knowledge of the mechanisms of dishonest dealings in the
media), but to a greater extent by the influence (or negligence) in the family, school, during
catechesis, and — directly — through contacts with peers. It turns out that it is just peers that have
the greatest influence on the formation of content interest in youth, whereas the family and
Church, which are given precedence by youth (especially comprehensive school students) as
authorities, neglect their chance to shape in youth a critical reception of the mass media. Their
negligence concerns both the elementary knowledge bout the media (within the framework of the
Polish language instruction).

Final conclusions emphasize a need to act on two levels: 1) the research level — confronting
the assumed educative goals with the actual level of youth’s knowledge, interests, and inclinations
towards the values which are offered in the milieus traditionally forming and in the mass media,
2) a need to harmonize the formative influences in the milieus responsible for the formation of
youth to make a proper use of the mass media. There is also a need to appropriately prepare
parents, teachers and catechists.

Translated by Jan Ktos



