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Telewizja wkraczając w codzienne życie milionów ludzi jako po
tężny środek inform acji i ro z ry w k i1 wzbudza rzecz jasna dość żywe 
zainteresowanie wśród naukowców różnych dyscyplin wiedzy. Nie spo
sób jest dziś wyliczyć wszystkich ośrodków naukowych, k tóre prowadzą 
system atyczne badania nad tym  środkiem  masowej inform acji. Biblio
grafia przedmiotowa obejm uje setki pozycji. W jej ram ach można w y
mienić wiele nurtów  tem atycznych2. Najliczniej jest reprezentow any 
nu rt badawczy poświęcony odbiorowi program ów telew izyjnych oraz ich 
oddziaływaniu na odbiorców 3. A utorzy zajm ujący się odbiorem treści 
programów telew izyjnych, czyli recepcją, uwzględniali wiele jej uw a
runkowań. I tak  niem al we w szystkich badaniach tego typu b rane  były 
pod uwagę uw arunkow ania społeczno-demograficzne. Czasem uwzglę
dniano środowisko rodzinne i rówieśnicze lub korzystanie badanych 
z innych środków masowej informacji: kina, radia, prasy i t e a t r u 4.

1 J. R u d z k i .  Zafascynowanie te lew izją .  W arszawa 1967 s. 3; J. G a j d a .  
Dziecko przed te lewizorem .  W arszawa 1977 s. 3; P. W e r t .  Kino i te lew iz ja  w  ku ltu 
rze współczesnej.  W: Kino i te lew izja .  W arszawa 1977 s. 24.

! F. C o l o m b o .  Televisione e informazione.  W: Radio e te levisione.  R im ini-F i- 
renze 1977 s. 29.

* Tamże s. 30.
4 Szerzej na ten tem at pisali: J: K l a p p e r .  The Effects of Mass C om m unica

tion. G lencoe 1961; C. J. H o  v i a n d ,  J. L.  J a n  i s, H.  H.  K e l l e y .  Comm unication  
et Persuasion. N ew  H aven 1961; C. J. Ho v 1 a n d. Reconciling Conflicting Results
Derived from Experim ental and Surey  S tudies of A tt i tu de  Chance. „Am erican P sy
chologist” 14:1959. N iektórym i w ym ienionym i w yżej uw arunkow aniam i zajm ow ali 
się: B. L. S m i t h ,  H.  D. L a s s w e l l ,  R. D. C a s e y. Propaganda, Comm unication  
and Public Opinion. N ew  York 1946; P. F. L a z a r s f e l d .  Audience Research. W:  
B. B e f e l s o m ,  M.  J a n o w i  t. Human behavior.  N ew  York 1949; J. D. H a l l o -  
r a n. The Effects of Mass Media. L eicestet 1965.



W żadnym  jednak  z dotychczasowych badań nie uwzględniono w sposób 
dość szeroki religijności jako elem entu wpływającego na recepcję pro
gram ów telew izyjnych. Jedynie H. Zaleska w  swym artyku le  mówiącym 
o oddziaływaniu telewizji, wzięła pod uwagę — jako jedną zmiennych 
oddziaływania — światopogląd, w tym  także światopogląd religijny 5. Nie 
poświęciła jednak  tem u zagadnieniu zbyt wiele uwagi. Potrzebę uwzglę
dnienia religijności, jako elem entu  w arunkującego recepcję treści maso
wego kom unikow ania, sugeru je J. C azeneuve6 i T. Z óchbauer7.

A utor, idąc za sugestiam i wspom nianych badaczy oraz świadomy, że 
światopogląd, a zwłaszcza światopogląd relig ijny 8, wpływa na całokształt 
ludzkich kontaktów  ze św iatem  i odbiór otaczającej go rzeczywistości, 
postanow ił zająć się tym  problem em  w swych badaniach nad recepcją 
program ów  telew izyjnych przez m łodzież9. Celem a rtyku łu  będzie po
kazanie, jak  religijność w pływ a na recepcję program ów telw izyjnych 
przez młodzież. Rozwiązanie problem u wymagało zebrania właściwego 
m ateriału . Dokonano tego za pomocą kw estionariusza-ankiety skonstru
owanego przez au tora na bazie fachowej lite ra tu ry  oraz wcześniej prze
prowadzonych licznych obserw acji i badań pilotażowych. Badania wła
ściwe przeprow adzone zostały w kw ietniu  i m aju  1978 r. wśród mło
dzieży szkół średnich Lublina (II i III klasa Liceum Ogólnokształcącego 
oraz III i IV klasy  Technikum  Elektrycznego). Zebrany m ateriał empi
ryczny posłużył jako baza prowadzonych rozważań. Pomocniczym ma
teriałem  były wypowiedzi młodzieży uzyskane z wypracowań szkolnych 
na tem at: „Czego szukasz, a co znajdujesz w program ach telew izyj
nych?” , napisanych podczas lekcji szkolnych. W ykorzystano także lite 
ra tu rę  dotyczącą problem u recepcji program ów te lew izy jnych10. Opie

8 Społeczne oddzia ływ an ie  te lew iz j i  w  oczach odbiorców.  „Studia R adiow o-Te
lew izyjn e” 1972 nr 2 s. 6.

• Sociologia della  radiotelevisione.  M essina-Firenze 1975.
» Von neuen Göttern.  „Jugend und F ilm ” 1:1958 s. 72—94.
8 Por. H. R o w  id . P o d s ta w y  i zasady  w ychow ania .  W arszawa 1947; L. K o ł a 

k o w s k i .  Ś w ia topogląd  i życ ie  codzienne. W arszawa 1957; J. R e y k o w s k i .  Św ia 
topogląd jako  fak t  psychologiczny.  „Euhem er” 1958 nr 145; A. S~t ę p i e ń. Racjo
nalność katolicyzm u.  „Więź” 1960 nr 7-8 s. 30—47.

* A rtykuł n in iejszy  jest częścią pracy doktorskiej pt. U warunkowania  recepcji  
program ów  te le w izy jn ych  p rzez  m łodzież .  Lublin 1979 (mps — Arch. KUL).

10 Do najw ażniejszych  należą: A A . W .  Ricerche su „La  TV dei ragazzi" del  
1S67. „Q uadem i del Servizio O pinioni, Ral, 21”. Torino 1971; AA. W .  TV dei bam 
bini e ragazzi. S intesi 1971. „Appunti del Servizio Opinioni RAJ 192”. 1971; 
L. A d a u z e. L ’enfluence de  la té lév is ion  sur le psychism e de l’enfant. Le test de  
Belphégor. „La presse m édicale” 24:1964 s. 14—39; F. A l b e r o n i .  Lo spettacolo  
nel tem p o  libero dei giovani.  W: I giovani e lo spettacolo.  M ilano 1962 s. 15—31; 
S. A c q u a v i v a .  Bambini, fam iglie  e te levis ione in tre  aree socioculturali diverse.  
„A ppunti del Servizio Opinioni RAJ 200”. Torino 1973; J. B o m e y .  Children, Talk



rając się na literaturze i .zebranym m ateriale em pirycznym  zbudowano 
hipotezy i dokonano teoretycznej konstrukcji oraz konceptualizacji ba
dań. Zostały postawione do zw eryfikowania w trakcie analiz następujące 
hipotezy:
1. Religijność nie wpływa zasadniczo na częstotliwość oglądania te le 

wizji, lecz na upodobania i akceptację treści przekazyw anych przez 
ten  środek.

2. Im głębsza i bardziej otw arta religijność, tym  bardziej wybiórczy 
sposób ¿obierania bohaterów  i treści oraz ich akceptacja.

3. Religijność różnicuje zasadniczo stosunek do treści polityczno-spo
łecznych przekazyw anych przez telew izję oraz czyni odbiorców bar
dziej rygorystycznym i w stosunku do wzorów zachowań m oralnych 
proponowanych w telewizji.
W pierwszej części naszej próby odpowiedzi na powyższe kw estie 

zostanie wyjaśnione pojęcie recepcji oraz omówione zagadnienie, w jaki 
sposób ankietowana młodzież odbiera program y telew izyjne. Dokonamy 
tego w sposób dość ogólny. Nie będzie tu  bowiem szczegółowych analiz 
według wskaźników recepcji, ale na podstawie kom ponentów recepcji 
podamy typologię, k tóra scharakteryzuje, w jaki sposób młodzież pod

About Television.  „Journal of Com m unication” 3:1974 s. 54—61; G. C a 1 v i, F. S o- 
a n a, O. G u i d i, G. M i n o i a. Rapporti tra la TV e lo sv i luppo  délia  c rea tiv i ta  dei  
ragazzi. „Appunti del Servizio Opinioni RAJ, 202”. 1973; F. C a n z i a n i .  I ragazzi  
e la comprensone del linguaggio televisiso. Documentazione e bibliografie . Tam że
S. C i a r i i .  Difficolta metodologiche nello studio de lie dinam iche psicolo-  
giche a tt iva te  dal mezzo  te lev is ivo  su soggetti  in età evolutiva.  „Inform azione Radio 
TV” 1971 nr 11-12 s. 27-31; R. F u r u. Television and Childrens Life: a B efore-A fter  
Study.  Tokyo 1962; D. G e r b n e r. Violence in Television Drama: Trends and S y m 
bolic Functions. W: G. A. C o m s t o c k ,  E. A.  R u b i n s t e i n .  Television and So
cial Behavior.  Vol. 1. W ashington 1972 s. 28-187; D. H a 11 o r a n, E. E y r e -  
- B r o o k .  Children and TV News.  Copenhagen 1970; H. G i m m e l w e i t ,  A.  N.  O p -  
p e n h e i m ,  P.  V i n c e .  Television and the Child; an Empirical S tu dy  of the  Effects  
of Television on the Younf.  London—N ew  York 1958; R. M. L i e b e r t ,  J. M.  N e 
a l e ,  E. S. D a v i d s o n .  The Early W indow. Effects of Televis ion  on Children and  
Youth.  N ew  York. 1973; W. S c h r a m m ,  G.  L y l e ,  E. B.  P a r k e r .  La televis ione  
nella v ita  dei nostri figli.  M ilano 1971; W. S c - h r a m m .  The Im pact  of Educational  
Television.  Urbana 1960; t e n ż e .  The Effects of Televis ion  on Children and A do les 
cents. Paris 1964; M. S o u c h o n .  La té lév is ion  des adolescents. Paris 1969; E. F  a r- 
r o n i  Ragazzi, radio, televisione.  Bologna 1960; L. V o l p i c e l l i .  La TV e i gio- 
vani.  W: AA. VV. Televisione e v i ta  italiana. Torino 1968 s. 297—389; J. K o m o 
r o w s k a .  Telew iz ja  w  życiu  dzieci i m łodzieży . Cz. 1—2. Łódź 1963— 1964; R u 
d z k i ,  jw; M.  B u r d y n o w i c z - N o w i c k a .  Rola te lew iz j i  w  nauczaniu i w y 
chowaniu. W arszawa 1964; J. S z c z y g i e l s k i .  Rola te lew iz j i  w  środow isku  żo łn ierzy  
służby zasadniczej.  W arszawa 1969; J. K o b l e w s k a .  Środki m asow ego o ddzia ły 
wania.  W arszawa 1972.



chodzi do program ów telew izyjnych. W drugiej części omówimy reli
gijność respondentów, także w ram ach przeprowadzonej typologii. 
W trzeciej części zastanowim y się, jakie są zależności między religijno
ścią a recepcją program ów telew izyjnych.

I. RECEPCJA PROGRAMÓW TELEWIZYJNYCH PRZEZ MŁODZIEŻ

Słowo „recepcja” jest pochodzenia łacińskiego (recipio — przyjm o
wać). Dawniej recepcja oznaczała przyjm ow anie przez kogoś, przyjm o
wanie gości itp. Dopiero na początku XX w. poszerzyło ono swój zakres 
znaczeniowy i zaczęło być także rozum iane jako przyjm owanie, odbiera
nie w ytw orów  ludzkiej działalności w sensie wartości poznawczo-arty- 
stycznych. Od tego czasu zaczyna się mówić o recepcji dzieł literackich, 
teatra lnych , m uzycznych itp. Tak więc proces recepcji ma na celu: a) 
wzbogacenie indyw idualnego doświadczenia odbiorców (jednostek), b) na
silenie poczucia uczestniczenia i rzeczywiste uczestniczenie w świecie 
ludzkich w artości u .

W arto nadmienić, że w Polsce recepcją od strony psychologii zajmo
wali się W. Szewczuk 12 i J. P ie te r 13. Inni autorzy, jeśli naw et w pro
blem ie swej pracy używali słowa „recepcja” , nie definiowali go, lecz 
przyjm ow ali obiegowe jego rozum ienie, jako odbiór 14.

Nie wydaje się tu  potrzebne analizowanie zaproponowanych przez 
nich definicji recepcji. Autor, widząc konieczność sformułowania takiej 
definicji recepcji, k tóra dałaby się zoperacjonalizować 15 i uwzględnia
łaby wszystkie elem enty definiowanego zjawiska (uwzględniając defi
nicję Szewczuka i Pietera), skonstruow ał dla niniejszych rozważań wła
sną definicję- recepcja jest to odbiór treści płynących ze źródła inform a
cji, na k tó re  składają się następujące elem enty: a) częstotliwość korzy
stania ze źródła inform acji, b) upodobania program owe odbiorców, c) 
akceptacja treści płynących ze źródła inform acji.

11 Por. W. Szewczuk. Recepcja treści o św ia tow ych ,  W rocław—W arszawa—Kra
ków  1966 s. 8.

12 Tamże.
1! C zytan ie  i lektura.  K atow ice 1960.
14 Na przykład: K o b l e w s k a ,  jw .; K o m o r o w s k a ,  jw.; t a ż .  Recepcja pro

gram u te lew izy jn ego  w  p ó łw o ln ośc iow ym  Zakładzie  W ych o w a w czym  p rzy  Stoczni 
Szczecińskiej.  „Kultura i Społeczeństw o” 13:1969 nr 2; Ru d z k i, jw . s. 79.

15 Zoperacjonalizować defin icję to znaczy przystosow ać ją w  najdrobniejszych
szczegółach do badań (S. N o w a k .  Metodologia badań socjologicznych. W arszawa
1976 s. 220).



W yszczególnione w definicji e lem enty można ująć w trzy  param etry: 
częstotliwości, upodobań i akceptacji.

I o P a r a m e t r  c z ę s t o t l i w o ś c i  korzystania z telew izji za
wiera wskaźnik dotyczący popularności telewizji, wartości, jakie przy
pisuje się telewizji w życiu, częstotliwości korzystania w poszczególne 
dni tygodnia oraz sposobu spędzania czasu przed telewizorem . Aby na
stąpiło przyjęcie określonych inform acji, treści, wzorów zachowań, m usi 
być najpierw  znany odbiorcy środek przekazujący te  treści. Innym i sło
wy, m usi to być środek popularny, gdyż tylko w tedy odbiorca chce się 
z takim  źródłem inform acji i wzorów względnie często kontaktow ać. 
Obserwacja wykazuje, że im bardziej znany jest np. piosenkarz, tym  
częściej się go słucha, znanego aktora — częściej ogląda, w wypadku 
znanego profesora częściej chce się uczęszczać na jego w ykłady i czytać 
napisane przez niego książki itp. W ynika z tego, że im bardziej jakaś 
osoba lub rzecz jest popularna, tym  częstszy i bardziej uw ażny jest 
sposób korzystania z program ów telew izyjnych, w których ona w ystę
puje.

2° P a r a m e t r  u p o d o b a ń 18. W yraża się w nim  em ocjonalny 
stosunek do tego, co odbieramy. Stosunek ten  powoduje w ybór odpo
wiedniego program u czy też określonych treści, wzorów, inform acji. 
Jeżeli np. student ma upodobania do określonego przedm iotu, profesora 
czy wykładów, to ten  właśnie em ocjonalny stosunek pomaga m u łatw iej 
przyjąć poznawaną treść, naw et jeśli jes t ona bardzo trudna. Upodo
banie respondentów do określonych program ów, treści czy wzorów może 
być wynikiem  zainteresowań odbiorcy. Dlatego następny wskaźnik tego 
kom ponentu mówi o celu, w jakim  respondenci oglądają telewizję. B ar
dziej uszczegółowionymi wskaźnikarpi upodobań są deklaracje ankieto
wanych na tem at zalet i wad telew izji oraz opinie o tym, czego tele
wizja nie powinna pokazywać lub co pokazywać, wady, jakie winna

18 Upodobania program owe zaliczane są zw ykle do podstaw ow ych problem ów  
badawczych telew izji ( R u d z k i i ,  jw. s. 115 nn.; J. K u b i c k i .  P o ds ta w y  m łodz ie ży  
szkół średnich w obec te lew iz j i  jako problem  d u szpa s te rsk o -w ych o w aw czy .  Lublin  
1968 s. 247 (mps — Arch. KUL)), Problem atyce upodobań film ow ych  pośw ięcone  
były m.in. następujące badania: B. i R. Z a z z o. Le concours in ternational du fi lm  
récreatif pour enfants.  „Courrier du Centre International de 1’E nfance” 1954 nr 5; 
B. Z a z z o. L ’experience du cinema chez des adolescentes d i  m i l ieu x  culturéis d iffe-  
rents. „Journal de psychologie nórm ale et pathologique” 1957 nr 10— 12; M. i 
M. K e i l h a c k e r .  K ind und Film. Stuttgart 1955; c i ż .  Jugend und Film. Stuttgart 
1953; c i ż .  Kino und Jugend. M iinchen 1960; K o m o r o w s k a .  T elew iz ja  w  życiu  
dzieci i m łodzieży;  A.  K u l i k .  Upodobania f i lm o w e  dzieci.  W arszawa 1964; t e n ż e .  
Elementy psychologii odbioru filmu. W arszawa 1968. Jeśli chodzi o badanie upodo
bań telew izyjnych, to pośw ięcone są tem u w prost lub ubocznie n iem al w szystk ie  
prowadzone przez OBOP i SP badania.



zwalczać. W yrazem  upodobań są także wypowiedzi ankietowanych na 
tem at program ów postulowanych.

3° P a r a m e t r  a k c e p t a c j i .  Zaw arta jest w nim postawa po
zytyw nego odniesienia do tego, z czym widz w telew izji się s ty k a 17. 
W ystępuje ona na bazie racjonalnego stosunku, u podstaw którego leży 
zgoda, aprobata oraz uznanie proponowanych treści. Aby wystąpił ten 
pozytyw ny, na bazie racjonalnej, stosunek aprobaty  i zgody, musi w y
tw orzyć się najp ierw  u jednostki postawa świadomego podejścia do od
bieranych treści. Respondent w inien się zastanowić nad tym, co ogląda. 
Dlatego pierwszy wskaźnik akceptacji ukazać ma, na ile świadomie pod
chodzi respondent do odbieranych treści. W yrazem  takiego podejścia jest 
zaintersow anie ulubionym  aktorem  i bohateram i. Zew nętrznym  wzorem 
aprobaty, akceptacji, jest realizow anie w  praktyce odbieranych treści, 
wzorów przekazyw anych przez bohaterów  łubianych i podziwianych, in
nym i słowy naśladow anie ich.

W ymieniono elem enty  recepcji nie w ystępują samoistnie, ale ściśle 
łączą się ze sobą. Jeśli tu ta j zostały pokazane osobno, to jedynie dla ce

ló w  praktycznopoznawczych, łatw iej jest bowiem dane zjawisko zbadać, 
opisać i scharakteryzow ać w jego szczegółach. Nie oznacza to jednak, że 
w ystępują one w „czystej form ie”.

Opierając się na przedstaw ionej zoperacjonalizowanej definicji re 
cepcji zebrano m ateria ły  i przeanalizowano szczegółowo według wska
źników. Na tym  m iejscu zaprezentow ana zostanie jedynie typologia re 
cepcji, k tóra jest w ynikiem  tych szczegółowych analiz i jej podsumo
waniem  w ystarczającym  dla potrzeb niniejszego artykułu .

A. T Y PY  CZĘSTO TLIW O ŚCI O G L Ą D A N IA  PROG RAM ÓW  TELEW IZYJNYCH  
PRZEZ M ŁODZIEŻ 11

W ram ach pierwszego kom ponentu wyróżniono trzy  typy częstotli
wości korzystania z telewizji:

1. Z a g o r z a ł y  „ o g l ą d a ć  z” . Przedstaw iciele tej grupy posiada
ją  telew izor od dawna i uw ażają go za jedno z najw ażniejszych urządzeń 
domowych. Eardzo często, tzn. codziennie, czas wolny spędzają przed 
odbiornikiem , s ta ra ją  się naw et znaleźć jeszcze więcej czasu na ten cel,

17 Dla przykładu por. defin icję akceptacji w  ujęciu psychologicznym . W: En
cyklopedia  Katolicka.  T. 1. Lublin 1973 kol. 226.

18 Przy przeprow adzaniu typologizacji korzystał autor z prac: P. A b r u z z i n i ,  
R. P i n c i. Tipología del pubblico  te lev is ivo .  RAJ 1972; B. F  i r s o w . Środki m aso
wego kom unikow ania  a w ych o w a n ie  do kultury.  „Przekazy i O pinie” 1976 nr 3 
s. 13—27; C h r a p e k ,  jw. s. 73—79.



ponieważ sądzą, iż*za mało godzin poświęcają na oglądanie program ów. 
Ich pragnieniem  byłoby oglądanie jak  najw iększej liczby audycji. Są to 
więc typowi konsumenci treści telew izyjnych. G rupę powyższą rep re
zentuje 10,3% respondentów.

2. W i d z  u m i a r k o w a n y .  Do tego typu odbiorców telew izyjnych 
należy aż 63,8% respondentów. Z wypowiedzi przedstaw icieli tej grupy 
wynika, że aczkolwiek posiadają oni telew izor od dłuższego czasu, to 
jednak, a może między innym i dlatego, nie uw ażają go za najw ażniej
sze urządzenie domowe. S tara ją  się więc do telew izji podchodzić racjo
nalnie, tzn. korzystają z nadaw anych program ów kilka razy w tygodniu 
wtedy, gdy m ają na to czas i gdy — ich zdaniem  — program  jest in te
resujący. W przeciw ieństwie do przedstaw icieli typu  poprzedniego nie 
mają, generalnie rzecz biorąc, ochoty zbyt często oglądać telewizji. Uw a
żają bowiem, że tylko interesującym , od strony  poznawczej, program om  
warto poświęcić swój czas.

3. W i d z  w y b i ó r c z y .  Reprezentanci tego typu charakteryzują  
się tym, że nie podzielają, w sposób kategoryczny, opinii uw ażającej te 
lewizor za najw ażniejsze urządzenie domowe. W eksperym entalnej sy
tuacji, w której należałoby w ybierać m iędzy telewizorem , radiem , k i
nem, książką i czasopismem, w ybraliby książkę i czasopismo. Z telew izji 
korzystają — zgodnie z tym , co sugeruje nazwa — w sposób wybiórczy, 
tzn. kilka razy w tygodniu, i to wtedy, gdy są bardzo in teresu jące pro
gramy. Typ ten reprezentow any jest przez 25,9% respondentów.

b . t y p y  u p o d o b a ń  t e l e w i z y j n y c h

W ramach tego kom ponentu wyróżniono także trzy  typy  upodobań:

1. U p o d o b a n i a  k o n s u m p c y j n e .  Tego typu  respondenci 
oglądają w telew izji wszystko, najczęściej „jak  leci”, i uw ażają telew izję 
przede wszystkim za źródło rozryw ki (w sensie rekreacji), a dopiero po
tem  za źródło informacji, i to traktow anej mało selektyw nie. P referu ją  
bardziej program y rozrywkowe, sportowe, a z film ów — krym inalne 
i niektóre, o bardziej rozrywkow ym  profilu, seriale telew izyjne. Ich zda
niem zasadniczą zaletą telew izji jest fakt, że potrafi ona bawić. N aj
większą wadą telewizji jest i byłoby niespełnienie tej funkcji. Nie m ają 
sprecyzowanej opinii na tem at tego, co powinno, a co nie powinno być 
pokazywane w telewizji. Ich opinie, dotyczące powyższych spraw, są po
wieleniem wcześniej zasłyszanych sądów. Tym typem  upodobań cha
rak teryzuje  się 19,8% respondentów.



2. U p o d o b a n i a  p r o f e s j o n a l n o - u ż y t k o w e .  Respondenci 
o tym  typie upodobań w ybierają program y lub film y telew izyjne po
siadające charak ter rozrykowo-poznawczy. Od typu pierwszego różnią 
się tym , że posiadają większe zapotrzebowanie na informacje, które po
m ogłyby im w lepszym  poznaniu świata, przyrody, ludzi itp. Inspirato
rem  ich profesjonalnych zapotrzebowań jest szkoła. Zaletą telewizji jest 
— w edług nich — to, iż inform uje i bawi. A kcent jest tu  położony, 
w przeciw ieństwie do poprzedniego typu  upodobań, na informacje. Wobec 
scen i treści, k tórych telew izja nie powinna pokazywać, są bardziej k ry 
tyczni od poprzedniej grupy. Do omówionego typu należy 68,5% respon
dentów.

3. U p o d o b a n i a  o s o b o w e .  Cechuje się nimi 11,7% ankietow a
nych. Przedstaw iciele tego typu m ają swe zainteresowania dość mocno 
ukierunkow ane na te wszystkie treści i inform acje, k tóre pozwalają się 
im rozwijać, zrozumieć lepiej siebie i drugiego człowieka. Nie są to więc 
zapotrzebow ania tylko na inform acje potrzebne dla szkoły — pro
fesjonalno-użytkow e. Opisany typ  zapotrzebowań wyznacza także, mo
cno wybiórczy, sposób dobierania program ów telew izyjnych. Patrząc na 
program y telew izyjne respondenci o tym  typie upodobań zastanaw iają 
się nad sobą. Są oni także zdania, że najw iększą zaletą telewizji jest jej 
funkcja inform acyjno-inspirująca. Sądzą, że telew izja nie powinna po
kazywać scen gw ałtu, seksu, m ordu itp. W zakresie przekazu telew izyj
nego nie powinno być ideologizowania „na siłę” . Telewizja, ich zdaniem, 
powinna unikać w swych program ach treści antyreligijnych, które prze
m ycane są niekiedy w różnej formie. Funkcją telew izji jest wychowa
nie człowieka do bycia w pełni osobą, świadomie uczestniczącą i tworzą
cą współczesną rzeczywistość.

C. T Y PY  A K C E PT A C JI PROGRAM ÓW  TELEW IZYJNYCH

1. A k c e p t a c j a  b e z k r y t y c z n a .  Członkowie tej grupy nie 
zastanaw iają się nad tym, co oglądają. W danej chwili akceptują, ale 
bardzo powierzchownie wszystko, „jak leci” . Są tak  urzeczeni magicz- 
nością szklanego ekranu, iż uważają, że telew izja wpływa na ich życie 
m oralne i pomaga im być lepszymi. Zbierają fotosy „ulubieńców”, in
teresu ją  się aktoram i i ich p ryw atnym  życiem i dość często m arzą, aby 
swe życie ułożyć w sposób ukazany w filmie. N ajbardziej widoczną ich 
cechą jest to, jak  sami mówią, że nie zastanaw iają się nad odbieranym  
obrazem, a w związku z tym  bezkrytycznie wchodzą w „świat złudzeń” 
ufając, że można żyć tak, jak  pokazano w filmie. Grupę tę stanowi 6,1% 
respondentów.



2. Ak c e p t a c j a  s e l e k t y w n a .  Respondentów z tej grupy ce
chuje refleksja nad oglądanym  program em . Innym i słowy, krytycznie 
i selektywnie odnoszą się zarówno co do treści płynących z telewizji, 
jak i aktorów oraz bohaterów. Nie zawsze in teresu ją  się życiem akto
rów i nie zawsze chcą ich naśladować we własnym  życiu. Jeżeli naw et 
interesują się aktoram i czy bohateram i filmowymi, to w sposób selek
tywny. Typ powyższy stanowi aż 77,4% respondentów.

3. A k c e p t a c j a  s p r z e c i w u  (opozycjoniści). Do tej grupy za
liczono 65 osób, co stanowi 16,5% badanej populacji. Przedstaw iciele tej 
grupy oponują przeciwko wszystkiemu, co podaje telewizja. Twierdzą, 
że telewizja ani nie pomaga im być lepszymi, ani nie wpływa na ich 
postępowanie moralne. Nie m ają ulubionych aktorów  ani bohaterów, nie 
naśladują ich i nie m arzą o tym , by swe życie ułożyć jak  w filmie. 
Twierdzą także, że po obejrzeniu program u zwykle zastanaw iają się 
nad tym, co autorzy chcieli przekazać.

D . T Y P Y  K O M P L E K S O W E J  R E C E P C J I  P R O G R A M Ó W  T E L E W IZ Y J N Y C H

Obecnie sporządzona zostanie, na drodze jeszcze większych uogól
nień, typologia całościowa recepcji. W yodrębniono tu  także trzy  typy 
recepcji.

1. R e c e p c j a  b e z k r y t y c z n a .  Telewidzowie należący do tego 
typu są zdania, iż telewizor jest jednym  z najw ażniejszych, a tym  sa
mym najciekawszych urządzeń domowych. Dlatego w sytuacji ekspery
m entalnej, w której należałoby wybierać między różnym i środkam i in
formacji, w ybraliby telewizję. Oglądaniu program ów telew izyjnych po
święcają wiele czasu, uw ażają jednak, że jest to za mało i chcieliby po
święcać telewizji jeszcze więcej czasu. Dla charakteryzow anych respon
dentów jest ona przede wszystkim źródłem rozrywki, a dopiero potem 
informacji. P referu ją  program y rozrywkowe, sportowe, film y krym i
nalne, seriale telew izyjne o profilu lekkim, rozrywkowym. W edług nich 
zasadniczą zaletą telew izji jest to, że bawi. Nie m ają sprecyzowanych 
sądów dotyczących tego, czego telew izja nie powinna rozpowszechniać. 
Są urzeczeni „magicznością szklanego ek ranu” i najprawdopodobniej 
dlatego nie zastanaw iają się zbytnio nad tym, co oglądają. W ierzą w po
zytyw ny wpływ telew izji na ich życie. W yrazem  ich urzeczenia te le 
wizją jest to, że m ają ulubionych aktorów  i in teresu ją  się ich życiem. 
Marzą także często, by swe życie ułożyć tak, jak było to pokazane w 
filmie. Ten typ recepcji występuje u 11,5% respondentów.



2. R e c e p c j a  s e l e k t y w n a .  Jest to najliczniej reprezentow any 
typ, bo aż przez 65,5% ankietow anej młodzieży, k tóra nie podziela opinii, 
iż telewizor jest najw ażniejszym  urządzeniem  domowym. W związku 
z tym  przedstaw iciele tej grupy korzystają z niego wtedy, gdy m ają 
wolny czas i są interesujące program y, tzn. posiadające charakter roz- 
rywkowo-poznawczy. W odróżnieniu od przedstaw icieli poprzedniego 
typu  w ykazują duże zapotrzebowanie na inform acje. Inspiratorem  ich 
profesjonalno-użytkow ych zapotrzebowań jest szkoła. Są także krytycz- 
niejsi w stosunku do przekazu telewizyjnego, prawdopodobnie dlatego, 
że częściej niż przedstaw iciele poprzedniego typu zastanaw iają się nad 
tym , co oglądają. Bardzo często nie akceptują wszystkiego, co w tele
wizji oglądają i czego słuchają. C harakteryzują się przede wszystkim 
tym , że w doborze program ów telew izyjnych k ieru ją  się upodobaniami 
profesjonalno-użytkow ym i.

3. R e c e p c j a  w y b i ó r c z a .  N ajbardziej charakaterystyczną ce
chą tego typu jest to, iż respondenci podchodzą w sposób wybiórczy do 
telewizji, tzn. szukają w niej jedynie tego, co pozwala im się rozwijać 
w szeroko pojętym  znaczeniu. K rytycyzm , którym  się charakteryzują, 
podyktow any jes t potrzebam i głębszymi niż upodobanie do określonego 
aktora, gatunku telewizyjnego itp. W sytuacji eksperym entalnej w y
braliby książkę i czasopismo. Dowodzi to, iż nie uw ażają telewizji za 
najw ażniejsze urządzenie domowe. Oglądają tylko program y bardzo in
teresujące. Zainteresow ania ich są mocno ukierunkow ane na treści, 
k tó re  pom agają im się rozwijać, rozumieć lepiej siebie i drugiego czło
wieka. Stąd za najw iększą zaletę telew izji uw ażają jej funkcję inform a- 
cyjno-form acyjną. Telewizja, ich zdaniem, niczego nie powinna narzu
cać, ale pomagać staw ać się człowiekiem, osobą uczestniczącą we współ
czesnej rzeczywistości w sposób twórczy. G rupa ta zastanawia się nad 
oglądanym i program am i i do wszystkiego podchodzi selektywnie. W ten 
sam sposób akceptuje treści telew izyjne. Typ powyższy stanowi 23% 
respondentów.

II. RELIGIJNOŚĆ RESPONDENTÓW

Biorąc pod uwagę religijność jako jedno z uw arunkow ań recepcji, 
au to r posłużył się zoperacjonalizowaną już przez W. Piwowarskiego de
finicją religijności: ,,Religijność jest to podzielany i spełniany przez 
grupę ludzi zbiór insty tucjonalnych wierzeń, wartości i symboli oraz 
związanych z nim i zachowań, k tóre w ynikają z rozróżnienia rzeczywi



stości em pirycznej i pozaem pirycznej oraz z przyporządkow ania co do 
znaczenia spraw  rzeczywistości em pirycznej spraw om  rzeczywistości po
zaem pirycznej5’ 19. Podkreślenie, że „religijność jest to  podzielany 
i spełniany przez grupę ludzi zbiór [...] wierzeń, w artości i sym boli” 
wskazuje, iż ma się ona ujaw niać w postaw ach i zachowaniach. Innym i 
słowy, ma wpływać na życie i na konkretne zachowania ludzkie, a więc 
także na stosunek do otaczającej rzeczywistości. Tu leży uzasadnienie 
uwzględnienia religijności jako jednego z uw arunkow ań recepcji. Skoro 
religijność w yraża się, jak  w skazuje definicja, w konkretnych  postawach, 
to także owe zinternalizow ane postaw y dyk tu ją  sposób uczestniczenia 
w tym  wszystkim , co człowieka kształtu je. W yznaczają one także, w za
leżności od stopnia internalizacji, m echanizm y reakcji człowieka na róż
ne spraw y i fakty.

Religijność respondentów rozpatryw ana będzie na bazie trzech  jej 
podstawowych komponentów, tj. ideologii relig ijnej, p rak tyk  i m oralno
ści, czyli zachowań religijnych. Pom inięta zostanie szczegółowa analiza 
religijności według wskaźników, a przedstaw iona — jak  w przypadku 
recepcji — typologia religijności zarówno według param etrów , jak  też 
kompleksowo. W ram ach param etru  ideologii w ystępują typy  religijne:

1. G ł ę b o k o  w i e r z ą c y .  Należą tu  ci, k tórzy w ierzą w  istnienie 
Boga i akceptują podstawowe praw dy dogm atyczne chrześcijaństw a, 
o których wyżej była mowa. Osoby te wykazują w  swym postępowaniu 
typ wartościowania konsekw entnie religijnego. Do grupy tej należy 5,8% 
respondentów.

2. W i e r z ą c y .  Jest to najliczniejsza (53,3%) grupa respondentów. 
Jej członkowie wierzą w istnienie Boga i inne praw dy wiary, w ybierają 
wartości religijne, ale i nie zawsze konsekw entnie.

3. W ą t p i ą c y .  Respondenci, k tórzy znaleźli się w  tej grupie, nie 
są pewni istnienia Boga, a i przy akceptacji innych praw d w iary  m ają 
wątpliwości. Cechuje ich niekonsekw entny w ybór w artości religijnych. 
Należy tu  28,4% badanych.

4. O b o j ę t n i .  Typ ten  reprezentow any jest przez 9,6% ankieto
wanych. Grupa różni się od poprzedniej tym , że jej przedstaw iciele kon
sekwentnie ignorują wartości religijne.

5. Z l a i c y z o w a n i .  Przynależący do tego typu odrzucają istn ie
nie Boga i nie wierzą w inne praw dy w iary katolickiej. Całkowicie igno
ru ją  wartości religijne. Należy do tej g rupy 2,8% respondentów.

Ze względu na stosunek respondentów  do p rak tyk  relig ijnych można 
utworzyć następujące typy religijne:

19 R elig i jn o ść  m ie j s k a  w  re jon ie  u p r z e m y s ł o w i o n y m .  W a r s z a w a  1977 s. 22.
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1. K  a t o  l i c y  g o r l i w i  — uczestniczący system atycznie w więk
szości p rak ty k  religijnych, również nadobowiązkowych. Należy do nich 
0,5% respondentów.

2. K a t o l i c y  r e l i g i j n i  — prak tyk i obowiązkowe spełniają sy
stem atycznie, natom iast stosują pewną selekcję w praktykach nadobo
wiązkowych. Szczególną cechą tej grupy jest częsta komunia św. (przy
najm niej raz na miesiąc). Zebrane inform acje wskazują, że ta kategoria 
swoim zasięgiem obejm uje ok. 10,9% respondentów.

3. K a t o l i c y  o b o w i ą z k o w i  — 63,2% ankietowanych. Dość sy
stem atycznie uczęszczają na mszę św. niedzielną. S tarają  się także przy
stąpić do kom unii św. częściej niż raz w roku, uczestniczą również, w 
m iarę możliwości, w nabożeństwach paraliturgicznych.

4. K a t o l i c y  „ ś w i ą t e c z n i ” — opuszczają niedzielną mszę św., 
a niekiedy naw et kom unię wielkanocną. Nie uczestniczą także w do
datkow ych nabożeństwach. G rupa ta  obejm uje 22,8% badanych.

5. N i e w i e r z ą c y  — zaniedbują p rak tyk i nadobowiązkowe i p ra
wie całkowicie obowiązkowe. W badanej grupie jest ich niewielu, bo 
ok. 2,5%.

Kolejno uwzględniono kom ponent m oralności religijnej. W jej ra 
m ach na podstaw ie wcześniejszych analiz można wyodrębnić następu
jące typy relig ijne:

1. K a t o l i c y  p r z y k ł a d n i  — w ypełniają obowiązki religijno- 
-m oralne i m ają właściwe opinie co do norm  moralności chrześcijań
skiej. Należy do tej g rupy 11,4% respondentów.

2. K a t o l i c y  s p o k o j n i  — w zakresie opinii m oralnych cechują 
się dość dużą poprawnością. W zachowaniach m oralnych odznaczają się 
„poprawnością zew nętrzną” , często uw arunkow aną środowiskowo, a nie 
indyw idualną postawą religijną. W opisanej grupie znalazło się 41,6% 
ankietow anych.

3. K a t o l i c y  p o ł o w i c z n i  — stanowią 45,2% badanych. Obo
wiązki religijno-m oralne, zwłaszcza z dziedziny etyki, częściowo wypeł
niają, a częściowo przekraczają. W opiniach nie są jednoznaczni co do 
zagadnień m oralności chrześcijańskiej.

4. K a t o l i c y  k o n f l i k t o w i  — nie liczą się ani w swym postę
powaniu, ani w opiniach z obowiązującym modelem moralności kato
lickiej. Należy tu  1,8% respondentów.

Na zakończenie rozważań o religijności w ram ach param etrów  przed
staw iona zostanie kompleksowa typologia religijności. Uwzględniając ze
brany  m ateria ł em piryczny, utworzono pięć typów religijności,

1. K a t o l i c y  o p o g ł ę b i  o n e j  r e l i g i j n o ś c i .  Przedstaw i
ciele tego typu są ludźm i głęboko wierzącymi, gorliwie wypełniającym i



praktyki religijne oraz świecący przykładem  pod wzglądem zachowań 
moralnych. Reprezentow any jest on przez 2,5% respondentów.

2. K a t o l i c y  p o b o ż n i .  Cechuje ich m niejsze zainteresow anie 
sprawam i religijnym i, choć w ypełniają w szystkie prak tyki. W życiu 
m oralnym  przejaw iają zasadniczo poprawność, z tym  jednak, że czasem 
argum entacja zasad m oralnych m otyw owana jest bardziej wzglądam i 
społecznymi, mniej zaś religijnym i. Należy do tej g rupy 48,2% respon
dentów.

3. K a t o l i c y  o s ł a b n ą c e j  r e l i g i j n o ś c i  — selektyw ni. 
Reprezentowani są przez 32,5% ankietow anych. C harak teryzu ją  się w ąt
pliwościami w wierze i niekonsekw entnym  w yborem  w artości re lig ij
nych. W ybierają i w ypełniają obowiązkowe prak tyk i religijne. W postę
powaniu m oralnym  zaobserwować można pewne niekonsekw encje, w  mo
tyw acjach widać często argum entację pozareligijną.

4. K a t o l i c y  o b o j ę t n i .  Należy do tej g rupy 15,7% responden
tów, cechujących się niem al konsekw entnym  ignorow aniem  w artości re 
ligijnych. Zaniedbują prak tyki religijne, a w  ich opiniach i zachowaniach 
m oralnych brak  praw ie zupełnie m otyw acji relig ijnej. Dostrzega się 
u nich w zrastające m otyw acje świeckie.

5. K a t o l i c y  z l a i c y z o w a n i .  Nie w ierzą w istnienie Boga 
i ignorują wartości religijne. Nie spełniają także p rak tyk  religijnych, 
a w postępowaniu m oralnym  k ieru ją  się praw ie zawsze m otyw acjam i 
egoistycznymi. Jeżeli jeszcze czasem przyznają się do katolicyzm u, to 
prawdopodobnie czynią to jedynie na płaszczyźnie deklaracji. W śród 
ankietowanych stanowią 1,0%.

Jeszcze jedno wyjaśnienie, kończące niniejsze rozważania. Nie wszy
stkie zasygnalizowane wskaźniki dały się dokładnie włączyć do poszcze
gólnych typów. Czasem na wyczucie, ale z pełną odpowiedzialnością, 
zaszeregowano respondenta do danej grupy, jego wypowiedzi ankietow e 
bowiem nie były tak  ustandaryzow ane, jak to czyni typologia. Niemniej 
jednak można z dużym prawdopodobieństwem  powiedzieć, iż przedsta
wiona typologia, wraz z danym i procentowym i, jes t względnie w iernym  
odbiciem religijności respondentów.

III. TYPY RELIGIJNOŚCI A RECEPCJA PROGRAMÓW TELEW IZYJNYCH

Po zapoznaniu się ze sposobem, w jak i respondenci odbierają pro
gram y telewizyjne, oraz z ich religijnością przejdźm y do przeanalizo
wania zależności zachodzących między tym i zmiennymi. Zostaną one 
omówione najpierw  na bazie typologii kompleksowej i według kompo



nentów . Obliczone zostaną także korelacje z niektórym i wskaźnikami 
recepcji. Analizow ane będą tylko te  przypadki, w których poziom zale
żności statystycznych jest rów ny lub większy od 0,2000.

Nie zauważono zależności statystycznych między typam i komplekso
w ym i religijności a typam i kom pleksowym i recepcji. Prawdopodobień
stwo zależności statystycznej w tych przypadkach wynosi 0,900 lub na
w et 0,990. Upoważnia to do sform ułow ania tezy o niew ystępowaniu ża
dnych zależności statystycznych we wspom nianych przypadkach.

W dalszej kolejności zajm iem y się analizą zależności występujących 
między poszczególnymi typam i religijności (według wyszczególnionych 
komponentów) a recepcją.

N ajpierw  rozpatrzone zostaną zależności między typologią ideologii 
relig ijnej a recepcją. Dostrzeżono tylko dwa przypadki, w których w y
stępuje bardzo słaba zależność statystyczna. Pierw szy związany jest z ty 
pologią kom pleksową recepcji. Rozpatrując tab. 1 trudno dostarzec w

Tab. 1. T ypologia ideologii religijnej a typologia  
kom pleksow a recepcji

Typologia kompleksowej
recepcji

Typologia ideologii \ Ogółem
bezkry selek wybiór
tyczna tywna cza

głęboko w ierzący 17,4 47,8 34,8 5,8
w ierzący 11,9 68,1 20,0 53,3
w ątpiący 8,0 66,1 25,9 28,4
obojętni 13,2 52,6 34,2 9,6
zlaicyzow ani 18,2 81,8 0, 2,8

D F = 8  x = 1 2 ,3  P^0,2000

niej zależności, k tóre układałyby się w jakąś sensowną prawidłowość. 
In teresu jącą zależność zauważa się jedynie w rubryce „recepcji wybiór
czej”, gdzie najliczniej reprezentow ani są głęboko wierzący, a zupełnie 
b raku je  zlaicyzowanych. Nie można jednak  powyższej obserwacji uogól
niać, ponieważ: 1° typ  głęboko wierzących i zlaicyzowanych jest rep re
zentow any w niskim  procencie, 2° co innego sugeruje dolna część wspo
m nianej rubryki. Drugi przypadek, w którym  obserwuje się podobny 
poziom zależności statystycznej, związany jest z opiniami respondentów 
na tem at posiadania ulubionego aktora. Na podstawie tab. 2 można je
dynie powiedzieć, że: a) respondenci o poszczególnych typach religijności 
(według ideologii religijnej) w dużym  stopniu stw ierdzają, iż m ają ulu
bionych aktorów, b) najw iększy wskaźnik procentow y respondentów mó-



Tab. 2. Typologia relig ijności w edług ideologii 
a ulubieni aktorzy

1 Czy posiadasz

Typologia ideologii religijnej ulubionego aktora? Ogółem
tak nie

głęboko w ierzący 65,2 34,8 5,8
w ierzący 40,9 59,1 53,3 I
w ątpiący 44,5 55,5 28,4 i
obojętni 56,8 43,2 9,6 i
zlaicyzow ani 54,5 45,5 28 !

D F —4 x 2 =  7,7 P  ¿¿0,2000

wiących o tym , że m ają ulubionego aktora, w ystępuje w  grupie głęboko 
wierzących, następnie w skaźnik procentow y powyżej opinii m aleje, 
kolejno reprezentow ani są: obojętni , zlaicyzowani, wątpiący, wierzący. 
Przytoczone obserwacje nie upoważniają jednak  do wyciągnięcia bardziej 
ogólnych wniosków.

Kolejnym  param etrem  religijności są p rak tyk i religijne. Zależności 
między typam i religijnym i według p rak tyk  a recepcją będą przedm iotem  
kolejnego punktu  analiz.

Słabą zależność statystyczną zauważono przy korelacji typu  relig ij
ności z typologią akceptacji. Tabela 3 dotycząca tej korelacji inform uje,

Tab. 3. Typologia praktyk religijnych a typologia akceptacji

Typologia praktyk religijnych
■

Typologia akceptacji

Ogółembezkry
tyczna

selek
tywna

sprze
ciwu

| gorliw i 50,0 0 50,0 0,5
religijni 9,3 . 79,1 11,6 10,9
obowiązkowi 6,4 74,7 18,9 63,2
św iąteczni 4,4 82,2 13,3 22,8
niew ierzący 0 80,0 20,0 2,5

D F = 8  x £= 1 3 ,l  P  ¿¿0,2000

iż w grupie akcpetacji bezkrytycznej w m iarę obniżania się gorliwości 
w spełnianiu prak tyk  religijnych spada także odsetek przynależących. 
W grupie „niew ierzących” b rak  akceptujących bezkrytycznie. Jak  wi
dać, kierunek zależności jest dość ew identny. Pozostaje jednak  pytanie, 
na ile tę zależność można nazwać prawidłowością oraz czy wolno po
wyższą obserwację uważać za sym ptom atyczną dla innych grup, Możemy



ostrożnie przyjąć sąd, iż m a ona charak ter bardziej powszechny. To, że 
zaistniała w niniejszym  przypadku, nie jes t jeszcze dowodem na pra
widłowość n a tu ry  ogólniejszej. W arto jeszcze zauważyć, iż przedstaw i
ciele „gorliw ych” w spełnianiu p rak tyk  są reprezentow ani tylko w dwu 
krańcow ych typach akceptacji, tj. bezkrytycznej i sprzeciwu. Korespon
du je  to dość w yraźnie z „neoficką” form ą gorliwości „albo — albo” . 
W dalszych przypadkach om awianej tabeli dostrzega się także pewne 
zależności, trudno jednak  dostrzec ich kierunek.

Przechodząc do analizy korelacji między typologią p rak tyk  relig ij
nych a poszczególnymi w skaźnikam i recepcji, w arto nadmienić, iż nie 
zaobserwowano żadnej zależności statystycznej między omawianą zmien
ną niezależną a w skaźnikam i częstotliwości. Pierw sza większa zależność 
w ystępuje dopiero w  upodobaniach i związana jest z opiniami respon
dentów  na tem at najw iększej w ady telewizji.

Tab, 4. T ypologia praktyk religijnych a opinie respondentów  na tem at najw iększej
w ady te lew izji

Opinie responden
tów na temat 
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gorliw i 0 0 0 0 0 0 100,0 0 0 0,5
relig ijn i 20,4 9,3 3,7 33,3 9,3 11,1 3,7 1,9 7,4 10,9
obow iązkow i 19,2 9,9 3,0 22,5 8,1 18,9 7,2 3,9 7,2 63,2
św iąteczn i 12,2 10,7 5,3 22,9 2,2 19,1 4,6 4,6 8,4 22,8
n iew ierzący 15,4 0 15,4 53,8 0 15,4 0 0 0 2,5

DF =  32 x 2=56,0 P^0,0100

Tabela 4 w skazuje, iż:
—  N ajsłabszy rozsiew opinii w ystępuje ty lko w grupie gojliw ie spełnia

jących p rak tyk i relig ijne i niew ierzących;
— „G orliw i” podają ty lko jedną wadę telewizji, tj. że „dem oralizuje 

dzieci i  m łodzież” . Zwrócenie uwagi na tę  wadę jest dość sym pto
m atyczne i świadczy o większym  wyczuleniu m oralnym  przedstaw i
cieli te j grupy;

— Respondenci z typu  „niew ierzących” upa tru ją  wady telew izji w jej 
stronie techniczno-form alnej; nie podkreślają spraw  n a tu ry  m oralnej;

— W typach środkow ych p rak tyk  religijnych, k tóre w inny szczególnie 
interesow ać, gdyż są najliczniej reprezentow ane, w ystępuje kilka in



teresujących zależności. W przypadku opinii, iż w adą telew izji jest 
to, że k ra jn ie  wolny czas, w m iarę przechodzenia od typu  religijnego 
do świątecznego zmniejsza się procent wypow iadających tę opinię. 
Zupełnie podobne zjawiśko w ystępuje przy  opinii, że „program y są 
często nudne”. Odw rotna natom iast sy tuacja  istnieje przy opiniach: 
„skutek oglądania telewizji psuje się w zrok”, „człowiek sta je  się 
b ierny”, „telew izja nie dopuszcza określonych inform acji” .
Kolejny wskaźnik z zakresu upodobań, w którym  zaobserwowano 

bardzo dużą zależność statystyczną, dotyczy opinii respondentów  na te 
m at scen, które nie powinny być pokazywane przez telewizję. Wiąże się 
on z opisanym wyżej wskaźnikiem, dotyka bowiem także spraw  mo-

Tab. 5. Typologia praktyk religijnych a opinie respondentów  na tem at scen, 
których telew izja  nie pow inna pokazyw ać
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gorliw i 40,0 20,0 0 40,0 0 0 0 0 0 0 0,5
religijni 40,4 26,9 9,6 0 1,9 5,8 0 0 11,5 3,8 10,9
obowiązkowi 32,0 33,3 4,4 1,3 4 5,8 3,1 9 15,1 3,6 53,2
św iąteczni 29,3 29,3 3,7 0 0 6,1 1,2 0 18,3 12.2 22,8
niew ierzący 0 40,0 0 20,0 0 40,0 0 0 , 0 0 2,5

D F = 36  x 2=92,7 P.^0,0005

ralnych. Analizując tab. 5 ilustru jącą tę zależność, zauważa się, iż 
zmniejszony rozsiew opinii w ystępuje, podobnie jak  wyżej, w skrajnych 
typach prak tyk  religijnych.

Jeśli chodzi o typy  środkowe, k tó re  ze względu na większą rep re
zentatywność są ciekawsze, to:

1. P rzy  opiniach mówiących, iż telew izja nie powinna pokazywać 
scen demoralizujących, tj. seksu, gwałtów i pijaństw a, obserw uje się 
w m iarę przechodzenia od typu religijnego do świątecznego zm niejsza
nie się liczby podzielających tę opinię. Można więc powiedzieć, że w 
m iarę zmniejszania się gorliwości w  spełnianiu p rak tyk  relig ijnych 
zmniejsza się także liczba osób podzielających w ym ienione opinie.

2. Inaczej rzecz się ma przy opiniach: a) telew izja nie powinna po
kazywać scen z propagandą ideologiczną, b) nie ma takich scen, k tó



rych  nie można pokazywać. W tych  przypadkach w m iarę zmniejszania 
się gorliwości w spełnianiu p rak tyk  religijnych zwiększa się liczba pre
feru jących  w spom niane wyżej opinie.

Opisane zależności sugerują prawidłowość, że w m iarę zmniejszania 
się gorliwości w spełnianiu p rak tyk  relig ijnych zwiększa się postawa 
to lerancji wobec scen w ulgarnych w telewizji.

Został jeszcze jeden  przypadek, w  k tórym  obserw uje się dosyć nie
w ielką zależność statystyczną zachodzącą między om awianym  param e
trem  religijności a w skaźnikiem  zakresu kom ponentu akceptacji.

Tab. 6. Typologia praktyk relig ijnych  a rodzaj w p ływ u  telew izji na postępowanie
respondentów

Typologia praktyk 
religijnych

Jaki wpływ ma telewizja na twoje 
postępowanie?

Ogółem
pozyty

wny
nega
tywny

to
zależy

brak od
powiedzi

nie
mają

gorliw i 0 0 0 50,0 50,0 0,5
relig ijn i 60,5 9,3 0 23,3 7,0 10,9
obow iązkow i 63,0 9,1 2,8 20,9 4,3 63,2
św iąteczn i 69,6 4,33 4,3 17,4 4,3 22,8
n iew ierzący 90,0 0 0 0 10,0 2,5

D F =  16 x 2=21,0 P^t0,2000

Już przy pobieżnej analizie tab. 6 stw ierdzam y, iż najm niej zdecy
dowani w  określaniu w pływ u telew izji są „gorliw i”, natom iast „nie
w ierzący” są bardziej zdecydowani i jednoznaczni. W typach środko
wych widać, iż w m iarę zm niejszania się gorliwości w pełnieniu prak tyk  
zwiększa się liczba respondentów  określających wpływ telew izji jako 
pozytyw ny, m aleje zaś liczba tych, którzy wpływ ten  określają jako 
negatyw ny. Dzieje się tak  być może dlatego, iż w m iarę zmniejszania 
się gorliwości relig ijnej zmniejsza się także sposób krytycznego patrze
nia na swe życie lub też zmienia się w pew nym  sensie pojmowanie 
„pozytywności w pływ u”. Dostrzega się słabą zależność statystyczną po
m iędzy kom ponentem  religijności a typologią częstotliwości (tab. 7).

W typie częstotliwości „zagorzały oglądacz” „katolicy przykładni” są 
reprezen tan tam i w 13,3%. „K atolicy spokojni”, czyli drugi typ  m oralno
ści relig ijnej, o nieco m niejszej gorliwości od poprzedniego, jest repre
zentow any w większym  procencie, natom iast przy trzecim  typie („kato
licy połowiczni”) wskaźnik procentow y spada do 5,6%. W ygląda na to, 
iż w  m iarę obniżania się poziomu gorliwości w zakresie moralności ob
niża się także liczba deklaru jących  się jako „zagorzali oglądacze”. Po-



Tab. 7. Typologia m oralności religijnej a typologia  
częstotliw ości

Typy religijności 
według moralności 

religijnej

Typy częstotliwości

zagorzały
oglądacz

widz
umiar

kowany

w i d z  O g ó ł e m  

wybiór
c z y  |

katolicy przykładni 13,3 68,9 17,8 11,4
spokojni 14,6 59,1 26,2 I 41,6
połow iczni 5,6 66,9 27,5 | 45,2

0 Tl II >fc. x != 9 ,5 P^0,2000

dobna prawidłowość w ystępuje przy typie „widz um iarkow any”, z tym  
jednak, że jest ona oparta na nieco większych odsetkach. Odw rotnie na
tom iast rzecz się ma przy typie częstotliwości określanym  jako „widz 
wybiórczy” . Tu w m iarę zm niejszania się gorliwości w zakresie m oral
ności zwiększa się reprezentatyw ność. Można więc powiedzieć, że w ana
lizowanej grupie dostrzega się, iż w m iarę zm niejszania się wśród re 
spondentów gorliwości w zakresie moralności zmniejsza się liczba dekla
rujących się jako „zagorzały oglądacz”, a zwiększa „ typ  w ybiórczy”.

Nieco większą od opisanej zależność statystyczną zauważono przy 
korelacji typów moralności religijnej z czasem poświęcanym  telew izji 
w poszczególne dni tygodnia.

Z zagadnieniem ilości czasu poświęcanego telew izji w poszczególne 
dni tygodnia łączy się uzasadnienie, dlaczego we w skazane dni respon
dent dłużej ogląda telewizję. .

Tab. 8. Typy m oralności religijnej a uzasadnienie  
oglądania te lew izji w  określone dni

Typy religijności 
według moralności 

religijnej

Dlaczego w dany dzień 
oglądasz TV?

Ogółem
czas wolny

interesujący 
i ciekawy
program

katolicy przykładni 72,9 27,1 11,4
katolicy spokojni 58,6 41,4 41,6
katolicy połow iczni 55,9 44,1 45,4

D F = 2  x ‘= 4 ,7  P^0,2000

Z tab. 8 wynika, że:
a) Istnieje niew ielka zależność statystyczna m iędzy typologią mo

ralności a uzasadnieniem, dlaczego we w skazane dni respondent poświęca 
określoną ilość czasu telewizji.



b) W m iarę obniżania się poziomu gorliwości w zakresie zachowań 
m oralnych w zrasta liczba deklaracji respondentów, że oglądają telewizję 
w  dane dni dlatego, iż są w tym  czasie in teresujące program y. Maleje 
natom iast liczba tych, k tórzy podzielają opinię „m am y wolny czas”.

Obserwacja powyższa sugeruje jakoby „katolicy przykładni” byli 
bardziej odpowiedzialni za swe prace i w łasny czas. W tedy tylko oglą
dają program y telew izyjne, kiedy m ają czas wolny. To właśnie, a nie 
atrakcyjność program u, jest wyznacznikiem  częstotliwości ich kontak
tów z telew izją. D ostrzega się także, iż istnieje zależność statystyczna 
między typam i m oralności relig ijnej a sposobem oglądania programów 
telew izyjnych. P rzy  opinii „oglądam  uw ażnie” widać, że w m iarę prze
chodzenia od typu  „katolik  p rzykładny” do „połowiczny” zmniejsza się 
liczba osób podzielających tę  opinię. Znaczy to, że 21,3% „katolików po
łowicznych” ogląda telew izję m niej uw ażnie niż „przykładni” .

P rzy  korelow aniu analizowanego kom ponentu religijności ze wska
źnikam i upodobań zauważono trzy  przypadki, w których wystąpiła za
leżność statystyczna. W szystkie w różnym  stopniu dotyczą spraw zwią
zanych z m oralną stroną program ów  telew izyjnych.

Przypadek pierw szy dotyczy opinii respondentów  na tem at nowych 
program ów, k tóre telew izja Winna wprowadzić. W ystępuje tu  bardzo 
słaba zależność statystyczna. P rzy  opinii, że telew izja powinna wpro
wadzić więcej program ów  naukow ych i popularnonaukowych, dostrzega 
się, iż wrskaźnik procentow y w ypow iadających tę opinię wzrasta w miarę 
przechodzenia od typu  „katolicy przykładni” do „połowiczni” (o 6,6%). 
N atom iast odw rotne zjawisko w ystępuje przy  opiniach: „więcej filmów 
długom etrażow ych”, „więcej sportu” . P rzy  innych opiniach nie obser
w uje się takiej prawidłowości. W arto jeszcze zwrócić uwagę na opinię: 
„więcej program ów  poruszających problem y relig ii”. W największym  
procencie opowiadają się za nią „katolicy przykładni” (7,7%), następnie 
„połowiczni” (7,0%) i „spokojni” (4,3%). To, że „katolicy przykładni” 
najczęściej p refe ru ją  powyższą opinię, w ydaje się zupełnie zrozumiałe 
i nie wymaga in terp retacji. Zapotrzebowanie zaś na program y religijne 
u „katolików  połowicznych” może być spowodowane chęcią pogłębienia 
swych przeżyć. „K atolicy spokojni” nie odczuwają tak  często potrzeby 
program ów  religijnych, być może dlatego, że są zadowoleni ze swego 
sta tus quo religijności, w k tórym  nie m a twórczego niepokoju religijnego.

Tabele 9 i 10 ilu s tru ją  dwa kolejne przypadki. Dotyczą one opinii 
respondentów  na tem at scen i treści, k tórych  telew izja nie powinna 
pokazywać i rozpowszechniać. W pierw szym  przypadku (scen) występuje 
dość duża zależność statystyczna, w  drugim  — mała.

A nalizując powyższe tabele dostrzega się pewną prawidłowość w y
stępującą między om aw ianym i zm iennym i. Im  większa gorliwość w za-



Tab. 9. Typy m oralności religijnej a opinie respondentów  na tem at scen, których  
telew izja  nie pow inna rozpow szechniać
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T yp y
religijności

według
moralności
religijnej

s
c

e
n

de
m

or
al

iz
uj

ąc
yc

h

sc
en

br
ut

al
ny

ch

gw
ał

tó
w

kł
am

st
w

pi
ja

ńs
tw

a

pr
op

ag
an

dy
 

id
eo

lo
gi

cz
ne

j 
i 

pr
ze

m
ów

ie
ń

dł
uż

yz
ny

te
c

h
n

ic
z

n
e

j

sc
en

an
ty

re
lig

ijn
yc

h

nie
 

ma
 

ta
ki

ch
 

sc
en

, 
kt

ór
yc

h 
ni

e 
m

oż
na

 
po

ka
zy

w
ać

nie
 

w
ie

m

O g ó ł e m

kato licy
przy k ład n i 57,8 24,4 4,4 4,4 0 2,2 2,2 0 0 4,4 11,4
kato licy
spokojn i 37,6 30,9 4,2 1,2 0 4,2 6 15,2 15,2 3,6 41,6
kato licy
połow iczni 20,1 34,4 5,8 1,8 1,5 9,1 1,9 f 17,5 7,8 45,2

D F =  18 x 2~39,0  P^0,0050

kresie zachowań m oralnych, tym  większy kry tycyzm  respondentów  w y
rażających się z dezaprobatą o scenach i treściach dem oralizujących. 
Mniejszy jest natom iast wskaźnik procentow y podzielających opinię 
„wszystko dozwolone”. Zaobserwowany krytycyzm  „katolików przykła
dnych” wobec treści dem oralizujących w ydaje się konsekw encją ich

Tab. 10. Typy m oralności religijnej a opinie respondentów  na tem at treści, których  
telew izja  nie pow inna rozpow szechniać
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1 i

katolicy przykładni 7,0 7,0 0 7,0 ! 4,7 27,9 4,7 41,9 11,4
katolicy spokojni 8,7 11,8 1,2 7,5 8,1 18,6 10,6 33,5 41,5
katolicy połow iczni 9,7 10,9 2,9 13,1 i 2,3 14,9 5,1 41,1 45,2

D F = 1 4  x*=20,5 F .¿0,2000

postawy religijnej. Najprawdopodobniej takie samo podłoże posiada od
rzucanie w bardzo dużym  procencie opinii „wszystko dozwolone” .

W zrastające „uczulenie” na zakłam anie w  telewizji, sceny bru talne, 
propagandę ideologiczną dostrzec można u „katolików połowicznych”.



Tabele pokazują, iż w  m iarę przechodzenia od typu „katolicy przykła
dni” do „połowiczni” w zrasta wskaźnik procentowy dezaprobujących 
tego typu sceny i treści.

Dość dużą zależność statystyczną zaobserwowano przy skorelowaniu 
omawianego kom ponentu religijności z pytaniem  o m arzenia responden
tów, aby ułożyć swe życie tak, jak  było w filmie. Tab. 11 ilustrująca tę

Tab. 11. Typologia m oralności a m arzenia respondentów  
o ułożeniu sw ego życia tak, jak było w  film ie

Typologia religijności według 
moralności religijnej

M a r z e n i a  respon
dentów, a b y  ułożyć 
swe życie tak, j a k  

było w filmie

tak nie

O g ó łe m

kato licy  p rzy k ład n i • 55,6 44,4 11,4
ka to licy  sp oko jn i 41,8 58,2 41,6
ka to licy  połow iczni 32,4 67,6 46,2

D F = 2  x 2=8,9  P^;0,0500

zależność wskazuje, iż „katolicy p rzykładni” w dość dużym procencie 
stw ierdzają, że m arzą o ułożeniu swego życia na wzór oglądanego filmu. 
W m iarę przechodzenia do typu „katolicy połowiczni” wskaźnik prefe
rujących om awianą opinię spada o 23,2%.

Pozostały jeszcze do omówienia zależności w ystępujące między ty 
pologią kom pleksową religijności a wskaźnikam i recepcji. W trakcie ob
liczania korelacji m iędzy tym i zm iennym i oraz szukania poziomu za
leżności statystycznych zauważono tylko trzy  przypadki, w których wy
stąpiła in teresu jąca zależność statystyczna. Każdy z tych  przypadków 
dotyczy innych kom ponentów recepcji.

Pierw sza zależność statystyczna związana jest z ilością czasu po
święcanego telew izji w poszczególne dni tygodnia. Analizując tabelę 
z powyższymi korelacjam i zauważyć można, iż inne, pozareligijne czyn
niki, m ają w tym  względzie większy wpływ. D ru g a ' zależność sta ty 
styczna o tym  sam ym  poziomie istotności wystąpiła przy wskaźniku 
upodobań dotyczących scen, jakich  telew izja nie powinna pokazywać,

Tabela 12 inform uje, iż bardziej kry tyczny stosunek do scen erotycz
nych m ają respondenci o wyższej religijności. Pow tarza się zaobserwo
w ana prawidłowość, że im  wyższy stopień religijności, tym  bardziej 
k ry tyczny  — w yrażający się w dezaprobacie — stosunek do scen ero
tycznych i tym  niższy wskaźnik procentow y podzielających opinię, iż nie 
ma takich scen, których telew izja nie m ogłaby pokazywać. Ta praw idło
wość narzuca się szczególnie przy analizie tabeli. W ydaje się, że jest ona 
w yrazem  tego, iż religijność ma w pływ  na upodobania także w tym



Tab. 12. Typologia kom pleksow a religijności a opinie respondentów  na tem at scen, 
których telew izja  n ie pow inna pokazyw ać

Jakich scen telewizja nie powinna pokazywać?
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kato licy  o
głębokiej
re lig ijności 50,1 33,3 8,3 8,3 0 0 0 0 0 0 2,5
kato licy
pobożni 37,0 30,7 6,3 1,1 1,1 6,3 2,6 0 11,1 4,2 48,2 j
kato licy  o 
słabnącej 
re lig ijności 27,8 35,2 1,9 1,9 0 5,6 1,9 1,9 18,5 5,6 32,5
kato licy
obojętn i 21,1 28,1 5,3 1,8 0 7,0 1,8 0 24,6 10,5 15,7 |

DF — 27 x 2=33,3 P^0,2000

względzie. W badaniach Zalewskiej obserw uje się podobną zależność20.
Drugi przypadek, gdzie wielkości procentow e układają się w  pewien 

ciąg, związany jest z opinią „telew izja nie powinna pokazywać propa
gandy ideologicznej”. Obserwuje się tu ta j, podobnie jak  przy typach 
religijności według moralności religijnej, iż z obniżaniem  się poziomu 
religijności wzrasta liczba dezaprobujących tego typu  propagandę. Na 
podstawie obserwacji, rozmów i badań dodatkowTyeh (poza analizow a
nym i badaniam i ankietowym i), k tóre au to r wykonał przed przystąpie
niem do niniejszej pracy, wynika, iż ta  dezaprobata łączy się nie ty le 
z treścią propagandy, ile z jej form ą, tzn. respondenci nie lubią słuchać 
w telewizji przemówień.

Niewielka także zależność statystyczna w ystąpiła przy korelow aniu 
kompleksowej typologii religijności z zainteresow aniam i respondentów  
pryw atnym  życiem ulubionych aktorów. W tym  zakresie zauważa się 
prawidłowości obserwowane wcześniej. Z obniżaniem  się poziomu re li
gijności respondentów obniża się także procent in teresujących się p ry 
watnym  życiem swych ulubieńców.

Kończąc niniejsze rozważania, należy stwierdzić, że:
— słabe zależności statystyczne w ystępują m iędzy religijnością a re 

cepcją program ów telew izyjnych (poza dwoma przypadkam i),



— zaobserwowano, iż w  m iarę zm niejszania się gorliwości w zakresie 
moralności, wśród respondentów, zm niejsza się liczba deklarujących 
się jako „zagorzały oglądacz”, a zwiększy typ „wybiórczy”,

— w m iarę zm niejszania się gorliwości w zachowaniach m oralnych wzra
sta liczba deklarujących, iż oglądają telew izję w dane dni tygodnia, 
gdyż są w tedy in teresujące program y, m aleje zaś liczba podzielają
cych opinię „m am y wolny czas”,

— „katolicy przykładni” uważniej oglądają telew izję niż „połowiczni” 
(wskazywałoby to na bardziej wybiórczy sposób podejścia tych pier
wszych do telewizji),

— we w szystkich kom ponentach religijności zauważa się, iż w miarę 
zm niejszania się religijności zmniejsza się także wskaźnik procento
wy dezaprobujących sceny i treści dem oralizujące (erotyczne), a zwię
ksza się liczba uważających, że wszystko jest dozwolone (odwrotnie 
jest przy opinii „telew izja nie powinna rozpowszechniać propagandy 
ideologicznej”),

— poziom religijności różnicuje także opinie na tem at posiadania u lu
bionego aktora, interesow ania się nim  i naśladowania; okazuje się, że 
im wyższy poziom religijności, tym  wyższy wskaźnik procentowy 
w skazujący na zainteresowania aktoram i, ich życiem itp„

— w zakresie typologii religijności według moralności religijnej obser
w uje się ponadto, że im wyższa gorliwość religijna w aspekcie tego 
w łaśnie kom ponentu, tym  m niejsze zainteresowanie program am i po
pularnonaukow ym i i naukowym i, a tym  większe film am i długome
trażowym i.
W spomnieliśm y wyżej o słabej zależności statystycznej występującej 

w om aw ianym  rozdziale. Uwaga ta dyk tu je  ostrożność w  wyciąganiu 
zbyt daleko idących wniosków. Biorąc to pod uwagę można stwierdzić, 
iż zw eryfikow ały się hipotezy robocze postawione na wstępie dotyczące 
tego w łaśnie zagadnienia. Religijność, jak  widzieliśmy, nie wpływa na 
częstotliwość oglądania telewizji. Różnicuje jednak upodobania respon
dentów  w yrażające się w podejściu do scen erotycznych (zależności wy
stępow ały przy wszystkich kom ponentach religijności, niekiedy nawet 
bardzo duże).

Przypadki, w których obserwowano naw et małe zależności sugerują 
także, iż religijność różnicuje podejście do treści polityczno-społecznych 
oraz do bohaterów  telew izyjnych.

Powyższe refleksje są tylko początkiem badań na ten tem at. W ydaje 
się niezbędne zweryfikowanie ich na szerszej populacji i w innych g ru
pach wiekowych oraz społecznych. Głębsze poznanie omawianych za
leżności posiada znaczenie nie tylko diagnostyczno-poznawcze, ale może 
również służyć szeroko pojętym  celom wychowawczym.



RELIGIOUSNESS AND THE RECEPTION OF TELEVISION  
PROGRAMMES BY ADOLESCENTS

S u m m a r y

On the basis of em pirical data the author verifies the fo llow ing hypotheses:
1. Religiousness does not basically affect the frequency of TV w atching, but it 

affects preferences and the acceptance of ideas transm itted through the medium  
of television.

2. The deeper and the more open is religiousness, the more selective the choice 
of heroes and ideas and their acceptance.

3. Religiousness affects significantly the attitude towards political and social 
ideas com m unicated through television , and m akes v iew ers more rigorous as regards 
models of m oral behaviour frequently proposed by television .

The author finds that the hypotheses have been confirm ed. R eligiousness does 
not affect the frequency of TV w atching. H ow ever, it d ifferentiates v iew ers’ pre
ferences as regards their attitude towards erotic scenes. R eligiousness also d iffe
rentiates attitudes towards political and social ideas and towards telev ision  heroes.

The present' analysis is the beginning of a larger investigation.


