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Telewizja wkraczajgc w codzienne zycie milionow ludzi jako po-
tezny Srodek informacji i rozrywkil wzbudza rzecz jasna dos¢ zywe
zainteresowanie ws$réd naukowcéw réznych dyscyplin wiedzy. Nie spo-
s6b jest dzi$ wyliczy¢ wszystkich osrodkéw naukowych, ktore prowadzg
systematyczne badania nad tym S$rodkiem masowej informacji. Biblio-
grafia przedmiotowa obejmuje setki pozycji. W jej ramach mozna wy-
mieni¢ wiele nurtéw tematycznych2 Najliczniej jest reprezentowany
nurt badawczy poswiecony odbiorowi programdw telewizyjnych oraz ich
oddziatywaniu na odbiorcéw3. Autorzy zajmujgcy sie odbiorem tresci
programow telewizyjnych, czyli recepcjg, uwzgledniali wiele jej uwa-
runkowan. | tak niemal we wszystkich badaniach tego typu brane byty
pod uwage uwarunkowania spoteczno-demograficzne. Czasem uwzgle-
dniano S$rodowisko rodzinne i rowiesnicze lub korzystanie badanych
z innych $rodkow masowej informacji: kina, radia, prasy i teatru4.

1J. Rudzki. Zafascynowanie telewizjg. Warszawa 1967 s. 3; J. Gajda.
Dziecko przed telewizorem. Warszawa 1977 s. 3; P. Wert. Kino i telewizja w kultu-
rze wspotczesnej. W: Kino i telewizja. Warszawa 1977 s. 24.

' F. Colombo. Televisione e informazione. W: Radio e televisione. Rimini-Fi-
renze 1977 s. 29.

* Tamze s. 30.

4 Szerzej na ten temat pisali: J: Klapper. The Effects of Mass Communica-
tion. Glencoe 1961; C. J. Hoviand, J. L Janis, H H Kelley. Communication
et Persuasion. New Haven 1961; C. J. Hov land. Reconciling Conflicting Results
Derived from Experimental and Surey Studies of Attitude Chance. ,,American Psy-
chologist” 14:1959. Niektérymi wymienionymi wyzej uwarunkowaniami zajmowali
sie: B. L. Smith, H D. Lasswell, R. D. Casey. Propaganda, Communication
and Public Opinion. New York 1946; P. F. Lazarsfeld. Audience Research. W:
B. Befelsom, M. Janowi t. Human behavior. New York 1949; J. D. Hallo-
ran. The Effects of Mass Media. Leicestet 1965.



W zadnym jednak z dotychczasowych badan nie uwzgledniono w sposéb
dos¢ szeroki religijnosci jako elementu wplywajgcego na recepcje pro-
gramow telewizyjnych. Jedynie H. Zaleska w swym artykule méwigcym
0 oddziatywaniu telewizji, wzieta pod uwage — jako jedng zmiennych
oddziatywania — Swiatopoglad, w tym takze $Swiatopoglad religijny 5 Nie
poswiecita jednak temu zagadnieniu zbyt wiele uwagi. Potrzebe uwzgle-
dnienia religijnosci, jako elementu warunkujgcego recepcje tresci maso-
wego komunikowania, sugeruje J. Cazeneuve6 i T. Zdchbauer?.
Autor, idac za sugestiami wspomnianych badaczy oraz $wiadomy, ze
Swiatopoglad, a zwtaszcza Swiatopoglad religijny 8 wpitywa na catoksztatt
ludzkich kontaktow ze Swiatem i odbidér otaczajgcej go rzeczywistosci,
postanowit zajgé sie tym problemem w swych badaniach nad recepcja
programow telewizyjnych przez miodziez9 Celem artykutu bedzie po-
kazanie, jak religijnos¢ wptywa na recepcje programoéw telwizyjnych
przez miodziez. Rozwigzanie problemu wymagato zebrania witasSciwego
materiatu. Dokonano tego za pomocg kwestionariusza-ankiety skonstru-
owanego przez autora na bazie fachowej literatury oraz wczes$niej prze-
prowadzonych licznych obserwacji i badan pilotazowych. Badania wia-
Sciwe przeprowadzone zostaty w kwietniu i maju 1978 r. ws$réd mio-
dziezy szkét Srednich Lublina (Il i Il klasa Liceum Ogolnoksztatcacego
oraz Il i IV klasy Technikum Elektrycznego). Zebrany material empi-
ryczny postuzyt jako baza prowadzonych rozwazan. Pomocniczym ma-
teriatem byly wypowiedzi mtodziezy uzyskane z wypracowan szkolnych
na temat: ,Czego szukasz, a co znajdujesz w programach telewizyj-
nych?”, napisanych podczas lekcji szkolnych. Wykorzystano takze lite-
rature dotyczacg problemu recepcji programow telewizyjnych10 Opie-

8 Spoteczne oddziatywanie telewizji w oczach odbiorcéw. ,Studia Radiowo-Te-
lewizyjne” 1972 nr 2 s. 6.

« Sociologia della radiotelevisione. Messina-Firenze 1975.

» Von neuen Gottern. ,,Jugend und Film™ 1:1958 s. 72—94.

8 Por. H. Row id. Podstawy i zasady wychowania. Warszawa 1947; L. Kota-
kowski. Swiatopoglad i zycie codzienne. Warszawa 1957; J. Reykowski. Swia-
topoglad jako fakt psychologiczny. ,,Euhemer” 1958 nr 145; A. S~tepien. Racjo-
nalnos$¢ katolicyzmu. ,,Wiez” 1960 nr 7-8 s. 30—47.

* Artykut niniejszy jest czeScig pracy doktorskiej pt. Uwarunkowania recepcji
programoéw telewizyjnych przez mtodziez. Lublin 1979 (mps — Arch. KUL).

10 Do najwazniejszych nalezg: AA. W . Ricerche su ,La TV dei ragazzi" del
1S67. ,,Quademi del Servizio Opinioni, Ral, 21”. Torino 1971; AA. W . TV dei bam-
bini e ragazzi. Sintesi 1971. ,Appunti del Servizio Opinioni RAJ 192”. 1971;
L. Adauze. L’enfluence de la télévision sur le psychisme de I’enfant. Le test de
Belphégor. ,La presse médicale” 24:1964 s. 14—39; F. Alberoni. Lo spettacolo
nel tempo libero dei giovani. W: | giovani e lo spettacolo. Milano 1962 s. 15—31;
S. Acquaviva. Bambini, famiglie e televisione in tre aree socioculturali diverse.
»Appunti del Servizio Opinioni RAJ 200”. Torino 1973; J. Bomey. Children, Talk



rajagc sie na literaturze i .zebranym materiale empirycznym zbudowano

hipotezy i dokonano teoretycznej konstrukcji oraz konceptualizacji ba-

dan. Zostaty postawione do zweryfikowania w trakcie analiz nastepujace
hipotezy:

1 Religijnos¢ nie wptywa zasadniczo na czestotliwo$¢ ogladania tele-
wizji, lecz na upodobania i akceptacje treSci przekazywanych przez
ten Srodek.

2. Im gtebsza i bardziej otwarta religijnos¢, tym bardziej wybidrczy
sposéb ;obierania bohaterdw i tresci oraz ich akceptacja.

3. Religijno$¢ roznicuje zasadniczo stosunek do treSci polityczno-spo-
tecznych przekazywanych przez telewizje oraz czyni odbiorcow bar-
dziej rygorystycznymi w stosunku do wzoréw zachowan moralnych
proponowanych w telewizji.

W pierwszej czeSci naszej proby odpowiedzi na powyzsze kwestie
zostanie wyjasnione pojecie recepcji oraz omdowione zagadnienie, w jaki
sposob ankietowana milodziez odbiera programy telewizyjne. Dokonamy
tego w sposob dos¢ ogolny. Nie bedzie tu bowiem szczegdétowych analiz
wedtug wskaznikdw recepcji, ale na podstawie komponentéw recepcji
podamy typologie, ktéra scharakteryzuje, w jaki sposéb miodziez pod-

About Television. ,,Journal of Communication” 3:1974 s. 54—61; G. Calvi, F. So-
ana, O. Guidi, G. Minoia Rapporti tra la TV e lo sviluppo délia creativita dei

ragazzi. ,,Appunti del Servizio Opinioni RAJ, 202”. 1973; F. Canziani. | ragazzi
e la comprensone del linguaggio televisiso. Documentazione e bibliografie. Tamze
S. Ciarii. Difficolta metodologiche nello studio delie dinamiche psicolo-

giche attivate dal mezzo televisivo su soggetti in eta evolutiva. ,,Informazione Radio
TV” 1971 nr 11-12 s. 27-31; R. Furu. Television and Childrens Life: a Before-After
Study. Tokyo 1962; D. Gerbner. Violence in Television Drama: Trends and Sym-
bolic Functions. W: G. A. Comstock, E. AL Rubinstein. Television and So-
cial Behavior. Vol. 1 Washington 1972 s. 28-187; D. Halloran, E. Eyre-
-Brook. Children and TV News. Copenhagen 1970; H. Gimmelweit, A. N. Op-
penheim, P. Vince. Television and the Child; an Empirical Study of the Effects
of Television on the Younf. London—New York 1958; R. M. Liebert, J M. Ne-
ale, E. S. Davidson. The Early Window. Effects of Television on Children and
Youth. New York. 1973; W. Schramm, G. Lyle, E. B. Parker. La televisione
nella vita dei nostri figli. Milano 1971; W. Sc-hramm. The Impact of Educational
Television. Urbana 1960; tenze. The Effects of Television on Children and Adoles-
cents. Paris 1964; M. Souchon. La télévision des adolescents. Paris 1969; E. Far-
roni Ragazzi, radio, televisione. Bologna 1960; L. Volpicelli. La TV e i gio-
vani. W: AA. VV. Televisione e vita italiana. Torino 1968 s. 297—389; J. Komo -
rowska. Telewizja w zyciu dzieci i miodziezy. Cz. 1—2. £6dz 1963—1964; Ru-
dzki, jw; M. Burdynowicz-Nowicka. Rola telewizji w nauczaniu i wy-
chowaniu. Warszawa 1964; J. Szczygielski. Rola telewizji w $rodowisku zotnierzy
stuzby zasadniczej. Warszawa 1969; J. Koblewska. Srodki masowego oddziaty-
wania. Warszawa 1972.



chodzi do programoéw telewizyjnych. W drugiej czesci oméwimy reli-
gijnos¢ respondentéw, takze w ramach przeprowadzonej typologii.
W trzeciej czesci zastanowimy sie, jakie sg zaleznosci miedzy religijno-
$cig a recepcjg programow telewizyjnych.

I. RECEPCJA PROGRAMOW TELEWIZYIJNYCH PRZEZ MLODZIEZ

Stowo ,recepcja” jest pochodzenia taciriskiego (recipio — przyjmo-
wac¢). Dawniej recepcja oznaczala przyjmowanie przez kogo$, przyjmo-
wanie gosci itp. Dopiero na poczatku XX w. poszerzyto ono swoj zakres
znaczeniowy i zaczeto by¢ takze rozumiane jako przyjmowanie, odbiera-
nie wytworow ludzkiej dziatalnoSci w sensie warto$ci poznawczo-arty-
stycznych. Od tego czasu zaczyna sie mowic¢ o recepcji dziet literackich,
teatralnych, muzycznych itp. Tak wiec proces recepcji ma na celu: a)
wzbogacenie indywidualnego doSwiadczenia odbiorcéw (jednostek), b) na-
silenie poczucia uczestniczenia i rzeczywiste uczestniczenie w S$wiecie
ludzkich wartosci u.

Warto nadmienié¢, ze w Polsce recepcjg od strony psychologii zajmo-
wali sie W. Szewczuk 12 i J. Pieter 13 Inni autorzy, je$li nawet w pro-
blemie swej pracy uzywali stowa ,recepcja”, nie definiowali go, lecz
przyjmowali obiegowe jego rozumienie, jako odbiér 14

Nie wydaje sie tu potrzebne analizowanie zaproponowanych przez
nich definicji recepcji. Autor, widzac konieczno$¢ sformutowania takiej
definicji recepcji, ktdra databy sie zoperacjonalizowa¢ 15 i uwzglednia-
taby wszystkie elementy definiowanego zjawiska (uwzgledniajgc defi-
nicje Szewczuka i Pietera), skonstruowat dla niniejszych rozwazan wia-
sng definicje- recepcja jest to odbior tresSci ptynacych ze zrédta informa-
cji, na ktére sktadaja sie nastepujgce elementy: a) czestotliwos¢ korzy-
stania ze zrdédia informacji, b) upodobania programowe odbiorcéw, c)
akceptacja tresci ptynacych ze zrédta informacji.

1 Por. W. Szewczuk. Recepcja tresci oswiatowych, Wroctaw—Warszawa—Kra-
kéw 1966 s. 8.

122 Tamze.

1! Czytanie i lektura. Katowice 1960.

14 Na przykiad: Koblewska, jw.; Komorowska, jw.; taz. Recepcja pro-
gramu telewizyjnego w pdtwolnosciowym Zaktadzie Wychowawczym przy Stoczni
Szczecinskiej. ,,Kultura i Spoteczenstwo™ 13:1969 nr 2; Rud zk i, jw. s. 79.

15 Zoperacjonalizowa¢ definicje to znaczy przystosowac¢ jag w najdrobniejszych
szczegbétach do badan (S. Nowak. Metodologia badan socjologicznych. Warszawa
1976 s. 220).



Wyszczegdlnione w definicji elementy mozna ujgé w trzy parametry:
czestotliwosci, upodoban i akceptacji.

lo Parametr czestotliwos$ci Kkorzystania z telewizji za-
wiera wskaznik dotyczacy popularnosci telewizji, wartosci, jakie przy-
pisuje sie telewizji w zyciu, czestotliwosci korzystania w poszczeg0lne
dni tygodnia oraz sposobu spedzania czasu przed telewizorem. Aby na-
stapito przyjecie okreslonych informacji, tresci, wzoréw zachowan, musi
by¢ najpierw znany odbiorcy Srodek przekazujgcy te tresci. Innymi sto-
wy, musi to by¢ Srodek popularny, gdyz tylko wtedy odbiorca chce sie
z takim zrodtem informacji i wzoréw wzglednie czesto kontaktowac.
Obserwacja wykazuje, ze im bardziej znany jest np. piosenkarz, tym
czesciej sie go stucha, znanego aktora — czesSciej oglada, w wypadku
znanego profesora czesciej chce sie uczeszcza¢ na jego wyktady i czytaé
napisane przez niego ksigzki itp. Wynika z tego, ze im bardziej jaka$
osoba lub rzecz jest popularna, tym czestszy i bardziej uwazny jest
sposob korzystania z programow telewizyjnych, w ktérych ona wyste-
puje.

2° Parametr upodobani18 Wyraza sie w nim emocjonalny
stosunek do tego, co odbieramy. Stosunek ten powoduje wybo6r odpo-
wiedniego programu czy tez okresSlonych tresci, wzoréw, informacji.
Jezeli np. student ma upodobania do okreSlonego przedmiotu, profesora
czy wyktadéw, to ten wiasnie emocjonalny stosunek pomaga mu tatwiej
przyja¢ poznawang tre$¢, nawet jesli jest ona bardzo trudna. Upodo-
banie respondentow do okreslonych programow, tresci czy wzoroOw moze
by¢ wynikiem zainteresowan odbiorcy. Dlatego nastepny wskaznik tego
komponentu méwi o celu, w jakim respondenci ogladajg telewizje. Bar-
dziej uszczegotowionymi wskaznikarpi upodoban sg deklaracje ankieto-
wanych na temat zalet i wad telewizji oraz opinie o tym, czego tele-
wizja nie powinna pokazywac¢ lub co pokazywaé, wady, jakie winna

18 Upodobania programowe zaliczane sg zwykle do podstawowych probleméw
badawczych telewizji (Rudzkii, jw. s. 115 nn.; J. Kubicki. Podstawy mtodziezy
szk6t Srednich wobec telewizji jako problem duszpastersko-wychowawczy. Lublin
1968 s. 247 (mps — Arch. KUL)), Problematyce upodoban filmowych poswiecone
bylty m.in. nastepujgce badania: B. i R. Zazzo. Le concours international du film
récreatif pour enfants. ,,Courrier du Centre International de 1'Enfance” 1954 nr 5;
B. Zazzo. L’experience du cinema chez des adolescentes di milieux culturéis diffe-
rents. ,Journal de psychologie nédrmale et pathologique” 1957 nr 10—12; M. i
M. Keilhacker. Kind und Film. Stuttgart 1955; ciz. Jugend und Film. Stuttgart
1953; ciz. Kino und Jugend. Miinchen 1960; Komorowska. Telewizja w zyciu
dzieci i mtodziezy; A. Kulik. Upodobania filmowe dzieci. Warszawa 1964; tenze.
Elementy psychologii odbioru filmu. Warszawa 1968. Jesli chodzi o badanie upodo-
ban telewizyjnych, to poswiecone sa temu wprost lub ubocznie niemal wszystkie
prowadzone przez OBOP i SP badania.



zwalczaé. Wyrazem upodoban sg takze wypowiedzi ankietowanych na
temat programdéw postulowanych.

3° Parametr akceptacji. Zawarta jest w nim postawa po-
zytywnego odniesienia do tego, z czym widz w telewizji sie stykalr
Wystepuje ona na bazie racjonalnego stosunku, u podstaw ktérego lezy
zgoda, aprobata oraz uznanie proponowanych treSci. Aby wystapit ten
pozytywny, na bazie racjonalnej, stosunek aprobaty i zgody, musi wy-
tworzyC sie najpierw u jednostki postawa Swiadomego podejscia do od-
bieranych tresci. Respondent winien sie zastanowi¢ nad tym, co oglada.
Dlatego pierwszy wskaznik akceptacji ukaza¢ ma, na ile $wiadomie pod-
chodzi respondent do odbieranych tresci. Wyrazem takiego podejscia jest
zaintersowanie ulubionym aktorem i bohaterami. Zewnetrznym wzorem
aprobaty, akceptacji, jest realizowanie w praktyce odbieranych tresci,
wzoréw przekazywanych przez bohaterdw tubianych i podziwianych, in-
nymi stowy nasladowanie ich.

Wymieniono elementy recepcji nie wystepujg samoistnie, ale S$cisle
tacza sie ze soba. Jesli tutaj zostaty pokazane osobno, to jedynie dla ce-
lI6w praktycznopoznawczych, tatwiej jest bowiem dane zjawisko zbadac,
opisa¢ i scharakteryzowa¢ w jego szczegdtach. Nie oznacza to jednak, ze
wystepujg one w ,,czystej formie”.

Opierajac sie na przedstawionej zoperacjonalizowanej definicji re-
cepcji zebrano materiaty i przeanalizowano szczegdtowo wedtug wska-
znikéw. Na tym miejscu zaprezentowana zostanie jedynie typologia re-
cepcji, ktora jest wynikiem tych szczegotowych analiz i jej podsumo-
waniem wystarczajagcym dla potrzeb niniejszego artykutu.

A. TYPY CZESTOTLIWOSCI OGLADANIA PROGRAMOW TELEWIZYJNYCH
PRZEZ MLODZIEZ 11

W ramach pierwszego komponentu wyrézniono trzy typy czestotli-
wosci korzystania z telewizji:

1 Zagorzaty ,ogladac¢ z”. Przedstawiciele tej grupy posiada-
ja telewizor od dawna i uwazajg go za jedno z najwazniejszych urzadzen
domowych. Eardzo czesto, tzn. codziennie, czas wolny spedzajg przed
odbiornikiem, starajg sie nawet znalez¢ jeszcze wiecej czasu na ten cel,

17 Dla przyktadu por. definicje akceptacji w ujeciu psychologicznym. W: En-
cyklopedia Katolicka. T. 1. Lublin 1973 kol. 226.

18 Przy przeprowadzaniu typologizacji korzystat autor z prac: P. Abruzzini,
R. Pinci. Tipologia del pubblico televisivo. RAJ 1972; B. Firsow. Srodki maso-
wego komunikowania a wychowanie do kultury. ,Przekazy i Opinie” 1976 nr 3
s. 13—27; Chrapek, jw.s. 73—79.



poniewaz sadza, iz*za mato godzin posSwiecajg na ogladanie programdw.
Ich pragnieniem byloby ogladanie jak najwiekszej liczby audycji. Sg to
wiec typowi konsumenci tresci telewizyjnych. Grupe powyzszg repre-
zentuje 10,3% respondentow.

2 Widz umiarkowany. Do tego typu odbiorcow telewizyjnych
nalezy az 63,8% respondentow. Z wypowiedzi przedstawicieli tej grupy
wynika, ze aczkolwiek posiadajg oni telewizor od diuzszego czasu, to
jednak, a moze miedzy innymi dlatego, nie uwazajg go za najwazniej-
sze urzadzenie domowe. Starajg sie wiec do telewizji podchodzié¢ racjo-
nalnie, tzn. korzystajg z nadawanych programow kilka razy w tygodniu
wtedy, gdy majg na to czas i gdy — ich zdaniem — program jest inte-
resujacy. W przeciwienstwie do przedstawicieli typu poprzedniego nie
maja, generalnie rzecz biorgc, ochoty zbyt czesto oglgda¢ telewizji. Uwa-
zajg bowiem, Ze tylko interesujgcym, od strony poznawczej, programom
warto poswieci¢ swdj czas.

3. Widz wybiodrczy. Reprezentanci tego typu charakteryzuja
sie tym, ze nie podzielajg, w sposob kategoryczny, opinii uwazajacej te-
lewizor za najwazniejsze urzgdzenie domowe. W eksperymentalnej sy-
tuacji, w ktorej nalezatoby wybiera¢ miedzy telewizorem, radiem, Ki-
nem, ksigzkg i czasopismem, wybraliby ksigzke i czasopismo. Z telewizji
korzystaja — zgodnie z tym, co sugeruje nazwa — w sposob wybidrczy,
tzn. kilka razy w tygodniu, i to wtedy, gdy sg bardzo interesujgce pro-
gramy. Typ ten reprezentowany jest przez 25,9% respondentow.

b. typy upodoban telewizyjnych

W ramach tego komponentu wyrdzniono takze trzy typy upodoban:

1 Upodobania konsumpcyjne. Tego typu respondenci
ogladajg w telewizji wszystko, najczesciej ,jak leci”, i uwazaja telewizje
przede wszystkim za zrodto rozrywki (w sensie rekreacji), a dopiero po-
tem za zrédto informacji, i to traktowanej mato selektywnie. Preferuja
bardziej programy rozrywkowe, sportowe, a z filméw — kryminalne
i niektore, o bardziej rozrywkowym profilu, seriale telewizyjne. Ich zda-
niem zasadniczg zaletg telewizji jest fakt, ze potrafi ona bawié. Naj-
wiekszg wadg telewizji jest i bytoby niespetnienie tej funkcji. Nie majg
sprecyzowanej opinii na temat tego, co powinno, a co nie powinno by¢
pokazywane w telewizji. Ich opinie, dotyczgce powyzszych spraw, sg po-
wieleniem wczesniej zastyszanych sgdéw. Tym typem upodoban cha-
rakteryzuje sie 19,8% respondentow.



2. Upodobania profesjonalno-uzytkowe. Respondenci
0 tym typie upodoban wybierajg programy lub filmy telewizyjne po-
siadajagce charakter rozrykowo-poznawczy. Od typu pierwszego roznig
sie tym, ze posiadajg wieksze zapotrzebowanie na informacje, ktére po-
mogtyby im w lepszym poznaniu $wiata, przyrody, ludzi itp. Inspirato-
rem ich profesjonalnych zapotrzebowan jest szkota. Zaletg telewizji jest
— wedtug nich — to, iz informuje i bawi. Akcent jest tu potozony,
w przeciwieAstwie do poprzedniego typu upodoban, na informacje. Wobec
scen i tresci, ktorych telewizja nie powinna pokazywac, sa bardziej kry-
tyczni od poprzedniej grupy. Do omoéwionego typu nalezy 68,5% respon-
dentow.

3 Upodobania osobowe. Cechuje sie nimi 11,7% ankietowa-
nych. Przedstawiciele tego typu majg swe zainteresowania do$¢ mocno
ukierunkowane na te wszystkie tresci i informacje, ktére pozwalajg sie
im rozwija¢, zrozumieC lepiej siebie i drugiego cztowieka. Nie sg to wiec
zapotrzebowania tylko na informacje potrzebne dla szkoty — pro-
fesjonalno-uzytkowe. Opisany typ zapotrzebowan wyznacza takze, mo-
cno wybidrczy, sposéb dobierania programéw telewizyjnych. Patrzagc na
programy telewizyjne respondenci o tym typie upodoban zastanawiajg
sie nad sobg. Sg oni takze zdania, ze najwiekszg zaletg telewizji jest jej
funkcja informacyjno-inspirujgca. Sadzg, ze telewizja nie powinna po-
kazywa¢ scen gwahtu, seksu, mordu itp. W zakresie przekazu telewizyj-
nego nie powinno by¢ ideologizowania ,,na site”. Telewizja, ich zdaniem,
powinna unikaé w swych programach tresci antyreligijnych, ktére prze-
mycane sg niekiedy w r6znej formie. Funkcjg telewizji jest wychowa-
nie cztowieka do bycia w peini osobg, Swiadomie uczestniczacg i tworzg-
cg wspoOiczesng rzeczywistosé.

C. TYPY AKCEPTACJI PROGRAMOW TELEWIZYJINYCH

1 Akceptacja bezkrytyczna. Czlonkowie tej grupy
zastanawiajg sie nad tym, co ogladajag. W danej chwili akceptujg, ale
bardzo powierzchownie wszystko, ,jak leci”. Sg tak urzeczeni magicz-
noscig szklanego ekranu, iz uwazaja, ze telewizja wptywa na ich zycie
moralne i pomaga im by¢ lepszymi. Zbierajg fotosy ,ulubiefcow”, in-
teresuja sie aktorami i ich prywatnym zyciem i do$¢ czesto marzg, aby
swe zycie utozy¢ w sposéb ukazany w filmie. Najbardziej widoczng ich
cechg jest to, jak sami mdwig, ze nie zastanawiajg sie¢ nad odbieranym
obrazem, a w zwigzku z tym bezkrytycznie wchodza w ,$wiat ztudzen”
ufajac, ze mozna zy¢ tak, jak pokazano w filmie. Grupe te stanowi 6,1%
respondentow.

nie



2 Akceptacja selektywna. Respondentow z tej grupy ce-
chuje refleksja nad oglgdanym programem. Innymi stowy, krytycznie
i selektywnie odnoszg sie zarowno co do tresci ptynacych z telewizji,
jak i aktorow oraz bohateréw. Nie zawsze interesujg sie zyciem akto-
réw i nie zawsze chcg ich nasladowa¢ we witasnym zyciu. Jezeli nawet
interesujg sie aktorami czy bohaterami filmowymi, to w sposéb selek-
tywny. Typ powyzszy stanowi az 77,4% respondentow.

3. Akceptacja sprzeciwu (opozycjonisci). Do tej grupy za-
liczono 65 os6b, co stanowi 16,5% badanej populacji. Przedstawiciele tej
grupy oponujg przeciwko wszystkiemu, co podaje telewizja. Twierdzg,
ze telewizja ani nie pomaga im by¢ lepszymi, ani nie wpltywa na ich
postepowanie moralne. Nie majg ulubionych aktoréw ani bohateréw, nie
nasladujg ich i nie marza o tym, by swe zycie utozy¢ jak w filmie.
Twierdzg takze, ze po obejrzeniu programu zwykle zastanawiajg sie
nad tym, co autorzy chcieli przekazac.

D. TYPY KOMPLEKSOWEJ RECEPCJI PROGRAMOW TELEWIZYINYCH

Obecnie sporzadzona zostanie, na drodze jeszcze wiekszych uogol-
nien, typologia catoSciowa recepcji. Wyodrebniono tu takze trzy typy
recepciji.

1 Recepcja bezkrytyczna. Telewidzowie nalezagcy do tego
typu sg zdania, iz telewizor jest jednym z najwazniejszych, a tym sa-
mym najciekawszych urzadzen domowych. Dlatego w sytuacji ekspery-
mentalnej, w ktorej nalezatoby wybiera¢ miedzy réoznymi Srodkami in-
formacji, wybraliby telewizje. Ogladaniu programoéw telewizyjnych po-
Swiecaja wiele czasu, uwazajg jednak, ze jest to za mato i chcieliby po-
SwiecaC telewizji jeszcze wiecej czasu. Dla charakteryzowanych respon-
dentéw jest ona przede wszystkim zrédtem rozrywki, a dopiero potem
informacji. Preferuja programy rozrywkowe, sportowe, filmy krymi-
nalne, seriale telewizyjne o profilu lekkim, rozrywkowym. Wedtug nich
zasadniczg zaletg telewizji jest to, ze bawi. Nie majg sprecyzowanych
saddw dotyczacych tego, czego telewizja nie powinna rozpowszechniaé.
Sg urzeczeni ,magicznoscig szklanego ekranu” i najprawdopodobniej
dlatego nie zastanawiajg sie zbytnio nad tym, co oglgdajg. Wierzg w po-
zytywny wplyw telewizji na ich zycie. Wyrazem ich urzeczenia tele-
wizja jest to, ze majg ulubionych aktoréw i interesujg sie ich zyciem.
Marza takze czesto, by swe zycie utozy¢ tak, jak byto to pokazane w
filmie. Ten typ recepcji wystepuje u 11,5% respondentéw.



2. Recepcja selektywna. Jest to najliczniej reprezentowany
typ, bo az przez 65,5% ankietowanej miodziezy, ktdra nie podziela opinii,
iz telewizor jest najwazniejszym urzadzeniem domowym. W zwigzku
z tym przedstawiciele tej grupy korzystaja z niego wtedy, gdy maja
wolny czas i sg interesujgce programy, tzn. posiadajgce charakter roz-
rywkowo-poznawczy. W odrdznieniu od przedstawicieli poprzedniego
typu wykazujg duze zapotrzebowanie na informacje. Inspiratorem ich
profesjonalno-uzytkowych zapotrzebowan jest szkota. Sg takze krytycz-
niejsi w stosunku do przekazu telewizyjnego, prawdopodobnie dlatego,
ze czeSciej niz przedstawiciele poprzedniego typu zastanawiajg sie nad
tym, co ogladajg. Bardzo czesto nie akceptujg wszystkiego, co w tele-
wizji ogladajg i czego stuchajg. Charakteryzujg sie przede wszystkim
tym, ze w doborze programow telewizyjnych kierujg sie upodobaniami
profesjonalno-uzytkowymi.

3. Recepcja wybidrcza. Najbardziej charakaterystyczng ce-
cha tego typu jest to, iz respondenci podchodza w sposob wybiorczy do
telewizji, tzn. szukaja w niej jedynie tego, co pozwala im sie rozwijaé
w szeroko pojetym znaczeniu. Krytycyzm, ktérym sie charakteryzuja,
podyktowany jest potrzebami gtebszymi niz upodobanie do okre$lonego
aktora, gatunku telewizyjnego itp. W sytuacji eksperymentalnej wy-
braliby ksigzke i czasopismo. Dowodzi to, iz nie uwazajg telewizji za
najwazniejsze urzadzenie domowe. Ogladajg tylko programy bardzo in-
teresujgce. Zainteresowania ich sg mocno ukierunkowane na tresci,
ktére pomagajg im sie rozwijaé, rozumieé lepiej siebie i drugiego czto-
wieka. Stad za najwiekszg zalete telewizji uwazajg jej funkcje informa-
cyjno-formacyjng. Telewizja, ich zdaniem, niczego nie powinna narzu-
ca¢, ale pomagac¢ stawac sie cztowiekiem, osobg uczestniczaca we wspot-
czesnej rzeczywistoSci w sposob twdérczy. Grupa ta zastanawia sie nad
oglagdanymi programami i do wszystkiego podchodzi selektywnie. W ten
sam sposdb akceptuje tresci telewizyjne. Typ powyzszy stanowi 23%
respondentow.

1. RELIGIJNOSC RESPONDENTOW

Biorac pod uwage religijnos¢ jako jedno z uwarunkowan recepciji,
autor postuzyt sie zoperacjonalizowang juz przez W. Piwowarskiego de-
finicjg religijnosci: ,,Religijnos¢ jest to podzielany i spetniany przez
grupe ludzi zbidér instytucjonalnych wierzen, wartosci i symboli oraz
zwigzanych z nimi zachowan, ktére wynikajg z rozrdznienia rzeczywi-



stosci empirycznej i pozaempirycznej oraz z przyporzadkowania co do
znaczenia spraw rzeczywisto$ci empirycznej sprawom rzeczywistosci po-
zaempirycznej5 19 Podkres$lenie, ze ,religijno$¢ jest to podzielany
i spelniany przez grupe ludzi zbiér [...] wierzend, wartosci i symboli”
wskazuje, iz ma sie ona ujawnia¢ w postawach i zachowaniach. Innymi
stowy, ma wptywa¢ na zycie i na konkretne zachowania ludzkie, a wiec
takze na stosunek do otaczajgcej rzeczywistosci. Tu lezy uzasadnienie
uwzglednienia religijnosci jako jednego z uwarunkowan recepcji. Skoro
religijnos¢ wyraza sie, jak wskazuje definicja, w konkretnych postawach,
to takze owe zinternalizowane postawy dyktujg sposob uczestniczenia
w tym wszystkim, co cztowieka ksztattuje. Wyznaczajg one takze, w za-
leznosci od stopnia internalizacji, mechanizmy reakcji cztowieka na rdz-
ne sprawy i fakty.

Religijno$¢ respondentdw rozpatrywana bedzie na bazie trzech jej
podstawowych komponentéw, tj. ideologii religijnej, praktyk i moralno-
§ci, czyli zachowan religijnych. Pominieta zostanie szczeg6towa analiza
religijnosci wedtug wskaznikéw, a przedstawiona — jak w przypadku
recepcji — typologia religijnosci zardwno wedtug parametrow, jak tez
kompleksowo. W ramach parametru ideologii wystepujg typy religijne:

1 Gteboko wierzgcy. Nalezg tu ci, ktdrzy wierzg w istnienie
Boga i akceptujg podstawowe prawdy dogmatyczne chrzes$cijanstwa,
o ktorych wyzej byta mowa. Osoby te wykazujg w swym postepowaniu
typ wartoSciowania konsekwentnie religijnego. Do grupy tej nalezy 5,8%
respondentow.

2. Wierzgcy. Jest to najliczniejsza (53,3%) grupa respondentéw.
Jej cztonkowie wierzg w istnienie Boga i inne prawdy wiary, wybierajg
wartosci religijne, ale i nie zawsze konsekwentnie.

3. Watpigcy. Respondenci, ktdrzy znalezli sie w tej grupie, nie
sg pewni istnienia Boga, a i przy akceptacji innych prawd wiary maja
watpliwosci. Cechuje ich niekonsekwentny wybor wartosci religijnych.
Nalezy tu 28,4% badanych.

4. Obojetni. Typ ten reprezentowany jest przez 9,6% ankieto-
wanych. Grupa rozni sie od poprzedniej tym, ze jej przedstawiciele kon-
sekwentnie ignorujg wartosci religijne.

5. Zlaicyzowani. Przynalezagcy do tego typu odrzucajg istnie-
nie Boga i nie wierzg w inne prawdy wiary katolickiej. Catkowicie igno-
rujg wartosci religijne. Nalezy do tej grupy 2,8% respondentéw.

Ze wzgledu na stosunek respondentéw do praktyk religijnych mozna
utworzy¢ nastepujace typy religijne:

19 Religijno$¢ miejska w rejonie uprzemystowionym. Warszawa 1977 s. 22.
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1 Katolicy gorliwi — uczestniczacy systematycznie w wiek-
szosci praktyk religijnych, réwniez nadobowigzkowych. Nalezy do nich
0,5% respondentéw.

2. Katolicy religijni — praktyki obowigzkowe spetniajg sy-
stematycznie, natomiast stosujg pewng selekcje w praktykach nadobo-
wigzkowych. Szczeg6lng cechg tej grupy jest czesta komunia Sw. (przy-
najmniej raz na miesigc). Zebrane informacje wskazujg, ze ta kategoria
swoim zasiegiem obejmuje ok. 10,9% respondentéw.

3. Katolicy obowigzkowi — 63,2% ankietowanych. Dos¢ sy-
stematycznie uczeszczajg na msze Sw. niedzielng. Staraja sie takze przy-
stagpi¢ do komunii $w. czeSciej niz raz w roku, uczestniczg réwniez, w
miare mozliwosci, w nabozenstwach paraliturgicznych.

4. Katolicy ,Swigteczni” — opuszczajg niedzielng msze $w.,
a niekiedy nawet komunie wielkanocng. Nie uczestniczg takze w do-
datkowych nabozenstwach. Grupa ta obejmuje 22,8% badanych.

5 Niewierzgcy — zaniedbujg praktyki nadobowigzkowe i pra-
wie catkowicie obowigzkowe. W badanej grupie jest ich niewielu, bo
ok. 2,5%.

Kolejno uwzgledniono komponent moralnosci religijnej. W jej ra-
mach na podstawie wczes$niejszych analiz mozna wyodrebni¢ nastepu-
jace typy religijne:

1 Katolicy przyktadni — wypetniajg obowigzki religijno-
-moralne i majg wtasciwe opinie co do norm moralnosci chrzescijan-
skiej. Nalezy do tej grupy 11,4% respondentdw.

2. Katolicy spokojni — w zakresie opinii moralnych cechuja
sie do$¢ duzg poprawnoscig. W zachowaniach moralnych odznaczajg sie
»poprawnoscig zewnetrzng”, czesto uwarunkowang $rodowiskowo, a nie
indywidualng postawg religijng. W opisanej grupie znalazto sie 41,6%
ankietowanych.

3. Katolicy potowiczni — stanowig 452% badanych. Obo-
wiazki religijno-moralne, zwiaszcza z dziedziny etyki, czesciowo wypet-
niajg, a czesciowo przekraczajag. W opiniach nie sg jednoznaczni co do
zagadnien moralnosci chrzescijanskiej.

4. Katolicy konfliktowi — nie liczg sie ani w swym poste-
powaniu, ani w opiniach z obowigzujacym modelem moralnosci kato-
lickiej. Nalezy tu 1,8% respondentow.

Na zakorniczenie rozwazan o religijnosci w ramach parametréow przed-
stawiona zostanie kompleksowa typologia religijnosci. Uwzgledniajac ze-
brany materiat empiryczny, utworzono pieé typow religijnosci,

1 Katolicy o pogtebionej religijnos$ci. Przedstawi-
ciele tego typu sa ludzmi gteboko wierzacymi, gorliwie wypetniajgcymi



praktyki religijne oraz Swiecacy przyktadem pod wzglagdem zachowan
moralnych. Reprezentowany jest on przez 2,5% respondentow.

2. Katolicy pobozni. Cechuje ich mniejsze zainteresowanie
sprawami religijnymi, cho¢ wypetniajag wszystkie praktyki. W zyciu
moralnym przejawiajg zasadniczo poprawno$¢, z tym jednak, ze czasem
argumentacja zasad moralnych motywowana jest bardziej wzglagdami
spotecznymi, mniej za$ religijnymi. Nalezy do tej grupy 48,2% respon-
dentow.

3. Katolicy o stabngcej religijnos$ci — selektywni.
Reprezentowani sg przez 32,5% ankietowanych. Charakteryzujg sie wat-
pliwosciami w wierze i niekonsekwentnym wyborem wartosci religij-
nych. Wybierajg i wypetniajg obowigzkowe praktyki religijne. W poste-
powaniu moralnym zaobserwowa¢ mozna pewne niekonsekwencje, w mo-
tywacjach widac¢ czesto argumentacje pozareligijna.

4. Katolicy obojetni. Nalezy do tej grupy 157% responden-
tow, cechujacych sie niemal konsekwentnym ignorowaniem wartosci re-
ligijnych. Zaniedbuja praktyki religijne, a w ich opiniach i zachowaniach
moralnych brak prawie zupetnie motywacji religijnej. Dostrzega sie
u nich wzrastajgce motywacje Swieckie.

5 Katolicy zlaicyzowani. Nie wierzg w istnienie Boga
i ignorujg wartoSci religijne. Nie spetniajg takze praktyk religijnych,
a w postepowaniu moralnym Kkierujg sie prawie zawsze motywacjami
egoistycznymi. Jezeli jeszcze czasem przyznajg sie do katolicyzmu, to
prawdopodobnie czynig to jedynie na plaszczyznie deklaracji. Wsréd
ankietowanych stanowig 1,0%.

Jeszcze jedno wyjasnienie, koAczace niniejsze rozwazania. Nie wszy-
stkie zasygnalizowane wskazniki daty sie doktadnie wigczyé do poszcze-
golnych typéw. Czasem na wyczucie, ale z petng odpowiedzialnoscia,
zaszeregowano respondenta do danej grupy, jego wypowiedzi ankietowe
bowiem nie byty tak ustandaryzowane, jak to czyni typologia. Niemniej
jednak mozna z duzym prawdopodobienstwem powiedzie¢, iz przedsta-
wiona typologia, wraz z danymi procentowymi, jest wzglednie wiernym
odbiciem religijnosci respondentow.

IIl. TYPY RELIGIINOSCI A RECEPCJA PROGRAMOW TELEWIZYJINYCH

Po zapoznaniu sie ze sposobem, w jaki respondenci odbierajg pro-
gramy telewizyjne, oraz z ich religijnoScig przejdzmy do przeanalizo-
wania zaleznoSci zachodzacych miedzy tymi zmiennymi. Zostang one
omowione najpierw na bazie typologii kompleksowej i wedlug kompo-



nentow. Obliczone zostang takze korelacje z niektdrymi wskaznikami
recepcji. Analizowane bedg tylko te przypadki, w ktorych poziom zale-
znosci statystycznych jest rowny lub wiekszy od 0,2000.

Nie zauwazono zaleznoSci statystycznych miedzy typami komplekso-
wymi religijnosci a typami kompleksowymi recepcji. Prawdopodobien-
stwo zaleznoSci statystycznej w tych przypadkach wynosi 0,900 lub na-
wet 0,990. Upowaznia to do sformutowania tezy o niewystepowaniu Zza-
dnych zaleznoS$ci statystycznych we wspomnianych przypadkach.

W dalszej kolejnosci zajmiemy sie analiza zaleznoSci wystepujacych
miedzy poszczegOlnymi typami religijnosci (wedtug wyszczegolnionych
komponentéw) a recepcja.

Najpierw rozpatrzone zostang zaleznosci miedzy typologig ideologii
religijnej a recepcja. Dostrzezono tylko dwa przypadki, w ktérych wy-
stepuje bardzo staba zalezno$¢ statystyczna. Pierwszy zwigzany jest z ty-
pologiag kompleksowg recepcji. Rozpatrujgc tab. 1 trudno dostarzec w

Tab. 1. Typologia ideologii religijnej a typologia
kompleksowa recepcji

Typologia kompleksowej

recepcji
Typologia ideologii \ Ogotem

bezkry- selek- wybior-

tyczna tywna cza
gteboko wierzacy 17,4 47,8 34,8 5,8
wierzacy 11,9 68,1 20,0 53,3
watpiacy 8,0 66,1 25,9 28,4
obojetni 13,2 52,6 34,2 9,6
zlaicyzowani 18,2 81,8 0, 28

DF=8 x=12,3 P~0,2000

niej zaleznosci, ktdre uktadatyby sie w jaka$ sensowng prawidtowosé.
Interesujgcag zalezno$¢ zauwaza sie jedynie w rubryce ,recepcji wybidr-
czej”, gdzie najliczniej reprezentowani sg gteboko wierzacy, a zupetnie
brakuje zlaicyzowanych. Nie mozna jednak powyzszej obserwacji uogol-
nia¢, poniewaz: 1° typ gteboko wierzacych i zlaicyzowanych jest repre-
zentowany w niskim procencie, 2° co innego sugeruje dolna czes¢ wspo-
mnianej rubryki. Drugi przypadek, w ktorym obserwuje sie podobny
poziom zaleznoS$ci statystycznej, zwigzany jest z opiniami respondentéw
na temat posiadania ulubionego aktora. Na podstawie tab. 2 mozna je-
dynie powiedzie¢, ze: a) respondenci o poszczeg6lnych typach religijnosci
(wedtug ideologii religijnej) w duzym stopniu stwierdzajg, iz majg ulu-
bionych aktoréw, b) najwiekszy wskaznik procentowy respondentéw mo-



Tab. 2. Typologia religijnosci wedtug ideologii
a ulubieni aktorzy

1 Czy posiadasz
Typologia ideologii religijnej ulubionego aktora? Ogoétem
tak nie
gteboko wierzacy 65,2 34,8 5,8
wierzacy 40,9 59,1 533 |
watpigcy 44,5 55,5 284 i
obojetni 56,8 43,2 96 i
zlaicyzowani 54,5 45,5 28 !
DF—4 x2=1,7 P¢¢0,2000

wigcych o tym, Ze majg ulubionego aktora, wystepuje w grupie gteboko
wierzacych, nastepnie wskaznik procentowy powyzej opinii maleje,
kolejno reprezentowani sg: obojetni , zlaicyzowani, watpigcy, wierzacy.
Przytoczone obserwacje nie upowazniajg jednak do wyciagniecia bardziej
ogblnych wnioskow.

Kolejnym parametrem religijnosci sg praktyki religijne. Zaleznosci
miedzy typami religijnymi wedtug praktyk a recepcjg bedg przedmiotem
kolejnego punktu analiz.

Stabg zalezno$¢ statystyczng zauwazono przy korelacji typu religij-
nosci z typologia akceptacji. Tabela 3 dotyczaca tej korelacji informuje,

Tab. 3. Typologia praktyk religijnych a typologia akceptacji

Typologia akceptacji

Typologia praktyk religijnych bezkry- selek- sprze- Ogoétem
. tyczna tywna ciwu
| gorliwi 50,0 0 50,0 0,5
religijni 9,3 . 791 11,6 10,9
obowigzkowi 6,4 74,7 18,9 63,2
Swiateczni 4.4 82,2 13,3 22,8
niewierzacy 0 80,0 20,0 2,5
DF=8 x£=13,1 P ¢¢0,2000

iz w grupie akcpetacji bezkrytycznej w miare obnizania sie gorliwosci
w spetnianiu praktyk religijnych spada takze odsetek przynalezacych.
W grupie ,niewierzacych” brak akceptujagcych bezkrytycznie. Jak wi-
daé, kierunek zaleznos$ci jest dos¢ ewidentny. Pozostaje jednak pytanie,
na ile te zalezno$¢ mozna nazwac¢ prawidtlowoscig oraz czy wolno po-
wyzsza obserwacje uwaza¢ za symptomatyczna dla innych grup, Mozemy



ostroznie przyja¢ sad, iz ma ona charakter bardziej powszechny. To, ze
zaistniata w niniejszym przypadku, nie jest jeszcze dowodem na pra-
widtowos¢ natury ogolniejszej. Warto jeszcze zauwazy¢, iz przedstawi-
ciele ,,gorliwych” w spetnianiu praktyk sg reprezentowani tylko w dwu
krancowych typach akceptacji, tj. bezkrytycznej i sprzeciwu. Korespon-
duje to do$¢ wyraznie z ,neoficka” formg gorliwosci ,albo — albo”.
W dalszych przypadkach omawianej tabeli dostrzega sie takze pewne
zaleznoSci, trudno jednak dostrzec ich kierunek.

Przechodzac do analizy korelacji miedzy typologig praktyk religij-
nych a poszczegélnymi wskaznikami recepcji, warto nadmieni¢, iz nie
zaobserwowano zadnej zaleznos$ci statystycznej miedzy omawiang zmien-
ng niezalezng a wskaznikami czestotliwosci. Pierwsza wieksza zaleznosé
wystepuje dopiero w upodobaniach i zwigzana jest z opiniami respon-
dentdw na temat najwiekszej wady telewizji.

Tab, 4. Typologia praktyk religijnych a opinie respondentéw na temat najwiekszej
wady telewizji

S8 -
Opinie responden- S Eé Ne o
téw na temat > T2 o< ) ® NE=
YYH H = = c " O © = s N «© ,
najwiekszej wady = 2% <c5 8¢ z = = NS.— Ogo-
vV 2 RS T 88 ©» ES NSF EC
2 - >~g gﬁ = ._g ggm E-;‘ em
Typologia praktyk .2 zg 3 § - B ‘g 22 .8 5% E o8
religijnych Sg = g% 2% 8 3° 2° gte s3
€8 %r Hp EY RS Ty By 285 =28
gorliwi 0 0 0 0 0 0 1000 O 0 0,5
religijni 20,4 9,3 3,7 33,3 9,3 11,1 3,7 19 74 10,9
obowigzkowi 19,2 9,9 30 225 8,1 18,9 72 3,9 7,2 63,2
Swigteczni 12,2 10,7 53 229 2,2 191 4,6 4,6 8,4 22,8
niewierzacy 15,4 0 154 53,8 0 154 0 0 0 2,5
DF =32 x2=56,0 P~0,0100

Tabela 4 wskazuje, iz

— Najstabszy rozsiew opinii wystepuje tylko w grupie gojliwie spetnia-
jacych praktyki religijne i niewierzacych;

— ,Gorliwi” podajg tylko jedng wade telewizji, tj. ze ,demoralizuje
dzieci i mtodziez”. Zwrocenie uwagi na te wade jest dos¢ sympto-
matyczne i Swiadczy o wigkszym wyczuleniu moralnym przedstawi-
cieli tej grupy;

— Respondenci z typu ,niewierzacych” upatrujg wady telewizji w jej
stronie techniczno-formalnej; nie podkre$laja spraw natury moralnej;

— W typach Srodkowych praktyk religijnych, ktdre winny szczeg6lnie
interesowac, gdyz sg najliczniej reprezentowane, wystepuje kilka in-



teresujgcych zaleznosci. W przypadku opinii, iz wadg telewizji jest

to, ze krajnie wolny czas, w miare przechodzenia od typu religijnego

do Swigtecznego zmniejsza sie procent wypowiadajacych te opinie.

Zupetnie podobne zjawisko wystepuje przy opinii, ze ,programy sa

czesto nudne”. Odwrotna natomiast sytuacja istnieje przy opiniach:

»Skutek ogladania telewizji psuje sie wzrok”, ,cztowiek staje sie

bierny”, ,telewizja nie dopuszcza okresSlonych informacji”.

Kolejny wskaznik z zakresu upodoban, w ktorym zaobserwowano
bardzo duzag zalezno$¢ statystyczng, dotyczy opinii respondentéw na te-
mat scen, ktére nie powinny by¢ pokazywane przez telewizje. Wigze sie
on z opisanym wyzej wskaznikiem, dotyka bowiem takze spraw mo-

Tab. 5 Typologia praktyk religijnych a opinie respondentéw na temat scen,
ktérych telewizja nie powinna pokazywaé

Jakich scen telewizja nie powinna pF?kazywac'?
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gorliwi 40,0 200 O 400 O 0 0 0 0 0 0,5
religijni 40,4 269 9,6 0 19 58 0 0 11,5 3,8 10,9
obowigzkowi 32,0 333 44 13 4 58 31 9 15,1 3,6 53,2
Swigteczni 29,3 293 37 0 0 61 1,2 0 183 122 22,8
niewierzacy 0 400 O 200 O 400 O 0 40 0 2,5
DF=36 x2=92,7 P.~0,0005

ralnych. Analizujgc tab. 5 ilustrujgcg te zalezno$¢, zauwaza sig, iz
zmniejszony rozsiew opinii wystepuje, podobnie jak wyzej, w skrajnych
typach praktyk religijnych.

Jesli chodzi o typy $rodkowe, ktore ze wzgledu na wiekszg repre-
zentatywnos$¢ sg ciekawsze, to:

1. Przy opiniach mowiagcych, iz telewizja nie powinna pokazywac
scen demoralizujgcych, tj. seksu, gwatltéw i pijanstwa, obserwuje sie
w miare przechodzenia od typu religijnego do Swigtecznego zmniejsza-
nie sie liczby podzielajgcych te opinie. Mozna wiec powiedzie¢, ze w
miare zmniejszania sie gorliwosci w spetnianiu praktyk religijnych
zmniejsza sie takze liczba os6b podzielajgcych wymienione opinie.

2. Inaczej rzecz sie ma przy opiniach: a) telewizja nie powinna po-
kazywa¢ scen z propagandag ideologiczng, b) nie ma takich scen, kté-



rych nie mozna pokazywaé. W tych przypadkach w miare zmniejszania
sie gorliwosci w spetnianiu praktyk religijnych zwieksza sie liczba pre-
ferujgcych wspomniane wyzej opinie.

Opisane zaleznos$ci sugerujg prawidtowos¢, ze w miare zmniejszania
sie gorliwosci w spetnianiu praktyk religijnych zwieksza sie postawa
tolerancji wobec scen wulgarnych w telewizji.

Zostat jeszcze jeden przypadek, w ktorym obserwuje sie dosy¢ nie-
wielkg zalezno$¢ statystyczng zachodzgcg miedzy omawianym parame-
trem religijnosci a wskaznikiem zakresu komponentu akceptacji.

Tab. 6. Typologia praktyk religijnych a rodzaj wpitywu telewizji na postepowanie
respondentéow

Jaki wptyw ma telewizja na twoje

t ie?
Typologia praktyk postepowante

7 Ogobtem

religijnych pozyty- nega- to brak od- nie

wny tywny zalezy powiedzi maja
gorliwi 0 0 0 50,0 50,0 0,5
religijni 60,5 93 0 233 7,0 10,9
obowigzkowi 63,0 9,1 2,8 20,9 43 63,2
Swigteczni 69,6 4,33 4,3 174 4,3 22,8
niewierzacy 90,0 0 0 0 10,0 2,5

DF= 16 x2=21,0 P”t0,2000

Juz przy pobieznej analizie tab. 6 stwierdzamy, iz najmniej zdecy-
dowani w okreslaniu wptywu telewizji sg ,gorliwi”, natomiast ,nie-
wierzacy” sa bardziej zdecydowani i jednoznaczni. W typach S$rodko-
wych widaé, iz w miare zmniejszania sie gorliwosci w petnieniu praktyk
zwiegksza sie liczba respondentow okre$lajagcych wplyw telewizji jako
pozytywny, maleje za$ liczba tych, ktérzy wpityw ten okreslaja jako
negatywny. Dzieje sie tak by¢ moze dlatego, iz w miare zmniejszania
sie gorliwosci religijnej zmniejsza sie takze sposdb krytycznego patrze-
nia na swe zycie lub tez zmienia sie w pewnym sensie pojmowanie
»pozytywnosci wptywu”. Dostrzega sie stabg zalezno$¢ statystyczng po-
miedzy komponentem religijnosci a typologig czestotliwosci (tab. 7).

W typie czestotliwosci ,,zagorzaty oglagdacz” ,katolicy przyktadni” sg
reprezentantami w 13,3%. ,,Katolicy spokojni”, czyli drugi typ moralno-
Sci religijnej, o nieco mniejszej gorliwos$ci od poprzedniego, jest repre-
zentowany w wiekszym procencie, natomiast przy trzecim typie (,kato-
licy potowiczni”) wskaznik procentowy spada do 5,6%. Wyglada na to,
iz w miare obnizania sie poziomu gorliwosci w zakresie moralnosci ob-
niza sie takze liczba deklarujgcych sie jako ,zagorzali oglagdacze”. Po-



Tab. 7. Typologia moralnosci religijnej a typologia
czestotliwosci

o, Typy czestotliwosci
Typy religijnosci

wedtug moralnosci widz widz Ogétem
religijnej (z)a?odr;g;y umiar-  wybior-
g'a kowany czy I
katolicy przyktadni 13,3 68,9 17,8 11,4
spokojni 14,6 59,1 262 | 416
potowiczni 5,6 66,9 275 | 452
oF =R x!1=9,5 P~0,2000

dobna prawidtowos$¢ wystepuje przy typie ,widz umiarkowany”, z tym
jednak, ze jest ona oparta na nieco wiekszych odsetkach. Odwrotnie na-
tomiast rzecz sie ma przy typie czestotliwosci okreslanym jako ,widz
wybidrczy”. Tu w miare zmniejszania sie gorliwosci w zakresie moral-
nosci zwieksza sie reprezentatywnos$¢. Mozna wiec powiedzie¢, ze w ana-
lizowanej grupie dostrzega sie, iz w miare zmniejszania sie wsrdéd re-
spondentdw gorliwosci w zakresie moralnosci zmniejsza sie liczba dekla-
rujacych sie jako ,zagorzaly ogladacz”, a zwieksza ,typ wybhidrczy”.

Nieco wiekszg od opisanej zalezno$¢ statystyczng zauwazono przy
korelacji typéw moralnosci religijnej z czasem poswiecanym telewizji
w poszczegOlne dni tygodnia.

Z zagadnieniem ilosci czasu poSwiecanego telewizji w poszczeg0lne
dni tygodnia tgczy sie uzasadnienie, dlaczego we wskazane dni respon-
dent dtuzej oglada telewizje.

Tab. 8. Typy moralnosci religijnej a uzasadnienie
ogladania telewizji w okreslone dni

Dlaczego w dany dzien

S ogladasz TV?
Typy religijnosci
wedtug moralnosci interesujacy Ogétem
religijnej czas wolny i ciekawy
program
katolicy przyktadni 72,9 27,1 11,4
katolicy spokojni 58,6 41,4 41,6
katolicy potowiczni 55,9 441 45,4
DF=2 x‘=4,7 P~0,2000

Z tab. 8 wynika, ze:

a) Istnieje niewielka zalezno$¢ statystyczna miedzy typologia mo-
ralnosci a uzasadnieniem, dlaczego we wskazane dni respondent po$wieca
okreslong ilo$¢ czasu telewizji.



b) W miare obnizania sie poziomu gorliwosci w zakresie zachowan
moralnych wzrasta liczba deklaracji respondentdw, ze ogladajg telewizje
w dane dni dlatego, iz s w tym czasie interesujgce programy. Maleje
natomiast liczba tych, ktérzy podzielajg opinie ,mamy wolny czas”.

Obserwacja powyzsza sugeruje jakoby ,katolicy przyktadni” byli
bardziej odpowiedzialni za swe prace i wiasny czas. Wtedy tylko ogls-
dajg programy telewizyjne, kiedy maja czas wolny. To wiasnie, a nie
atrakcyjnos¢é programu, jest wyznacznikiem czestotliwosci ich kontak-
tow z telewizjg. Dostrzega sie takze, iz istnieje zalezno$¢ statystyczna
miedzy typami moralnosci religijnej a sposobem ogladania programoéw
telewizyjnych. Przy opinii ,ogladam uwaznie” widaé, ze w miare prze-
chodzenia od typu ,katolik przyktadny” do ,potowiczny” zmniejsza sie
liczha os6b podzielajagcych te opinie. Znaczy to, ze 21,3% ,katolikéw po-
towicznych” oglada telewizje mniej uwaznie niz ,,przykfadni”.

Przy korelowaniu analizowanego komponentu religijnosci ze wska-
znikami upodoban zauwazono trzy przypadki, w ktérych wystgpita za-
leznos$¢ statystyczna. Wszystkie w réznym stopniu dotyczg spraw zwig-
zanych z moralng strong programoéw telewizyjnych.

Przypadek pierwszy dotyczy opinii respondentdw na temat nowych
programow, ktére telewizja Winna wprowadzi¢. Wystepuje tu bardzo
staba zalezno$¢ statystyczna. Przy opinii, ze telewizja powinna wpro-
wadzi¢ wiecej programow naukowych i popularnonaukowych, dostrzega
sie, iz wskaznik procentowy wypowiadajgcych te opinie wzrasta w miare
przechodzenia od typu ,katolicy przyktadni” do ,potowiczni” (0 6,6%).
Natomiast odwrotne zjawisko wystepuje przy opiniach: ,wiecej filmow
dtugometrazowych”, ,wiecej sportu”. Przy innych opiniach nie obser-
wuje sie takiej prawidtowosci. Warto jeszcze zwrdci¢ uwage na opinie:
,wiecej programoOw poruszajagcych problemy religii”. W najwiekszym
procencie opowiadajg sie za nig ,katolicy przyktadni” (7,7%), nastepnie
»~potowiczni” (7,0%) i ,spokojni” (4,3%). To, ze ,katolicy przykiadni”
najczesciej preferujg powyzsza opinie, wydaje sie zupeinie zrozumiate
i nie wymaga interpretacji. Zapotrzebowanie za$ na programy religijne
u ,katolikéw potowicznych” moze by¢ spowodowane checig pogtebienia
swych przezy¢. ,Katolicy spokojni” nie odczuwajg tak czesto potrzeby
programéw religijnych, byé moze dlatego, ze sg zadowoleni ze swego
status quo religijnosci, w ktérym nie ma tworczego niepokoju religijnego.

Tabele 9 i 10 ilustrujg dwa kolejne przypadki. Dotyczg one opinii
respondentow na temat scen i tresci, ktorych telewizja nie powinna
pokazywac i rozpowszechniaé. W pierwszym przypadku (scen) wystepuje
dos$¢ duza zalezno$¢ statystyczna, w drugim — mata.

Analizujagc powyzsze tabele dostrzega sie pewnag prawidtowos$¢ wy-
stepujacq miedzy omawianymi zmiennymi. Im wieksza gorliwos¢ w za-



Tab. 9. Typy moralnosci religijnej a opinie respondentéw na temat scen, ktérych
telewizja nie powinna rozpowszechniaé

Typy
religijnosci
wedtug
moralnosci
religijnej

demoralizujacych

scen

katolicy
przyktadni 57,8
katolicy
spokojni 37,6
katolicy
potowiczni 20,1

Jakich scen telewizja nie powinna pokazywac¢?
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kresie zachowan moralnych, tym wiekszy krytycyzm respondentéw wy-
razajacych sie z dezaprobatg o scenach i tresciach demoralizujgcych.
Mniejszy jest natomiast wskaznik procentowy podzielajgcych opinie
»wszystko dozwolone”. Zaobserwowany krytycyzm ,katolikow przykita-
dnych” wobec tresci demoralizujgcych wydaje sie konsekwencjg ich

Tab. 10. Typy moralnosci religijnej a opinie respondentéw na temat tresci, ktérych
telewizja nie powinna rozpowszechnia¢

Typy religijnosci
wedtug moralnosci
religijnej

katolicy przyktadni
katolicy spokojni
katolicy potowiczni

Jakich tredci telewizja nie powinna rozpowszechnia¢?
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postawy religijnej. Najprawdopodobniej takie samo podioze posiada od-
rzucanie w bardzo duzym procencie opinii ,,wszystko dozwolone”.

W zrastajgce ,uczulenie” na zaktamanie w telewizji, sceny brutalne,
propagande ideologiczng dostrzec mozna u ,katolikéw potowicznych”.



Tabele pokazuja, iz w miare przechodzenia od typu ,katolicy przykia-
dni” do ,potowiczni” wzrasta wskaznik procentowy dezaprobujacych
tego typu sceny i tresci.

Dos$¢ duzg zaleznos¢ statystyczng zaobserwowano przy skorelowaniu
omawianego komponentu religijnosci z pytaniem o marzenia responden-
tow, aby utozy¢ swe zycie tak, jak byto w filmie. Tab. 11 ilustrujgca te

Tab. 11. Typologia moralnosci a marzenia respondentéw
0 utozeniu swego zycia tak, jak byto w filmie

M arzenia respon-
. . dentéw, aby utozyé
Typologia religijnosci wedtug swe zycie tak, jak

moralnosci religijnej byto w filmie Ogolem
tak nie
katolicy przyktadni *55,6 44,4 114
katolicy spokojni 41,8 58,2 41,6
katolicy potowiczni 32,4 67,6 46,2
DF=2 x2=8,9 P~;0,0500

zalezno$¢ wskazuje, iz ,katolicy przyktadni” w dos¢ duzym procencie
stwierdzajg, ze marza o utozeniu swego zycia na wzor ogladanego filmu.
W miare przechodzenia do typu ,katolicy potowiczni” wskaznik prefe-
rujagcych omawiang opinie spada o 23,2%.

Pozostaty jeszcze do omoéwienia zaleznoSci wystepujagce miedzy ty-
pologiag kompleksowa religijnosci a wskaznikami recepcji. W trakcie ob-
liczania korelacji miedzy tymi zmiennymi oraz szukania poziomu za-
leznosSci statystycznych zauwazono tylko trzy przypadki, w ktdrych wy-
stgpita interesujgca zalezno$¢ statystyczna. Kazdy z tych przypadkow
dotyczy innych komponentow recepcji.

Pierwsza zalezno$¢ statystyczna zwiazana jest z iloscig czasu po-
Swiecanego telewizji w poszczegdlne dni tygodnia. Analizujac tabele
z powyzszymi korelacjami zauwazy¢ mozna, iz inne, pozareligijne czyn-
niki, majag w tym wzgledzie wiekszy wptyw. Druga'zalezno$¢ staty-
styczna o tym samym poziomie istotnosSci wystgpita przy wskazniku
upodoban dotyczacych scen, jakich telewizja nie powinna pokazywac,

Tabela 12 informuje, iz bardziej krytyczny stosunek do scen erotycz-
nych majg respondenci o wyzszej religijnosci. Powtarza sie zaobserwo-
wana prawidtowos¢, ze im wyzszy stopien religijnosci, tym bardziej
krytyczny — wyrazajacy sie w dezaprobacie — stosunek do scen ero-
tycznych i tym nizszy wskaznik procentowy podzielajgcych opinie, iz nie
ma takich scen, ktorych telewizja nie mogtaby pokazywa¢. Ta prawidto-
wos$¢ narzuca sie szczegdlnie przy analizie tabeli. Wydaje sig, ze jest ona
wyrazem tego, iz religijnos¢ ma wplyw na upodobania takze w tym



Tab. 12. Typologia kompleksowa religijnosci a opinie respondentéw na temat scen,
ktérych telewizja nie powinna pokazywaé

Jakich scen telewizja nie powinna pokazywac?
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wzgledzie. W badaniach Zalewskiej obserwuje sie podobng zaleznos¢é2.

Drugi przypadek, gdzie wielkosci procentowe uktadajg sie w pewien
ciag, zwigzany jest z opinig ,telewizja nie powinna pokazywaé propa-
gandy ideologicznej”. Obserwuje sie tutaj, podobnie jak przy typach
religijnosci wedtug moralnosci religijnej, iz z obnizaniem sie poziomu
religijnosci wzrasta liczbha dezaprobujgcych tego typu propagande. Na
podstawie obserwacji, rozmow i badan dodatkow¥eh (poza analizowa-
nymi badaniami ankietowymi), ktore autor wykonat przed przystgpie-
niem do niniejszej pracy, wynika, iz ta dezaprobata tgczy sie nie tyle
z trescig propagandy, ile z jej forma, tzn. respondenci nie lubig stuchac
w telewizji przemowien.

Niewielka takze zalezno$¢ statystyczna wystgpita przy korelowaniu
kompleksowej typologii religijnosci z zainteresowaniami respondentéw
prywatnym zyciem ulubionych aktoré6w. W tym zakresie zauwaza sie
prawidtowosci obserwowane wczes$niej. Z obnizaniem sie poziomu reli-
gijnosci respondentow obniza sie takze procent interesujacych sie pry-
watnym zyciem swych ulubiencow.

KonAczac niniejsze rozwazania, nalezy stwierdzi¢, ze:

— stabe zaleznos$ci statystyczne wystepuja miedzy religijnoscig a re-
cepcjg programow telewizyjnych (poza dwoma przypadkami),



— zaobserwowano, iz w miare zmniejszania sie gorliwosci w zakresie
moralnosci, wséréd respondentéw, zmniejsza sie liczba deklarujacych
sie jako ,,zagorzaty ogladacz”, a zwiekszy typ ,wybidrczy”,

— w miare zmniejszania si¢ gorliwosci w zachowaniach moralnych wzra-
sta liczba deklarujgcych, iz ogladajg telewizje w dane dni tygodnia,
gdyz sg wtedy interesujace programy, maleje za$ liczba podzielaja-
cych opinie ,mamy wolny czas”,

— ,katolicy przyktadni” uwazniej ogladajg telewizje niz ,,potowiczni”
(wskazywatoby to na bardziej wybidrczy sposéb podejscia tych pier-
wszych do telewizji),

— we wszystkich komponentach religijnosci zauwaza sie, iz w miare
zmniejszania sie religijno$ci zmniejsza sie takze wskaznik procento-
wy dezaprobujgcych sceny i tresci demoralizujgce (erotyczne), a zwie-
ksza sie liczba uwazajgcych, ze wszystko jest dozwolone (odwrotnie
jest przy opinii ,telewizja nie powinna rozpowszechnia¢ propagandy
ideologicznej™),

— poziom religijnosci roznicuje takze opinie na temat posiadania ulu-
bionego aktora, interesowania sie nim i nasladowania; okazuje sig, ze
im wyzszy poziom religijnosci, tym wyzszy wskaznik procentowy
wskazujacy na zainteresowania aktorami, ich zyciem itp,,

— w zakresie typologii religijnosci wedtug moralnosci religijnej obser-
wuje sie ponadto, ze im wyzsza gorliwos¢ religijna w aspekcie tego
wtasnie komponentu, tym mniejsze zainteresowanie programami po-
pularnonaukowymi i naukowymi, a tym wieksze filmami diugome-
trazowymi.

WspomnieliSmy wyzej o stabej zaleznoSci statystycznej wystepujacej
w omawianym rozdziale. Uwaga ta dyktuje ostrozno$¢ w wycigganiu
zbyt daleko idgcych wnioskow. Biorgc to pod uwage mozna stwierdzic,
iz zweryfikowaty sie hipotezy robocze postawione na wstepie dotyczace
tego wiasnie zagadnienia. Religijno$¢, jak widzieliSmy, nie wplywa na
czestotliwo$¢ ogladania telewizji. Roznicuje jednak upodobania respon-
dentéw wyrazajgce sie w podejsciu do scen erotycznych (zaleznosci wy-
stepowaly przy wszystkich komponentach religijnosci, niekiedy nawet
bardzo duze).

Przypadki, w ktérych obserwowano nawet male zaleznos$ci sugerujg
takze, iz religijno$¢ roéznicuje podejscie do tresci polityczno-spotecznych
oraz do bohaterow telewizyjnych.

Powyzsze refleksje sg tylko poczatkiem badan na ten temat. Wydaje
sie niezbedne zweryfikowanie ich na szerszej populacji i w innych gru-
pach wiekowych oraz spotecznych. Giebsze poznanie omawianych za-
leznosci posiada znaczenie nie tylko diagnostyczno-poznawcze, ale moze
réwniez stuzy¢ szeroko pojetym celom wychowawczym.



RELIGIOUSNESS AND THE RECEPTION OF TELEVISION
PROGRAMMES BY ADOLESCENTS

Summary

On the basis of empirical data the author verifies the following hypotheses:

1 Religiousness does not basically affect the frequency of TV watching, but it
affects preferences and the acceptance of ideas transmitted through the medium
of television.

2. The deeper and the more open is religiousness, the more selective the choice
of heroes and ideas and their acceptance.

3. Religiousness affects significantly the attitude towards political and social
ideas communicated through television, and makes viewers more rigorous as regards
models of moral behaviour frequently proposed by television.

The author finds that the hypotheses have been confirmed. Religiousness does
not affect the frequency of TV watching. However, it differentiates viewers’ pre-
ferences as regards their attitude towards erotic scenes. Religiousness also diffe-
rentiates attitudes towards political and social ideas and towards television heroes.

The present' analysis is the beginning of a larger investigation.



