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OSOBA, MORALNOSC, MASS MEDIA

Osoba i moralno$¢ sa zwiazane ze soba nieodtacznie, gdyz kazde dziatanie
cztowieka, kazdy jego czyn ma swdj wymiar aksjologiczny. Podobnie kazde
dziatanie werbalne czy niewerbalne jest swego rodzaju komunikacja z drugim
cztowiekiem i §wiatem zewngetrznym. Dotyczy to komunikacji bezposredniej
pomigdzy osobami, jak i komunikacji masowej za pomoca Srodkéw spotecz-
nego przekazu. Ponadto kazde dzialanie osoby ma swdj cel i §rodek, za po-
moca ktérego ten cel si¢ osiaga. Jakie zatem relacje zachodza pomiedzy
wskazanymi w tytule: osoba, moralno$cia i mass mediami? Jak wpisuja si¢
w postulowang przez Immanuela Kanta normg personalistyczna: ,,nigdy osoba
ludzka niech nie bedzie srodkiem twego dziatania, ale zawsze celem”! czy
norm¢ personalistyczng Karola Wojtyly, ktéra jest swoistym postulatem afir-
macji osoby dla niej samej: osoba nigdy nie moze by¢ Srodkiem do celu,
gdyz wtedy zostataby pogwatcona jej godno$é?. Mysl prekursora normy per-
sonalistycznej i antropologia personalistyczna Wojtyly widziana z per-
spektywy ,,0soby i jej czynu” pozwola nam te relacje zaprezentowac’.
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3Por.J.J e c zen, Persona e morale. Morale come il compimento della persona in Gio-
vanni Paolo II, Rzym 2000.
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MIKRO- I MAKROKOSMOS PERSONALNO-MORALNY

Na zakoficzenie znanej Krytyki praktycznego rozumu Kant pisze: ,,.Dwie
rzeczy napetniaja umyst coraz to nowym i coraz to wzmagajacym si¢ podzi-
wem i szacunkiem w miar¢ tego im cz¢Sciej, im dtuzej nad nimi rozmySlamy:
niebo gwiazdziste nade mna i prawo moralne we mnie”*,

W rozumieniu filozofa z Krélewca owe ,,rzeczy” sa w polu widzenia czto-
wieka i mozna je powiazaé ze SwiadomosScia swego istnienia. Pierwsze bierze
poczatek z zewnetrznego Swiata zmystowego. Cztowiek w tym Swiecie ma
swoje SciSle okreSlone miejsce, a jego funkcjonowanie ustalaja niezliczone
ruchy planet, relacje i uktady materii czy systemy praw i zobowigzan. Drugie
ma swoj poczatek w tym, co niewidzialne, co nazywamy jaZnig, osobowoscia.
Podziw filozofa ptynie z faktu, iz dopiero ta ,,druga” rzecz wprowadza go
w $§wiat prawdziwe]j nieskoriczono$ci, wywyzsza warto$¢ jego umystowosci
1 daje swoista niezalezno$¢ od zwierzgcej natury, a tym samym pewnego ro-
dzaju samospetnienie jako persona. Wkracza on w teg nieskoinczono$¢ razem
z tym wszystkim, na oznaczenie czego uzyt sformutowania ,,niebo gwiazdzi-
ste”. Pierwsza ,,rzecz” bytaby wigc swoistego rodzaju mikrokosmosem zanu-
rzajacym si¢ w tg rzeczywisto$¢ powszechnego i prawdziwie nieskoniczonego
makrokosmosu, gdzie cztowiek-osoba odczuwa swoje spetnienie dzigki reali-
zowanym najwyzszym warto§ciom moralnym.

Mozna, wbrew temu co sugeruje Kant, inaczej interpretowaé te dwie ,,rze-
czy”. Pierwsza wzbudza w cztowieku niesamowite emocje i wyobrazenia o nie-
skoriczono$ci. Ewangeliczne ,,szukajcie tego, co w gérze” sklania ku temu,
by niebo gwiaZdziste odczytywaé raczej jako rzeczywisto$¢ nieskoniczong
i absolutng z doskonatym obrazem osoby i warto$ci. Druga ,;rzecz” — ,,to, co
na dole” — to obraz czlowieka zyjacego w konkretnym mikrokosmosie. Nie
jest on jednak pozbawiony tego, co — w rozumieniu Kanta — otwierato droge
ku nieskonczono$ci. Prawda na temat sytuacji czlowieka i wartosci takich jak
dobro, pigkno czy mito§¢ w mikrokosmosie jest nierozerwalnie zlaczona
z tym wszystkim, co niezniszczalne w cztowieku. Swego rodzaju sita, majac
swoéj poczatek w glebi ludzkiego serca, przynagla osobg w kierunku owego
nieba gwiazdzistego czy, jak pisze Arystoteles w swej Etyce Nikomachejskiej,
w kierunku tego, ku czemu zmierza kazda rzecz. Jest wigc synonimem feno-
menu moralnego cztowieka-osoby.

41. K a n t, Krytyka praktycznego rozumu, Kety: Wydawnictwo Antyk 2002, s. 158.
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Odwotujac si¢ zatem do wypowiedzi Kanta i naszych interpretacji, moze-
my moéwié o istnieniu doskonatego makrokosmosu personalnego i moralnego
oraz mikrokosmosu, jakim jest pojedynczy podmiot — cztowiek starajacy si¢
realizowaé najwyzsze atrybuty makrokosmosu i w ten sposéb samego siebie.
Mikro- i makrokosmos personalno-moralny, jak zauwaza Hartmann, upodab-
niaja si¢ i bardzo si¢ do siebie ZbliZajaf.

Osoba 1 moralno$¢ to dwie rzeczywisto§ci w wymiarach mikro- i makro-
kosmosu, ktére stoja przed oczyma cztowieka i wewnatrz niego. Zaden czto-
wiek w swoim zyciu osobistym, rodzinnym czy wspélnotowym, ani tez nau-
kowiec w swoich poszukiwaniach nie moze przejS¢ obok nich obojetnie czy
z ignorancja. Nie jest mozliwe istnie¢ i odnajdywaé samego siebie w obo-
jetnosci, szczegdlnie dzis, kiedy zyjemy w czasach glgbokiej kontrowersji na
temat humanum. Cztowiek nie moze potwierdzi¢ swojej tozsamoSci w Swiecie
spustoszenia moralnego czy kultury zwatpienia, ktéra zakrada si¢ do wielu
dziedzin codziennego zycia®. Musi natomiast nieustannie szukaé¢ prawdy na
temat owego makrokosmosu personalno-moralnego, ktéry objawia sig¢ jako dar
czy taska, oraz prawdy na temat owego mikrokosmosu, postrzeganego jako
samopoznanie realizowane przez czlowieka dobrowolnie, odpowiedzialnie
i konsekwentnie w czynie, ktérego jest on autorem.

Fakt, ze osoba i moralno$¢ sa istota przywolanego przez nas mikro-
i makrokosmosu nalezy uzupelni¢ stwierdzeniem, ze pomigedzy nimi zachodza
relacje ukazujace wzajemne przenikanie si¢ mikro- i makrokosmosu. Te rela-
cje oddaje teza, ze moralno$¢ jest spelnieniem osoby. Taka za$ teza wydaje
si¢ dobrym przewodnikiem dla tych, ktérzy szukaja prawdy w Swiecie przed-
miotowoSci, relatywizmu, pragmatyzmu, indywidualizmu czy sceptycyzmu. To
pewnego rodzaju wskazanie dla tych, ktérzy z jednej strony stoja przed tym,
co niezniszczalne w cztowieku i co go zadziwia, a z drugiej strony przed
propozycja wspétczesnej filozofii ,,Smierci Boga” i w konsekwencji Smierci
czlowieka. Czlowiek nie chce i nie musi, wbrew podpowiedziom §wiata, by¢
czy stawal si¢ cztowiekiem bez wartoSci, jak chcialby chociazby jeden ze
wspoélczesnych filozoféw Robert Musil. Osobowa godno$¢ wzywa cztowieka
do bycia ciagle ku temu, ,co w goérze”, do bycia bardziej ,kim§” a nie

SPor.N.Hartm an n, Etica. Fenomenologia dei costumi, Napoli 1969, s. 29; por. tak-
ze: S. Privitera, Il volto morale dell’'uomo. Avvio allo studio dell’etica filosofica
e teologica, Acireale 1999, s. 61-62.

8 Por. M. V i d a1, La proposta morale di Giovanni Paolo II. Commento teologico-morale
all’enciclica ,, Veritatis Splendor”, Bologna 1994, s. 12.
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»czym§$”, do owej wzajemnej relacji pomigdzy mikro- i makrokosmosem, kto-
ra jest synonimem autoteleologii cztowieka. Teza o spetnieniu czy realizacji
czlowieka jest pewnego rodzaju gwarancja dla niego, jawi si¢ jako blask
prawdy o nim samym i o roli moralno$ci w procesie spelniania si¢ jego sa-
mego jako osoby.

MORALNOSC SPELNIENIEM OSOBY

Elementarnym doSwiadczeniem kazdego cztowieka, od ktérego wychodzi
Karol Wojtyta w swoim filozoficznym studium Osoba i czyn, jest fakt, ze
cztowiek (a wigc takze nadawca i odbiorca w procesie komunikowania) dzia-
ta. W fakcie za$, ze ,,cztowiek dziala” — czytamy — czyn, stanowi szczegdlny
moment ujawnienia osoby. Czyn pozwala nam w sposéb najbardziej wtasciwy
wgladna¢ w jej istotg¢ i najpelniej ja zrozumieé. Doswiadczamy tego, zZe
czlowiek jest osoba, i jesteSmy o tym przekonani dlatego, ze spetnia on
czyny’. Wojtyta pozostaje wierny tradycyjnemu ujeciu filozoficznemu,
wedlug ktérego ludzkie agere wyjasniano poprzez esse, ale takze zauwaza on,
ze ludzkie esse nalezy odnie$¢ do czynu cztowieka i jego dziatania, w tym
takze komunikacyjnego dziatania (operari sequitur esse i1 esse sequitur
operari)®.

W fakt, ze ,cztowiek dziala”, wpisuje si¢ takze jego komunikowanie
z drugim czlowiekiem, tak w relacjach bezposrednich, jak i za pomoca nie-
odlacznych dla czlowieka mass mediéw. Komunikacja jest swego rodzaju czy-
nem, badZ inaczej: fakt, ze cztowiek podtrzymuje relacje z drugim czlo-
wiekiem mozemy nazwac czynem komunikacyjnym. Ten zas$ jest szczegdlnym
ogladem cztowieka jako osoby.

Doswiadczenie, a zarazem oglad osoby w czynach i poprzez czyny po-
chodzi w szczegdlny sposéb stad, ze czynom przysluguje warto$¢ moralna.
Czyny moga by¢ dobre lub zie moralnie. Moralno$¢ jako rzeczywisto$¢
egzystencjalna pozostaje zawsze w Scistym zwiazku z czlowiekiem jako
osoba, jako rzeczywisto$¢ aksjologiczna zakorzeniona jest w rzeczywistosSci

"Por. K. W o jtyta, Osobaiczyn, [w:] K. W o jtyta, Osoba i czyn oraz inne studia
antropologiczne, Lublin: TN KUL 1994, s. 59.

8 Por. M. D r 0 z d 2, Osoba i media. Personalistyczny paradygmat etyki mediéw, Tarnéw:
Biblos 2005, s. 41; por. takze J. J ¢ ¢ z e i, Komunikacja ogladem osoby, [w:] Media w wy-
chowaniu chrzescijariskim, red. D. Bis, A. Rynio, Lublin: Wydawnictwo KUL 2010, s. 212-213.
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ontologicznej, ttumaczy ja i pozwala w jej zrozumieniu. Czlowiek poprzez
czyn moralnie dobry realizuje siebie jako osoba, staje si¢ ,.kim§”. Jego
prawdziwe spelnienie dokonuje si¢ nie tyle poprzez sam czyn, ile przez mo-
ralna dobro¢ tego czynu. Zto za$§ moralne stanowi raczej o nie-spetnieniu,
chociaz osoba réwniez wéwczas spelnia czyn. Spelniajac za$ czyn, spelnia
w nim takze ontologicznie siebie. Najgtebsza rzeczywisto§¢ moralno$ci mozna
przeto ujac jako spelnienie siebie w dobru, spetnienie siebie w zlu jest na-
tomiast niespelnieniem’.

Spetnienie siebie oznacza bycie osobg i jednoczes$nie uznanie osoby jako
celu kazdego dziatania, co zaowocuje spetnieniem kazdej innej osoby, ktéra
jest przedmiotem, ale i podmiotem naszego dziatania, w tym komunikowania
si¢. Cztowiek manifestuje swoje spetnienie tylko w spotkaniu z drugim czto-
wiekiem'?,

Osoba ludzka zatem winna by¢ zawsze celem ludzkiego dzialania, w tym
komunikowania si¢ z drugim cztowiekiem. Droge do tego celu wyznacza wy-
miar moralny dziatania (czynu komunikacyjnego), i tylko dziatanie, w ktérym
dochodzi do spetnienia czlowieka, mozemy nazywaé dzialaniem interperso-
nalnym — miedzy osobami. Stuzy ono spelnieniu si¢ dwoéch stron kazdego
dziatania czy komunikowania (nadawcy i odbiorcy, podmiotu i przedmiotu)
1 podnosi relacje migdzyosobowe na poziom interaktywnosci. Interaktywnos$¢
ta zaktada nie tylko réwnorzgdno$¢ podmiotéw we wzajemnym komunikowa-
niu si¢ (dzialaniu), ale takze interaktywnga afirmacj¢ oséb na poziomie takich
warto$ci, jak mito$¢, prawda, dobro i wolno§¢, ktéra to afirmacja prowadzi
do samo-spetnienia osoby i jednoczes$nie warunkuje wtasciwy, tj. autentycznie
osobowy wymiar wspélnoty!!.

® Tamze, s. 196-197.

0 por. J.Rof C arball o, El hombre como encuentro, Madrid 1973, s. 45; por. takze
M. Vi d al, Manuale di etica teologica, vol. 2: Morale della persona e bioetica teologica,
Assisi: Cittadella Editrice 1997, s. 255-256.

"por. . Gatkows ki, Osoba i wspélnota, ,,Roczniki Nauk Spotecznych” 8(1980),
s. 70. Por. takze J. J ¢ ¢ z e i, Mass media darem osoby dla osoby, ,,Biuletyn Edukacji Me-
dialnej” 1(2007), s. 26-30; t e n z e, Rodzina w przestrzeni medialnej, ,,Roczniki Teologiczne”
53(2006), z. 10, s. 200-202.
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MASS MEDIA W PRZESTRZENI MORALNEJ OSOBY LUDZKIEJ

Kazde dziatanie cztowieka, jak zaznaczyli§my na poczatku, ma charakter
spotkania, relacji, komunikacji z drugim cztowiekiem (komunikacja interper-
sonalna) i Swiatem zewnetrznym (komunikacja masowa). Co wigcej, jest tez
swego rodzaju komunikacja z samym soba, czyli intrapersonalna. Co jest
istota owej personalnosci komunikowania? Kiedy mozemy méwié, ze komuni-
kacja jest interpersonalna, a wigc pomigdzy osobami-personami, a kiedy nie
jest personalna, tylko np. migdzyludzka. Podobnie, kiedy mozemy uzywac
okreSlenia ,,personalny” w stosunku do $§rodkéw spotecznego przekazu?

Przestrzei moralna cztowieka, gwarantujaca jego spelnienie jako osoby,
to wspomniane juz: prawda, dobro i wolno$¢, realizowane zawsze w duchu
mitoSci. Przestrzeii ta jest nierozerwalnie zlaczona z kazdym dzialaniem
(komunikowaniem) cztowieka. W tej przestrzeni dzialaja Srodki spotecznego
przekazu i zajmuja konkretne stanowiska wobec wymienionych wartoSci:
przyjmuja prymat porzadku moralnego badz przyjmuja swéj prymat wobec
rzeczywistosci'2. Mass media moga by¢ nie tylko nosnikami informacji, ale
takze, i czynig to korzystajac z tzw. przywileju czwartej wtadzy, kreatorami
migdzyludzkich relacji czy catych struktur spotecznych. ,,Obok catego dobra,
jakie czynia 1 czyni¢ sa zdolne, Srodki przekazu, ktére moga by¢ tak sku-
tecznymi narzedziami jedno$ci i porozumienia, moga si¢ tez czasem stawaé
instrumentem szerzenia wypaczonej wizji zycia, rodziny, religii i moralno$ci
— wizji, ktéra nie szanuje prawdziwej godnoSci i przeznaczenia osoby ludz-
kiej. Jest rzecza konieczna, aby Srodki przekazu uwzglednialy calosciowy

12 Przedmiotem gtebokiej troski ludzi dobrej woli jest ciagte pomniejszanie si¢ znaczenia
zasad moralnych, co uwidacznia si¢ w wielu dziedzinach wspétczesnego zycia. Oznaki tej
zmiany z tatwoscia obserwuje si¢ w §rodkach spotecznego przekazu. Mozna jednak dyskuto-
wac, czy wing za to zjawisko ponosza Srodki spotecznego przekazu. Wielu powaznie utrzymu-
je, ze Srodki spotecznego przekazu daja tylko odbicie obyczajow, ktére juz skadinad istnieja
w spoteczenistwie. Inni natomiast uwazaja, ze Srodki te umacniaja i rozpowszechniaja to
obnizenie obyczajowoSci, a przedstawiajac taki spos6b zycia jako prawie powszechny, powoli
przyczyniaja si¢ do tego, ze jest on akceptowany. Inni wreszcie chca ztozy¢ najwigksza wing
za ten stan rzeczy na Srodki spolecznego przekazu. Jakkolwiek si¢ rzeczy maja, nie mozna
zaprzeczy(é, ze spolteczenistwo jest toczone tym zepsuciem i, by temu zapobiec, konieczna jest
wspoélpraca rodzicodw i nauczycieli, duszpasterzy i tych wszystkich, ktérzy sa odpowiedzialni
za wspodlne dobro. W tych chwalebnych wysitkach niemata role odgrywaja srodki spolecznego
przekazu, ktérych nie mozna oddzieli¢ od samego zycia i obyczajow spoleczeristwa”, Papieska
Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, ,,Communio et progressio”. Instrukcja duszpasterska
o Srodkach spotecznego przekazu, Watykan, 23 maja 1971, p. 22. Por. takze M. Vi d a |, Ma-
nuale di etica teologica, vol. 3: Morale sociale, Assisi: Cittadella Editrice 1997, s. 799-800.
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rozw0j osoby, obejmujacy kulturowy, transcendentny i religijny wymiar
czlowieka i spoteczeiistwa, i przyczynialy sie do jego ksztattowania™'3.

Istotna jest zatem pozycja nadawcy i Swiat jego wartoSci oraz cel, jaki
sobie stawia w swoim medialnym dziataniu. Za tym dziataniem stoja konkret-
ni ludzie, konkretne intencje, jakie sobie stawiaja, i konkretne czyny, ktore
sa ich ogladem, Swiadcza o nich jako o nadawcach. To oni decyduja, czy ce-
lem ich dzialalnoSci medialnej jest solidarna postawa z osoba ludzkg i jej
spelnienie w jej przestrzeni zycia moralnego, czy tez zamierzone interesy
ekonomiczne badz Swiatopogladowe, w ktorych realizacji osoba ludzka nie
jest celem, ale Srodkiem, nie jest podmiotem, ale przedmiotem. W tej pierw-
szej sytuacji mozemy moéwié o przekraczaniu siebie w strong drugiego czto-
wieka, w tej drugiej nie da si¢ dostrzec wzajemnej afirmacji nadawcy i od-
biorcy czy odpowiedzialnoS$ci za druga osobg i jej spetnienie sig, jaka daje
przestrzen jej zycia moralnego. Chodzi wigc o zachowanie normy, ktéra na-
zwalibySmy personalistyczna. Jej istota jest afirmacja drugiej osoby w sobie,
wybdr drugiej osoby w sobie. Odkrywajac sam siebie w sobie, odkrywam w so-
bie prawde o kazdym drugim, odkrywam w sobie kazdego drugiego. I sam po-
padam przez to w ,,potrzask” prawdy o kazdym drugim, wiazac si¢ jej norma-
tywna moca: nie jestem w stanie odtad jej zaprzeczy¢ lub ja zlekcewazy¢, nie
lekcewazac prawdy o mnie, czyli nie lekcewazac siebie samego'*. W sposéb
prostszy mozemy powiedzie¢, ze czego mi absolutnie nie wolno w stosunku
do wtasnego ,;ja”’, nie wolno mi takze — z tej samej racji — w stosunku do
kazdego innego ,,ja”'°.

Tymczasem mass media, zamiast realizowaé zasade afirmacji osoby przez
osobg, moga prowadzi¢ do zatamania si¢ przestrzeni zycia moralnego osoby,
zrelatywizowania jej poprzez wskazanie na inne cele w dziataniu czlowieka,
jak przyjemnos$¢, konsumpcja, rozrywka, wirtualna obecno$¢ w Swiecie, wiara
w technologie, poprawne myslenie (political corectness)'®. Wéwczas tylko

13 Papieska Rada ds. §rodkéw spotecznego przekazu, ,Aetatis novae”. Instrukcja dusz-
pasterska o przekazie spotecznym w dwudziestq rocznice ogloszenia Instrukcji ,, Communio et
progressio”, Watykan, 22 lutego 1992, p. 7.

“Por. I. T ¢ ¢ z e i, Wspdlnototwéreza rola Srodkéw spotecznego przekazu w rodzinie,
[w:] Rodzina jako kosciot domowy, red. A. Tomkiewicz, W. Wieczorek, Lublin: Wydawnictwo
KUL 2010, s. 617, Centrum Badan nad Rodzina, t. 9.

S Por. Vid al, Manuale di etica teologica, vol. 2: Morale della persona e bioetica
teologica, s. 265.

1 Por. J. Na g érny, Postannictwo chrzescijan w Swiecie, Lublin: RW KUL 1997,
s. 350.
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pozornie czlowiek jako osoba jest celem medialnego dzialania, tak naprawdeg
jest srodkiem takiego dziatania, a to zamyka perspektywe jego petnego roz-
woju osobowego i w ostateczno$ci poczucia samospetnienia si¢ jako osoba.
Srodki spotecznego komunikowania, ktére w ten sposéb dopuszczaja sie nie-
poszanowania godno$ci osoby ludzkiej, nie zastuguja na miano personalnych.
Majac w posiadaniu potezne technologie, moga sta¢ si¢ masowymi no$nikami
prawdy, dobra, wolno$ci, ktére sa Srodkami w dziataniu cztowieka dla jego
spelnienia. Niestety nie zawsze si¢ tego podejmuja badZ podejmuja sig¢, ale
przyjmuja witasna konwencj¢ prawdy, wolnosci i dobra. W wielu przypadkach
mozna mOéwi¢ nie tylko o braku szacunku wobec osoby ludzkiej, ale wrgcz
o zniewoleniu cztowieka dziataniem réznych nadawcéw medialnych (dotyczy
to zaré6wno tradycyjnych Srodkéw przekazu — radia czy telewizji — jak
1 przede wszystkim tzw. nowych mass mediéw: Internetu, telefonéw komor-
kowych, gier multimedialnych).

Zrozumienie relacji pomigdzy osoba, moralnoScia i mass mediami jest
mozliwe dzigki definicji osoby (okreSlonej koncepcji cztowieka). Fundamen-
talna prawda o czlowieku jako osobie musi sta¢ si¢ imperatywem moralnym
nie do odrzucenia dla czlowieka i jednoczes$nie autoimperatywem obligato-
ryjnym w jego wnetrzu. Nie da si¢ méwic¢ o cztowieku i jego dzialaniu bez
uwzglednienia warto$ci moralnej jego czynéw. Nie da si¢ takze pominaé fak-
tu, ze komunikowanie jest czynem czlowieka, ktéry stluzy spetnieniu jego
i wspolnoty, w ktorej zyje i komunikuje si¢ bezposrednio czy posrednio za
pomoca wspdétczesnych Srodkéw komunikowania. Cztowiek — osoba, dzialajac
1 komunikujac sig¢, zyje nieustannie w przestrzeni moralnej. Kazde jego
dziatanie i komunikowanie si¢ ma wymiar aksjologiczny i ze wzglgdu na ten
wymiar mozna méwi¢ o dziataniu czy komunikowaniu personalnym czy inter-
personalnym. Tylko wtedy komunikacja zar6wno interpersonalna, jak i me-
dialna bedzie personalna (mozna tez uzy¢ okre§lenia ,,personalistyczna”), gdy
przebiegaé bedzie od osoby do osoby i bedzie stuzy¢ integralnemu rozwojowi
os6b!”.

T Por.Jan Pawet II, Oredzie na XXXIX Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego Prze-
kazu pt. ,,W stuzbie wzajemnego zrozumienia miedzy narodami”’, Watykan 2005, nr 4; por. takze
J ¢ ¢ z e i, Wspdlnototwdrcza rola srodkow spotecznego przekazu w rodzinie, s. 617-618.
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PERSON, MORALITY AND MASS MEDIA
Summary

A person and morality are inseparable because all human activity has its axiological aspect.
Similarly, all human activity, both verbal and non-verbal is the way to communicate with other
people or with the external world. It applies to direct person to person communication and also
to mass media communication. Besides the above, each activity has its aim and means to attain
the aim. The article analyses the question of what relations bind a person, morality and mass
media, as indicated in the title. To what extent they are in line with Immanuel Kant’s personal
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norm: “may a human never be the means of your actions, but the aim” or with Karol
Wojtyta’s personal norm, which is a specific postulate of human affirmation for the sake of
humans themselves: a person can never be the means to attain the aim, because this would
violate the person’s dignity. The idea of the personal norm and Wojtyta’s personal
anthropology with the perspective of “a person and person’s deed” allow us to present these
relations in the article.

Translated by Tadeusz Kartowicz

Stowa kluczowe: osoba, moralno$¢, komunikacja, mass media.

Key words: person, morality, communications, mass media.



