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Terry F1lew, New Media. An Introduction, South Melbourne,
Australia: Oxford University Press 2008, ss. 304.

Dlaczego nowe media? Takie pytanie stawia sam autor ksigzki New media. An
introduction Terry Flew, Associate Professor of Media and Communications and
Head of Postgraduate Studies In the Creative Industries Faculty z Queensland
University of Technology w Australii. Czy ta nowos¢ dotyczy nowych technologii
czy tez wnosi ,,c08” nowego w zycie spoteczne cztowieka? Te dwie okolicznosci
przemawiaja za uzywaniem terminu ,,nowe media” w przestrzeni medialnej, w jakiej
zyje wspotczesny cztowiek. Terry Flew w swej ksigzce chce udowodni€ te teze,
wychodzac od proby definicji nowych medidw, a nastgpnie pokazujac, jak zmieniajg
one wspoétczesne spoteczenstwa. Widat tu nawigzanie do znanego medioznawcy kana-
dyjskiego Marshalla McLuhana i jego determinizmu technologicznego. Zaktadat on,
ze wynalazki techniczne nieodmiennie prowadzg do zmiany kulturowej: ksztattujemy
nasze narzedzia, a one z kolei ksztattuja nas. Kanaty komunikacyjne stanowia
podstawowa przyczyne kulturowej zmiany. Na przestrzeni dziejow alfabet fonetyczny
byt katalizatorem, ktéry wywotat gwattowne przejScie rodzaju ludzkiego w wiek
wyksztatcenia, prasa Gutenberga natomiast sprowokowata rewolucje przemystowa.
Zaden obszar zycia cztowieka nie jest nietknigty przez technologie komunikacji.
McLuhan sformutowat swoja teze jeszcze zwigzlej: srodek jest przekazem!. Wierzyt,
ze samo medium zmienia ludzi bardziej niz suma wszystkich wyrazonych w nim ko-
munikatéw. Te same stowa wypowiedziane twarza w twarz, wydrukowane na papie-
rze czy podane w TV sa odmiennymi komunikatami. Podstawowy kanat komunikacji
— czy to oralny, pisany czy elektroniczny — zmienia nasz sposéb postrzegania Swiata.
Dominujace medium kazdej epoki decyduje o zyciu cztowieka?.

Takim decydujacym Srodkiem dzisiejszych czasow sa nowe media. Koncepcja no-
wych mediéw jest zwigzana nade wszystko z historig Internetu i World Wide Web,
a wiec z porozumiewaniem sie za pomocg komputera (CMC — computer — mediated
communications). Zrédet takiego stanu rzeczy badacze dopatruja sie w konwergencji
trzech obszaréw: informatyki i technologii informatycznych (IT), sieci komunikacji
oraz mass mediéw. Jak twierdzi Terry Flew, fundamentalnga koncepcja do zrozumie-
nia nowych mediow jest Web 2.0. Nazwa Web 2.0 rozpowszechnita sie w 2004 r.,
po serii konferencji na temat nowych technik internetowych organizowanych przez
firmy O’Reilly Media i MediaLive International. Celem twércéw Web 2.0 jest to,
zeby siec WWW dawata uzytkownikom jak najwigksza mozliwos¢ interakcji i inte-
gracji, uzytkowanie spersonalizowanych stron dla internautéw z catego Swiata. Strony
WWW sg nastawione na uzytkownika. Autorzy przygotowuja serwis, ale jadrem jego
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funkcjonowania sg uzytkownicy, ktérzy dostarczaja zawartosci (np. zdjecia, pliki
wideo, linki do ciekawych stron internetowych itp.) oraz tworzg spotecznosc
uzytkownikOéw, ktéra zaczyna ze soba wspotpracowat i zy¢ ,wihasnym zyciem”.
Cechag charakterystyczna jest duza interakcja pomiedzy cztonkami spotecznosci,
dlatego serwisy Web 2.0 umownie nazywa si¢ ,,dynamicznymi” — dla odréznienia od
»statycznych” serwiséw tradycyjnych, ktoére nie umozliwiaja interakcji. Interakcja
przejawia sie m.in. w mozliwosci budowania sieci kontaktow (czyli tworzeniu listy
znajomych, z ktérymi mozesz sig komunikowac bezpoSrednio), zapraszania znajo-
mych, wysyfania prywatnych wiadomosci miedzy uzytkownikami, a takze w spraw-
niejszym przeptywie informacji, ktéry odbywa sie najczeSciej bezpoSrednio za
pomoca foréw i grup dyskusyjnych. Przyktadem popularnych serwiséw Web 2.0 sa:
nasza-klasa.pl, fotka.pl, Wikipiedia, YouTube, Blogger.

Interaktywnos¢, o ktorej pisze Flew w drugim rozdziale (,,Twenty Key New
Media Concepts™), pozwala nowym mediom przestoni¢ tradycyjna telewizje. W roku
1995 na Swiecie byto 30 mIn uzytkownikéw Internetu, a w grudniu 2006 - juz
ponad bilion. W Polsce, wedtug zrédta http://www.internetworldstats.com/stats.htm
(z wrze$nia 2006 roku), byto ponad 10 milionéw uzytkownikéw Internetu. Dla wielu
badaczy Internet przyczynia si¢ do poprawy porozumiewania sig migedzy ludzmi.
Przeprowadzono badania w 2001 roku, w ktérych ponad 3 tysiace dorostych miesz-
kahcow Standéw Zjednoczonych uznato Internet za ,,zywa przestrzeh spoteczna”,
w ktorej rozwijaja sie relacje: 72% uzytkownikéw Internetu kontaktowato sige
z przyjaciétmi i rodzina w dniu poprzedzajgcym badanie, w poréwnaniu z 61%
ludzmi nie korzystajacymi z Internetu. Uzytkownicy sieci rdwniez czgesciej dzwonig
do przyjaciét i krewnych. Wzrasta nie tylko iloS¢ kontaktow on-line, ale takze ich
jakos¢t: 55% uzytkownikéw poczty elektronicznej deklaruje poprawe kontaktéw z ro-
dzing, 66% czeSciej kontaktuje sig z przyjaciotmi. Kobiety sg jeszcze bardziej
usatysfakcjonowane poprawa kontaktow: 60% badanych miato lepsze kontakty z ro-
dzing, a 71% - z przyjaciotmi®. Sa takze i tacy badacze, ktérzy wskazuja na nega-
tywy CMC, jak zubozenie porozumiewania poprzez brak sygnatow niewerbalnych,
zniechecenie do kontaktow osobistych (kohczace sie czesto poczuciem emocjonalnej
samotnosci), gorsza jakoS¢ relacji (e-mail umozliwia podtrzymywanie kontaktow, ale
nie daje szansy na wypicie z kim$ filizanki kawy ani na usciSnigcie go) czy nawet
brak satysfakcji i rzadziej spozywane wspolne positki w rodzinach, gdzie jest wigcej
niz jeden telefon komorkowy czy komputer z dostepem do Internetu®.
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Internet i telefon komdérkowy staja sie fundamentalnym komponentem rodzinnego
domu. W opinii uzytkownikéw Internetu jest on medium wypierajagcym z uzytku
telewizje. Jak pokazuja badania Pew Internet & American Life Project Networked
Family Survey z 2008 roku 74% respondentéw ogladato codziennie telewizje, a 25%
uwazato, ze Internet wypiera TV. W przypadku respondentow w wieku 18-29 lat
ogladalnos¢ TV byta na poziomie 58%, korzystanie z Internetu — 29%. Tendencja
jest taka, ze mtodsze pokolenie wybiera nowe media.

W Stanach Zjednoczonych 64% nastolatkow w wieku 12-17 lat bierze aktywny
udziat za pomoca nowych medidéw w interaktywnej spotecznoéci Internetu. Jednym
z ciekawszych zjawisk we wspoétczesnej sieci, czemu Terry Flew poswigca uwage
w rozdziale ,,Social Networking Media”, jest blog — pamigtnik komputerowy (od
stébw Web i logs). W roku 2006 w sieci ogolnoSwiatowej byto 57 miliondw aktyw-
nych blogeréw. Badania przeprowadzone przez Pew Centre’s Internet and American
Life, na ktore czesto powotuje sie autor, ukazuja motywy, dla ktérych uzytkownicy
Internetu tworza social software. Najczesciej podawane to: kreatywne wyrazanie
siebie, dokumentowanie swego zycia, bliskie relacje z przyjaciotmi, dzielenie sig
wiedza z innymi, motywacja innych ludzi, zabawianie innych, propozycja wiasnej
drogi zyciowej, poznanie innych. Najmniejszy udziat wéréd blogeréw maja ci, ktdrzy
prowadza blogi dla osiagnigcia korzy$ci materialnych. Wydaje sig, ze wiele z tych
motywow wskazuje, iz blogerzy zmierzaja nie w kierunku komunikacji bezosobowej,
a wrecz przeciwnie — w strong komuniakcji iterpersonalnej, czyli takiej, w ktorej
dwoje lub wigcej istot ludzkich pragnie i jest w stanie spotkat sig, czynigc dostepna
cze$¢t swojej wyjatkowosci, aspektow niemierzalnych, wyborow, refleksyjnoscii adre-
sowalnoéci, bedac jednoczesnie Swiadomymi i reagujac na czes¢ bytu osobowego
partnera. Okazuje sie, ze tzw. moving cultures wspétczesnych nastolatkéw® zmierza
do takich kontaktéw interpersonalnych, w ktérych kazda z zaangazowanych oséb
mowi i stucha w sposéb maksymalizujacy to, co osobiste. To jest ta zmiana w zyciu
spotecznycm, ku ktdrej prowadza nowe media. Proponuja one komunikacje, ktéra za-
ktada relacyjnos¢ pomiedzy osobami i sama koncepcje osoby. W tym momencie
mozna zatozy¢ pewien optymizm, ze nowe media postuza niejako do odtworzenia
pierwotnej roli, jaka komunikacji wyznaczat az do XVI wieku w Europie sam termin
communicare — tworzenie wspolnoty o0sob.

Autor ksigzki przytacza w czwartym rozdziale (,,Ten Key Contemporary New
Media Theorists™) r6zne koncepcje nowych mediéw. Poérdd zagadnief poruszanych
przez autoréw koncepcji znalez¢ mozna relacje nowych mediéw wobec postmoderniz-
mu (Mark Poster), nowe media jako dominujacy paradygmat technoekonomiczny
(Manuel Castells), koncepcja konwergencji mediow jako krzyzowania sig réznych
zawartosci wielu platform medialnych (Henry Jenkins), koncepcja nowej ekonomii
jako ekonomii komunikacji (Scott Lash), koncepcja architektury Internetu (Lawrence
Lessing), koncepcja dychotomii pomiedzy realnym a wirtualnym Swiatem (Daniel
Miller, Don Slater), koncepcja Digital Capitalism (Dan Schiller), epistemologiczne
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podstawy studiéw nad nowymi mediami (Sonia Livingstone), relacje pomiedzy kul-
turg, informacjg a polityka (Tiziana Terranova).

Ksigzka jest bogatym, interdyscyplinarnym wprowadzeniem w role, jaka odgry-
waja i moga odegrat nowe media w globalnym spoteczehstwie wspotczesnego Swiata.
Jest ogladem spotecznego, politycznego i ekonomicznego uderzenia nowych techno-
logii w kreatywnos€, przemyst i kulture wspétczesnej cywilizacji.

_ Ks. Jarostaw Jeczeh
Katedra Zycia Spotecznego Rodziny
Instytutu Nauk o Rodzinie KUL

Kwartalnik ,,Zycie i Ptodnosc” 1(2007), nr 1, ss. 60.

Zagadnienia zwigzane z problematyka przekazywania zycia sa czgsto przedmiotem
publikacji w r6znych czasopismach. Nie nalezy sie spodziewa¢, by popyt na lekture
omawiajaca kwestie zwigzane z ptodnoscia, planowaniem rodziny czy matzehstwem
miat kiedy$ by¢ mniejszy, gdyz zagadnienia te naleza do jednych z najbardziej
egzystencjalnych. 1lo§¢ publikacji w czasopismach przektada sig takze na rézno-
rodnoS¢ tego, co i jak méwi sie na ten temat. Zrdznicowanie pism, tygodnikow,
miesigecznikéw czy rocznikéw, ktére zajmuja sie problematyka matzehsko-rodzinng,
moze mie€ rézne kryteria, np. kryterium naukowosci czy okre§lonej dyscypliny
naukowej badz kryterium potencjalnego odbiorcy, ktéry ma okreSlone oczekiwania
wobec pisma. Mozna powiedziet w skrdcie, iz rynek wydawniczy charakteryzuje sie
tu duzym pluralizmem. W spoteczefstwie demokratycznym takie zjawisko wydaje sig¢
naturalnym przejawem wolnoéci pogladéw i stowa, czyli czym$§ pozytywnym. Jednak
stwierdzenie to wcale nie jest oczywiste.

Fakt istnienia r6znych opinii na temat ptodnoéci, ptciowoéci, demografii, czystosci
moralnej czy matzehstwa wcale nie musi oznaczat, ze nalezy uznat relatywizm za
stuszne zatozenie. Moze to bowiem oznaczat, ze niektére opinie wynikaja z btedu
poznawczego, z niewiedzy, z checi nasladowania modnych wspétczeSnie pogladow
badZ z faktu, ze relatywizm i liberalizm w sferze seksualnosci stanowi zrédto docho-
du. Moga istnie€ rézne punkty widzenia, ale prawda o cztowieku — jako mezczyznie
lub jako kobiecie — jest jedna i w istocie prawdziwos¢ badz nieprawdziwos¢ stwier-
dzeh dotyczacych ludzkiego zycia i ptodnosci zalezy od przyjetej antropologii. Co
wiecej, ze wzgledu na fakt, jak ztozona jest rzeczywisto$¢ cztowieka, nalezy uznaé,
iz adekwatna antropologia musi sie weryfikowa¢ w interdyscyplinarnym studium.
Gdy postawi sig takie warunki humanizmu integralnego publikacjom zajmujacym sig
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