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W5rdd czynnosci prawnych umowa sprzedazy — jak sie wydaje — zajmuje
miejsce szczegOlne. To za jej poSrednictwem najczesciej dochodzi do wymia-
ny débr w wysoko rozwinigtych spoteczefstwach, co sprawia, iz trudno by-
toby przeceni€ jej znaczenie dla wspoétczesnych gospodarek o wolnorynkowej
orientacji oraz kardynalnej dla nich zasady swobodnego przeptywu towaréw
i ustug.

Na przyktad Z. Banaszczyk uwaza kontrakt sprzedazy za ,,najbardziej roz-
powszechniong czynnoS¢ prawna prowadzaca do wymiany débr w gospodarce
towarowo-pienigznej”, a W. Katner i I. Weiss zgodnie wskazuja, ze to wias-
nie umowa sprzedazy jest najczeSciej wystepujaca umowa w obrocie gospo-
darczym?®. Niektorzy przedstawiciele doktryny posuwaja sie jeszcze dalej,
postrzegajac umowe sprzedazy nawet za ,,najbardziej reprezentatywna i bodaj
najwazniejsza w zyciu gospodarczym”?,

Warto tez zauwazy€, iz umowa sprzedazy — ktorej funkcja ekonomiczna
polega na umozliwieniu uczestnikom obrotu wymiany rzeczy lub innych débr
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1z . Banaszczyk, [w] Kodeks cywilny. Komentarz do artykutéw 450-1088,
red. K. Pietrzykowski, t. 2, wyd. 5, Warszawa 2009, s. 230; W. K a t n e r, [w:] System prawa
prywatnego, red. J. Rajski, t. 7, wyd. 2, Warszawa 2004, s. 7; I. W e i s s, Stowo wstepne,
[w:] M. W o jdyt o, Odpowiedzialnost sprzedawcy z tytutu rekojmi i gwarancji jakosci przy
umowie sprzedazy w obrocie gospodarczym, Krakow 1999, s. 7.

2C.Zutaws k a, [w:] Komentarz do kodeksu cywilnego. Ksiega trzecia. Zobowiazania,
red. G. Bieniek, H. Ciepta, t. 2, wyd. 9, Warszawa 2009, s. 14.
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na pieniadz — skutecznie wyparta konkurencyjna dla niej umowe zamiany
(,,wymiany”), typowa dla spoteczefstw pierwotnych. Umowa zamiany na sku-
tek zwigkszajacej sie roli pieniadza z czasem zaczeta bowiem odgrywac coraz
mniejsza role, by ostatecznie stat sig instrumentem zupetnie wyjatkowym.
Wydaje sig, ze jej znaczenie kosztem umowy sprzedazy obecnie moze wzros-
nat na nowo tylko w przypadku stanéw nadzwyczajnych, takich jak np. woj-
na, kryzys gospodarczy czy kleski zywiotowe.

1. DEFINICJA UMOWY SPRZEDAZY

Kierujac sie trescig art. 535 k.c., umowe sprzedazy pojmowac by nalezato
jako zobowigzanie po stronie sprzedawcy do przeniesienia whasnosci rzeczy
i jej wydania oraz zobowigzanie kupujacego do zaptaty ceny i odebrania rze-
czy. W doktrynie umowe sprzedazy definiuje sige jednak inaczej, tj. uwzgled-
niajac nie jeden, lecz dwa artykuty Kodeksu cywilnego: art. 535 i 555. Tym
sposobem J. Skapski utrzymuje, ze na mocy umowy sprzedazy sprzedawca
zobowiazuje sig do przeniesienia na kupujacego wiasnosci rzeczy, energii lub
innego prawa majatkowego w zamian za zobowiazanie sie kupujacego do za-
ptaty sumy pienigznej (ceny)®. Analogicznie tre¢ zobowigzania sprzedawcy
postrzega M. Wojdyto wskazujac, ze polega ono na obowigzku przeniesienia
na kupujacego okre§lonego prawa zbywalnego oraz wydania przedmiotu obje-
tego umowa®. Przedmiotem éwiadczenia sprzedawcy moga by¢ przy tym nie
tylko pojedyncze rzeczy lub prawa, ale w sytuacji, gdy ustawodawca wyraz-
nie na to zezwala, réwniez cate ich zespoty (np. spadek, gospodarstwo rolne
czy przedsiebiorstwo w rozumieniu przedmiotowym).

Brak jest jednakze w doktrynie zgody odno$nie do tego, czy obowiazek
kupujacego do odebrania nalezycie mu wydanego przedmiotu sprzedazy sta-
nowi korelat zobowigzania sprzedawcy do wydania rzeczy, czy tez obowiagzek
ten ma charakter samoistny. Kwestia ta jest o tyle istotna, iz przyjecie
pierwszej z mozliwoéci powoduje, ze nieodebranie przedmiotu sprzedazy be-
dzie stanowito zwitoke wierzyciela, a nie dtuznika, z czym mielibySmy do
czynienia w przypadku drugim®.

3J.Skapski, [w:] System prawa cywilnego, red. W. Czachérski, red. S. Grzybowski,
t. 1, cz. 2, Wroctaw 1976, s. 2.

*W ojdyto, Odpowiedzialnost sprzedawcy z tytutu rekojmi, s. 13.

> Tak np. ku zwloce wierzyciela sklania sie tutaj Wojdyto, tamze, s. 14; za zwloka
dtuznika opowiada si¢ Banaszczyk, art. cyt., s. 241.
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Co do ceny, jaka ma byt uiszczona przez kupujacego w zamian za nabycie
whasnosci rzeczy lub prawa, to jest ona zawsze Swiadczeniem pienigznym;
inaczej dana czynno$¢ prawna nie mogtaby by€ uznana za umowe sprzedazy.
Swiadczenie to moze by¢ spetnione zaréwno w postaci gotéwkowej, jak
i bezgotowkowej (np. przelew bankowy lub polecenie zaptaty).

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA UMOWY SPRZEDAZY

Jeéli chodzi o ogdlng charakterystyke umowy sprzedazy, to przede wszy-
stkim umowa ta zaliczana jest do czynnosci prawnych dwustronnie zobowia-
zujacych. W jej przypadku oznacza to, ze w podwdjnej roli dtuznika oraz
wierzyciela wystepuje zaréwno sprzedawca, jak i kupujacy. Co wigcej, po-
niewaz Swiadczenie kazdej ze stron uwazane jest tu za rownowazne (ekwiwa-
lentne), nalezy ona réwniez do kategorii tzw. uméw wzajemnych (synalag-
matycznych), a wiec takich, do ktorych zastosowanie maja art. 487-497 k.c.®

Obok skutku zobowiazujacego kontrakt sprzedazy z reguty ,,automatycz-
nie” wywotuje tez skutek rozporzadzajacy, co sprawia, ze do przeniesienia na
kupujacego wiasnosci przedmiotu sprzedazy zazwyczaj nie potrzeba juz za-
wierat zadnej dodatkowej umowy. W tym wzgledzie polskie rozwiagzanie od-
powiada bowiem modelowi francuskiemu, a nie jego germanskiemu odpo-
wiednikowi. W tym ostatnim umowa zobowigzujaca jest wyraznie oddzielona
od umowy rozporzadzajacej (zawarcie tej drugiej jest niezbedne do wyko-
nania tej pierwszej)’. Podwojny rozporzadzajaco-zobowiazujacy charakter
umow sprzedazy znalazt swoj bezposredni wyraz w tresci art. 155 (rzeczy),
510 (wierzytelnosci) oraz 1052 (spadki) k.c. Natomiast ogolna regute
podwéjnego skutku uméw sprzedazy, niezaleznie od tego, co stanowi ich
przedmiot (rzecz czy prawo), w polskiej nauce prawa podaje Skapski®.

Warto tez zauwazyg, ze ,,polska” umowa sprzedazy jest czynnoécia prawna
konsensualna (dochodzi do skutku przez samo porozumienie sig stron — tzw.

® Przy czym w doktrynie przyjmuje sie, ze chodzi tu o ekwiwalentnosé w znaczeniu
subiektywnym, tj. z punktu widzenia samych stron danej umowy; w odréznieniu od znaczenia
obiektywnego (np. réwna wartos¢ rynkowa kazdego z wzajemnych Swiadczen); zob. B a -
naszczyk, art. cyt., s. 233-234.

"Katner, art. cyt, s. 9, 10.

8Skapski,art cyt, s 30.
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solo consensu), z definicji odptatna oraz przysparzajaca, a przez to i kauzalna
(.przyczynowg”)®. Doktadnie w gre wchodzg tu dwa rodzaje przyczyn praw-
nych: tzw. causa obligandi vel acquirendi oraz causa solvendi. Z tym jednak
zastrzezeniem, iz kauzalno$¢ uméw sprzedazy, poza przypadkiem obrotu nie-
ruchomoSciami, z zasady ma w Polsce charakter wytacznie materialny, to zna-
czy mimo wymogu istnienia waznej causy, nie jest juz konieczne wymienie-
nie jej w tresci zawieranej umowy.

Ponadto z umowa sprzedazy spotykamy sie we wszystkich trzech zwycza-
jowo wyro6znianych rodzajach obrotu, tj. powszechnym, obustronnie profes-
jonalnym i jednostronnie profesjonalnym, co nie znaczy jednak, ze do
wszystkich umoéw sprzedazy stosujemy te same regulacje prawne.

3. WYODREBNIENIE SPRZEDAZY KONSUMENCKIEJ

Jeszcze do niedawna okreslenie ,,sprzedaz konsumencka” byto w Polsce po-
jeciem wylacznie doktrynalnym. Brak byto bowiem jakichkolwiek przepisow
prawa stanowionego, ktore uzywatyby takiego terminu. Zwrotem ,,sprzedaz kon-
sumencka” nie postugiwano sie zarowno w postanowieniach Kodeksu cywilne-
go, jak i w tekScie rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 30 maja 1995 r.
w sprawie szczegdtowych warunkow zawierania i wykonywania uméw sprzeda-
zy rzeczy ruchomych z udziatem konsumentow (Dz. U. nr 64 poz. 328
z 1995 r.) oraz rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 25 czerwca 2002 r.
w sprawie szczegdtowych warunkOw zawierania i wykonywania umow sprzeda-
zy miedzy przedsigbiorcami a konsumentami (Dz. U. nr 96 poz. 851 z 2002 r.).
W efekcie na tle polskiego porzadku prawnego na termin ,,sprzedaz konsumen-
cka” mozna byto natknaC sie co najwyzej w opracowaniach doktryny.

Sytuacja zmienita sig diametralnie wraz z implementacjg do polskiego
ustawodawstwa dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady nr 1999/44
z dnia 25 maja 1999 r. w sprawie okreSlonych aspektow sprzedazy i gwaran-
cji na dobra konsumpcyjne (Dz. Urz. WE L 171 z 07.07.1999), w ktorym to
celu Sejm i Senat uchwalit ustawe z dnia 27 lipca 2002 r. o szczegdlnych
warunkach sprzedazy konsumenckiej oraz zmianie Kodeksu cywilnego
(Dz. U. nr 141, poz. 1176 z 2002 r.), okreSlajac jej chwile wejScia w zycie
na dzieh 1 stycznia 2003 r. Mianowicie ustawa ta — zarbwno w swojej na-
zwie, jak i w dodanym na jej mocy do Kodeksu cywilnego art. 535 — wprost

® Na temat pojecia causy i jej rodzajéow zob.: A. Wolter J Ignatowicz,
K.Stefaniuk, Prawo cywilne. Zarys czesci ogélnej, wyd. 2, Warszawa 2001, s. 270-274,
por. tez s. 283-284.
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postuzyta sie okresleniem ,,sprzedaz konsumencka”, tym samym wprowadza-
jac je do polskiego jezyka prawnego.

Jednakze ani Kodeks cywilny, ani powotana wyzej ustawa w zaden sposéb
nie wyjaénity, co nalezy rozumie¢ pod pojeciem ,,sprzedazy konsumenckiej”.
Brak w nich w tym przedmiocie jakichkolwiek definicji legalnych (w tej
drugiej, mimo odejscia od rozwigzania z Kodeksu cywilnego, nie pokuszono
sie nawet o zdefiniowanie osoby konsumenta). Kierujac sig¢ jednak syste-
matyka i treScia ustawy o szczegolnych warunkach sprzedazy konsumenc-
kiej... nalezy przyjac, iz ze sprzedaza konsumencka mamy do czynienia za-
wsze wtedy, ilekro€ do danej umowy sprzedazy bedziemy stosowac przepisy
tej ustawy. Ergo, aby zakwalifikowat¢ konkretny stosunek prawny jako
sprzedaz konsumencka, musi on podpadac zaréwno pod zakres podmiotowy,
jak i przedmiotowy tejze ustawy®.

W rezultacie umowa sprzedazy konsumenckiej w znaczeniu polskiego je-
zyka prawnego jest czynnoScia prawna wystepujaca wytacznie w obrocie kon-
sumenckim, postrzeganym jako podtyp obrotu jednostronnie profesjonalnego.
Nie spotkamy sie z nig natomiast w obrocie powszechnym oraz obustronnie
profesjonalnym®!, Inna kwestig jest, czy obok tak pojmowanej, jak w aka-
picie wyzej, sprzedazy konsumenckiej w obrocie konsumenckim nie wyste-
puja inne jeszcze postaci sprzedazy*?.

Umowa sprzedazy nalezy do najistotniejszych czynnoSci prawnych, jakie
wystepuja dzisiaj w obrocie. Jest umowa dwustronnie zobowigzujacg, wza-

10 Na podstawie art. 1 ust. 1-3 ustawy o szczegdlnych warunkach sprzedazy konsumenckiej
[...] ustawe te stosuje sie do uméw sprzedazy: a) zawieranych miedzy podmiotem, ktéry doko-
nuje sprzedazy w zakresie dziatalnosci przedsighiorstwa, oraz osoba fizyczng dziatajaca w celu
niezwigzanym z jej dziatalnoscia zawodowa lub gospodarcza (zakres podmiotowy); b) ktérych
przedmiotem jest rzecz ruchoma, w tym/oraz gaz i woda, jakie sprzedawane sg w ograniczonej
ilosci lub w okreslonej objetosci (zakres przedmiotowy). Dodatkowo zakresy te ogranicza
jeszcze wyijecie spod rzadow ustawy o szczegdlnych warunkach sprzedazy konsumenckiej [...]
sprzedazy egzekucyjnej oraz sprzedazy dokonywanej w postepowaniu upadtosciowym tudziez
innych postgpowaniach sadowych; por. tez M. P e c y n a, Ustawa o sprzedazy konsumenckiej.
Komentarz, wyd. 2, Krakéw 2007, s. 9-12.

11 Odnosnie do trzech wyréznianych odmian obrotu, wraz z podtypem obrotu konsumenc-
kiego w ramach jednej z nich, zob. M. Koszowski, Obrét powszechny, profesjonalny i kon-
sumencki, ,,lus Novum” 4(2010), s. 160-164.

12 por. niepokrywajace sie zakresy art. 22' k.c. i art. 1 ust. 1 i 2 ustawy o szczeg6lnych
warunkach sprzedazy konsumenckiej [...] w Swietle regulacji art. 558 § 1 k.c.



46 MACIEJ KOSZOWSKI

jemna, zawsze odptatng, przysparzajaca oraz kauzalna. Jej istota sprowadza
sie do zobowigzania kupujacego do zaptaty ceny, ktérg moze stanowi¢ jedy-
nie Swiadczenie pieniezne, i do odebrania przedmiotu sprzedazy oraz do
zobowigzania sprzedawcy do wydania przedmiotu sprzedazy i przeniesienia
jego wiasnoSci na kupujgcego; przy czym przedmiotem sprzedazy moze tu
by¢ zarébwno rzecz, jak i prawo lub energia, a w przypadkach wyraznie
w ustawie przewidzianych — nawet cate ich zespoly.

Spoérdd wszystkich postaci sprzedazy umowe sprzedazy konsumenckiej
wyroznia stosowanie do niej przepisow ustawy z dnia 27 lipca 2002 r.
0 szczeg6lnych warunkach sprzedazy konsumenckiej oraz zmianie Kodeksu
cywilnego (Dz. U. nr 141, poz. 1176 z 2002 r.). Samo za$§ pojecie sprzedazy
konsumenckiej jest w Polsce jednym z terminéw jezyka prawnego.

SIGNIFICANCE, ESSENCE AND CHARACTERISTICS
OF CONTRACT OF SALE,
AS WELL AS THE CONCEPT OF CONSUMER SALE

Summary

The article describes the significance, gist and main features of contract of sale in Poland.
Additionally, the concept of consumer sale is highlighted as seen in the context of the Polish
legal order.

Thus, the Polish contract of sale is essentially an obligation of a buyer to pay the price for
merchandise and accept the delivery of it, and the obligation of the vendor to deliver the
merchandise and transfer the property thereof. The object of the transaction may be either real
estate or chattels and transferable rights. However, the price must be always expressed in an
amount of money which may be paid in cash or in other forms.

Moreover, in Poland, the contract of sale means a mutual, equivalent obligation of each
party, which enters into force by virtue of being solely concluded, i.e. without the necessity
to hand acquired goods over to the buyer. Similarly, as a rule, in Poland there is no need to
enter into another contract in order to convey the property in goods to the buyer. The contract
of sale automatically has this effect.

In Poland, consumer had been merely a term of legal doctrine for a long time, not
appearing in any statute or regulation. The act of the 27 July 2002 pertaining to specific
conditions of consumer sale served as a landmark in this respect. Namely, together with that
act the phrase: consumer sale became a term which belongs to the Polish legal terminology.

Translated by Tomasz Patkowski
Stowa kluczowe: sprzedaz, konsument, kontrakt, prawo.
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