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WPROWADZENIE

Wspolczesne spoteczenstwa postmodernistyczne charakteryzujg dynamicz-
ne zmiany nie tylko w sferze technicznej, ale takze spotecznej, kulturowej
i moralnej. Przemiany te prowadzg do atrofii moralnej, braku zaufania spo-
lecznego, relatywizmu i permisywizmu, jak rowniez anarchizacji zycia spo-
tecznego'. Coraz czesciej znaczenia nabieraja wartosci przezyciowe, przy-
jemnosciowe 1 postmaterialistyczne, determinowane lekiem przed niespet-
nieniem, brakiem akceptacji, niepowodzeniem zyciowym. Anthony Giddens
podkresla, ze ,,nowoczesno$¢ stawia przed jednostka cala game rozmaitych
mozliwosci, a rownoczesnie, z racji braku fundamentalistycznych zapedow,
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nie udziela wskazdéwek, ktore powinno si¢ wybra¢”. Konsekwencja tego jest
prymat stylu zycia, rozumiany, jako ,,mniej lub bardziej zintegrowany zespot
praktyk, ktore podejmuje jednostka nie tylko dlatego, ze sa uzyteczne, ale
takze dlatego, ze nadaja materialny ksztalt poszczegolnym narracjom tozsa-
mosciowym”?.

Celem niniejszej publikacji jest proba opisu i pordwnania postaw nabyw-
cow odziezy wobec mody w trzech krajach o réznych kulturach, poziomach
rozwoju gospodarczego i sposobach podejScia do zagadnien $rodowisko-
wych i spolecznych, tj. Indiach, Kanadzie i Polsce. Punktem wyj$cia niniej-
szych rozwazan jest stwierdzenie Anthony’ego Giddensa, ze jakkolwiek
wzory zachowania spoleczenstw tradycyjnych charakteryzowata silna kon-
trola spoteczna uwarunkowana tradycyjnymi nakazami lub zakazami, to tak
czy inaczej stroj w jaki§ sposob jest wyznacznikiem pozycji spotecznej,
identyfikacji ptci, pozycji klasowej i statusu zawodowego’.

Cztowiek nowoczesny jest odpowiedzialny za projekt wiasnej tozsamosci,
to niewatpliwie jest takze odpowiedzialny za projekt wlasnego ciata. Wedtug
Anthony’ego Giddensa im bardziej mamy do czynienia z posttratyfikacyj-
nymi warunkami spolecznymi, tym bardziej mozna zauwazy¢ dazenie do ry-
goru wilasnego ciata poddawania go ré6znym rezimom, ktore niewatpliwie sg
ustrukturowane spotecznie i kulturowo®.

Socjologiczna analiza spoleczenstw nowoczesnych jest coraz czgsciej
rozpatrywana przez pryzmat pojecia ,,stylu zycia”, ktory odnosi si¢ do bar-
dzo zréznicowanej gamy sposobow codziennego funkcjonowania cztowieka,
podejmujgcego nieustannych wyboréw w obszarze wartosci, relacji i co-
dziennych praktyk’. Jakkolwiek s3 to ,zrutynizowane praktyki, ktore odpo-
wiadajg nawykom zywieniowym, sposobom ubierania si¢, zachowania i zwy-
czajom spotykania si¢ w ulubionych miejscach, to te rutynowe praktyki pod-
legaja refleksji podporzadkowanej indywidualnej tozsamosci jednostki®.
O stylu zycia mozemy mowi¢, gdy mamy zapewniony, zagwarantowany
wolny wybér. Takie rozumienie stylu zycia, odnoszace si¢ do spoteczenstw
nowoczesnych, dostrzega wielu badaczy. Anthony Giddens, podejmujac re-
fleksj¢ na temat stylu zycia, mowi o refleksyjnosci nowoczesnej wspotcze-

% Anthony GIDDENS, Nowoczesno$é i tozsamos$é. ,,Ja” i spoleczeristwo w epoce péznej nowo-
czesnosci, przel. Alina Sulzycka (Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2001), 112.

3 Anthony GIDDENS, Nowoczesnosé i tozsamosé, przet. Alina Sulzycka (Warszawa: Wydaw-
nictwo Naukowe PWN, 2010), s. 142.

* Ibid., 142.

3 Matgorzata JACYNO, ,,Style zycia, W: Anna GizA i Malgorzata SIKORSKA (red.), Wspélcze-
sne spoleczenstwo polskie (Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2012), 247.

% A. GIDDENS, Nowoczesnosé i tozsamosé (2001), 113.
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snego cztowieka, wyrazajacej sie¢ w nieustannym dokonywaniu wyborow,
i to tych, ktore odnosza si¢ do sfery duchowej, intelektualnej, jak tez ciele-
snej. Jest to integralny element ksztaltowania indywidualnego stylu zycia’.

Cielesno$¢ cztowieka moze by¢ rozpatrywana w kilku aspektach. Po pierw-
sze, wyglgd ciata, ktory obejmuje aspekty zewngetrzne, takie jak stréj, ozdo-
by wraz z catym spektrum zestawienia tych elementéw. Po drugie, sposob
bycia, odpowiadajacy za to, w jaki sposdéb wykorzystamy wyglgd ciata
w codziennych sytuacjach. Po trzecie, zmysfowos¢, ktora jest odpowiedzial-
na za sposob przyjmowania przyjemnosci i bolu, a takze rezimy®. Te ostatnie
to wyuczone praktyki (mozna powiedzie¢ nawyki), uwarunkowane potrze-
bami organicznymi ludzkiego ciata, poddane nieustannej kontroli wlasnego
ciata, a zwigzane z gratyfikacja badz deprywacja. Owe praktyki sa odpowie-
dzialne za motywacje i stanowia nieu§wiadamiane czynniki warunkujace spo-
sob postepowania uktadajace sie w trwate wzory motywacyjne’.

Niewatpliwie dbatos¢ o wlasny wyglad wynika takze z uwarunkowan spo-
lecznych, ideologicznych, norm i oczekiwan spotecznych. Urszula Jarecka
wskazuje, ze w ksztaltowanie wizerunku wpisany jest element gry, ktéremu
podporzadkowane sg strategie wizerunkowe, niejako podpowiadajace innym
sposob podejscia do ,,mnie”. Czlowiek poprzez ubiér wyraza sam siebie i re-
prezentowany przez siebie system warto$ci. Mozna powiedzieé, ze poprzez
ubior cztowiek pokazuje, w jaki sposob chce by¢ traktowany przez spote-
czenstwo'’.

Niektorzy jednak badacze (Schwartz i Bilski) zdaja si¢ przypuszczaé, ze
wartos$ci cenione przez ludzi wskazuja na uniwersalne tresci, pomimo zroz-
nicowania kulturowego i réznorodnych warunkéw egzystencji, zwigzanych
takze z ograniczeniami spotecznymi, kulturowymi oraz gospodarczymi.
Zwolennicy tej teorii podkreslaja, ze wartosci sag poznawczymi reprezenta-
cjami uniwersalnych wyzwan cztowieka. Sg nimi biologiczne potrzeby orga-
nizmu; potrzeba koordynowania interakcji spotecznych w codziennych kon-
taktach; wymagania stawiane przez grupe jednostkom''.

" A. GIDDENS, Nowoczesnosé i tozsamosé (2010), 142; Andrzej SICINSKI, Styl zZycia kultura
wybor (Warszawa: Wydawnictwo IFiS PAN, 2002), 9.

8 A. GIDDENS, Nowoczesnosé i tozsamosé (2010), 138.

% A. GIDDENS, Nowoczesnosé i tozsamosé (2001), s. 88.

10 Urszula JARECKA, Style Zycia w kontekscie kultury wizerunku, w: Aldona JAWLOWSKA, Woj-
ciech PAWLIK i Barbara FATYGA (red.), Style Zycia, wartosci, obyczaje. Stare tematy, nowe spoj-
rzenia (Warszawa: Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, 2012), 40.

! Piotr BRZOZOWSKI, Wzorcowa hierarchia wartosci. Polska, europejska czy uniwersalna?
Psychologiczne badania empiryczne (Lublin: Wydawnictwo UMCS, 2007), 54.
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METODA

Socjologiczne badania spoteczne prowadzono w ramach prac grupy ba-
dawczej Sustainability & Circularity Research, dziatajacej przy Wydziale
Zarzadzania i Inzynierii Produkcji Politechniki £6dzkiej. Tworcg kwestiona-
riusza wykorzystanej ankiety jest Osmud Rahman ze School of Fashion na
Faculty of Communication & Design w Ryerson University w Toronto
w Kanadzie, ktory odpowiadatl za realizacj¢ badan kanadyjskich. Badania
w Indiach zostaty zrealizowane przez Devendera Kharba ze School of Fa-
shion w World University of Design w New Dehli. Za realizacj¢ procesu ba-
dawczego w Polsce odpowiedzialni byli Matgorzata Koszewska z Wydziatu
Zarzadzania i Inzynierii Politechniki Lo6dzkiej oraz Btazej Dyczewski
z Instytutu Socjologii na Wydziale Filozofii i Socjologii Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej w Lublinie.

Dane empiryczne zebrano metoda iloSciowa z zastosowaniem kwestiona-
riusza ankiety umieszczonego w Internecie (CAWI). Na terenie Polski socjo-
logiczne badanie empiryczne realizowano w miesigcach sierpien—listopad
2017 r. Link do ankiety zostal przestany do 1.346 respondentdéw z terenu
wojewodztwa lubelskiego oraz todzkiego, spetniajacych kryteria zatrudnie-
nia, ptci, wieku, wielko$ci miejscowosci zamieszkania. L.acznie w badaniu
wzigto udziat 288 respondentow (182 kobiet i 106 mezczyzn), ktérzy pozy-
tywnie odpowiedzieli na zaproszenie do wypetnienia kwestionariusza ankiety.
Doktadne dane przedstawiajace rozktad pici oraz wieku we wszystkich na-
cjach prezentuje tabela 1.

Tabela 1. Spoteczno-demograficzna charakterystyka badanych (dane w %)

Polska Kanada Indie Ogé6tem
Pte¢ Kobiety 63,2% 64,3% 64,1% 63,7%
Mezczyini 36,8% 35,7% 35,9% 36,3%
Wiek 18-24 43,1% 20,8% 31,7% 34,8%
25-34 22,2% 28,0% 23,6% 23,8%
35-44 29,9% 20,0% 11,1% 21,6%
45-54 3,5% 20,0% 31,3% 16,1%
55+ 1,4% 11,2% 2,4% 3,7%
Liczba respondentow 288 125 208 621

Spoteczenstwo Kanady jest spoteczenstwem multikulturowym, do ktore-
go niemalze kazdy skads$ przybyl. Kanadyjczycy zatem nauczyli si¢ zy¢ kul-
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turowg réznorodnos$cig i odpowiednio dostosowywaé swoje prawo opierajace
si¢ na ideologii respektowania oraz harmonizowania réznic kulturowych
wszystkich obywateli. Niewatpliwie rodzi to wiele problemdéw na polu toz-
samosci mieszkancow, wsrod ktérych wzmacniana jest rosngca tendencja do
utozsamiania si¢ jako Canadian/Canadien, rozdzielajaca identyfikacje oby-
watelska od narodowej (kulturowej). W Kanadzie kazdy moze czu¢ si¢ oby-
watelem kraju, nie majac dominujacej w nim tozsamosci narodowe;j'?.

Odmiennym spoteczenstwem sg Indie, ktore jakkolwiek sg panstwem wie-
lokulturowym, to mogtoby si¢ wydawaé, ze sa przepelnione réznorodnoscia
zapachow, dzwiekow i koloréw. Niewatpliwie jest to najludniejsza demokra-
cja na $wiecie. Na obecny ksztatt Indii mial wplyw kolonializm brytyjski, wy-
pierany przez kampanie ruchu narodowowyzwolenczego, zmierzajace do uzy-
skania niepodlegtosci. Pomimo swojej kastowosci w Indiach miaty miejsce
rozne reformy ekonomiczne, liberalizacja 1 otwarcie na inwestycje zagranicz-
ne, globalizacja proceséw ekonomicznych, rewolucja technologiczna®.

Jezeli chodzi o spoteczenstwo polskie, to jego kultura i tozsamos$¢ przez
ostatnie dziesi¢ciolecia byta ksztattowana tragicznymi wydarzeniami, wyni-
kajacymi z walki o niepodlegtos¢ narodowg. Czasy rozbiordow, pierwszej
1 drugiej wojny swiatowej, a takze okres PRL-u w jaki$ sposob wymuszaty
na spoleczenstwie polskim ukierunkowanie na takie wartosci, jak wolnosc¢,
niepodleglosé, ojczysty jezyk polski, poczucie godnosci, religijnosé'.
W PRL-u takze i wolny rynek byt podporzadkowany gospodarce centralnie
planowanej, a plany gospodarcze odnosity si¢ tez do wzorow tkanin i wygla-
du obywateli. Ustalano obowigzujacy styl, dtugos¢ sukienek i spddnic, gle-
bokos¢ dekoltéw, ale tez kolorystyke tkanin. Niewatpliwie wywolywatlo to
zainteresowanie moda zagraniczng, odmienng od centralnie planowanych
stylow ubiorow'’. Wspolczesne spoleczenstwo mozna okresla¢ mianem ty-
powego spoleczenstwa Europy Srodkowo-Wschodniej, ktore uleglo wply-

2 Anna SL1Z i Marek S. SzczEPANSKI, ,,Tozsamos$¢ i $wiat wielokulturowy”, w: Leon Dy-
CZEWSKI i Krzysztof JUREK, Tozsamos¢ w wielokulturowym kontekscie (Lublin, Warszawa: Wy-
dawnictwo KUL, Centrum Europejskie Natolin, 2013), 93-95.

13 Jakub ZAJACZKOWSK], ,,Rola i znaczenie mediow w ksztattowaniu modelu demokracji w In-
diach”, Global Media Journal-Polish Edition 2010, nr 1 (6): 1.

1 Leon DYCZEWSKI, ,,Wartosci kulturowe wazne dla polskiej tozsamosci”, w: Leon Dy-
CZEWSKI i Dariusz WADOWSKI (red.), Tozsamosé¢ Polska w odmiennych kontekstach (Lublin: Wy-
dawnictwo KUL, 2009), 150-170.

' Danuta JASTRZEBSKA-GOLONKA, ,,Ideologia wpisana w mode, czyli metody socjalistycz-
nych wladz na implementowanie nowej ideologii poprzez ‘polityke odziezowa’ (na przykladzie
wybranych panstw $rodkowoeuropejskich 1 Zwiazku Sowieckiego)”, Dzieje Najnowsze 2018, nr
1: 127. http://dx.doi.org/10.12775/DN.2018.1.06.
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wowi globalizacji, technicyzacji, ale jednocze$nie zachowuje elementy cha-
rakterystyczne dla narodowej tozsamosci.

Poréwnujac te trzy kraje pod wzglgdem gldéwnych wskaznikow ekonomicz-
nych, mozna powiedzie¢, ze Indie sg krajem o najwyzszym PKB na 1 miesz-
kanca rocznie, wynoszacym 5,4% za rok 2014, nastepnie Polska ze wskazni-
kiem 4,5%, a dalej Kanada (1,8%). Z drugiej strony Indie osiagajg najwyzszy
wskaznik inflacji, wynoszacy w 2014 r. 3,0%, podczas gdy w Kanadzie wyno-
sit on 2,3%, a Polsce 2,0%. Wedlug danych Banku Swiatowego w Indiach po-
nad potowa mieszkancow zyje za 5,5 dolara dziennie (55,62%), podczas gdy
w Kanadzie i Polsce takich osob jest niewiele. Wskazniki dla tych dwoch pan-
stw wynosza odpowiednio 0,87% dla Kanady i 0,73 dla Polski'®.

Zakladamy, ze roznice wystepujace migdzy tymi krajami bedg w istotny
sposob réznicowaé podejscie do wlasnego ciata, wyrazane przez ubidr. Za
Giddensem i Colemanem mozna by powiedzie¢, ze wyczucie ciata pocigga
za sobg swoistg troske o ciato, nawet ponad t¢, ktdrg przejawiaja eksperci.
Cztowiek zyjacy w nowoczesnosci jest tym bardziej zmuszony do podejmo-
wania odpowiedzialno$ci za projekt wlasnego ciata, im bardziej posttrady-
cyjne sa warunki, w ktorych zyje'’. Jednym ze wskaznikéw ,,wshichiwania
si¢ w cialo” oraz w to, w co to ,,cialo” moze by¢ ubrane, jest swoiste podpa-
trywanie pojawiajacych si¢ nowych trendow modowych. Zaktadamy zatem,
ze podazanie za modg moze wynika¢ z réznic kulturowych, spotecznych
1 gospodarczych poszczegdlnych krajow.

WYNIKI

Respondentom zaprezentowano sze$¢ stwierdzen odnoszacych si¢ do za-
INTERESOWANIA modg, wyrazanego poprzez dostrzeganie najnowszych tren-
doéw w modzie odziezowej oraz znajomos¢ nazwisk projektantOw; ZAANGA-
ZOWANIA Wyrazanego poprzez poszukiwanie najnowszych trendow w modzie
oraz zakup ubran zgodnych z najnowszymi trendami; GOTOWOSCI DO PODEJ-
MOWANIA DZIALAN wyrazanej poprzez dazenie do zakupu najmodniejszych
ubiorow na lokalnym rynku, takze tych, ktore jeszcze nie zostaly zaprezen-
towane publicznie. Pierwsze pytanie odnosi si¢ do zainteresowania moda.
Dane empiryczne prezentuje tabela 2.

' povcalNet, ,,Regional aggregation using 2011 PPP and $1.9/day poverty line”, The World
Bank, 2018, dostep 10.08.2018, http://iresearch.worldbank.org/PovcalNet/povDuplicate WB.aspx.
17 A. GIDDENS, Nowoczesno$é i tozsamosé (2010), s. 142.
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Tabela 2. W krequ moich znajomych, jako ostatni/a dostrzegam najnowsze trendy mody
oraz nazwiska projektantéw (dane w %)

Kategorie odpowiedzi Narodowos¢ Ogdtem
Polska Kanada Indie
zdecydowanie sie nie zgadzam 15,6% 12,7% 53% 11,6%
nie zgadzam sig 21,9% 28,6% 37,3% 28,4%
nie mam zdania 29,2% 19,8% 24,9% 25,8%
zgadzam sie 22,2% 23,0% 27,3% 24,1%
zdecydowanie sie zgadzam 11,1% 15,9% 5,3% 10,1%
RAZEM 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Obliczenia wtasne.

Wsérod badanych mozna zauwazy¢ tendencj¢ do postaw nastawionych na
dbato$¢ o znajomos¢ najnowszych trendow modowych oraz nazwisk projek-
tantow (40,0%). Mniej wigcej co trzeci nie wykazuje takich dazen (34,2%).
Zwiazek statystycznie istotny o stabej sile potwierdza test niezaleznosci Chi?
(Chi® = 35,299; df = 8; p=0,000; V=0,168). Mozna zauwazy¢, ze respon-
denci z Indii cz¢$ciej niz pozostali uznajg siebie za obeznanych w najnow-
szych trendach modowych (42,6%), nast¢pnie respondenci z Kanady
(41,3%) oraz Polski (37,5%). Z drugiej jednak strony respondenci z Polski
czesciej niz pozostali nie maja w tej kwestii wyrobionego zdania. Wskaznik
neutralnych odpowiedzi respondentéw ksztattuje si¢ odpowiednio na 29,3%
dla Polski, 19,8% dla Kanady oraz 24,9% dla Indii.

Kolejne pytanie prezentuje odpowiedzi respondentdéw wobec stwierdze-
nia: Dostrzegam nowe trendy w modzie wczesniej niz inne osoby. Dane em-
piryczne przedstawia tabela 3.

Tabela 3. Dostrzegam nowe trendy w modzie wcze$niej niz inne osoby (dane w %)

Kategorie odpowiedzi Narodowos¢ Ogétem
Polska Kanada Indie
zdecydowanie sie nie zgadzam 11,8% 15,9% 2,9% 9,6%
nie zgadzam sie 29,2% 27,0% 25,8% 27,6%
nie mam zdania 28,1% 29,4% 42,1% 33,1%
zgadzam sie 18,4% 19,8% 23,0% 20,2%
zdecydowanie sie zgadzam 12,5% 7,9% 6,2% 9,5%
RAZEM 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Poréwnujac ze sobg polaczone odpowiedzi zgadzam si¢ i zdecydowanie
sig zgadzam oraz nie zgadzam si¢ 1 zdecydowanie si¢ nie zgadzam, mozna by
powiedzie¢, ze 29,7% badanych uwaza si¢ za sprawnego obserwatora no-
wych trendow w modzie. Najczesciej jednak ankietowani nie zgadzaja si¢
z tag opinig (37,1%). Sposrdd ogdtu co trzeci nie ma na ten temat wyrobione;j
opinii (33,1%). Miedzy zmienng narodowos¢ a zmienng dostrzeganie no-
wych trendow w modzie zachodzi zwigzek statystycznie istotny o stabej sile
(Chi* = 31,445; df=8; p =0,000; V=0,159). Zwiazek polega na tym, ze
jakkolwiek respondenci ze wszystkich grup narodowych nie uwazaja si¢ za
sprawnych obserwatoréw nowych trendéw modowych, to sposrod respon-
dentow z Indii czgSciej mozna spotka¢ tych, ktorym trudno zajaé jedno-
znaczne stanowisko. Mozna tez zauwazy¢, ze respondenci z Kanady (42,9%)
oraz z Polski (41,0%) cze$ciej niz respondenci z Indii (28,7%) nie uwazaja
si¢ za znaczgco opoznionych w dostrzeganiu nowych trendow modowych.

Kolejna bateria pytan odnosita si¢ do aspektu zaangazowania si¢ wyraza-
nego poprzez poszukiwanie nowych trendow w modzie. Dane empiryczne
prezentuje tabela 4.

Tabela 4. W poréwnaniu z przyjaciétmi rzadko poszukuje najnowszych
trendéw w modzie (dane w %)

Kategorie odpowiedzi Narodowos¢ Ogdtem
Polska Kanada Indie
zdecydowanie sie nie zgadzam 14,6% 16,7% 10,0% 13,5%
nie zgadzam sie 31,3% 36,5% 42,1% 36,0%
nie mam zdania 16,0% 18,3% 24,4% 19,3%
zgadzam sie 22,2% 23,8% 21,1% 22,2%
zdecydowanie sie zgadzam 16,0% 4,8% 2,4% 9,1%
RAZEM 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Mozna zauwazy¢, ze potowa sposrdd badanych uznaje siebie za aktyw-
nych poszukiwaczy najnowszych trendow modowych (49,4%). Przeciwnego
zdania jest 31,3%, a co pigty nie ma w tej kwestii wyrobionej opinii (19,3%).
Staby zwiazek statystycznie istotny wyznaczany przez zmienng narodowos¢
wyznacza roznice polegajace na tym, ze respondenci z Polski czg¢$ciej niz
pozostali badani nie uwazaja si¢ za aktywnych eksploratoréw najnowszych
trendow modowych (38,2%), nastepnie respondenci z Kanady (28,6%) oraz
z Indii (23,4%) (Chi2 =39,574; df = 8; p=0,000; V =0,178). Roznica pole-
ga takze na tym, ze jakakolwiek co drugi respondent z Indii uwaza si¢ za po-
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szukujacego nowych rozwigzan modowych, to w tej grupie najwigcej jest tez
respondentow, ktorzy nie maja w tej kwestii wyrobionej opinii. Wskaznik
odpowiedzi dla tej kategorii wynosi odpowiednio 24,4% dla Indii, 18,3% dla
Kanady i1 16,0% dla Polski. W odniesieniu do zaangazowania respondentow
postawiono pytanie o aktywno$¢ wyrazang nie tylko poprzez poszukiwanie
najnowszych trendow modowych, ale takze poprzez aktywnos¢ zakupowa
wyznaczang podazaniem za nowymi trendami. Dane empiryczne przedstawia
tabela 5.

Tabela 5. W kregu moich znajomych jako ostatni/a kupuje ubrania,
podazajac za nowymi trendami (dane w %)

Kategorie odpowiedzi Narodowos¢ Ogétem
Polska Kanada Indie
zdecydowanie sie nie zgadzam 15,3% 14,3% 4,3% 11,4%
nie zgadzam sie 26,0% 29,4% 35,9% 30,0%
nie mam zdania 21,5% 23,8% 28,2% 24,2%
zgadzam sie 21,9% 23,8% 28,7% 24,6%
zdecydowanie sie zgadzam 15,3% 8,7% 2,9% 9,8%
RAZEM 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Poréwnujac rozktad odpowiedzi dla wszystkich respondentow mozna po-
wiedzie¢, ze jezeli chodzi o deklarowany zakup ubran jako wyraz podazania
za nowymi trendami, to respondenci cz¢sciej deklaruja gotowos¢ zakupowa
niz realizujg konkretne zachowania zakupowe. Spos$réd ogoétu badanych
41,4% jest przekonanych, ze kupujac ubrania, podazajg za nowymi trendami
bardziej niz robig to ich znajomi. Przeciwnego zdania jest co trzeci badany
(34,3%), a prawie co czwarty nie zajal w tej kwestii stanowiska (24,2%).
Migdzy zmienng narodowosé a pytaniem: W kregu moich znajomych jako
ostatni/a kupuje ubrania, podgzajgc za nowymi trendami zachodzi zwiazek
statystycznie istotny o stabej sile (Chi*=41698; df=8; p=0,000; V =
0,183), polegajacy na tym, ze respondentom z Polski rzadziej niz pozostatym
towarzyszy przekonanie, ze zakup ubran przez samych respondentow jest
wyrazem podgzania przez nich za nowymi trendami w modzie (37,2%).
Wskaznik odpowiedzi respondentow dla Kanady ksztattuje si¢ na poziomie
32,5%, a dla Indii — 31,6%. Jednoznaczne stanowisko w tej sprawie naj-
trudniej jest zaja¢ respondentom z Indii (28,2%).

Kolejne pytania odnoszg si¢ do swoistej gotowosci respondentdw do po-
dejmowania konkretnych dziatan zakupowych, ktoérych wskaznikiem jest za-
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interesowanie zakupem modnych ubran na lokalnym rynku, a takze zakup
ubran zgodnych z najnowszymi trendami w modzie, nawet jesli jeszcze nie
zostaly one zaprezentowane publicznie. Dane empiryczne odnoszace si¢ do
zakupu ubran w lokalnym butiku lub galerii handlowej przedstawia tabela 6.

Tabela 6. Gdybym dowiedziat/a sig, ze ubrania w modnym obecnie stylu sa dostepne w lokalnym butiku
lub galerii handlowej, byt/a/bym zainteresowany/a ich zakupem (dane w %)

Kategorie odpowiedzi Narodowos¢ Ogétem
Polska Kanada Indie
zdecydowanie sie nie zgadzam 9,7% 10,3% 4,8% 8,2%
nie zgadzam sie 14,2% 26,2% 14,4% 16,7%
nie mam zdania 25,7% 31,7% 34,9% 30,0%
zgadzam sie 37,5% 28,6% 35,4% 35,0%
zdecydowanie sie zgadzam 12,8% 3,2% 10,5% 10,1%
RAZEM 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Mozna zauwazy¢, ze ogdlnie respondenci wyrazajg duze zainteresowanie
zakupem modnych ubran na lokalnym rynku. Sposréd badanych taka goto-
wos¢ zadeklarowato 45,1%, a przeciwnego zdania byto 24,9%. Zmienna nie-
zalezna narodowos¢ wyznacza roznice statystycznie istotne o stabej sile
(Chi2 =26,791; df =8; p = 0,000; V =0,147), polegajace na tym, ze z jednej
strony respondenci z Polski (50,3%) oraz z Indii (45,9%) cz¢sciej niz z Ka-
nady (31,7%) byliby zainteresowani zakupem modnych ubran na lokalnym
rynku, to jednoczes$nie najwiecej osoéb wyrazajacych odmienne zdanie znaj-
duje si¢ wsrdd respondentow z Kanady (36,5%), nastgpnie z Polski (24,0%)
oraz z Indii (19,1%). Mozna powiedzie¢, ze co czwarty respondent z Polski
nie ma zdania na ten temat (25,7%), to wsrdd badanych z Kanady oraz z In-
dii takich osob jest blisko jedna trzecia. Wskazniki procentowe przedstawia-
ja si¢ odpowiednio 31,7% dla Kanady oraz 34,9% dla Indii.

Kolejne pytanie odnoszace si¢ do swoistej gotowosci konsumenckiej, wy-
razajacej si¢ w gotowosci do zakupu ubran zgodnych z najnowszymi tren-
dami w modzie, nawet jeszcze niezaprezentowanych publicznie, przedstawia
tabela 7.
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Tabela 7. Byt/a/bym zainteresowany/a zakupem ubrar zgodnych z najnowszymi trendami w modzie,
nawet jesli jeszcze nie zostaty one zaprezentowane publicznie (dane w %)

Kategorie odpowiedzi Narodowos¢ Ogdtem
Polska Kanada Indie
zdecydowanie sie nie zgadzam 11,8% 10,3% 6,2% 9,6%
nie zgadzam sig 18,4% 21,4% 32,5% 23,8%
nie mam zdania 25,0% 31,7% 36,4% 30,2%
zgadzam sie 33,3% 32,5% 19,1% 28,4%
zdecydowanie sie zgadzam 11,5% 4,0% 5,7% 8,0%
RAZEM 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Ogolnie rzecz biorac, respondenci nie byliby az tak bardzo zainteresowa-
ni zakupem jeszcze niezaprezentowanych publicznie ubran, pomimo ich
zgodnos$ci z najnowszymi trendami. Taka gotowos$é wyrazito 36,4% ankie-
towanych. Niewiele wigcej, bo 33,4%, bylo przeciwnego zdania i nieco
mniej wstrzymato si¢ przed zaznaczeniem jednoznacznej odpowiedzi —
30,2%. Gdyby jednak przejrze¢ si¢ ré6znicom wyznaczanym przez zmienng
niezalezng narodowos¢, mozna by powiedzie¢, ze takim rozwiazaniem bylby
zainteresowany prawie co drugi respondent z Polski (44,8%), nieco wigcej
niz co trzeci z Kanady (36,5%) oraz co czwarty z Indii (24,9%). Staby zwia-
zek statystycznie istotny potwierdza test niezalezno$ci statystycznej Chi’
(Chi® = 37,563; df = 8; p = 0,000; V = 0,174).

PODSUMOWANIE I WNIOSKI

Ogolnie rzecz biorac, mozna stwierdzi¢, ze respondenci wykazuja umiar-
kowane zainteresowanie najnowszymi trendami modowymi i znajomos$cia
nazwisk projektantow. Jakkolwiek rzadko zdradzaja umiej¢tnosé dostrzega-
nia najnowszych trendow modowych, to uwazaja si¢ za osoby za owymi
trendami podazajace. Odnoszac si¢ jednak do swoistej gotowosci do podej-
mowania dzialan zakupowych, mozna zauwazy¢, ze respondenci w matym
stopniu podejmuja takie dziatania.

Reasumujgc, mozna by powiedzie¢, ze podazanie za modg wsrod réznych
grup konsumentéw jest odmienne. Cechg wyrdzniajgcg respondentéw z Pol-
ski od pozostatych jest fakt, ze Polacy rzadziej niz pozostali dostrzegaja naj-
nowsze trendy modowe, rzadziej poszukujg tez nowych rozwigzan w sferze
mody. W wickszym jednak stopniu deklarujg zaangazowanie i zakup kon-
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kretnych ubran, nawet tych, ktore jeszcze nie zostaly zaprezentowane pu-
blicznie, a sg zgodne z najnowszymi trendami modowymi.

Respondenci z Kanady charakteryzujg si¢ z kolei dosy¢ wysokim pozio-
mem wrazliwo$ci umozliwiajacej im zainteresowanie si¢ najnowszymi tren-
dami modowymi. Roéwnie wysoko, w porownaniu z pozostatymi narodowo-
sciami, wykazuja zainteresowanie poszukiwaniem nowych trendow modo-
wych. Z drugiej jednak strony warto podkresli¢, ze badani z Kandy w malym
stopniu wyrazaja gotowos$¢ do podejmowania odwaznych dzialan wyrazaja-
cych si¢ w zakupie modnych ubran, takze tych, ktore nie zostaly jeszcze za-
prezentowane publicznie.

Z kolei ankietowani z Indii nieco cz¢Sciej niz pozostali dostrzegaja naj-
nowsze trendy w modzie oraz nazwiska projektantow. Mozna powiedzieé, ze
uwazaja si¢ za dobrze zorientowanych w tych kwestiach. Jakkolwiek w ma-
lym stopniu deklarujg bierno$¢ w poszukiwaniu najnowszych trendow
w modzie, to w malym tez stopniu deklaruja biernos¢ w wyborze ubran
zgodnych z najnowszymi trendami, tym bardziej gdy ubrania jeszcze nie zo-
staty zaprezentowane publicznie.

Jest mozliwe, ze podazanie za moda wynika z réznic kulturowych, spo-
lecznych i gospodarczych poszczegdlnych krajow. Analizowane trzy naro-
dowosci w sposob znaczacy roznig si¢ od siebie we wszystkich obszarach
odnoszacych si¢ do zainteresowania modg, zaangazowania w poszukiwanie
najnowszych trendow w modzie, jak tez gotowosci podejmowania dziatan na
rzecz zakupu ubran zgodnych z najnowszymi trendami, nawet jeszcze nieu-
publicznionych.

Warto kontynuowaé badania odnoszace si¢ do odkrywania i opisu réznic
w sposobach podchodzenia do mody i najnowszych trendow w modzie wy-
znaczanych przez czynniki narodowosciowe. Warto jednak takie badania
uzupetni¢ odniesieniem do czynnikow spolecznych, gospodarczych i kultu-
rowych, ktore w jaki§ sposob moga by¢ znaczacymi determinantami réznych
sposobow podchodzenia do ubioru.
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MIEDZYNARODOWE UWARUNKOWANIA PODAZANIA ZA MODA ODZIEZOWA.
NA PRZYKEADZIE POLSKI, KANADY, INDII

Streszczenie

Dynamiczne zmiany wspolczesnego zycia spolecznego wymuszaja na czltowieku podejmo-
wanie nieustannych wyboréw sposrod gamy mozliwosci wyboréw konsumenckich. Jeden z tych
wyboréw odnosi si¢ do ubioru, ktory jakkolwiek pozostaje w sferze autonomicznego wyboru jed-
nostki, to po czesci pozostaje pod wptywem uwarunkowan kulturowych, a takze migdzynarodo-
wych.

Artykut podejmuje probe opisu i poréwnania postaw konsumentéw wobec mody w trzech
krajach o réznych kulturach, poziomach rozwoju gospodarczego i podejscia do zagadnien $rodo-
wiskowych i spotecznych: w Indiach, w Kanadzie i w Polsce. Dane empiryczne zebrano metoda
ilo$ciowa z zastosowaniem kwestionariusza ankiety umieszczonego w Internecie (CAWI).

Wydaje si¢ prawdopodobne, ze respondenci wykazuja si¢ umiarkowanym zainteresowaniem
najnowszymi trendami modowymi i znajomos$cig nazwisk projektantow; rzadko dostrzegaja naj-
nowsze trendy modowe, chociaz uwazaja si¢ za osoby podazajace za takimi trendami. Ponadto
respondenci w matym stopniu podejmuja odwazne dziatania w sferze mody. Migdzy poszczego6l-
nymi narodowo$ciami wystepuja istotne réznice statystyczne.

Stowa kluczowe: podazanie za moda; zaangazowanie w modg; zainteresowanie moda.
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INTERNATIONAL CONDITIONS FOR FOLLOWING FASHION:
ON THE EXAMPLE OF POLAND, CANADA, AND INDIA

Summary

Dynamic changes in modern social life force people to make unremitting choices from the
range of choices for consumer choices. One of these choices refers to the clothing, which how-
ever remains in the sphere of autonomous individual choice, it is partly influenced by cultural and
international conditions.

The article attempts to describe and compare consumer attitudes towards fashion in three
countries with different cultures, levels of economic development and approaches to environmen-
tal and social issues: India, Canada, and Poland. Empirical data were collected using the quantita-
tive method using the online survey questionnaire (CAWI).

It seems likely that respondents show moderate interest in the latest fashion trends and
knowledge of names of designers; they rarely see the latest fashion trends, although they consider
themselves to be following fashion trends. In addition, respondents do little to engage in bold
fashion activities. There are significant statistical differences between individual nationalities.

Key words: following fashion; engagement with fashion; interest in fashion.



