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WPROWADZENIE

Stwierdzenie, ze patrzenie na obrazy, coraz cz¢$ciej na ekranach urzadzen
elektronicznych, staje si¢ czynnoscia cz¢stsza niz czytanie tekstow, jest juz
banatem. Chociaz — po wyraznych spadkach przypadajacych na okres 2004-
2008 — czytelnictwo w Polsce ustabilizowato si¢ na poziomie nieco ponizej
40%, to w 2017 roku 62% Polakow nie przeczytato ani jednej ksigzki, jak
wynika z najnowszych badan czytelnictwa w Polsce, przeprowadzonych
przez Biblioteke Narodowa'. Podobnie banatem jest takze stwierdzenie, ze
zyjemy w kulturze wizualnej, kulturze obrazu. Chociaz z danych Gléwnego
Urzedu Statystycznego wynika, Zze na wyposazeniu przecigtnej rodziny jest
coraz rzadziej telewizor, kamera i drukarka, to w 2017 roku tylko 3,2%
Polakéw nie miato telewizora. Nalezy zauwazy¢, ze odsetek ten wzrost nie-
mal dwukrotnie przez ostatnie 6 lat. Rezygnacja z odbiornika wynika jednak
raczej z postepujacych zmian technologicznych, ktore pozwalaja zastapic to
urzadzenie innymi, np. goglami wirtualnej rzeczywistosci, technologiami
ubieralnymi. Maja one te przewage, ze potrafia dostarcza¢ rozrywki doktad-
nie w tym miejscu i czasie, kiedy potrzebuje tego uzytkownik®. Zbyt duzym
uproszczeniem bytoby jednak ograniczanie kultury wizualnej do obrazu na
ekranie telewizora, a nawet smartfona, tabletu, laptopa, smartwatcha, opaski
Fitbit czy smartglasses. Nie sg one tylko no$nikami obrazu i informacji dla
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indywidualnych uzytkownikow. Istotny jest takze ich aspekt i kontekst
spoteczny. Coraz czg$ciej tworzg i wpisujg sie w kulture wizualng wspotczes-
nego spoteczenstwa. Rodzg si¢ wiec pytania o wzajemne relacje technologii
ubieralnej, kategorii kultury wizualnej i typow spoleczenstwa; o przejawy
wearables technology w ikonosferze i socjosferze, o rezimy ich obrazowania
oraz patrzenia.

Celem niniejszego artykutu jest proba opisu technologii ubieralnej (ang.
wearables technology) jako przejawu kultury wizualnej w réznych typach
spoteczenstwa (w spoteczenstwie ikon, spektaklu, autoprezentacji, designu
1 podgladactwa). W slowie wstgpnym nalezy zauwazy¢, ze technologia ubie-
ralna moze by¢ rozpatrywana na wielu poziomach. W wezszym ujgciu,
laczonym z odzieza, moze funkcjonowaé jako podstawowy przedmiot bada-
nia — samodzielny obraz/ikona wpisany w pewien kontekst spoteczny (np.
dla kostiumologa, estetyka, psychologa, filmoznawcy czy historyka sztuki)
lub jako medium, narzedzie, nos$nik obrazu, za ktoérego posrednictwem uzy-
skuje si¢ informacje na temat réznych aspektow zycia spotecznego (np. dla
socjologa kultury, etnografa, antropologa, kulturoznawcy). Trzeci wymiar —
indywidualny — koncentruje si¢ na badaniu wplywu technologii ubieralnej
na §wiadomos$¢ i dziatanie konkretnego uzytkownika. Pomijam aspekt indy-
widualny, ogranicz¢ si¢ do spolecznego wymiaru technologii ubieralnej
w konteks$cie kultury wizualnej.

Zgodnie z ideg zwrotu wizualnego, zaproponowang przez Piotra Sztomp-
ke, przedmiotem badan beda wszelkie rodzaje obrazow, nie tylko artystycz-
nych, ale takze tych, ktore wypelniaja ikonosfer¢ zycia codziennego (postu-
lat Gottfrieda Boehma) oraz obrazy potencjalne, na razie obecne tylko na
siatkowce oka, czyli wszystkie aspekty zycia spotecznego, ktére maja wy-
miar wizualny, moga by¢ spostrzezone i zaobserwowane, nawet gdy jeszcze
— lub w ogodle — nie zostang zarejestrowane, materialnie utrwalone w po-
staci obrazu (malarskiego, fotograficznego, filmowego czy cyfrowego).
Obrazy te bede analizowaé nie tylko z uwagi na znaczenia, jakie niosa
i przekazuja, lecz takze ze wzgledu na ich autonomiczny performatywny
wplyw na §wiadomo$é i dziatania odbiorcow (postulat Toma Mitchella)®.

W procesie badawczym przyjetam teze¢, ze zgodnie z hipoteza opoznienia
kulturowego Williama Ogburna praktyki spoteczno-kulturowe zwigzane
z kulturg wizualng technologii ubieralnej nie nadazaja za zmianami w obsza-

3 Piotr SZTOMPKA, ,,Wyobraznia wizualna i socjologia”, w: Malgorzata BOGUNIA-BOROWSKA
i Piotr SZTOMPKA (red.), Fotospoteczenstwo. Antologia tekstow z socjologii wizualnej (Krakoéw:
Wydawnictwo Znak, 2012), 11-41.
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rze technologii’. W publikacji zastosowalam metode historyczna i anali-
tyczno-opisowg. Artykut ma charakter teoretyczny.

ASPEKTY SPOLECZNO-KULTUROWE
KULTURY WIZUALNEJ

Na okreslenie wspodlczesnego spoteczenstwa uzywa si¢ wielu pojeé, ktore
wskazywaé maja na gléwne jego cechy. W literaturze przedmiotu mozna
spotka¢ nastepujace okreslenia: informacyjne (Koyama i Yoneji Masuda,
Fritz Machlup, Marc Porat)’, sieciowe (Manuel Castells)®, konsumpcyjne
(Zygmunt Bauman’, Jean Baudrillard®), postbiologiczne (Roy Ascott’), spek-
taklu (Guy Debord)', ikon, autoprezentacji, designu oraz spoteczefistwo
podgladactwa (Piotr Sztompka''). W kazdym z wyzej wymienionych spote-
czenstw dokonuje si¢ jakis istotny przetom, mozna spotkaé si¢ z nowg ten-
dencja kulturowa, a mianowicie rosngcym nasyceniem wizualno$cig, okre-
slanym w literaturze przedmiotu jako zwrot ikoniczny, zwrot wizualny, kul-
tura wizualna. ,,JJeden z jej aspektow — podaje Piotr Sztompka — polega na
tym, ze znaczenia, mowigc metaforycznie, wypelzty na powierzchnig, staty
si¢ bardziej bezposrednio obserwowalne”'?. Zauwaza si¢ — kontynuuje Piotr
Sztompka — ,,ogromne wzbogacenie zewngtrznej, bezposrednio obserwo-
walnej powierzchni zjawisk, nasycenie jej obrazami i wrazeniami wizual-
nymi” . Wigze si¢ to z istotng zmiang spotecznych praktyk dotyczacych wy-

4 William OGBURN, ,Hipoteza opoznienia kulturowego”, w: Wtodzimierz DERCZYNSKI, Aleksan-
dra JASINSKA-KANIA i Jerzy SzZACKI, Elementy teorii socjologicznych: materialy do dziejow wspot-
czesnej socjologii zachodniej (Warszawa: Panstwowe Wydawnictwo Naukowe 1975), 255-281.

> Podaje za: Stanistaw Juszczyk, Czlowiek w $wiecie elektronicznych mediow — szanse
i zagrozenia (Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, 2000), 11.

8 Manuel CASTELLS, Spofeczeristwo sieci, thum. Mirostawa Marody (Warszawa: Wydawni-
ctwo Naukowe PWN, 2011).

7 Zygmunt BAUMAN, Konsumenci w spoleczeristwie konsumentéw (£6dz: Wydawnictwo Uni-
wersytetu L.odzkiego, 2007).

8 Jean BAUDRILLARD, Spoleczeristwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, thum. Stawomir
Krolak (Warszawa: Wydawnictwo Sic!, 2006).

% Zob. Roy Ascorr, ,,Behaviour Tables and Futuribles”, w: Kristine STILES, Peter H. SELZ
(eds.), Theories and Documents of Contemporary Art: A Sourcebook of Artists’ Writings (Los
Angeles-London: University of California Press, 1996), 489-491.

" Guy DEBORD, Spofeczeiistwo spektaklu, ttum. Anka Ptaszkowska, Leszek Brogowski
(Gdansk: Stowo/Obraz Terytoria, 1998).

1P, SzTOMPKA, ,,Wyobraznia wizualna i socjologia”, 11-41.

" Ibid., 12.

" Ibid.
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twarzania, rozpowszechniania i percepcji obrazow, a takze obserwowania
innych ludzi czy ich cywilizacyjnego otoczenia. Mozna zaryzykowaé stwier-
dzenie, ze zjawisko nasycenia wizualno$cig zmienia rozumienie terminu
dziatalnosci kulturalnej, ktora obejmuje takze tworzenie obrazéw cyfrowych
za pomocg technologii ubieralne;j.

Dziatalno$¢ kulturalna, ktora zgodnie z art. 1. ustawy z dnia 25 pazdzier-
nika 1991 r. o organizowaniu i prowadzeniu dzialalnos$ci kulturalnej ,,polega
»14 takze kultury wizual-
nej, staje si¢ dzialaniem powszechnym. Jej podstawowe formy organizacyjne
(teatry, operetki, opery, filharmonie, orkiestry, kina, instytucje filmowe, mu-
zea, domy kultury, biblioteki, ogniska artystyczne, galerie sztuki oraz osro-
dki badan i dokumentacji w réznych dziedzinach kultury)' utracity —
w niektorych aspektach — elitarny charakter. Tworzenie obrazéw, dawniej
zarezerwowane dla artystow, stato si¢ obecnie niemal powszechna czyn-
noscia, a urzadzenia do ich robienia: aparat fotograficzny i kamera wideo sa
nie tylko podstawowym, ale i nieodzownym wyposazeniem smartfonow,
technologii ubieralnej oraz innych elektronicznych gadzetow. Podobnie roz-
powszechnianie obrazow utracito swoj elitarny charakter; wyszto daleko
poza rynek sztuki, z bibliotek, galerii, muzedéw czy wystaw i dokonuje si¢
poprzez wymiang¢ obrazow/ikon poprzez Internet z niezliczonymi galeriami
fotograficznymi, fotoblogami, videoblogami, galeriami zdj¢¢ na portalach
spotecznos$ciowych (np. Facebooku), amatorskimi nagraniami wideo czy fil-
mami zamieszczanymi na kanale You Tube, a ostatnio takze przez techno-

na tworzeniu, upowszechnianiu i ochronie kultury

logie ubieralne jako elementy Internetu Rzeczy.

W literaturze przedmiotu mozna spotka¢ wiele definicji kultury wizual-
nej'®. Na potrzeby niniejszej publikacji przyjmuje ujecie zaproponowane
przez Piotra Sztompke. Kultura wizualna obejmuje cztery kategorie zjawisk.
Sa to: ikonosfera, socjosfera, rezimy obrazowania (ang. scopic regimes) oraz

4 Ustawa z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci kultu-
ralnej, Dz. U. 1991, Nr 11, 4 poz. 493, art. 1. Opracowano na podstawie: Dz. U. z 2017 r. poz.
862, 22018 r. poz. 152, 1105.

" Ibid., art. 2.

16 Agnieszka OGONOWSKA, Kultura i kompetencja wizualna w kontekscie wybranych zagad-
nien wspolczesnej humanistyki, ,,Zeszyt Naukowy / Wyzsza Szkota Zarzadzania i Bankowos$ci w Kra-
kowie” (2012), 26: 113-143; William John Thomas MITCHELL, Pokazujgc widzenie: krytyka kul-
tury wizualnej, Adam Mickiewicz University Repository, dostep 11.07.2018, https://repozytorium.
amu.edu.pl/bitstream/10593/11104/1/08_W.J.T. Mitchell Pokazuj%C4%85¢c_widzenie 273-294.pdf;
Anna ZEIDLER-JANISZEWSKA, Visual Culture Studies czy antropologicznie zorientowana Bild-
wissenschaft? O kierunkach zwrotu ikonicznego w naukach o kulturze, dostep: 11.07.2018,
http://rcin.org.pl/Content/51697/WA248 68048 P-1-2524 zeidler-visual.pdf.
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rezimy patrzenia'’. Analize technologii ubieralnej w kontekscie powyzej przy-
wotanych elementéw kultury wizualnej poprzedz¢ lapidarng informacja na
temat teoretycznych podstaw wearables technology.

TECHNOLOGIE UBIERALNE (WEARABLES TECHNOLOGY)

Systematyzujac teoretyczne zatozenia artykulu, nalezy zauwazy¢, ze techno-
logie ubieralne, okreslane takze jako urzadzenia ubieralne, komputer ubranio-
wy'®, to odziez oraz akcesoria zawierajace w sobie zaawansowane technologie
elektroniczne oraz komputer. Sg to najczesciej: inteligentne opaski, okulary
i zegarki, pasy piersiowe monitorujgce tetno oraz innego typu monitory
aktywnosci ludzkiej, inteligentne ubrania, wlacznie z obuwiem'. Pod wpty-
wem trendow panujacych w branzy sportowej i modowej wickszo$¢ urza-
dzen technologii ubieralnej nosi si¢ na nadgarstku, mozna takze przypiaé je
do ciata, wys$wietlacze zamocowacé na glowie, zawiesi¢ na szyi, co czyni je
widocznymi dla innych oséb. Takze obuwie moze mie¢ wbudowane funkcje
techniczne 1 taczy¢ si¢ z innymi urzadzeniami za posrednictwem Bluetooth
lub Wi-Fi*’. Jedna z glownych cech wearables technology jest ich zdolno$é
laczenia z Internetem, ktéra umozliwia wymian¢ danych mig¢dzy urzadze-
niem a siecig w czasie rzeczywistym. Stanowig one jeden z przyktadow im-
plementacji Internetu Rzeczy (ang. Internet of Thing, IoT) i Internetu Wszy-
stkich Rzeczy (ang. Internet of Everything, 1oE), gdyz sa cze¢scia sieci obiek-
tow fizycznych wyposazonych w elektronike, czujniki oraz oprogramowanie,
za ktorych pomocg zdolne sg taczy¢ si¢ migdzy soba, producentem i innymi
uzytkownikami globalnej sieci bez potrzeby ingerencji cztowieka®'. Warto
doda¢, ze Internet Rzeczy definiowany jest jako ,,ekosystem, w ktorym przed-
mioty moga komunikowa¢ si¢ miedzy sobg za posrednictwem cztowieka lub
bez jego udzialu” (Wincenty Kokot, Pawet Kolenda)™. Przytoczona definicja
zaktada rézne poziomy komunikacji obrazu cyfrowego: komunikacj¢ miedzy

7P, SzTOMPKA, ,,Wyobraznia wizualna i socjologia”, 13—14.

'8 Janusz BIEN, , Komputer ubieralny? ubierany?”, Stownik Jezyka Polskiego, dostep: 05.07.
2018, https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/komputer-ubieralny-ubierany-ubraniowy;2714.html.

' Arlena WITT, ,,Wearables — jak to jest po polsku?”, Wittamina, dostep 05.02.2018,
http://wittamina.pl/wearables-po-polsku/.

2 Technologia ubieralna — do poprawy zdrowia specjalistow”, SnickersWorkWear, dostep:
14.07.2018, http://www.snickersworkwear.pl/projekt-i-funkcjonalno/technologia-ubieralna/.

2! Tom BRUNO, Wearable Technology (Lanham, Maryland: Rowman & Littlefield, 2015).

2 Wincenty KokoT, Pawel KOLENDA, ,,Czym jest Internet Rzeczy”, w: Pawel KOLENDA
(red.), Internet Rzeczy w Polsce (Warszawa: IAB Polska, 2015), 8.
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urzadzeniami badz elementami technologii ubieralnej, komunikacj¢ wear-
ables technology z cztowiekiem oraz komunikacj¢ mig¢dzy technologiami
ubieralnymi, ale z udzialem cztowieka (komunikacja ekstrapersonalna)®.

Obok Internetu Rzeczy oraz Internetu Wszystkich Rzeczy trendem kores-
pondujacym z technologiami ubieralnymi jest big data. Dane pochodzace
z urzadzen ubieralnych sg zestawem kolejnych informacji, mogacych miec
zastosowanie w wielu dziedzinach zycia. Informacje o pulsie, temperaturze,
potliwosci, ilosci dostarczonego promieniowania do skory, poziomie cukru
we krwi — sa to dane/obrazy, ktore zasilag dotychczas wykorzystywane wia-
domosci o osobie (wsrod ktorych znajdujg si¢ dane dostepne w globalnej
sieci, takze w serwisach i na portalach spotecznosciowych, z réznego rodza-
ju systemoéw informacji marketingowej oraz baz danych klientow). Szymon
Mydlarz zauwaza: ,,W kontek$cie big data, do$wiadczenie uzytkownika
bedzie budowane w oparciu o dostarczanie wtasciwych danych we witasci-
wym czasie. Wspotczesne interfejsy rozwigzan z kategorii wearables techno-
logy sa po prostu mate (np. 42 mm szerokosci wyswietlacza inteligentnego
zegarka Apple i Watch) i nie sa przystosowane do prezentacji wielu wyni-
kow wyszukiwania, pozycji czy innych szeregdw danych. Urzadzenia tego
rodzaju muszg posiada¢ zdolnos¢ do odczytywania informacji z otoczenia,
np. z urzadzen typu beacon, nast¢pnie przetworzy¢ je (tj. uprosci¢ ich zna-
czenie do formy konkretnej rekomendacji, akcji itd.) oraz ptynnie przekazac
uzytkownikowi w przyjemnej dla oka formie. Co wigcej, aby rozwigzania te
nie staly si¢ dla czlowieka swoistymi dystraktorami, odciggajacymi co chwi-
le jego uwage, przekazywana tres¢ musi dostarczy¢ uzytkownikom duza
warto$¢ i by¢ w pelni dopasowana do ich potrzeb. Mozna powiedzieé¢
w skrocie, ze big data przyniesie jednoznaczny koniec ogdlnych, nic nie-
wnoszacych w zycie uzytkownikow, jednostronnych komunikatow. Te z ko-
lei beda w peini kontekstowe — beda zalezaty od czasu i miejsca, w ktorym
znajduje sig”**.

Wracajac do analizy technologii ubieralnej w kontekscie 10T, nalezy mie¢
na uwadze szereg innych urzadzen, ktére petnig funkcj¢ sensorow, a tym
w niedalekiej przysztosci bedzie ogromna (analitycy prognozuja, ze ponad
50 mld) liczba przedmiotow, podtaczonych na state do sieci. Internet Rzeczy

» Wiecej zob. Malgorzata GRUCHOLA, ,,Pokolenie Alpha — nowy wymiar tozsamosci?”, Roz-
prawy Spoteczne 10 (2016), nr 3: 5-13.

2 Szymon MYDLARZ, ,, Technologie ubieralne (wearables) nie tylko jako gadzety, ale rowniez
powazne rozwiazania dla biznesu”, MARKETER+, dostep 11.07.2018, https://marketerplus.pl/
teksty/artykuly/technologie-ubieralne-wearables-nie-tylko-jako-gadzety-ale-rowniez-powazne-
rozwiazania-dla-biznesu/.
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zasila bowiem takie obiekty, jak: zaréwki, kubki, walizki, torby, krzesla,
sztucce, lodowki, kuchenki mikrofalowe czy samochody. Wearables techno-
logy bedg miaty funkcje¢ odbierania informacji od wspomnianych nadajnikow
— czy to dzigki technologii BLE (ang. bluetooth low energy), czy za po-
moca Wi-Fi lub rozwiazan z kategorii RFID (ang. radio-frequency identi-
fication) — zaréwno bedacych w ich zasiegu, jak rowniez zdalnie. Beda one
ponadto wchodzi¢ w interakcje z urzadzeniami skupionymi w sieci Internetu
Rzeczy oraz wspottworzyé z nimi inne ushugi®. Implementacja technologii
ubieralnej do Internetu Rzeczy przyczyni si¢ do zwielokrotnienia obrazow/
danych o kazdym ich uzytkowniku. Mozliwo$¢ jednak komunikacji obrazu
pomiedzy rzeczami, przedmiotami, technologiami ubieralnymi, elementami
ekosystemu bez ingerencji czlowieka, co zaklada teoria aktora-sieci (ang.
Actor-network theory, ANT) Brunona Latoura®®, zmieni klasyczny model ko-
munikacji, przyznajacy kluczowa role (nadawca i odbiorca) cztowiekowi.
Nalezy zauwazy¢, ze konsekwencja przyjecia zatozen Brunona Latoura od-
nosnie do nabywania sprawczosci przez nie-ludzi (ang. non-humans), a wiec
i przez technologie ubieralne, jest ostateczne obalenie teorii, w mysl ktorej
kultura byta i jest wytacznie domena cztowieka®’. Rodza si¢ pytania: czy moz-
na zaakceptowac podejscie, ktore kwestionujac nadrzedna role cztowieka jako
tworcy kultury, przypisuje jednakowg sprawczo$¢ ludziom i przedmiotom?

TECHNOLOGIE UBIERALNE
W KONTEKSCIE KATEGORII ZJAWISK KULTURY WIZUALNE]

Do podstawowych kategorii zjawisk kultury wizualnej Piotr Sztompka
zalicza ikonosfere, socjosfere, rezimy ich obrazowania i patrzenia®.

Ikonosferg tworza réznego typu obrazy, jakie zauwazamy w otoczeniu —
od dziel malarskich w muzeach do reklamowych billboardow na ulicach®.
Nasuwa si¢ pytanie o wzajemne relacje ikonosfery, technologii ubieralne;j
1 typy spoteczenstw; o przejawy wearables technology w ikonosferze?

> Ibid.

% Bruno LATOUR, Reassembling the Social: An introduction to Actor-Network-Theory (Ox-
ford: Oxford University Press, 2005).

%’ Martin LISTER et al., Nowe media. Wprowadzenie, thum. Marta Lorek, Agata Sadza, Kata-
rzyna Sawicka (Krakéw: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2009), 497.

2 P. SZTOMPKA, ,,Wyobraznia wizualna i socjologia”, 13—14.

*Tbid., 13.
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Technologie ubieralne moga, z jednej strony, stanowi¢ same w sobie
obraz, ikon¢ (np. opaska Fitbit), z drugiej za$ sag medium, nos$nikiem obrazu,
za ktorego posrednictwem uzyskuje si¢ informacj¢ na temat roznych aspek-
tow zycia spotecznego (np. uzytkownik opaski Fitbit podczas Biegu Niepod-
legtosci). Istotny jest takze ich wymiar indywidualny. Sg takze pewnego ro-
dzaju technologiami stuzacymi do tworzenia obrazu cyfrowego na ekranie
urzadzen elektronicznych. Stale witaczone, proste do zalozenia i noszenia,
z dostegpem do Internetu, zbieraja informacje¢, wykonuja réznego rodzaju
obliczenia w tle i przekazuja je ich uzytkownikom. Wspomniane pomiary
bazuja na danych odbieranych zar6wno z otoczenia, jak réwniez pochodza-
cych bezposrednio od cztowieka (np. informacje o jego funkcjach zycio-
wych) 1 odbywaja si¢ w czasie rzeczywistym. Dzigki zaprojektowanym
interakcjom (np. wy$wietlanym na ekranie powiadomieniom, zmianie koloru
pod wplywem zaistnienia danego czynnika, mozliwosci sterowania glosem)
maja mozliwo$¢ dwustronnej komunikacji na linii cztowiek—komputer. Za-
leta wearables technology jest to, ze s3 czescig najblizszego otoczenia
uzytkownika, tj. jego ubioru (tzw. inteligentne tkaniny), 0zdéb noszonych na
roznych czesciach ciata (opasek, zegarkow, bransoletek, pierscionkow), jego
pasji sportowych (kamery sportowe, bezkablowe shluchawki) oraz innych
przedmiotéow zaréwno o charakterze korekcyjnym, jak i ozdobnym (np.
soczewki kontaktowe, okulary, inteligentne tatuaze)™.

Wszystkie wymienione elementy stanowia ikonosfer¢. Ikonosfera nato-
miast wspottworzy spoteczenstwo ikon®'. Ich znaczenie jest nadawane zarow-
no przez uzytkownikow technologii ubieralnej, producentéow, jak i przez ich
obserwatorow. Rozmaito$¢ znaczen implikuje wielo$¢ celow, ktore moga byc¢:
¢ ckspresyjne: posiadanie wearables technology ma wywotaé jakie$§ prze-

zycia (zazdrosci, zachwytu, radosci); warto doda¢, ze sa juz dost¢pne

takze inteligentne ubrania sprze¢zone z przezyciami emocjonalnymi ich
uzytkownikow, wykorzystujace inteligentne tekstylia wraz z elementami
mikroelektroniki. Do najbardziej rozpoznawalnych projektow nalezy: Ki-
netic Dress, Shirt Hug, Galaxy Dress’?;

¢ informacyjne/komunikacyjne: ustalenie/obliczenie i przekazanie za po-
moca technologii ubieralnej pewnych danych o aktywnosci fizycznej ich
uzytkownikow czy parametrow medycznych;

gz, MYDLARZ, ,,Technologie ubieralne (wearables)”, 1.
31P. SZTOMPKA, Wyobraznia wizualna i socjologia, 15.
32 About CuteCircuit”, CuteCircuit, dostep 24.07.2018, http://cutecircuit.com/.
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*

*

konsumpcyjne: pomimo dostepnosci na rynku elektronicznym gadzetéw
z zakresu technologii ubieralnych wciaz, ze wzgledu na ich ceng, nie sa
one zbyt powszechne; w spoteczenstwie konsumpcyjnym sg one atrybu-
tem statusu spotecznego;

reklamowe: zachgcajgce, naklaniajace, przekonujace do zakupu techno-
logii ubieralne;j.

Ikony technologii ubieralnej sg niezwykle zr6znicowane. Sg nimi miedzy

innymi:

*

obrazy artystyczne (w tym rzezby), murale, billboardy, graffiti, szyldy,
plakaty ogladane za pomocg okularé6w z technologia rzeczywistosci roz-
szerzonej;

znaki drogowe w systemach nawigacyjnych GPS;

aranzacje wystaw sklepowych czy wirtualne przymierzalnie (np. program
Kinect jest wirtualng przymierzalnig ubran, w ktorej uzytkownik nie musi
nic na siebie zaklada¢. Wystarczy, ze stanie on przed kamera dla konsoli
Xbox 360 i poczeka na wizualizacjg);

zabytki, muzea, muzealia, pomniki, fasady budynkéw udostepniane za
pomoca technologii rzeczywistos$ci rozszerzonej, jak i wirtualnego zwie-
dzania (aparat fotograficzny we wspotpracy z Internetem pozwala wyge-
nerowac informacje na temat przedmiotéw znajdujacych si¢ w otoczeniu
uzytkownika, przez naniesienie sztucznie wygenerowanych plansz na wy-
brane obiekty realne);

elementy systemu Internetu Rzeczy i Internetu Wszystkich Rzeczy (do
globalnej sieci poprzez sensory moze zosta¢ podlaczone wszystko, w tym
zwyczajne przedmioty: drzwi, lampy, ubrania, opakowania kosmetykow.
Beda one na biezaco informowac, o tym, co dzieje si¢ z ludzmi, jakie jest
zuzycie produktu lub termin przydatnosci. Moga staé si¢ nadawcami
wigkszo$ci komunikatow odbieranych przez cztowieka);

strony internetowe.

Druga kategoria — socjosfera — to obserwowalna powierzchnia zycia

spolecznego, ,,wszystko, co widzialne, a zwigzane z dziataniami ludzi: ich
wizerunek czy wytworzone przez nich cywilizacyjne otoczenie”**. Obejmuje
ona obrazy celowo wytworzone przez tworcg w jakim$ medium, z intencja
przekazania i przestania komunikatu, wywotania wrazenia estetycznego,
podkreslenia jakiego§ znaczenia, wywarcia wptywu na decyzje konsump-
cyjne. Socjosfera to takze cata dostgpna wzrokowo warstwa zycia spotecz-
nego: wyglad ludzi, obiektow i przedmiotéw, bedacy treScig wrazenia wzro-

3 p. SzTOMPKA, »Wyobraznia wizualna i socjologia”, 13.
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kowego, ktory dopiero moze sta¢ si¢ intencjonalnym obrazem (np. poprzez
utrwalenie na fotografii)**.

Jaki obraz socjosfery tworzy technologia ubieralna?

Wearables technology to innowacyjne rozwigzania, ktore dzigki techno-
logii Internetu Rzeczy moga wystepowaé w wigkszosci przedmiotow i rzeczy.
Oprocz inteligentnych zegarkow, bizuterii, bransoletek, okularéw, opasek
i kamer sg to takze ubrania i obuwie, ktore majg utatwi¢ codzienne funk-
cjonowanie. Badania pokazuja, ze pracownicy wyposazeni w technologie
ubieralne pracuja wydajniej (o 8,5%) i sa bardziej zadowoleni z pracy’”.

Mozna sformutowac hipoteze, ze socjosfera technologii ubieralnej tworzy
spoteczenstwo spektaklu w ujeciu Guya Deborda®. Spektakl — w najbar-
dziej ogdlnym znaczeniu — to: ,,przedstawienie teatralne, operowe lub bale-
towe”, ale i ,,efektowne widowisko, popis™’. Wedtug Piotra Sztompki obec-
nie ,,wigkszos$¢ sytuacji zbiorowych, w ktérych znajduja si¢ ludzie, jest sko-
ordynowana, «zorkiestrowana» wedtug jakichs$ scenariuszy, partytur czy ry-
tuatow i1 odbywa si¢ na starannie przygotowanej scenie, zgodnie z zaprojek-
towang scenografig. Ich niezbednymi elementami sg audytoria: inni ludzie,
ktorzy spektakl obserwuja, a zamystem spektaklu jest — podobnie jak w przy-
padku ikon — wywolanie jakiego$ przezycia (estetycznego, moralnego) lub
przekazanie jakiego$ przesltania czy informacji. Bogata strona wizualna
spektaklu ma wywiera¢ wicksze wrazenie i mocniej akcentowac zamierzone
znaczenie™*. Takim spektaklem moze by¢ koncert muzyki rozrywkowe;.

Demokratyzacja spektakli, o ktorej pisze Piotr Sztompka, jest mozliwa
zardwno przez ich odbior za pomoca technologii ubieralnej, jak i same
wearables technology tworzace dany spektakl (str6j, scenografia, muzyka).
Wyrazistym przyktadem sg koncerty rockowe, gdzie technologie ubieralne
tworzg zaro6wno scenografie, kostium, ubior wykonawcy, jak i niezbedne
podczas koncertu akcesoria. Na przyktad niedawno londynska firma z branzy
mody CuteCircuit zaprojektowala kostiumy dla piosenkarki Katy Perry
z o$wietleniem LED i stroje te zmienialy kolor zaréwno podczas pokazow
scenicznych, jak i wystepéw na czerwonym dywanie. W 2012 r. rOwniez

*1bid., 13.

35 Technologia ubieralna — do poprawy zdrowia specjalistow”, SnickersWorkWear, dostep:
14.07.2018, http://www.snickersworkwear.pl/projekt-i-funkcjonalno/technologia-ubieralna/.

3 Guy DEBORD, Spoleczeristwo spektaklu, thum. Anka Ptaszkowska, Leszek Brogowski
(Gdansk: Stowo/Obraz Terytoria, 1998).

37 Spektakl”, w: Stownik jezyka polskiego, red. Witold Doroszewski, dostep: 18.07.2018,
https://sjp.pwn.pl/slowniki/spektakl.html.

38 p. SzZTOMPKA, »Wyobraznia wizualna i socjologia”, 15-16.
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CuteCircuit wytworzyt pierwsza na $wiecie sukienke z tweetami, ktorg
nosita piosenkarka Nicole Scherzinger”. W tym samym czasie pojawil si¢
Spy Tie, szykowny krawat z ukryta kamera™.

Bardziej prywatny wymiar ma spoteczenstwo autoprezentacji*'. Zwiazane
jest z indywidualnym poziomem analiz. Juz samo posiadanie, rysowanie,
wszczepianie, wkladanie, zakladanie, uzytkowanie technologii ubieralnej
jest komunikatem o ,,nieneutralnym” znaczeniu. Poprzez noszenie tatuazu
elektronicznego, wszczepienie chipsetu, chipu bluetooth czy implantu osoba
konstruuje, a takze komunikuje roézne aspekty wlasnej tozsamosci (spo-
lecznej, kulturowej, seksualnej), daje wyraz stosunkowi do tradycji i oby-
czaju, a takze sytuuje si¢ ,jako$” w relacji do biezacych praktyk kulturo-
wych. Wysylanym komunikatom/obrazom towarzysza pewne, uznane kultu-
rowo, tresci i znaczenia. Jedna z osob, ktéra wyraza siebie poprzez noszenie
technologii ubieralnej, jest Chris Dancy, znany jako ,,najbardziej podtaczony
czlowiek swiata”. Wykorzystuje on wearables technology do obserwacji,
analizy i poprawy waznych aspektow swojego zycia. Korzysta z okoto 700
urzadzen i aplikacji, ktore monitoruja jego stan zdrowia, produktywnosc
i jakos$¢ pracy. Wciaz poszukuje nowych, mniej widocznych, a bardziej opty-
malnych rozwigzan, przy jednoczesnym spetnianiu zatozonych funkcji,
poniewaz — jak stwierdza Chris Dancy — rozmowa z drugg osobg na przy-
ktad w okularach Google moze budzi¢ pewne podejrzenia i obawy zwigzane
z naruszeniem prywatnosci (np. ,,Czy on mnie nagrywa?”)*.

Znaczenie autoprezentacji wynika z kilku ryséw rozwinigtego kapitaliz-
mu. Wybujaly indywidualizm i konkurencyjno$¢ zmusza do wyrazistego
zdefiniowania wlasnej tozsamos$ci oraz implikuje nieustanne poréwnywanie
si¢ z innymi, natomiast komercjalizacja wszystkich dziedzin zycia, gdzie
wszystko jest na sprzedaz, powoduje, ze wspolczesny cztowiek doktada
wszelkich staran, aby zaprezentowac si¢ mozliwie najlepiej, podejmujac
swoisty marketing wlasnej osoby na rynku matrymonialnym i towarzyskim
oraz rynku pracy®”. W tym marketingu kult ciata czesto zwycieza z kultem
rozumu, co potwierdzajg statystyki sprzedazy. Wsrod urzadzen ubieralnych
dominujg te rozwigzania, ktore koresponduja z checia i ciekawoscia lepszego

39 The Huffington Post: Twitter Dress”, WikiVidly, dostep 08.07.2018, https://wikivividly.com/
wiki/CuteCircuit.

40 Wearable technology”, IPFS, dostep 08.07.2018, https://ipfs.io/ipfs/QmXoypizjW3 WknFi
JnKLwHCnL72vedxjQkDDP1mXWo6uco/wiki/Wearable technology.html.

41 P. SZTOMPKA, ,,Wyobraznia wizualna i socjologia”, 17-19.

“2 Alan FREE, ,Przyszlo§¢ wearable technology”, SPIDER’SWEB, dostep: 08.07.2018,
http://www.spidersweb.pl/2014/06/przyszlosc-wearable-technology.html.

3 p. SzTOMPKA, »Wyobraznia wizualna i socjologia”, 17-18.
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poznania samego siebie. Wyraza si¢ to odpowiednio: w czerpaniu z aktual-
nego trendu ,,bycia fit”, w tym kontrolowania oraz statego poprawiania jako-
$ci zycia, ale rowniez stanowi odpowiedz na starzenie si¢ spoteczenstwa oraz
che¢ przeciwdziatania zwigkszonej zachorowalnos$ci na przewlekle choroby
cywilizacyjne. Inne czynniki zwigkszajace popularno$¢ technologii to cechy
wspotczesnych konsumentéw**: narcystyczne podejscie do $wiata, ekshibic-
jonizm oraz nadmierne dzielenie si¢ informacjami o sobie (ubieralne kamery
zajely trzecie miejsce w ogolnej sprzedazy urzadzen z tej kategorii: 15%)*.

Rezimy obrazowania — trzeci element kultury wizualnej — to wzory, re-
guly, style tworzenia obrazoéw, ksztaltowania wizerunku czy designu wy-
twarzanych przedmiotow albo obiektow (np. styl malarski, moda)**. Czy
mozna mowi¢ o designie technologii ubieralnej, ksztattowaniu wizerunku
czy regulach i wzorach tworzeniach obrazow w spoteczenstwie designu?

Autorem wielu pionierskich i innowacyjnych akademickich programow
nauczania w zakresie tgczenia nowoczesnego designu z osiggni¢ciami nauki,
w tym teorii mediow i informacji, cyberkultury, $wiadomosci i percepcji,
jest Roy Ascott, pionier sztuki teleinformatycznej i artysta. Od lat 60. XX
wieku konsekwentnie rozwija mozliwosci wykorzystania najnowszych techno-
logii informatycznych i komunikacyjnych w sztuce i naukach spotecznych®’
oraz reguly ich zastosowania, wlagcznie z wymiarem etycznym.

Nalezy zauwazy¢, ze rezimy obrazowania determinujg, ale i okreslaja
spoteczenstwo designu®. Konsumpcyjny, ale i konkurencyjny rynek techno-
logii ubieralnej korzysta z wszelkich metod zwigkszania atrakcyjnosci urzg-
dzen, jak i form ich sprzedazy. Na przyktad w handlu cze¢sto zaleca wizua-
lizacje pomieszczenia przy uzyciu cyfrowo wygenerowanych przedmiotow
w technologii rzeczywistos$ci rozszerzonej, ktora pozwala bez wychodzenia
z domu sprawdzi¢ przed zakupem, jak dany obiekt bedzie wkomponowywat
si¢ w dang przestrzen. Cho¢ istotne sa cechy uzytkowe wearables techno-
logy, to rOwnie wazna jest ich estetyka zewnetrzna, forma, ksztalt, kolor,
plastyczna innowacyjnos$¢ i tworzywo, z jakiego zostala wykonana techno-
logia ubieralna. Bardzo cze¢sto ludzie kupuja cos tylko dlatego, ze jest modne

* Wiecej zob. Malgorzata GRUCHOLA, ,,Aspekty konsumpcyjne w zachowaniach uzytkow-
nikoéw ubieralnej technologii”, Rozprawy Spoteczne 11 (2017), nr 1: 16-24.

45 S7. MYDLARZ, ,»Technologie ubieralne (wearables)”, 1. Potrzeba $ledzenia aktywnosci spor-
towej cztowieka (ok. 47%) oraz dostarczaja informacje o jego aktualnym stanie zdrowia (ok. 25%).

46 P, SZTOMPKA, ,,Wyobraznia wizualna i socjologia”, 13—14.

47 Zob. R. ASCOTT, ,,Behaviour Tables and Futuribles”, 489-491; , Prof. Roy Ascott (Wielka
Brytania)”, POZnan*, dostgp 07.02.2018, http://www.poznan.pl/mim/main/prof-roy-ascott-wielka-
brytania,p,12973,23787,23930.html.

48 p. SZTOMPKA, »Wyobraznia wizualna i socjologia”, 19.
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1 oryginalne. Ale i odwrotnie. Wymieniajg rozne urzadzenia tylko dlatego, ze
wygladaja niemodnie. Piotr Sztompka konkluduje: ,,Ta nieustanna pogon za
nowoscig, oryginalnoscig, modg i «trendem» wynikajaca z samej logiki kon-
sumpcyjnego rynku, zostala wpojona powszechnie jako postawa «nadaza-
nia» i stala si¢ niezbedng strategia zyskiwania uznania innych”*.

Ta nieustanna pogon za moda zostala zagospodarowana takze przez ana-
litykéw rynku elektronicznego i modowego oraz specjalistow tekstroniki. Jed-
nym z atutow technologii ubieralnej jest jej dostosowanie do panujacych
w danym okresie tendencji w modzie i mozliwos¢ ,,wyrazenia siebie”. Analiza
historii wearables technology wskazuje, ze ubieralna technologia optuje za
fuzjg z modg. Inteligentne tkaniny i druk 3D zostaly wiaczone do branzy mo-
dowej przez projektantke Iris van Herpen. Przyktadem tzw. Mody Tech jest
kurtka wyposazona w wodoodporny, elastyczny panel stoneczny, ktéry gro-
madzi i dostarcza energi¢ do zasilania przenos$nych urzadzen elektronicznych
(smartfony i tablety). Ma ona innowacyjny design wyposazony w pakiet solar-
ny, umieszczony na plecach, oraz akumulator w jej przedniej kieszeni™.
Natomiast Leon L. Bean oferuje kapelusz ze $wiattami LED, takze zasilany
energig stoneczna’'. Stad e-ubrania moga byé oceniane jako kuriozalne, ale
nie niespotykane.

Wedlug Marzanny Lesiakowskiej-Jabtonskiej w tzw. Tech-Modzie ,,;roz-
wigzania powszechnie nazywane smart sg zwykle tekstylnymi, zintegrowa-
nymi ukladami elektronicznymi sktadajacymi si¢ z: sensoréw, sygnaliza-
torow okreslonych stanow, a tzw. inteligentne, cho¢ lepiej bytoby je nazwac
interaktywnymi, dodatkowo wykazuja si¢ «zdolno$cig reakcji», czyli zmia-
nami zachodzacymi w odziezy (np. otwieranie kanatéw wentylacyjnych, za-
mykanie si¢ struktury, grzanie, chtodzenie) w wyniku odbieranych bodzcow
z otoczenia lub organizmu uzytkownika™*. Na przyktad sukienka koktajlowa
z technologia Bluetooth, ktora zapala si¢ po odebraniu potaczenia tele-
fonicznego. Warto doda¢, ze w 2009 r. sukienka ta zwyci¢zyta w §wiatowym
konkursie na projekt cyfrowej odziezy>’. Smart clothing to specjalne rodzaje

“Ibid., 19.

3% Aaron SMITH, ,,Tommy Hilfiger wants to sell you a solar-powered jacket”, CNN Bussiness,
dostep 08.07.2018, http://money.cnn.com/2014/12/04/technology/tommy-hilfiger-solar-jacket/.

*'Tbid., 1.

52 Marzanna LESIAKOWSKA-JABLONSKA, ,,Nowoczesne technologie a przysztos¢ branzy odzie-
zowej”, w: Agata RUDNICKA (red.), Moda na alternatywe czyli o odpowiedzialnosci w branzy
odziezowej (L6dz: Wydawca: Centrum Strategii i Rozwoju Impact, 2014), 45.

>3 Does the Bluetooth dress signal the future of fashion”, Wearable Technology, dostep:
08.07.2018, https://joysingh93.wordpress.com/. Jest to projekt Sony Ericsson i London College
of Fashion.
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odziezy, w ktorej strukturze znajduja si¢ mikroprocesory, instalacje, czujniki
czynnosci zyciowych czltowieka czy stanu otoczenia, telefony komorkowe,
odtwarzacze muzyki, obrazu, systemy lokalizacji GPS itp.””*. Intelligent
clothing natomiast to struktury odziezowe zmieniajgce swoje witasciwosci
stosownie do potrzeb, zapewniajace odpowiednig izolacyjnos$¢ termiczng lub
przewodnos$¢, przepuszczalno$é dla deszczu i wiatru lub przeciwnie w okre-
slonych warunkach wiatroszczelnos$¢ i wodoodpornos¢, czyli ,,reagujace” na
wskazania znajdujacych si¢ w odziezy czujnikow’’.

Na podstawie literatury przedmiotu oraz zaobserwowanych tendencji mozna
sformutowaé wniosek, ze przysztos¢ mody odziezowej to odziez z zakresu tech-
nologii ubieralnej okreslana jako smartmoda, smart clothing, techmoda, sprzet-
ciuchy, e-konfekcja, ubiorotronika czy galanteria elektroniczna™, to wszel-
kiego rodzaju wygodne i wiclofunkcyjne elektroniczne usprawnienia odzie-
zy, innowacyjne materiaty i tkaniny (e-tekstylia, ang. electronic textiles)’’,
struktury odziezowe zwane inteligentnymi (intelligent), sprytnymi (smart),
bionicznymi, tekstronicznymi, nanotekstyliami’® oraz wyrafinowane dodatki.

Kolejnym, czwartym elementem kultury wizualnej sg rezimy patrzenia,
czyli ,reguly pozwalajace na przygladanie si¢ lub zabraniajace przygladania
si¢ pewnym osobom czy przedmiotom, utrwalania ich wizerunkow (np.
fotografowania)™>’.

Nalezy zauwazy¢, ze w polskim systemie prawnym nie ma przepisoOw
prawnych wprost odnoszacych si¢ do technologii ubieralnej i regulujacych
kwestie przygladania si¢ i utrwalania za ich pomoca wizerunku oséb czy
obrazow cyfrowych przedmiotow, rzeczy, krajobrazu itd. Jak wczes$niej na-
pisatam, technologie ubieralne sg elementem ekosystemu Internetu Rzeczy,
stad wszelkie regulacje prawne globalnej sieci odnosza si¢ takze do wear-
ables technology. Pomijajac szczegdtowa analiz¢ ustaw parlamentarnych®,

5% M. LESIAKOWSKA-JABLONSKA, ,,Nowoczesne technologie a przysztosc”, 44.

> Ibid., 45.

% Adam BEDNAREK, , Inteligentna odziez. W czym bedziemy chodzi¢ w przysztosci?”, WP
Gadzetomania, dostep 08.07.2018, https://gadzetomania.pl/58074,inteligentna-odziez.

" M. Lesiakowska-Jabtonska, ,,Nowoczesne technologie a przysztosc”, 45. E-tekstylia (elec—
tronic textiles) to wyroby tekstylne (prz¢dze, dzianiny, tkaniny, wtokniny), do ktoérych struktury
»dodano” elementy elektroniki przy uzyciu technik wiokienniczych. Widkna fotooptyczne, prze-
wodzace, czujniki, przekazniki i obwody stanowia integralng czgs¢ materiatu. To pozwala na
umieszczanie w strukturach odziezowych, np. czujnikdéw akcji serca, ci$nienia oraz oddechu.

* Ibid., 45.

39 P. SZTOMPKA, ,,Wyobraznia wizualna i socjologia”, 14.

5 Migdzy innymi Kodeks cywilny, Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 1., Dz. U. 1964, Nr 16,
poz. 93 z zm.; Kodeks wykroczen, Ustawa z dnia 20 maja 1971 r., Dz. U. 1971, Nr 109, poz. 756;
Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe, Dz. U. 1984, Nr 5, poz. 24; Ustawa z dnia
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ktére sg przedmiotem badan w innych publikacjach, nalezy zauwazy¢, ze
rezimy patrzenia wpisuja si¢ w problematyke ochrony prywatnosci, danych
osobowych, prawa autorskiego osobistego i majatkowego, ochrong¢ wizerun-
ku czy wlasnosci intelektualnej. W kontekscie tytutowego problemu kluczo-
wa jest ochrona prywatnosci i danych osobowych. Stosowanie wszczepianej
podskoérnie elektroniki i innych informatycznych modutow w celu optyma-
lizacji pracy, nauki i zycia moze okaza¢ si¢ rewolucyjnym rozwigzaniem,
wigze si¢ jednak takze z ryzykiem. Problem lezy w sferze prywatnosci i in-
tymnosci, ktora moze zostaé naruszona poprzez ztamanie zabezpieczen i kra-
dziez osobistych informacji. Jako przyklad na zobrazowanie tego zjawiska
Agata Szary podaje opaski Fitbit, ktorych pierwsze wersje rynkowe domysl-
nie publikowaty zbierane przez siebie dane w Internecie. Co wigcej, infor-
macje te charakteryzowaty si¢ wysokim stopniem szczegoétowosci, rejestru-
jac i udostepniajac wszelkie czynnosci wykonywane przez osoby je noszace
(pocatunki, przytulanie si¢, uprawianie seksu). Profile uzytkownikéw bran-
soletek byly dostepne w Internecie, wystarczylo wiec jedynie wpisaé je
w wyszukiwarke. Jezeli pseudonim byt zblizony do nazwiska, bez wigkszego
problemu mozna byto zidentyfikowaé¢ osobe i ustali¢c podejmowane przez nig
czynno$ci i dziatania. Chociaz sytuacje te mialy miejsce jaki§ czas temu,
proceder ten trwa nadal. Werables technology wciaz zbieraja zdecydowanie
wiecej danych, niz jest to konieczne®'.

Wraz z zastosowaniem technologii ubieralnej w systemie opieki zdrowot-
nej coraz wazniejsza staje si¢ kwestia ochrony zgromadzonych danych, ktore
moga zosta¢ wykorzystane do dalszych analiz rynkowych. Zebrane dane
mogg zosta¢ skradzione, co budzi obawy o ich bezpieczenstwo i1 koniecznosé
szyfrowania. Ponadto istnieje uzasadniona obawa, ze firmy beda wykorzy-
stywaé dane osobowe do celow marketingowych i ubezpieczeniowych®. Na
obecnym etapie warto wysungé¢ postulat podj¢cia pewnych dziatan ochron-
nych poprzez dopracowanie regul z zakresu reziméw patrzenia (regulacji

29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Dz. U. 1993, Nr 7, poz. 34; Ustawa z dnia 4 lutego 1994
r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, Dz. U. 1994, Nr 24, poz. 83; Konstytucja Rzeczy-
pospolitej Polskiej; Ustawa z dnia 2 kwietnia 1997 r., Dz. U. 1997, Nr 78, poz. 483; Kodeks
karny; Ustawa z dnia 6 czerwca 1997 r., Dz. U. 1997, Nr 88, poz. 553 ze zm.; Ustawa z dnia 29
sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych, Dz. U. 1997, Nr 133, poz. 883 ze zm.; Ustawa
z dnia 6 wrzeénia 2001 r. o dostepie do informacji, Dz. U. 2002, Nr 112, poz. 1198; Ustawa z
dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczna, Dz. U. 2002 r. Nr 144, poz. 1204.

o1 Agata SzARY, ,,Wearables, czyli technologia ubieralna”, dostep: 16.07.2018, IT Biznes,
https://it-biznes.com/wearables-czyli-technologia-ubieralna.

82 Parth DAVE, ,,Privacy and Security in an Age of Wearable Devices”, Wearable Devices, do-
step 25.07.2018, http://www.wearabledevices.com/2016/01/06/privacy-security-age-wearable-devices/.
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prawnych, regulaminu korzystania z technologii ubieralnej, metod szyfro-
wania danych osobowych, mozliwo$ci monitorowania autorskich plikow
i wlasnych danych osobowych) oraz opracowanie nowych metod bezpie-
czenstwa danych osobowych dla Internetu Rzeczy (IoT), w tym technologii
ubieralnej®.

Rezimy patrzenia implikuja spoleczenstwo podgladactwa®. Podgladamy
innych, bo z jednej strony jest wigcej do zobaczenia, z drugiej za§ mamy
wigcej technicznych mozliwosci podgladania, utrwalania obrazu i czerpania
z tego korzys$ci finansowych. Powszechne jest ,,podgladanie” bohaterow
reality show, galerii na portalach spolecznosciowych, fotoblogach czy
wideoblogach, fotografowanie i nagrywanie wszystkiego, od banalnych
sytuacji zycia codziennego, poprzez podpatrywanie osob publicznych i cele-
brytow do wideomonitoringu w miejscu pracy i na ulicy. W tym ciaglym
podgladaniu maja swodj udzial takze technologie ubieralne. Na przyktad
okulary Google Glass, wyposazone w aparat fotograficzny oraz kamerg
wideo, umozliwiajg uzytkownikowi w prosty i niemal niezauwazony sposéb
rejestracje wszystkich interesujacych go wydarzen. Modularna konstrukcja
gogli utatwia ich zamontowanie na ramie gogli ochronnych albo na szktach
korekcyjnych®.

ZAKONCZENIE

Celem niniejszej publikacji byta proba opisu technologii ubieralnej (ang.
wearables technology) jako przejawu kultury wizualnej (ikonosfery, socjo-
sfery, rezimow obrazowania i patrzenia) w roéznych typach spoleczenstwa
(w spoteczenstwie ikon, spektaklu, autoprezentacji, designu i podgladactwa).
Zgodnie z ideg zwrotu wizualnego przedmiotem badan byty zaré6wno obrazy
wypelniajace zycie spoteczne, jak i obrazy potencjalne, ktére moga by¢
zaobserwowane, niekoniecznie materialnie utrwalone w postaci obrazu (np.
cyfrowego). Obrazy byly analizowane z uwagi na znaczenia, jakie przeka-
zuja, ale takze ze wzgledu na ich wptyw na §wiadomos$¢ i1 dzialania uzytkow-
nikow technologii ubieralnej. W procesie badawczym przyjetam teze, ze
zgodnie z hipoteza opodznienia kulturowego Williama Ogburna praktyki

% Ibid., 1.

64 P. SZTOMPKA, ,,Wyobraznia wizualna i socjologia”, 19.

% Tomasz DOMANSKI, ,,Tak wyglada nowa generacja Google Glass. I tym razem to nie jest
juz eksperyment”, SPIDER’SWEB, dostep: 28.08.2018, https://www.spidersweb.pl/ 2017/07/
google-glass-enterprise-edition-premiera.html.
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spoleczno-kulturowe zwigzane z kulturg wizualng technologii ubieralnej nie
nadazaja za zmianami w obszarze technologii®. Teza zostata potwierdzona.

Reasumujac, stwierdzi¢ nalezy, ze technologie ubieralne, okreslane takze
jako urzadzenia ubieralne, stanowig odziez oraz akcesoria wyposazone
w technologie elektroniczne oraz komputer. Istotne jest, ze cecha wearables
technology jest ich zdolno$¢ tgczenia z Internetem w celu wymiany danych
mi¢dzy urzadzeniem a siecig w czasie rzeczywistym. Sg one przyktadem
implementacji Internetu Rzeczy. Wykazalam, ze technologie ubieralne sta-
nowig same w sobie obraz, ikong, a takze sa medium, sg no$nikiem obrazu,
za ktorego posrednictwem otrzymuje si¢ informacje na temat réznych aspek-
tow zycia spotecznego. Posiadajg takze wymiar indywidualny oraz stuzg do
tworzenia obrazu cyfrowego na ekranie urzgdzen elektronicznych.

Potwierdzitam tezg, iz wearables technology tworza swoisty spektakl
(strgj, scenografia, muzyka). Uzytkownik technologii ubieralnej komunikuje
rozne aspekty witasnej tozsamosci (spotecznej, kulturowej, seksualnej), wy-
raza stosunek wobec tradycji i obyczaju, a takze odnosi si¢ do biezacych
praktyk kulturowych.

Whnioskuje, ze przyszto$¢ mody odziezowej stanowi odziez z zakresu
technologii ubieralnej, okre$lana jako smartmoda, smart clothing, techmoda,
sprzetciuchy, e-konfekcja, ubiorotronika albo galanteria elektroniczna, a tak-
ze rozne wielofunkcyjne elektroniczne usprawnienia odziezy, innowacyjne
materiaty i tkaniny, struktury odziezowe inteligentne (intelligent), sprytne
(smart), bioniczne, tekstroniczne, nanotekstylia oraz wyrafinowane dodatki.

Sformulowatam postulat podjecia dzialan ochronnych poprzez wypraco-
wanie regut z zakresu rezimow patrzenia (regulacji prawnych, regulaminu
korzystania z technologii ubieralnej, metod szyfrowania danych osobowych,
mozliwo$ci monitorowania autorskich plikow i1 wlasnych danych osobo-
wych) oraz wytworzenie nowych metod bezpieczenstwa danych osobowych
dla Internetu Rzeczy (1oT), w tym technologii ubieralne;j.
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Streszczenie

Celem artykutu byta proba opisu technologii ubieralnej jako przejawu kultury wizualnej (iko-
nosfery, socjosfery, reziméw obrazowania i patrzenia) w réznych typach spoteczenstwa (w spo-
leczenstwie ikon, spektaklu, autoprezentacji, designu i podgladactwa). Zgodnie z idea zwrotu
wizualnego przedmiotem badan byly zaréwno obrazy wypetniajace zycie spoteczne, jak i obrazy
potencjalne, ktore mogg by¢ zaobserwowane, niekoniecznie materialnie utrwalone w postaci obrazu
(np. cyfrowego). W procesie badawczym przyjeto tezg, ze zgodnie z hipotezg opdznienia kulturo-
wego Williama Ogburna praktyki spoteczno-kulturowe tworzgce kultur¢ wizualng technologii
ubieralnej nie nadazaja za zmianami w obszarze technologii. Teza zostata potwierdzona. W pu-
blikacji zastosowano metode historyczna i analityczno-opisowa. Artykut ma charakter teore-
tyczny.

Stowa kluczowe: kultura wizualna; ikonosfera; rezimy obrazowania; rezimy patrzenia; socjo-
sfera; technologie ubieralne.

THE VISUAL CULTURE OF WEARABLE TECHNOLOGY
Summary

The aim of the paper was an attempt to describe wearable technology as a symptom of visual
culture (iconosphere, sociosphere, view regimes and beholding) in different types of society (in
the society of icons, of the spectacle, of auto-presentation, of design and of peeping). In con-
formity with the idea of visual return, the subject of the research were both the images filling
social life, as well as potential images which may be observed, not necessarily in a material way,
transcribed, for example, in the form of a numerical image. In the research process the thesis was
accepted that, in accordance with the William Ogburn’s hypothesis of cultural delay, the social-
cultural practices creating the visual culture of wearable technology, do not keep pace with
changes in the sphere of technology. The thesis was confirmed. The historical and analytical-
descriptive methods were applied in the paper. The article has a theoretical character.

Key words: visual culture; iconosphere; scopic regimes; view regimes; sociosphere; wearable
technology.



