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SACRODESIGN — JEZYK SACRUM CZY PROFANUM?

1. KROTKA HISTORIA T-SHIRTU

T-shirt to bawelniany, zazwyczaj kolorowy i1 noszony latem na gote ciato
podkoszulek z krétkimi rekawami, ktore po rozlozeniu nadajg mu ksztatt
litery T. Zrédet jego historii mozna doszukiwaé sie w biatych koszulkach
noszonych przez amerykanskich marynarzy pod koniec XIX wieku, ktore
staly si¢ takze cze$cig umundurowania armii europejskich mocarstw wal-
czacych zarowno w I, jak i w Il wojnie swiatowej (MANAN i SMITH 2014,
204; SZAJEWSKA 2007, 144). Po wojnie szybko zdobyt jednak popularnosc¢
rowniez wsrod ludnosci cywilnej, stajac si¢ nie tylko integralng czescia
mody, ale tez ikona popkultury, ruchoma przestrzenia reklamowa i narze-
dziem do wyrazania pogladéw. Wspodtczesnie T-shirt to ekspresywna forma
sztuki, za ktorej pomoca uzewnetrzniany moze by¢ zaré6wno indywidualny
styl noszacego, jak i jego poglady polityczne (koszulki z nadrukami wy-
korzystywane w trakcie kampanii wyborczych), tozsamo$¢ (np. odziez
patriotyczna) czy przynaleznos¢ do danej subkultury. T-shirty szeroko
wykorzystywane sg takze w akcjach marketingowych i spotecznych (m.in.
kampania spoteczna Tiszert dla Wolnosci, zainicjowana w potowie 2004 r.
przez Fundacje dla Wolnosci'), staja si¢ wiec istotnym medium funkcjo-
nujagcym w ramach dyskursu publicznego. W przeciwienstwie do klasycz-
nych wytworow mody, ktore rowniez traktowa¢ mozna jako rodzaj tekstu
kultury, ekspresywnos¢ T-shirtow nie ogranicza si¢ do jezyka dress code’u,
ale przejawia si¢ takze w postaci nadrukowywanych na nich elementow
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tekstowych i graficznych, co czg¢sto umozliwia odbiorcy wielorakie od-
czytanie przekazywanego komunikatu, stajac si¢ podstawa do gier z kon-
wencja i stowem. W zgodzie z idea Nowej Ewangelizacji T-shirty wykorzy-
stywane sa rowniez przez chrzeécijanskie wspolnoty religijne® oraz zwiazane
z nimi sklepy, a takze przez prywatnych przedsigbiorcow jako narzedzie
marketingu religijnego — formy dziatalnosci religijnej i ewangelizacyjnej
shuzacej propagowaniu religijnych wartosci i idei za pomocg metod typo-
wych dla komercyjnych instytucji, firm, marek i produktow (CZAIJKA 2014,
36; SULEJ 2009, 102).

2. METODOLOGIA BADAWCZA

Niniejszy artykut jest probg analizy tresci nadrukéw na ubraniach sprze-
dawanych przez sklepy z odzieza chrzescijanska — gltownie T-shirtach, ale
takze w mniejszym stopniu na pelnigcych podobng rol¢ bluzach, koszulkach,
czapkach, sukienkach itp. Trend, w jaki wpisuje si¢ odziez nawiazujaca si¢
za pomoca haset i symboliki wykorzystywanych w nadrukach do idei oraz
warto$ci religijnych, proponuj¢ na potrzeby tego artykulu nazwac terminem
sacrodesign®. W centrum mojego zainteresowania pozostaje odwolywanie
sie przez tworcow koszulek, z jednej strony, do cytatow z Pisma Swigtego,
fragmentow modlitw, papieskich kazan, zawotan i pozdrowien zakonow
i zgromadzen zakonnych, z drugiej za$ do jezyka charakterystycznego dla
subkultur mlodziezowych, potocznej odmiany polszczyzny, anglicyzmow
oraz do kultury popularnej. Producenci odziezy, a takze, posrednio, wy-
bierajacy takie produkty konsumenci prowadza z odbiorcg tych komunika-
tow gre konwencja (m.in. poprzez taczenie sfery sacrum i profanum) i sty-
lem (wykorzystywanie roznych odmian i rejestrow jezyka), ktora zazwyczaj

2 Omawiane tu zjawisko nie ogranicza si¢ jednak tylko do wspdlnot chrzescijanskich, mozna
je zaobserwowac¢ w ramach wszystkich religii misyjnych.

3 Termin ten zostal utworzony na zasadzie analogii do pojecia etnodesign/etnodizajn, nazy-
wajacego nurt we wzornictwie odwotujacy si¢ do stylistyki 1 wzoréw zaczerpnigtych z kultury
ludowej. Pojecie etnodizajnu wykorzystane zostalo m.in. przez Muzeum Etnograficzne im.
Seweryna Udzieli w Krakowie w nazwie wystawy ,,Co to jest etnodizajn”, bedacej czescia
»~Etnodizajn Festiwalu”, zorganizowanego w 2009 r. Por. etnomuzeum.eu. W Internecie napotkaé
mozna rowniez terminy katolicki design oraz design chrzescijanski, nie zdobyly one jednak duzej
popularnosci, a ich uzycie ogranicza si¢ do tekstow publicystycznych. Ponadto, mimo ze w tym
tek$cie zajmuj¢ si¢ glownie zjawiskami zwiazanymi z religia chrze$cijanska, zakladam, ze za-
proponowany przeze mnie termin mozna stosowa¢ rowniez w konteks$cie innych religii i zwiaz-
kéw wyznaniowych.
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podkreslana jest przez towarzyszaca napisowi grafike. W ten sposéb odziez
nie jest tylko elementem ubioru, lecz staje si¢ czym$ wiecej: komunikatem
shuzacym identyfikacji wobec otoczenia, §wiadczacym o spotecznej toz-
samosci i przynaleznosci, a takze o wyznawanych wartosciach.

Analizowany materiat, na ktory sktada si¢ 189 nadrukow, zebrany zostat na
stronach sklepoéw internetowych majacych w swojej ofercie odziez chrzesci-
janska: sftc.pl, mocneramie.com, slowomamoc.pl, wielkawola.pl, zdobrejreki.
cupsell.pl, ciuchydlawiary.pl, bogwieco.com, niebo.co, ars-apostoli.com.pl,
koszulki.ewangelizuj.pl.

3. W SWIECIE SACROGADZETOW

Moda na sacrodesign nie ogranicza si¢ wytacznie do branzy odziezowe;j.
Mozna ja odnalezé réwniez w innych nos$nikach marketingu religijnego
wykorzystujacych religijng tematyke i symbolike: grach planszowych, grach
online, puzzlach, pocztéwkach, notesach, kubkach; przedmiotach pseudo-
uzytkowych: zawieszkach, brelokach do kluczy, naklejkach; wsrdd szerokiej
gamy religijnych gadzetéw, takich jak: Misericordyna (stylizowane na opa-
kowanie lekarstwa pudetko, zawierajace rézaniec, obrazek z Jezusem Mito-
siernym 1 ulotke informacyjng) czy Biblia do zucia (opakowanie przypo-
minajace pudetko gumy do zucia zawiera wersety Pisma Swietego); a takze
w pelnigcych funkcje narzedzi ewangelizacyjnych internetowych memach
z religijnym przestaniem. Produkty te nalezy odrozni¢ od wszelkiego rodzaju
dewocjonaliow, cho¢ stuza one promocji religijnych idei, nie sa jednak
przedmiotami kultu religijnego i majg czysto uzytkowy charakter. Oczy-
wiscie z uzywaniem tych nowych form ewangelizacji wigze si¢ pewne ry-
zyko. Jak zauwaza Dorota Zdunkiewicz-Jedynak (2016, 138):

[Dlopasowanie do standardow popkulturowych i komercyjnych — a w konsekwencji
uprawianie ewangelizacji w sposoéb powierzchowny, intelektualnie niewymagajacy i czysto
pragmatyczny — nie sluzy chyba wymagajacemu zaangazowania intelektualnego du-
chowemu rozwojowi; nie czyni odbiorcy bardziej zdolnym do refleksji w ogdle, nie
moéwiac o refleksji religijne;.

W dodatku zaangazowanie narzedzi i technik marketingowych, posrednio
nastawionych na przynoszenie korzy$ci finansowych (handel T-shirtami
z chrze$cijanskim przestaniem nie ma charakteru sprzedazy niedochodowej),
do promocji religijnych wartosci i idei moze rodzi¢ dylematy natury etycznej
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(por. KENNESON i STREET 2003). Wigkszos¢ sklepdéw z chrzescijanska
odziezg chetnie podkresla jednak misyjny charakter swojej dziatalnosci
(najczesciej w zaktadee ,,0 nas”™):

W sklepie Stowo ma Moc znajdziesz oryginalne koszulki ewangelizacyjne, w ktorych
odwaznie mozesz dawaé $wiadectwo swojej wiary w naszego Pana Jezusa Chrystusa!
(slowomamoc.pl)

Dlaczego odziez Chrzescijanska? Pewnie dlatego, ze nie wstydzimy si¢ naszej wiary
i chetnie o niej §wiadezymy. Rowniez dlatego, ze rynek odziezy religijnej wydaje nam si¢
by¢ zaniedbany. I wreszcie dlatego, ze chcemy ubiera¢ wierzacych w naprawde dobre
ciuchy. (ciuchydlawiary.pl)

Jezus, kiedy przemawiat do wspotczesnych, uzywat jezyka zrozumialego i aktualnego.
Dzisiaj zakltada si¢ t-shirty z logo firmy, emblematem druzyny, jednostki wojskowej itp.
Tak i my chcemy robi¢ koszulki chrzescijanskie z ,,logo” Pana, emblematem jego druzyny,
pokazujace, ze nalezymy do jego armii — musimy da¢ jasny sygnal, kim jesteSmy.
Wktadajac koszulke chrzescijanska, bierzemy na siebie roéwniez wielka odpowiedzialno$é,
bo tym bardziej wystawiamy si¢ na surowsze oceny naszych czynow. (sftc.pl)

Oczywiscie podobne deklaracje moga by¢ tez odczytywane jako przejaw
religijnej stylizacji obecnej rowniez w innych miejscach na stronach sklepow
internetowych, np. w noszacych cechy stylu kaznodziejskiego opisach pro-
duktow, w ktorych zauwazy¢ mozna elementy kaznodziejskiej perswazyj-
nosci, wykorzystujacej m.in. pytania retoryczne i medytatywne, apostrofy
oraz sktaniajace do refleksji przyktady — najcze$ciej cytaty pochodzace
z Biblii (por. SZEWCZYK 2002; ,,Perswazyjnos¢ figur retorycznych™):

Ocenianie ,,zyciodajnej” wiary tylko i wytacznie od strony ,,suchych i twardych zasad” nie
zawsze ma ewangelizacyjny charakter. A moze by tak ucieszy¢ si¢ troch¢ swojg wiarg
i spojrze¢ na nig troche bardziej pozytywnie? (koszulki.ewangelizuj.pl)

,If God is for us who can be against us? — Jezeli B6g z nami kto6z przeciwko nam?” (List
do Rzymian 8-31) Co nas moze odlaczy¢ od milosci Boga: utrapienie, ucisk czy prze-
§ladowanie, glod czy nago$é, niebezpieczenstwo czy miecz? Swiety Pawel na tak
postawione pytanie odpowiada: Jestem pewien, ze ani $§mieré, ani zycie, ani aniolowie, ani
zwierzchnosci, ani potegi, ani jakiekolwiek inne stworzenie nie zdola odltaczy¢ nas od
mitosci Jezusa Chrystusa (por. Rz 8,31-35). Dlatego nie martwmy si¢! Jest z nami
Chrystus ktory zwyci¢zyl §wiat! (slowomamoc.pl)

Co ciekawe, religijna stylizacja pojawia si¢ takze w uzytkowych czesciach por-
talu, np. zaktadka zawierajaca regulamin sklepu oraz informacje o formie ptat-
nosci 1 dostawy przybra¢ moze ksztalt ,,DEKALOGU ZAKUPOW” (por. bogwieco.
com). Wydaje si¢ jednak, ze pozytywne przestania, jakie niosg ze soba nadruki
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znajdujace si¢ na wigkszosci analizowanych T-shirtow, moga stuzy¢ ewan-
gelizacji niezalezenie od pobudek, jakimi kierujg si¢ tworcy koszulek.

4. CO O TOBIE MOWI TWOJ T-SHIRT?

Na wstepie proponuje¢ podzial grafik i napiséw na odziezy religijnej ze
wzgledu dwa kryteria:
a) sposob, w jaki przywotana zostaje sfera sacrum:
— odwotanie wprost do tekstu religijnego
— asocjacje na poziomie stylu lub znaczenia
b) rodzaj przekazu:
— bezposredni, w ktérym komunikat wyrazony jest wprost i zrozu-
mialy dla odbiorcy niezaleznie od wyznawanej religii
— zakodowany, zawierajacy znaczenie symboliczne — zrozumienie
komunikatu wigze si¢ z koniecznos$cig poznania specyficznego ko-
du (GORAK-SOSNOWSKA 2014).

4.1. SACRUM W TEKSCIE...

Bezposrednie odwotanie do kategorii sacrum zauwazy¢ mozna przede
wszystkim w koszulkach wykorzystujacych fragmenty pochodzace z Pisma
Swietego. Bardzo czgsto przybieraja one postaé §wiadectwa wiary®. Nadruki
o takim charakterze zazwyczaj odwolujg si¢ do cytatow funkcjonujacych
w kulturze, ktorych znaczenie i pochodzenie moga tatwo rozpoznaé¢ zaréwno
wierzacy, jak i osoby niewierzace i niebedace chrzescijanami. W dodatku
religijna proweniencja takich komunikatow czgsto, cho¢ nie zawsze, zazna-
czona jest dodatkowo przez towarzyszace tekstowi siglum, por.: ,,Cho¢bym

chodzit ciemna dolina, zta si¢ nie ulgkng, bo Ty jestes ze mnag Ps23”°, , Pan

$wiatlem i Zbawieniem moim (Ps 27)”, ,,Pan moj Bog™®.

* Swiadectwo rozumiane jest tu przede wszystkim jako performatywny akt mowy, nie jako
samodzielny gatunek tekstu o charakterze religijnym.

3 Wszystkie przyktady pochodza z komunikatéw nadrukowywanych na odziezy, sprzedawa-
nej przez sklepy internetowe wymienione na s. 107. W przywotanych przyktadach zachowano
oryginalng ortografi¢. Niekiedy w celu zapewnienia czytelnosci artykulu zmieniono zapis maju-
skula na minuskutg. W szczegélnych przypadkach zastosowano znaki specjalne (m.in. nawiasy
kwadratowe), aby odda¢ graficzny uktad tekstu. Pelny wykaz przyktadow, wraz ze zrédtami, za-
mieszczono w Aneksie (s. 114).

% Stowa $w. Tomasza wypowiedziane w trakcie drugiego pojawienia si¢ Jezusa (J 20,28).
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Fragmenty Pisma Swictego moga ulega¢ rekonceptualizacji poprzez
przeniesienie do nowego, intertekstualnego kontekstu, mieszajacego ele-
menty sakralne i popkulturowe (por. CHILUWA 2016, 447). Chwyt ten sto-
sowany jest chetnie m.in. przez sklep ciuchydlawiary.pl. Nadruk ,,Zywienie
zbiorowe LEVEL HARD — Jezus wzial do rak pi¢¢ chlebow oraz dwie ryby,
spojrzat w niebo i podzickowat za nie Bogu [APOSTOLE CATERING GROUP]”
laczy nacechowane ekspresywnie anglicyzmy’ (level hard) z fragmentem
Ewangelii i jednoczes$nie uwspodtczesnia scen¢ rozmnozenia chleba, przed-
stawiajac jg jako osiagnigcie w dziedzinie gastronomii (apostole catering
group — z ang. ‘apostolskie ustugi cateringowe’). Podobnie nadrukowany
na koszulce werset z Ewangelii wedtug sw. Mateusza (10,16): ,,Oto ja was
posytam jak owce migdzy wilki. BadZcie wigc roztropni jak wegze, a nie-
skazitelni jak gotgbie!” nabiera nowego znaczenia dzi¢ki poprzedzajacej go
angielskiej frazie ,,The SHEEP AGENT”. Apostotowie, do ktorych Jezus kie-
ruje te stowa, stajg si¢ w ten sposob, niczym James Bond, bohater serii po-
wiesci lana Fleminga, agentami do zadan specjalnych.

Mozna zauwazy¢, ze tworcy T-shirtow w kreatywny sposob wykorzystuja
zarowno przod, jak i tyt koszulki. Nadruk na piersi stuzy zainteresowaniu
1 przekierowaniu uwagi odbiorcy do nawigzujacej do niego religijnej tresci
znajdujacej sie na plecach, np.:

Zmeczony, zniechgcony? [napis z przodu]
Przyjdzcie do Mnie wszyscy, ktorzy utrudzeni i obcigzeni jesteécie, a Ja was pokrzepie¢
(Mt 11,28) [uktadajacy si¢ w znak krzyza napis z tytu]

Masz juz do$¢? [napis z przodu]
Przyjdzcie do Mnie wszyscy, ktorzy utrudzeni i obcigzeni jesteécie, a Ja was pokrzepi¢
(Mt 11,28) [uktadajacy si¢ w znak krzyza napis z tytu]

Odwotanie do Pisma Swigtego moze mie¢ takze charakter przekazu
zakodowanego, trudnego do prawidtowego odczytania bez dobrej znajo-
mosci tekstow biblijnych oraz systemu chrzescijanskich znakow i symboli.
Przyktadem takiego przekazu jest nadruk zawierajacy napis ,,Hey Hope —
Hebr 6.19” oraz grafike przedstawiajaca kotwice. Zrozumienie komunikatu

7 Stosowanie tego rodzaju zapozyczen nie jest zwigzane z potrzebami nominatywnymi, wy-
nikajagcymi z braku polskiej nazwy dla danego zjawiska. Jak zauwaza Renata Przybylska, eks-
pansji anglicyzmow sprzyjaja dzi§ w duzym stopniu takie czynniki, jak: ,,snobizm autoréw wy-
powiedzi dowartosciowujacych si¢ przez okraszanie tekstu cudzoziemskimi wyrazeniami, moda
na wszystko, co przywotuje warto$ciowanie jako lepsza kultur¢ amerykanska, malejaca kom-
petencja autorow w zakresie j¢zyka ojczystego, mechaniczne i zbyt dostowne tlumaczenia”.
PrRzYBYLSKA 2002, 519.
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wymaga odnalezienia fragmentu z Listu do Hebrajczykéw, do ktorego od-
sytaja sigla: ,, Trzymajmy si¢ jej jako bezpiecznej i silnej kotwicy duszy,
[kotwicy], ktora przenika poza zastong” (Hbr 6,19).

Poza Pismem Swictym nadruki na koszulkach przywolywaé moga takze
fragmenty: modlitw ( ,,Aniele Bozy str6zu moj, Ty zawsze przy mnie stoj!”),
piesni i piosenek religijnych (,,Kazdy Swiety chodzi u$miechniety!”, ,,Chwal-
cie tgki umajone”, ,,AKEDA Zwigz mnie, zwigz mnie mocno ojcze moj, bym
si¢ nie opieral”), a nawet egzorcyzmoéw (np. koszulka z nadrukowanym na
piersi krzyzem §w. Benedykta, a na plecach tacinska modlitwa ,,Crux sancta
sit mihi lux...” 1 polskim ttumaczeniem ,,Niech szatan nie bedzie mi prze-
wodnikiem. Idz precz szatanie, nie nakltaniaj mnie do zlego. Zte rzeczy
czynisz, sam pij swoja trucizng.”).

4.2. ...1 WKONTEKSCIE

Chrzescijanskiemu przestaniu nie musi jednak towarzyszy¢ odwotanie do
tekstu religijnego. O autoidentyfikacji nadawcy nadrukowanego na koszulce
komunikatu §wiadczy¢ moga rowniez napisy, ktore wykorzystuja symbolike
i frazeologie tatwo kojarzong z chrzescijanstwem, a takze w réznym stopniu
przejawiaja cechy stylu religijnego (sakralizacja, symboliczno$¢ i zwigzana
z nig metaforyczno$é, formuliczno$¢, hieratyczno$¢ i dialogowos¢; por.
WOITAK 2006, 142), np.: ,,Jezus jest tu ze mna”, ,,Jezus jest moim Panem?”,
sJestem Boza owieczka”, ,Jestem dzieckiem Bozym™, ,Zyje na wicksza
chwate Boza™’.

Koszulki z tego rodzaju nadrukami nie zawsze wskazujg jednak bez-
posrednio na wiare noszacego je cztowieka. Moga si¢ odwolywac réwniez
do prze$§wiadczenia o przynaleznosci do religijnej wspolnoty, zaréwno
zinstytucjonalizowanej (m.in. T-shirty ze znakiem Ruchu Swiatlo-Zycie), jak
i duchowej (np. koszulki z hastem ,,Pokolenie JP II” czy seria T-shirtow
z nadrukiem ,,Mam wielu znajomych” i wizerunkami §wietych, m.in. papieza
Jana Pawta II, Franciszka z Asyzu, Jana Bosko, Ojca Pio). O religijnej
tozsamos$ci $wiadczy¢ moga tez nadruki poruszajgce problemy wazne dla
chrzescijan. Najczes$ciej wykorzystuja w tym celu przekaz bezposredni
(przede wszystkim koszulki z hastami bgdacymi sprzeciwem wobec aborcji,

8 Nalezy zauwazyé, ze cho¢ zrodtem symboliki wykorzystywanej w podobnych nadrukach
czesto jest tekst Pisma Swictego (np. metafora pasterza dogladajacego owiec), to nie jest on
przywolywany bezposrednio, lecz jedynie na poziomie asocjacji.

’ Nawiazanie do zawolania $w. Ignacego Loyoli ,,Ad majorem Dei Gloriam” (z tac. ,Na
wigkszg chwale Bozg”).
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np.: ,,Aborcja stop, powstrzymac ludobdjstwo”, ,,Jestem Pro Life”, ,,Wybierz
zycie! Twoja Mama wybrata”), czasem jednak postuguja si¢ takze zako-
dowang forma przekazu (koszulka z nadrukowana litera nun [O] — czter-
nastg litera alfabetu arabskiego, znakiem jedno$ci z chrze$cijanami prze-
sladowanymi na Bliskim Wschodzie).

Zetknigcie religijnego stylu i sakralnej symboliki z elementami kultury
popularnej czesto staje si¢ takze podstawag do zartobliwej gry ze stowem
i konwencja, czego przykltadem sa m.in. koszulki wykorzystujace znane
slogany reklamowe. Nadrukowany na nich komunikat stanowi¢ moze para-
fraz¢ znanego hasta, np.: ,,Aniolek — Codziennie wiele dobra”lo, ,,POMAGA]J,
NIE ZAZDROSC dla katolika z pomystem”'!, | KATOLIK — buduje ksztattuje
umacnia”'?, ENJOY Jezus Chrystus DELICIOUS & REFRESHING”'", | Wiara
Krzepi”'*. Czasem jednak slogan reklamowy przytoczony zostaje w orygi-
nalnym brzmieniu, a nowego znaczenia nabiera dzicki uzupetniajacej go
grafice. Przykladem jest koszulka wykorzystujaca hasto reklamujgce baton
Snickers: ,,Glodny — na co czekasz”, do ktorego dotgczony zostat rysunek
stanowiacy nawigzanie do nowotestamentowej sceny rozmnozenia chleba.

Podobny chwyt odnalez¢ mozna réwniez w nadruku rozwijajacym uzy-
wang przez roézne formacje wojskowe, tacinska dewize: ,,Semper fidelis”
(z tac. ,,Zawsze wierny”), budujac na jej podstawie ewangelizacyjny slogan:
»Semper fidelis tibi Christe” (z tac. ,,Zawsze wierni Tobie, Chryste”), a tak-
ze w T-shircie zawierajagcym hasto ,,Nie ma zmiluj bez Chrystusa”, ktory
zaskakuje odbiorce rozszerzeniem zwiazku frazeologicznego nie ma zmituj
— ‘czegos, co mowigcy ocenia jako niekorzystne pod jakim$§ wzgledem, nie
da si¢ unikna¢ i trzeba to zrobi¢ lub dos§wiadczy¢ tego, poniewaz nikt nie
okazuje litosci osobie, ktorej to dotyczy’ (WSJP).

Gra stow osiagnieta moze by¢ tez za pomoca zabiegdw stowotworczych,
np. nadrukowane na T-shircie hasto ,,Holywin” — ztozenie angielskich stow
holy + win (‘Swigty’ + ‘zwyciezac’) jest znakiem sprzeciwu wobec, przy-
wotanego przez podobienistwo brzmieniowe, zwyczaju Halloween, dodatkowo
skonfrontowanego z katolicka uroczystoscia Wszystkich Swietych'.

19 parafraza hasta sieci sklepow Biedronka: ,,Biedronka — codziennie niskie ceny”.

" Parafraza hasta sieci sklepow Leroy Merlin: ,,Leroy Merlin — dla domu z pomystem”.

12 Parafraza hasta sieci sklepow Castorama: ,,Castorama — budujesz, remontujesz, urzadzasz”.

13 Parafraza sloganu reklamujacego marke napoju gazowanego Coca Cola: ,,Coca cola deli-
cious & refreshing”.

' Parafraza przedwojennego sloganu Melchiora Wankowicza ,,Cukier krzepi”.

'S Takg interpretacje potwierdza opis zamieszczony na stronie internetowej sklepu: ,, HOLYWIN
— literka Y wystylizowana na $wigtego-aniotka, poniewaz Halloween coraz bardziej si¢ panoszy,
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W podobnie zartobliwy sposob etymologie stowa mifosierdzie przedstawia
nadruk na innej koszulce, zawierajacy napis: ,,[mitosierdzie] [milo§¢ + osier-
dzie = milosierdzie]” oraz grafike wyobrazajaca migsien sercowy.

Co ciekawe, intertekstualne gry moga wykorzystywaé¢ nawigzania za-
rowno do wytworow popkultury (np. koszulka z nadrukiem ,,Let’s play the
game FIGHT EVIL” i grafikg przypominajaca wydang w 1981 r. gre kom-
puterowa Galaga), jak 1 wytworéw kultury elitarnej, m.in. hymnéw pan-
stwowych (np. nadruk z nawigzujacym do hymnu Wielkiej Brytanii napisem
,»God save the Queen” i wizerunkiem Matki Boskiej Czestochowskiej),
a takze cytatow pochodzacych z wywodow znanych filozofow (,,Mysle wiec
jestem chrze$cijaninem”, ,,God’s not dead”).

5. PYTANIE: CZY TO WYPADA?

Niezaleznie od rodzaju przekazu i1 sposobu przywolania religijnego
kontekstu wigkszo§¢ analizowanych nadrukow taczy elementy sakralne i pro-
faniczne. Wydaje si¢, ze mozna odnie$¢ do nich przywotane juz wczesniej
obawy, zwigzane ze splycaniem tresci religijnych przez wlaczanie ich w dys-
kurs popkulturowy. Z drugiej strony trzeba zauwazy¢, ze obecnie dyskurs
religijny stanowi kategori¢ otwarta i polimorficzng (por. WOITAK 2006,
145). Co wiecej, wspolczesnie trudno traktowaé dyskursy religijny i1 §wiecki
jako kategorie wykluczajace si¢. W nowo powstajacych gatunkach tekstow
religijnych zaczyna raczej dominowa¢ dyskurs mieszany. Jak zauwaza Do-
rota Zdunkiewicz-Jedynak: ,jezyk, ktorym mowi si¢ o rzeczywistosci nad-
przyrodzonej, zbliza si¢ do jezyka uzytkowego” (2006, 251). W dodatku,
szczegblnie dla ludzi mtodych, atrakcyjny wydac si¢ moze, proponowany
przez tworcow T-shirtow, wizerunek nowoczesnego chrzescijanina, $wia-
domego korzeni swojej wiary, a takze waznych w jej kontek$cie wartosci
iidei, ale jednocze$nie umiejacego odnie$¢ je do wspolczesnego $wiata,
laczacego elementy kultury elitarnej i popularne;j.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze nie wszystkie chwyty stosowane przez
tworcoOw koszulek mozna uznaé¢ za udane. Nadmierne wykorzystywanie pew-
nych elementéw graficznych, a takze zabiegdw jezykowych (naduzywanie
anglicyzméw, parafraz haset reklamowych) sktania do postrzegania przy-
najmniej niektérych z analizowanych T-shirtow jako religijnego kiczu.

warto da¢ jaki$ odpor. To si¢ dzieje — sa organizowane bale $wigtych, roznorodne akcje, ktore
maja przypomina¢ nam, ze wampirki, diabelki i inne maszkary sg nam obce. My rowniez chcemy
przytaczy¢ si¢ do tej ‘walki’, dlatego przypominamy, ze $wieci wygrywaja!”. sftc.pl.
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Wydaje si¢, ze niezaleznie od formy, jaka przyjmuje ten rodzaj religijnej
ekspresji, sacrodesign stanowi naturalng odpowiedZ na wspotczesnie wazng
potrzebe autoidentyfikacji. Nadruki na analizowanych tu koszulkach z jedne;j
strony pozwalajg wyrozni¢ si¢ wzgledem otoczenia przez przykuwajaca
uwage forme¢ albo tres¢ komunikatu, z drugiej za$ zapewniaja poczucie
spotecznej tozsamosci, w tym wypadku tozsamosci religijnej. W tym kon-
tekscie T-shirty z religijnym przestaniem, a w szczegdlnosci te produkowane
na zamowienie wspoélnot religijnych, stanowi¢ moga skuteczne narzedzie
nowej ewangelizacji.

ANEKS

NADRUKI NA KOSZULKACH
ODWOLUJACE SIE DO CHRZESCIJANSKICH IDEI I WARTOSCI

http://koszulki.ewangelizuj.pl: ,,Aniotek — Codziennie wiele dobra”, ,,Ojczyznie
sptacim S$wigty dlug, tak nam dopoméz Bog!™, ,,Moj najlepszy Przyjaciel”, ,Nie
dotykaj przed $lubem”, ,,Pokolenie JP II — mito$¢ do Papieza wcigz zywa”, ,,Prawda
JEZUS”, ,,Rycerski znak Oazy”, ,,WIERZE ... i dobrze mi z tym”, ,,0KAZJA! Pomodl¢ si¢
za Ciebie!”, ,,Bog szuka Ciebie”, ,,Ciggle mysle o Tobie por. Ps. 63, ,,Dbam o Twoje
bezpieczenstwo — Aniot str6z”, ,,POMAGAJ, NIE ZAZDROSC dla katolika z pomystem”,
,,DOBRZE ZAINWESTOWALEM W zycie wieczne”, ,,Stancie wi¢c do walki przepasawszy
biodra wasze prawda i obtoklszy pancerz, ktorym jest sprawiedliwosc”, ,,Jestem Boza
owieczky”, ,,Jestem dzieckiem Bozym”, ,Jezus bardzo Cig¢ kocha”, ,,Dopoki mam
oddech w sobie, a w nozdrzach mam Boze tchnienie usta moje nie wyraza si¢ podle,
nie wyrwie si¢ stowo podstepne”, ,,KATOLIK — buduje ksztaltuje umacnia”, ,,Koniec
ktamania”, , Krélestwo niebieskie doznaje gwaltu i ludzie gwaltowni zdobywaja je”,
»Mam wielu znajomych”, ,Pielgrzymuj¢ do Czestochowy”, ,,Pokolenie JP II7,
,Pomystowy... na podobienstwo Stworcy”, , Rybak dusz ludzkich”, ,,Smutny $§wiety
to zaden $wiety”, ,,SUPER MAMA”, ,,Ubostwo moze by¢ trendy”, ,,UWAGA! Radosny
cztowiek”, ,,UWAGA Czas ucieka”, ,,Widzisz, wi¢c dzigkuj Bogu”, ,,Wszystko mi
wolno, ale nie wszystko przynosi mi korzy$¢”, ,,Umiem cierpie¢ biede, umiem i
obfitowaé. Do wszystkich w ogbdle warunkow jestem zaprawiony: i by¢ sytym, i gtod
cierpie¢, obfitowa¢ i doznawac niedostatku. Wszystko moge w Tym, ktéory mnie
umacnia.”, ,,Do wszystkich w ogdéle warunkow jestem zaprawiony: i by¢ sytym, i gtod
cierpie¢, obfitowa¢ i doznawac niedostatku. Wszystko moge w Tym, ktéory mnie
umacnia.”, ,,Zyje na wickszg chwate Bozg”.

http://sftc.pl: ,,[litera Nun]”, ,,QUIS UT DEUS”, ,,VADE RETRO”, ,,KRZYZ SW BENE-
DYKTA”, ,,HOLYWIN”, ,,AVE MARIA”, ,,NIE MA ZMILUJ BEZ JEZUSA”, ,,PAX ET BONUM
TAU”, ,,VADE RETRO”, ,,SEMPER FIDELIS TIBI CHRISTE”, ,,PAN MOJ BOG”, ,,JEZUS JEST TU
ZE MNA”, ,,JEZUS MOIM PANEM”.
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http://sklep.mocneramie.com: ,,Aborcja stop powstrzymaé ludobdjstwo”, ,,AKEDA
Zwiaz mnie, zwigz mnie mocno ojcze moj, bym si¢ nie opieral”, ,,Aniele Bozy stré6zu
moj, Ty zawsze przy mnie stdj!”, ,,Ashes to ashes, dust to dust”, ,,Bog jest Wielki —
Polak Maty”, ,,B6g moja tarcza”, ,,CIA Christ is alive”, ,,Czcij Matke swoja”, ,,Do the
right Thing”, ,,Ecce Homo oto czlowiek™, ,Eloi, Eloi, lema sabachthani”, ,,ENJOY
Jezus Chrystus DELICIOUS & REFRESHING”, ,,Wy$cie widzieli, com uczynil Egipcja-
nom i jak was nioslem na orlich skrzydtach i przywiodtem do siebie.”, ,,Glodny — na
co czekasz?”, ,,God save the unborn children”, ,Jezus freak”, ,Jezu ufam Tobie”,
»Jezus jest Panem”, ,Jestem gotowy na wszystko”, ,,poza kos$ciotem nie ma zba-
wienia”, ,,Przebaczone winy, darowane dtugi”, ,,Turn on burn”.

http://www.ciuchydlawiary.pl: ,,Chociazbym chodzit ciemna doling, zta si¢ nie
ulekne, bo Ty jeste$ ze mna”, ,,CISZA — On wstal, rozkazal wichrowi i rzekt do jeziora
Milcz, ucisz si¢!. Wicher si¢ uspokoit i nastata gleboka cisza”, ,,Dotknij Panie moich
oczu abym przejrzal”, ,Mojzesz wyciagnatl r¢ke nad morze, a Pan cofnat wody
gwaltownym wiatrem wschodnim.”, ,, The SHEEP AGENT — Oto ja was posylam jak
owce miedzy wilki. Badzcie wigc roztropni jak weze, a nieskazitelni jak golebie!”,
,.Zywienie zbiorowe LEVEL HARD — Jezus wziat do rak pieé chlebow oraz dwie ryby,
spojrzat w niebo i1 podzigkowal za nie Bogu [APOSTOLE CATERING GROUP]”,
»[MILOSIERDZIE] [MILOSC + OSIERDZIE = MILOSIERDZIE]”, ,,Chwalcie taki umajone”.

http://zdobrejreki.cupsell.pl: ,,Jaram si¢ rajem”, ,,Zycie jest piekne”, ,,Godfidence”,
,,Swiqty Grzesznik”, ,,Jezu ufam Tobie”, ,,Hey Hope — Hebr 6.19”, ,Heven Yeah!”,
»Kochaj i rob co chcesz, §w. Augustyn”, ,,Zto dobrem zwyci¢zaj”, ,,Wiara i rozum”,
»BlogoStawie”, . Zwycigstwo zgotowala Mu Jego prawica i §wigte rami¢ Jego”,
»Jezus — zero kompromiséw, sto procent mitosci”, ,,Weak up dead man”, ,Beat the
Beast”.

http://niebo.co: ,,Oto wyrytem Ci¢ na obu mych dtoniach”, ,JEZUS JEST MOIM PA-
NEM”, ,,Choébym chodzit ciemna dolina, zta si¢ nie ulekng, bo Ty jeste§ ze mna
Ps23”, ,,czy SPIE, CZY CZUWAM,TY ZAWSZE JESTES ZE MNA! Ja jestem z toba i bede cie¢
strzegt, gdziekolwiek si¢ udasz... Rdz28:15”, ,Jezus mistrzem”, ,,Jezus fan inside”,
,Zycie chrzeécijanina to trudna praca ale emerytura nieprawdopodobna”, ,,Chce by¢
swiety”, ,,Hardcore Christian”, ,,NIE ZAPOMNIALEM O TOBIE J3.16”, ,,SOLDIER OF
CHRIST 2TM 2.3”, ,,JEZUS KOCHA SWOJA MALA OWIECZKE — BIALA”, |, PAN JEST MOIM
PASTERZEM”, ,WY JESTESCIE PRZYJACIOLMI MOIMI”, ,Dotkniety przez mistrza”,
»Jezus dat mi nowe zycie (Wczoraj — Dzi$)”, ,,God’s girl NIE ZADZIERAJ ZE MNA MOJ
OJCIEC JEST KROLEM”, ,,RAZEM ZAJDZIEMY WYSOKO”, ,,FBI FIRM BELIVER IN JESUS”,
,»C.LLA. CHRIST IS ALIVE! tK 24,6”, ,Milos¢ jest cierpliwa, taskawa. Milo$¢ nie za-
zdrosci, nie szuka poklasku, nie unosi si¢ pychg, nie jest bezwstydna, nie szuka
swego, nie unosi si¢ gniewem, nie pamigta ztego, nie cieszy si¢ z niesprawiedliwosci,
lecz wspotweseli si¢ z prawda. Wszystko znosi, wszystkiemu wierzy, we wszystkim
poktada nadzieje, wszystko przetrzyma. Mitos¢ nigdy nie ustaje 1Kor13.1-8”, , Know
Jezus, Know Peace”, ,,God’s army”, ,NIGDY PRZENIGDY NIE PORZUCE CIE I NIE
OPUSZCZE CIE — KOR 13,5”, ,, BOG KOCHA MNIE TAKIEGO JAKIM JESTEM!”, , NIECH ZSTAPI
DUCH TWOJ I ODNOWI OBLICZE ZIEMI TEJ ZIEMI JPII”, ,.JA CHCE DO NIEBA”, , JESTEM
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NIESMIERTELNY JA JESTEM ZMARTWYCHWSTANIEM 1 ZYCIEM. KTO WE MNIE WIERZY, TO
CHOCBY UMAREL, ZYC BEDZIE. JEZUS”, ,Relacje naocznych $wiadkow. Czy Jezus
Chrystus dziata w dzisiejszych czasach? Jezus Zyje — twierdza uzdrowieni!”, ,TY
ZAWSZE PRZY MNIE STOJ”, ,,PAN JEST MOIM PASTERZEM, NICZEGO MI NIE BRAKNIE”,
,AUTOSTRADA NIE DOJEDZIE SIE DO NIEBA! MT 7,13-14”, ,MYSLE WIEC JESTEM
CHRZESCIJANINEM”, ,,W KAZDEJ TWARZY CHCE WIDZIEC BOGA”, ,,SWIETY RABAN TAK
PAPIEZ FRANCISZEK”, ,,CI CO ZAUFALI PANU, OTRZYMUJA SKRZYDLA JAK ORLY Iz
40.33”,

http://www.slowomamoc.pl: ,,Bo ja nie wstydze¢ si¢ Ewangelii”, ,,IdZcie i nauczajcie
wszystkie narody”, ,,If God is for us who can be against us?”, ,,Jezus Najwyzsze
Imig¢!”, ,Kazdy Swiety chodzi u$miechnicty!”, ,Przysztosé $wiata wiedzie przez
rodzine!”, ,JJedni wolg rydwan, drudzy konie, a nasza sita w imieniu Pana, (Psalm
20,8)”, ,,Solo Dios Basta Bog sam wystarczy — §w Teresa z Avila”, ,,Viva Cristo
Rey”, ,,I can do all things through Christ who strengthens me”, ,,Kt6z jak Bog!™.

https://wielkawola.pl: ,,Atheism is nonsense”, ,,966”, , Faith is my fuel”, ,,Let’s play
the game FIGHT EVIL”, ,,God save the Queen”, ,Nigdy z krélami nie bedziem
w aljansach/ Nigdy przed mocg nie ugniemy szyi,/ Bo u Chrystusa my na ordynansach
—/ Studzy Maryi./ / Wigc cho¢ si¢ speka $wiat, i zadrzy stonce,/ Chociaz si¢ chmury i
morza nasrozg —/ Choc¢by na smokach wojska latajace,/ Nas nie zatrwoza./ Bog
naszych ojcoéw i dzi$ jest nad nami!/ Wigc nie dopusci upas¢ zadnej klgsce;/ Wszak
poki On byl z naszymi ojcami,/ Byli zwycigsce!/ / Wiec nie wpadniemy w zadna
wilcza jame,/ Nie ulekniemy przed mocarzy wladza,/ Wiedzac, ze nawet grobowce
nas same/ Bogu oddadza./ / Ze skowronkami wstalismy do pracy,/ I spa¢ pdjdziemy o
wieczornej zorzy;/ Ale w grobowcach my jeszcze zotldacy/ I hufiec Bozy./ / Bo kto
zaufatl Chrystusowi Panu,/ I szed! na $wigte kraju werbowanie;/ Ten, de profundis, z
ciemnego kurhanu,/ Na trabe wstanie./ / Bog jest ucieczka i obrong nasza!/ Poki On z
nami, cate piekta pekna!/ Ani ogniste smoki nie ustraszg,/ Ani ulekng./ / Nie zlamie
nas gtdd, ni zaden frasunek,/ Ani sholduja zadne $wiata hotdy:/ Bo na Chrystusa my
poszli werbunek,/ Na jego zoldy.”, ,,Moher Power”, ,,Bég jest wszgdzie. Nie widzisz?”,
,Przestrzegaj zasad higieny, myjesz rece — spowiadaj dusze”, ,,Wiara Krzepi”, ,,Zycie
na Maxa!”, ,,BOG JEST”, ,,BYC-MIEC”, ,KTO MA BOGA TEN MA WSZYSTKO”, , VIVA
CRISTO REY! bt. Jose Sanchez del Rio 28 IIT 1913”.

http://ars-apostoli.com.pl: ,,Wszystko moge w Tym, ktéry mnie umacnia”, ,,Nie ma
wickszej Milosci od tej, gdy ktos$ zycie oddaje za przyjacidt swoich”, ,,Blogostawieni,
ktorzy nie widzieli, a uwierzyli (J20, 29)”, ,,Nie mozesz powiedzie¢, ze nikt nigdy nic
dla Ciebie nie zrobil”, ,Ja Jestem”, ,,’Zmg¢czony, zniechecony?’ — ‘Przyjdzcie do
Mnie wszyscy, ktorzy utrudzeni i obcigzeni jestescie, a Ja was pokrzepie (Mt 11,
28)’”, I rzekt do nich: Pdjdzcie za Mna, a uczyni¢ was rybakami ludzi (Mt 4,19)”,
»Jesli nie staniecie si¢ jak dzieci, nie wejdziecie do Krolestwa Niebieskiego! (Mt 18,
3)”, ,,Nie boj sie, wyplyn na glebie!”, ,,Nadzieja zawie$¢ nie moze. Trzymajmy si¢ jej
jako bezpiecznej i silnej kotwicy duszy dot. Hbr 6, 197, , Kt6z jak Bog!”, “Crux santa
sit mihi lux./ Non draco sid mihi dux./ Vade retro satana,/ non suade mihi vana./ Sunt
mala quae libas,/ ipse venena bibas.// Niech szatan nie bedzie mi przewodnikiem./ Idz
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precz szatanie,/ nie naklaniaj mnie do ztego./ Zte rzeczy czynisz,/ sam pij swoja
trucizng.”, ,,A Pocieszyciel, Duch Swiety, ktérego Ojciec posle w moim imieniu, On
was wszystkiego nauczy i przypomni wam wszystko, co Ja wam powiedziatem. (J 14,
26)”, ,,0to zwyciezyt Lew, z pokolenia Judy (ApS5, 5)”, ,,Pan jest moim Pasterzem”,
»B0 gory moga ustapi¢ i pagorki si¢ zachwiaé, ale moja mito$¢ nie odstapi od
Ciebie... (Iz 54, 10)”, ,,Nie troszczcie si¢ zbytnio o swoje zycie, o to, co macie jes¢
ipi¢, ani o swoje cialo, czym si¢ macie przyodziaé...[Mt 6, 25-33].”, ,,Oby mi si¢
stalo wedtug Stowa Twego”, ,,Nie zyje si¢, nie kocha si¢, nie umiera si¢ - na probe”,
»Im wieksze sa cierpienia tym wigksza jest mitos¢”, ,,Modlitwa jest najlepszg bronia
jaka posiadamy”, ,,‘Masz juz do$¢?’ — ‘Przyjdzcie do mnie wszyscy, ktérzy utrudzeni
i obcigzeni jestescie, a Ja was pokrzepi¢ Mt 11, 28°”, | Not of this world J 17, 16)”,
»leraz doznajecie smutku. Znowu jednak was zobaczg i rozraduje si¢ serce wasze.
A radosci waszej nikt wam nie zdota odebraé! (J 16, 22)”, , Kto przyzna si¢ do mnie
przed ludzmi, do tego przyznam si¢ i Ja przed moim Ojcem, ktoéry jest w niebie (Mt
10, 32)”, ,,For me to live is Christ! PHILIPIANS 1:21”, ,,B6g nie umarl”, ,,Pan §wiatlem
i Zbawieniem moim (Ps 27)”, ,,GOD’S NOT DEAD”, ,,Wszystko moge w tym ktory mnie
umacnia”, ,,Mowi ghipi w swoim sercu: Nie ma Boga Ps 53, 27, [ Wybierz zycie!
Twoja Mama wybrata”, ,,Jestem Pro Life”.
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SACRODESIGN — JEZYK SACRUM CZY PROFANUM?
Streszczenie

Artykut jest proba analizy tresci nadrukow na ubraniach sprzedawanych przez sklepy z odzie-
7 chrze$cijanska — gtownie T-shirtach, ale takze w mniejszym stopniu na petnigcych podobna
funkcje bluzach, koszulkach, czapkach, sukienkach itp. W centrum zainteresowania autora pozo-
staje odwolywanie si¢ przez tworcow koszulek, z jednej strony, do cytatéw z Pisma Swictego,
fragmentéw modlitw, papieskich kazan, zawotan i pozdrowien zakondw i zgromadzen, z drugiej
za$ do jezyka charakterystycznego dla subkultur mlodziezowych, potocznej odmiany pol-
szczyzny, anglicyzmow oraz kultury popularnej.

Stowa kluczowe: marketing religijny; styl religijny; T-shirt.

SACRODESIGN — A LANGUAGE OF SACRUM OR PROFANUM?
Summary

The article is an attempt at analyzing the clothes produced by Christian clothing stores,
mainly T-shirts, but also to—a lesser degree—sweatshirts, shirts, hats, dresses, etc. T-shirt
manufacturers refers on the one hand to the Holy Scriptures, prayers fragments, papal
sermons, vocations and greetings of religious orders and assemblies, and on the other hand
to the language characteristic for youth subcultures, colloquial language, Anglicism and
popular culture.

Key words: religious marketing; religious language; T-shirt.



