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MALGORZATA GRUCHOLA

KONSUMPCJONIZM — NOWA RELIGIA
WSPOLCZESNEGO CZELOWIEKA?

Pojecie ,religia” jest w powszechnym uzyciu i wydaje si¢, ze wszystkim
jest ono bardzo dobrze znane. ,,Najogdlniej mozna za religi¢ uznaé relacje
czlowieka do réznie pojmowanej §wictosci (sacrum) oraz sfery boskiej, ma-
nifestujgcg si¢ w wymiarze doktrynalnym (wiara), w czynno$ciach religij-
nych (kult), w sferze spoteczno-organizacyjnej (wspolnota religijna, Kosciot)
oraz w sferze religijnosci indywidualnej (mistyka)”'. Z socjologicznego punk-
tu widzenia pojgcie to wymaga objasnienia i precyzyjnego dopracowania.
W odroéznieniu od teologii czy filozofii, ktére badajg przekonania religijne
w ich odniesieniu do Absolutu badz bytu, a takze w odroznieniu od psycho-
logii, ktora bada subiektywng stron¢ przezycia czy przekonania religijnego,
socjologia koncentruje si¢ na spotecznym aspekcie zjawiska religijnego i bada
nie tylko przekonania, ale rowniez ich zobiektywizowane formy wyrazu,
mianowicie kult i organizacj¢’. Kazda bowiem religia opiera si¢ na przeko-
naniach 1 rytuatach, czesto uwarunkowanych specyfika spoteczenstwa, w kto-
rej jest wyznawana.

Na okreslenie wspotczesnego spoteczenstwa uzywa si¢ wielu pojeé, ktore
wskazywac majg na gtdwne jego cechy. W literaturze przedmiotu mozna spot-
kaé nastepujace okreslenia: spoteczenstwo pokapitalistyczne (Peter Drucker)’,
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informacyjne (Koyama i Yoneji Masuda, Fritz Machlup, Marc Porat)*, sie-
ciowe (Manuel Castells)’, ryzyka (Ulrich Beck)®, spektaklu (Guy Debord)’
czy spoteczenstwo konsumpcyjne (Zygmunt Bauman®, Jean Baudrillard’).
W kazdym z wyzej wymienionych spoteczenstw mozna spotkaé si¢ z ,,nowa
kulturg”. Jej specyficznymi cechami — wedlug Anny Sugier-Szeregi — sa:
ponadnarodowy charakter, pokonywanie barier czasu i przestrzeni, sztucz-
no$¢ i symulacja oraz spektakularno$¢, dominacja wartosci hedonistycznych,
materialnych i witalnych, kreacja swoich idoli, zmiana sposobow spe¢dzania
czasu wolnego i $wigtowania oraz jej upowszechnianie przez narzedzia ko-
munikacji globalnej, ktore ostabia kultury narodowe i regionalne'’.

Rozwdj i upowszechnianie komunikacji globalnej w spoteczenstwie kon-
sumpcyjnym umozliwia promowanie wielu przekonan religijnych i syste-
mow wartosci. Komercjalizacja jednak jej narzedzi w konsekwencji kreuje
kultur¢ oparta na warto$ciach materialnych. Wartosci duchowe i religijne
wspotczesna kultura spycha na drugi plan. Ich miejsce zastepuje konsump-
cjonizm i przyjemno$¢ jako naczelna kategoria taczaca warto$ci hedoni-
styczne, materialne i witalne. Jak wynika z sondazu przeprowadzonego w mar-
cu 2017 r. przez Centrum Badania Opinii Spotecznej, obecnie rzadziej niz
dwadziescia lat temu Polacy zastanawiajg si¢ nad sensem swojego zycia
(1997: 80%, 2017: 69%). Przybylo osob w ogole nieinteresujacych si¢ taki-
mi rozwazaniami lub po prostu niemajacych na nie czasu (1997: 5%, 2017:
14%). Ponadto respondenci czesciej nie potrafig jasno okresli¢, co ma dla
nich w zyciu sens (1997: 3%, 2017: 7%). W 2017 r. okoto 9% respondentow
swoje cele zyciowe wigze z praca i zadowoleniem z pracy, 8% badanych —
ze sfera dobr materialnych, bogactwem oraz posiadaniem pieni¢dzy. Na war-
tosci religijne wskazato 5% respondentow (1997: 6%). Porownywalny

* Podaje za: Stanistaw Juszczyk, Czlowiek w $wiecie elektronicznych mediéw — szanse i za-
grozenia (Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, 2000), 11.

3> Manuel CASTELLS, Spofeczeristwo sieci, przet. Mirostawa Marody (Warszawa: Wydawni-
ctwo Naukowe PWN, 2011).

® Ulrich BECK, Spoleczerstwo ryzyka, przet. Stanistaw Ciesla (Warszawa: Wydawnictwo Nau-
kowe Scholar, 2004).

7 Guy DEBORD, Spofeczeristwo spektaklu, przet. Anka Ptaszkowska i Leszek Brogowski (Gdansk:
Stowo/Obraz Terytoria, 1998).

§ Zygmunt BAUMAN, Konsumenci w spoleczenstwie konsumentéw (£.6dz: Wydawnictwo Uni-
wersytetu L.odzkiego, 2007).

? Jean BAUDRILLARD, Spofeczeristwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, przet. Stawomir
Krolak (Warszawa: Wydawnictwo Sic!, 2006).

' Anna SUGIER-SZEREGA, ,,Korporacje medialne a cechy kultury globalnej”, Kultura i Spo-
teczenstwo 48 (2004), 4: 40-61.
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wynik uzyskaly takie wartos$ci jak: szczescie, pomysinosé, sukces oraz brak
zmartwien '

Celem niniejszego artykutu jest proba sformutowania odpowiedzi na py-
tanie, czy konsumpcjonizm (przedktadanie débr materialnych nad dobra du-
chowe) jest nowa religia wspolczesnego cztowieka, rozumiang w ujeciu socjo-
logicznym. Po wstepnych rozwazaniach teoretycznych dotyczacych kon-
sumpcjonizmu pokrdtce zostang opisane socjologiczne definicje religii
(przedmiotowe i funkcjonalne) oraz przejawy konsumpcjonizmu pozwalajg-
ce traktowac go jako nowg religi¢. Szczegdlowej analizie zostang poddane
przedmioty czci religijnej we wspolczesnej kulturze konsumpcyjnej (okres-
lone marki, towary, miejsca, ustugi oraz zwigzane z nimi doznania i przy-
jemnosci, ktore czynia je sensownym). Kolejno zostang oméwione: sposoby
swietowania 1 nowe $wigta, funkcje religijne realizowane przez konsump-
cjonizm oraz obowigzujgce w nim dogmaty-mity i przekonania. Nast¢pnie
zostang przeanalizowane zachowania wspotczesnych konsumentéw w aspek-
cie praktyk (rytuaty i ceremonie) oraz doswiadczen religijnych w nowej
religii. Catos¢ zostanie zakonczona podsumowaniem.

,Konsumpcja” — w niniejszej publikacji — jest rozumiana jako naturalny
proces gospodarowania, wynikajacy z koniecznosci zaspokojenia potrzeb,
»konsumpcjonizm” oznacza postawe zyciowa polegajaca na przedktadaniu
dobr materialnych nad inne dobra, natomiast ,,religia” jest definiowana jako
relacja cztowieka do roznie definiowanego sacrum. Podmiotem nowej reli-
gii'? jest jednostka, ale w roli konsumenta. W artykule zastosowano metode
analityczno-syntetyczng. W procesie badawczym przyjgto nastepujaca teze:
konsumpcjonizm jest nowg religia wspoélczesnego cztowieka.

KONSUMPCJONIZM
JAKO PRZEDMIOT REFLEKSJI NAUKOWE]

Na wstepie nalezy zauwazy¢, ze konsumpcjonizm jest terminem roézno-
rodnie definiowanym oraz opisywanym z wielu perspektyw badawczych®.
W niniejszej publikacji przyjeto ujecie spoteczno-kulturowe. Wyraz ,,.kon-
sumpcjonizm” pochodzi z tacinskiego slowa consumere, oznaczajacego

" CBOS, Sens zycia — weczoraj i dzis. Komunikat nr 41/2017, oprac. Michat Feliksiak, War-
szawa 2017, dostegp: 15.07.2017, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2017/K_041_17.PDF, 4-6.

12 W niniejszym artykule autorka zamiennie uzywa poje¢ ,konsumpcjonizm” i ,,nowa religia”.

'3 Zob. Matgorzata GRUCHOLA, ,,Aspekty konsumpcyjne w zachowaniach uzytkownikow
ubieralnej technologii”, Rozprawy Spoteczne 11 (2017), 1: 16-24.
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‘zuzyé’, ‘zuzywaé’ . W Stowniku wspélczesnego jezyka polskiego zapisano,

ze jest to ,,postawa zyciowa polegajaca na przedktadaniu dobr materialnych
nad inne dobra”"’. Konsumenci — zwolennicy pogladu hedonistycznego ma-
terializmu — najwyzszego lub jedynego dobra dopatruja si¢ w czerpaniu
przyjemnosci z nabywania, gromadzenia i zuzywania dobr materialnych. Fe-
licjan Bylok zauwaza, ze ,,konsumpcjonizm mozna zatem ujmowac zaro6wno
jako sposéb zycia zwigzany z nadmierng konsumpcja nieadekwatng do po-
trzeb, jak tez i jako ideologi¢ zwigzang z kulturg konsumpcyjng i jej war-
tosciami konsumpcyjnymi”'®. Konsumpcjonizm zaspokaja potrzeby wtorne,
umozliwia on nie tylko eksponowanie wtadzy i prestizu, ale takze je zapew-
nia. Dobra materialne, marki, gadzety, dostarczajac symboli przynaleznos$ci
do okreslonej ,,klasy konsumpcyjnej”, definiujg tozsamosé konsumenta, moga
by¢ wskaznikiem wladzy i prestizu. Wspotczesny konsumpcjonizm, wedtug
Anny Jasiulewicz, mozna opisa¢ poprzez trzy jego zasadnicze elementy: mate-
rialistyczne podejscie do zycia, sktonno$¢ do konsumpcji na pokaz (nabywa-
nie produktu z powodu znaczen symbolicznych, jakie on ze soba niesie)
i coraz powszechniejsze uzaleznienie od kompulsywnego kupowania, bedace
odpowiedzig na negatywne wydarzenia lub uczucia, ktére maja miejsce
w zyciu osobistym konsumenta'’.

Nalezy zauwazy¢, ze konsumpcjonizm ma destrukcyjny wptyw na sfere
duchowa cztowieka, gdyz podporzadkowuje wewnetrzne i duchowe wymiary
zycia czlowieka temu, co jest w nim materialne i instynktowne. Ponadto
przedktada dynamike posiadania nad §wiadomos$¢ bycia. Jan Pawet II w en-
cyklice Centessimus annus napisat, ze jest on jedng z mozliwych ptaszczyzn
alienacji cztowieka, potaczonej z utrata autentycznego sensu istnienia, w kto-
rej ,,cztowiek nie uznajgc wartosci i wielkosci osoby w samym sobie i bliz-
nim, pozbawia si¢ mozliwosci przezycia w petni wlasnego czlowieczenstwa
i nawigzania tej relacji solidarno$ci i wspdlnoty z innymi ludzmi, do ktorej
zostal stworzony przez Boga”'®. Stanowi przejaw mentalnosci zwigzane;

4 Consumere”, w: Stownik polsko-tacinski, facirisko-polski. Dictionarium latino-polonicum,
polonico-latinum, red. Jacek Gordon (Czernica: Level Trading, 2014), 491.

15 Konsumpcjonizm”, w: Sfownik wspélczesnego jezyka polskiego, t. 1, red. Bogustaw Dunaj
(Warszawa: Przeglad Reader’s Digest, 2001), 407.

'S Felicjan BYLOK, Konsumpcja, konsument i spoleczeristwo konsumpcyjne we wspélczesnym
Swiecie. Studium socjologiczne (Katowice: ,,Slask” Sp. z 0.0. Wydawnictwo Naukowe, 2013), 140.

17 Anna JASIULEWICZ, ,, Konsumpcjonizm i dekonsumpcja jako wspotczesne trendy rynkowe.
Zachowania polskich konsumentow”, Journal of Agribusiness and Rural Development 37 (2015),
3:418.

'8 JAN PAWEL 11, Centessimus annus (1991), 41, ADONAILpl portal katolicki, dostep 23.04.
2017, http://adonai.pl/jp2/pliki/ ca.pdf.
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z hedonistyczng i utylitarystyczna wizja samorealizacji cztowieka, przy czym
nie dotyczy ona tylko pojedynczego czltowieka, ale swym zasiggiem obej-
muje takze cale systemy i struktury spoteczne'’. Na poziomie spoteczno-
-psychologicznym, zdaniem Olega Leszczaka, konsumpcjonizm nalezy rozu-
mie¢ jako nastawienie $§wiatopogladowe i odpowiednie do niego zachowanie
spoteczne konkretnej jednostki. W tym ujeciu jest on po prostu jego osobi-
stym systemem wartosci, cecha charakteru cztowieka, w ktorym posiadanie
dobr i konsumpcja zajmuja istotne miejsce®’. Najbardziej zauwazalnym prze-
jawem konsumpcjonistycznych tendencji cywilizacyjnych jest zjawisko ,,shopo-
holizmu” — chorobliwego uzaleznienia od che¢ci nabywania dobr i ustug,
spedzania wolnego czasu na zakupach jako konsekwencji spoteczno-psycho-
logicznej*'. ,Na poziomie historyczno-socjologicznym, czyli cywilizacyj-
nym, konsumpcjonizm pojmuje si¢ juz ponadosobowo i jest on traktowany
jako cecha typologiczna i tendencja rozwoju spoleczenstwa informacyjnego.
W tym przypadku konsumpcjonizm staje si¢ pewnym cywilizacyjnym modelem
funkcjonowania spoleczenstwa”. W najszerszym, filozoficzno-antropologicz-
nym rozumieniu konsumpcjonizm pojmowany jest jako ogdlna typologiczna
cecha ewolucyjna czlowieka jako gatunku, przy zalozeniu, ze ewolucja to ruch
do wickszego posiadania oraz zaspokojenia potrzeb kosztem wysitku egzy-
stencjalnego i tworczosci®. Jej przejawem jest zjawisko ,,shoppingu”, czyli
nabywanie dobr i ustug jako pelnowartosciowa i samodzielna funkcja antro-
pologiczna™.

Nalezy zauwazy¢, ze kazda jednostka samodzielnie definiuje i okresla
swoj stosunek do konsumpcjonizmu. Nabywanie dobr materialnych jest, a przy-
najmniej powinno by¢ aktem jej Swiadomych wyborow. Podjecie decyzji
zwiazanej z zakupem dobr, korzystaniem z ushug czy przebywaniem w okre-
slonych miejscach jest konsekwencja wielu czynnikéw spoleczno-kulturo-
wych, psychologicznych czy finansowych, co nie zmienia faktu, ze osta-

Y Por. JAN PAWEL 11, Centessimus annus (1991), 19, 36, 49, dostep 23.04.2017, http://adonai.pl/
Jjp2/pliki/ca.pdf; Jerzy Gocko, Alojzy DROZDZ, ,,Konsumizm”, dostep 13.03.2017, http://www.centrumjp2.pl/
wikijp2/index.php?title=Konsumizm; Zob. Jerzy GOCKO, Alojzy DROZDZ, ,,Konsumizm”, w: Wiel-
ka Encyklopedia Nauczania Jana Pawta II, red. Andrzej Zwolinski, Janusz Nagorny, Krzysztof
Jezyna i Eugeniusz Sakowicz (Radom: POLWEN Polskie Wydawnictwo Encyklopedyczne, 2014).

% Oleg LESZCZAK, ,,Paradoksy konsumpcjonizmu. Typologia i lingwosemiotyka”, w: The Pe-
culiarity of Man. Zycie w konsumpcji — konsumpcja w zyciu — konsumpcja zycia: wspotczesny
czlowiek w spoteczenstwie konsumpcyjnym, red. Ryszard Stefanski (Torun: Wydawnictwo Adam
Marszatek, 2012), 13.

21 A. JASIULEWICZ, ,,Konsumpcjonizm i dekonsumpcja”, 420.

22 0. LESZCZAK, ,,Paradoksy konsumpcjonizmu. Typologia”, 13.

> Ibid., 13.

24 A. JASIULEWICZ, ,,Konsumpcjonizm i dekonsumpcja”, 418.
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teczng decyzje o dokonaniu zakupu czy rezygnacji z niego podejmuje sam
konsument, kierujac si¢ wlasnym systemem aksjologicznym.

Nalezy podkresli¢, ze konsumpcjonizm sprowadza si¢ do zdobywania dobr
materialnych, ktoérych posiadanie nie jest uzasadnione potrzebami. Wazniejsza
staje si¢ postawa ,,mie¢” niz ,,by¢”, a nawet ,,wyglada¢” niz ,,mie¢”. Coraz
czegsciej w artykulach publicystycznych mozna spotkaé si¢ z opinig okresla-
jaca konsumpcjonizm jako nowa, §wiecka religie wspotczesnego cztowieka®.
Aby moéc ustosunkowacé si¢ do tej opinii, wczesniej zostang przedstawione
sposoby rozumienia i definiowania terminu ,,religia” w socjologii.

SOCJOLOGICZNE DEFINICJE RELIGII
A ,RELIGIA” KONSUMPCJONIZMU

Istnieje wiele form religii, stad trudno poda¢ jej jednoznaczna — socjo-
logiczng — definicj¢. W swoich rozwazaniach na temat tego, co §wigte
i §wieckie, Emile Durkheim poczynit kilka ustalen. ,,.Swiete jest wszystko,
co nadprzyrodzone. Kazdy przedmiot lub wydarzenie mozna otoczy¢ aura
$wictoéci: zwierze, skale, ksiezyc czy krzyz. Swieckie jest natomiast to, co
zwyczajne 1 codzienne. Skaty to skaty, a zwierze to zwierze. W tym przy-
padku te obiekty traktuje si¢ jako sktadniki zwyklego, a nie uswieconego
$wiata™®®. | Rzeczy $wiete”, w powyzszym ujeciu, nie musza byé zwiazane
z tym, co nadprzyrodzone, moga nimi by¢ wybrane marki, przedmioty, wy-
darzenia, ustugi, miejsca, ktore konsument ,,otacza aurg §wigtosci”. Podob-
nie filozofia lingwistyczna, nawiazujaca do dorobku Ludwiga Wittgensteina,
zwrdcita uwage, ze przedmiotem wiary religijnej moze by¢ wszystko, o ile
pelni ona funkcje religijne, natomiast jej cecha konstytutywna jest niewery-
fikowalno$¢ sadow?’.

Socjologiczne definicje religii mozemy podzieli¢ na przedmiotowe i funk-
cjonalne. Definicje przedmiotowe ujmujg religie ze wzgledu na przedmiot

2 Justyna NATALIA, ,,Konsumpcjonizm — nowa $wiecka religia”, Portal opinii TOK.
FM.PL, dostgp 05.03.2017, http://www.tokfm.pl/blogi/justynanatalia/ 2012/10/konsumpcjonizm
nowa_swiecka religia/l; ,,Konsumpcjonizm”, Konsument wspotczesnie, dostep 06.03.2017,
http://konsument.edu.pl/konsumpcjonizm/; ,,Konsumpcjonizm — nowa religia wspodtczesnego
Swiata”, Artelis, dostep 01.03.2017, https://artelis.pl/artykuly/26247/Konsumpcjonizm---nowa-
religia-wspolczesnego-swiata.

%6 Emile DURKHEIM, Elementarne formy Zycia religijnego, przel. Anna Zadrozynska (War-
szawa: Wydawnictwo Naukowe PWN 2010), 20.

*" Wiodzimierz PAWLUCZUK, ,,Religia”, w: Encyklopedia socjologii, red. Zbigniew Bokszaf-
ski, t. 3 (Warszawa: Oficyna Naukowa, 2000), 290.
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czci religijnej 1 wiary. Jest wiec nim, w zaleznos$ci od pogladow autora, Bog
(Max Scheler, Segren Kierkegaard), bostwa (Wilhelm Schmidt, Edward Tylor),
to, co nadzmystowe (Franciszek Manthey), nadprzyrodzone (Cornelius Peter
Tiele, Nathan Soderblom), rzeczywisto$¢ nieempiryczna (Wtadystaw Piwo-
warski), nieskonczono$¢ (Franz Adler, Friedrich Schleiermacher) oraz §wie-
tosé¢ (Rudolf Otto)*™. Analizujac powyzsze egzemplifikacje przedmiotow czci
religijnej, rodzi si¢ pytanie: czy we wspotczesnej kulturze konsumpcyjnej
przedmiotami czci sg okreslone marki, towary, miejsca, ustugi, czyli dobra
konsumpcyjne oraz zwigzane z nimi wartosci hedonistyczne, materialne oraz
witalne? Czy funkcji bostw nie spelniajg $wiatowe marki, ktore dostarczaja
rynkowi wszelkich akcesoriow i ustlug? Uzupetniajac powyzsze przyklady, czy
nie nalezaloby wskaza¢ na kolejne przedmioty czci religijnej, jakimi sg do-
znania i przyjemnosci czerpane z konsumpcji, ktore czynia je sensownymi?

Konsekwencje i wyznaczniki promowania kultury znakéw firmowych,
kreowanej przez ponadnarodowe korporacje ustugowo-rozrywkowe, omawiaja
koncepcje mcdonaldyzacji George’a Ritzera” oraz nawiazujacej do niej dis-
neyizacji Alana Brymana®. W konsumpcjonizmie role bostw odgrywaja przede
wszystkim $wiatowe marki, zaopatrujace rynek w gadzety, odziez, kosme-
tyki, samochody, a nawet uzywki i produkty zywno$ciowe, oraz wybrane
miejsca i ustugi, ktore sa traktowane jako fetysze’'. Symbole amerykanskiej
kultury popularnej rozpoznawane sg na calym §wiecie. Skroty IBM, KFC,
charakterystyczne tuki nad restauracjami McDonald’s sg przyktadami sym-
boli i towaréw pojawiajacych sie w skali globalnej**. Jean Baudrillard, for-
mutujac opis ,,zbawienia przez konsumpcj¢”, podkresla, ze w spoteczenstwie
konsumpcyjnym to wtlasnie przerdézne bibeloty, gadzety oraz fetysze maja
wykaza¢ nieprzemijalno$¢ pewnej wartosci 1 ,,dowie$¢ zbawienia poprzez
dzieta, skoro zbawienie przez taske stato si¢ juz nicosiagalne™. To one sa
zrodtem i wyznacznikiem doznan przyjemnos$ci, nadajagcych sens ludzkiemu
zyciu. Ich zaspakajanie ukierunkowuje podejmowane dziatania, decyduje
o wyborach, zyciowych planach, ale takze i porazkach.

* Ibid., 289.

¥ George RITZER, Mcdonaldyzacja spoleczeristwa, przet. Ludwik Stawowy (Warszawa: MUZA
S.A., 1999).

3% Alan BRYMAN, ,,The Disneyzation of society”, The Editorial Board of The Sociological
Review 1999: 25-46.

31 J. NATALIA, ,,Konsumpcjonizm — nowa $wiecka religia”, 1.

32 Zob. Anna SUGIER-SZEREGA, ,,Mcdonaldyzacja Zycia i disneizacja w kulturze”, w: Spole-
czenstwo wirtualne spoleczenstwo informacyjne, red. Robert Szwed (Lublin: Wydawnictwo KUL,
2003), 111-125.

33 J. BAUDRILLARD, Spofeczeristwo konsumpcyjne, 62.
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Istotnym zagadnieniem — w analizowanym kontek$cie — jest zjawisko
rozmywania si¢ granic pomig¢dzy ,,symbolem”, doktadniej: symbolem reli-
gijnym a ,,marka” we wspotczesnym §wiecie. Tradycyjny rynek symboli reli-
gijnych jest dzisiaj zastepowany markami. Jak zauwaza Pawet Nizinski:
»marka to rodzaj pewnej nowej mitologii, ktéra postuguje si¢ postmoderni-
stycznym $mietniskiem znakow kulturowych — z tych znakéw na nowo
komponowane sg znaczenia. Jest to nowe, skomplikowane zjawisko, ktérego
konsekwencji nie jestesmy w stanie jeszcze opisa¢”*. Swiat ,nowej mito-
logii marek”, bedgcy mieszaning ré6znych symboli, zaczyna dzisiaj zastepo-
waé $wiat religii, sam stajac si¢ religia®. Reklama i strategie marketingowe
chetnie korzystaja z chrzescijanskich elementow oraz tradycji, wykorzystuja
je jednak w dowolny, najcze¢sciej komercyjny sposob. Kampanie reklamowe
czesto siegaja po watki nawigzujace symbolikg do chrzescijanskich korzeni
swiat, ale wykorzystuja je bez religijnego kontekstu. Na przyktad postaci
swigtych Mikotaja oraz Walentego, z ktorych nowa religia uczynita idoli.
Eksploatacja postaci Swigtego Mikotaja znaczaco wplywa na postrzeganie
jego osoby w odmiennym niz pierwotna dziatalnos$¢ biskupa z Mirry (III/IV
wiek) kontek$cie. Medialny wizerunek, oderwany od historycznej postaci,
wrazliwej na nieszczg$cia bliznich, wspierajacej materialnie potrzebujacych,
zatraca religijny sens. Jak zauwaza Anna Sugier-Szerega: ,,Poruszenie wy-
woluje przede wszystkim posta¢ czerwonego krasnala z brodg, w dtugim pta-
szczu i kapturze z workiem prezentéw, ktorego ochrzczono imieniem Swie-
tego Mikotaja pochodzacego z Laponii. Jego osoba w skomercjalizowanym
$wiecie handlu posiada odmiany kobiecg, zwierzeca, albowiem w czapke
Sw. Mikotaja ubiera si¢ zarowno owady, jak i rozebrane kobiety. Mikotaj
barman, Mikotaj palacz papieroséw, Mikotaj piwosz — stanowig wersje dla
uzaleznionych™. Podobnie posta¢ $wictego Walentego, wyrwana z reli-

3 Czy chrzescijanstwo jest dobra marka”, Wiez 2005, 3: 42. Podaje za: ,,Sacrum na sprzedaz?
Konsumpcjonizm jako teologiczne wyzwanie”, Prosto z serca, dostep 05.02.2017, http://prostozserca.pl/
sacrum-na-sprzedaz-konsumpcjonizm-jako-teologiczne-wyzwanie/.

3 Leszek KOLAKOWSKI, Jesli Boga nie ma. O Bogu, diable, grzechu i innych zmartwieniach
tak zwanej filozofii religii (Krakow: Wydawnictwo Znak, 1988), 186-204; Aleksander GIEY-
SZTOR, Mitologia Stowian (Warszawa: Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, 2006), 23.
Wsréd badaczy nie ma zgody co do stanowiska w sprawie zwiazkow mitologii z religia. Mozna
spotka¢ dwa odmienne stanowiska. Zgodnie z pierwszym z nich religia i mitologia sa tozsame ze
soba. Drugie natomiast zaktada, ze pojgcia sg rozbiezne, nie maja ze soba punktow stycznych.
Wigkszo$¢ naukowcodw wykazuje, ze pewne elementu religii sa czes$cig mitologii, a niektore ele-
menty mitologii wystepuja w religii.

3% Anna SUGIER-SZEREGA, Komunikacja globalna a ksztaltowanie sie , nowej kultury”. Ma-
szynopis pracy doktorskiej (Lublin: Katolicki Uniwersytet Lubelski, 2004), 223.
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gijnego kontekstu, kojarzy si¢ z nowym, wykreowanym na potrzeby kon-
sumpcji $wigtem — ,,.Dniem Zakochanych”. Nowa religia wykorzystuje tra-
dycje innych religii, by wpisa¢ w nig swoja symbolike i tres¢. Wszelkie
kartki, gadzety, maskotki nie wykorzystuja postaci $§wigtego Walentego,
a tylko zlaicyzowane symbole milo$ci. Inny przyktad: baranek wielkanocny
zastepowany jest zajaczkiem, kurczakiem oraz stworami wykreowanymi
przez animacje komputerowe w celach komercyjnych.

Konsumpcjonizm wchlonat nie tylko postaci swigtych, symbole religijne,
miejsca, ale postuguje si¢ takze zawlaszczaniem nazw i dat innych religii
oraz §wiat. Z 24 na 25 grudnia, najcz¢sciej o potnocy — doktadnie w tym
samym czasie, kiedy w kosciotach rzymskokatolickich rozpoczyna si¢ uro-
czysta Msza Swicta, w tradycji okreslana jako Pasterka, w klubach zaczynaja
si¢ imprezy muzyczne pod ta samg nazwa: Pasterka. ,,Minimal, house, tech-
house w rytm takiej muzyki goscie spedza wigilijna noc m.in. w klubie
Soundbar™?’.

Swigto jest forma kultury, ktora opiera si¢ na warto$ciach i jest ich
przejawem zewnetrznym oraz aktualizowaniem®. Czesto pelni ono, w Zyciu
jednostkowym oraz spolecznym, funkcje przypisywane religii: wzmacnianie
wiezi spotecznych oraz integracja uczestnikéw, przeltamywanie monotonni
zycia poprzez oderwanie si¢ od czasu obowigzkow i pracy, a takze budo-
wanie i uporzadkowanie struktury czasu®. Niezwykto$¢ czasu $wieta od dnia
codziennego wyraza si¢ w towarzyszacych mu elementach. Sg to: wyraznie
dookreslona przestrzen dla §wigtowania, korzystanie z przedmiotow symbo-
licznych, wyjatkowy nastroj, uroczysty ubior, a takze przezywanie go w ra-
dosci z innymi osobami. Swigto jest takze potrzeba czlowieka, w ktorej
pragnie on wyrazi¢ przywigzanie do Absolutu, do kluczowych dla niego
wartosci transcendentalnych oraz wynikajacych z nich przekonan®.

Nowa religia, doceniajac warto$¢ $§wiat, zaproponowala nowe sposoby
swictowania (imprezy integracyjne, festiwale, grupowe zjazdy, festyny, kon-
certy) oraz nowe dni $§wiateczne (tzw. dtugie weekendy, Walentynki). Wynika
to przede wszystkim z cech kultury konsumpcyjnej, ktora podkresla
indywidualizm i prawo jednostki do wyboru stylu zycia oraz wartosci. Sposéb

37 Lublin: Techniczne plasy w pasterke”, Nasze miasto.pl Lublin, dostep 02.03.2017,
http://lublin.naszemiasto.pl/tag/ pasterka-lublin.html.

38 Kazimierz ZYGULSKI, Swieto i kultura (Warszawa: IWZZ, 1985), 7.

3 Klaus ZAPOTOCZKY, ,,O znaczeniu $wiat dla zycia rodzinnego”, w: Kultura dnia codzien-
nego i swigtecznego w rodzinie, red. Leon Dyczewski, Dariusz Wadowski (Lublin: TN KUL,
1998), 59-64.

40 A. SUGIER-SZEREGA, Komunikacja globalna a ksztaltowanie sie ,, nowej kultury”, 221.
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$wigtowania wyznaczany jest przez wzorce propagowane przez media i kam-
panie reklamowe. Koncentrujg si¢ one na fragmentarycznym traktowaniu
$wigta, ,,na jego zewnetrznej formie wyrazajacej si¢ w dbatosci o zapewnie-
nie obfitosci dobr materialnych i bogatej konsumpcji. Symboliczne przedmioty
towarzyszace skomercjalizowanym $wigtom sa raczej gadzetami nawiazuja-
cymi do ich tresci, stanowigcymi tematyczng oferte towardw sprzedawanych
w okresach przed§wiatecznych. Przezycia sa sprowadzane do satysfakcji
z materialnego ich wymiaru i obfitosci dobr, co jest wtornym elementem
swigta. Wazniejszy staje si¢ wymiar uczestnictwa w zakupach, niz w prze-
zyciu do$wiadczenia religijnego”™'. To reklama podsuwa wzorce $wigto-
wania. Takze wiele firm medialno-ustugowych lansuje nowe mozliwe wzory
spedzania $wiagt, zajmuje si¢ ich organizacja w formie odptatnych ustug
(np. tzw. domy weselne).

Nowa religia, kierujac si¢ komercyjnymi pobudkami, wydtuza okresy przed-
swiateczne. Przykladem jest oferowanie w centrach handlowych akcesoriow
bozonarodzeniowych tuz po Uroczystosci Wszystkich Swietych. Klaus Zapo-
toczky wskazuje nawet na zjawisko przedtuzania si¢ $wigt w nieskonczonos¢;
dzien powszedni niewiele rozni si¢ od swigtecznego, ,,jest poddany disneizacji
i nabiera charakteru towaru”*’. Coraz czesciej, jak podaje Anna Sugier-
Szerega, sg one sprowadzane do czasu wolnego i odpoczynku, czyli regene-
racji sit psychofizycznych, ktory odlacza je od sfery sacrum, odswietnosci,
a sprowadza do zaspokajania potrzeby rekreacji i rozrywki w wymiarze indy-
widualnym. Ponadto proponuje skomercjalizowane wzorce, w ktorych akcent
pada na ogladanie, podziwianie, a nie uczestniczenie, ksztaltowanie wspol-
noty, przezywanie radosci. Sposob $wictowania jest w duzej mierze wykreo-
wanym medialnym spektaklem, widowiskiem przyciagajacym uwage $wiata™.

Przedmiot wiary i czci jest bez znaczenia w definicjach funkcjonalnych
religii**. Funkcjonalisci traktuja ja jako pozytywna site w zyciu spoteczen-
stwa. Ujmuja oni religi¢ ze wzgledu na pelione przez nig funkcje. Najwazniej-
sze funkcje religii, w opinii Normana Goodmana, to spdjnos¢ spoteczenstwa,
nadawanie sensu zyciu, kontrola spoleczna, wsparcie psychiczne®. Emile Durk-

' Ibid., 221-222.

2 K. ZAPOTOCZKY, ,,0 znaczeniu §wiat”, 70-71.

> A. SUGIER-SZEREGA, Komunikacja globalna a ksztaltowanie sie ,, nowej kultury”, 225-226.

# Zwolennicy teorii konfliktu nie podzielaja pozytywnego zdania funkcjonalistow o religii
jako instytucji spotecznej. Wskazuja na kilka negatywnych cech spoteczenstwa, ktore wynikaja
bezposrednio z religii albo sa przez nie utrwalane. Zob. Norman GOODMAN, Wstep do socjo-
logii, przet. Jedrzej Polak, Janusz Ruszkowski i Urszula Zielinska (Poznan: Zysk i S-ka 2009),
218-219.

#Ibid., 217.
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heim wskazuje na integracyjne funkcje religii, czgsto rowniez na jej funkcje
psychologiczne 1 egzystencjalne: ,,Religia jest systemem powigzanych ze
soba wierzen i praktyk odnoszacych sie do rzeczy swietych, to znaczy rzeczy
wyodrebnionych i zakazanych, wierzen i praktyk laczacych wszystkich wy-
znawcoOw w jedng wspolnote moralng zwang kosciotlem”*. Erich Fromm
okres$la religi¢ jako ,kazdy system mys§li i dzialan podzielany przez pewna
grupe, dostarczajacy jednosci uktadu orientacji i przedmiotu czci, ktéorych
potrzeba stanowi pierwotne wyposazenie psychiki ludzkiej”*’. Religia, spet-
niajac wazne funkcje spoteczne, istnieje w jakiej$ formie we wszystkich spo-
leczenstwach; takze we wspotczesnym spoleczenstwie konsumpcyjnym. Ro-
dza si¢ wiec kolejne pytania: ktore z funkcji religii realizuje konsumpcjo-
nizm oraz za pomocg jakich §rodkow?

Analogia — pozorna — pozwalajaca traktowac¢ konsumpcjonizm jako
system religijny przejawia si¢ w jego funkcjach: integracyjnej i stabilizacyj-
nej. Podobnie jak religia, dostarcza on nowego typu afiliacji i ogniskuje wy-
znawcOw — konsumentéw — wokot okreslonego stylu zycia, rownoczes$nie
jednoczac na peryferyjnych obszarach globalizacji grupy dotknigte daleko
posunietg pauperyzacjg i stymulujac przy tym fale emigracji. Za sprawag
celebrowania wspolnych zakupoéw i czasu spgedzanego w towarzystwie blis-
kich w galeriach handlowych mozna — dyskusyjng kwestia jest, w jakim
wymiarze — upatrywa¢ w nim mechanizméw wieziotworczych®.

Z jednej strony centra handlowe, parki rozrywki, kasyna gry, stadiony spor-
towe, kluby sportowe, multipleksy oraz SPA (,,sanus per aquam”) coraz bardziej
staja si¢ miejscami, ktore przyciagaja wielu ludzi. George Ritzer nazywa je
nawet ,$wiatyniami konsumpcji”*’, podkreslajac ich religijny oraz magiczny
charakter, wynikajacy ze sposobu, w jaki korzystajg z nich ludzie. Thumy od-
wiedzaja wskazane instytucje na wzor wyznawcow religii pielgrzymujacych do
miegjsc kultu. Celem jest przezycie przyjemnosci wynikajgcej zarowno z czyn-
nosci konsumowania oraz kupowania, jak i — coraz czg$ciej — ogladania i do-
tykania wystawionych na sprzedaz towarow (window-shopping)™. Dozowanie
niezapomnianych wrazen rozbudza pragnienie kolejnej wizyty, postrzegane;j
jako odskocznia od codziennosci, przyjemnos$¢ uczestniczenia w §wiecie nie-

* E. DURKHEIM, Elementarne formy zycia religijnego, 22.

T Erich FrRoMM, Szkice z psychologii religii, przel. Jerzy Prokopiuk (Warszawa: Ksigzka
i Wiedza,1966), 134.

87, NATALIA, ,,Konsumpcjonizm — nowa §wiecka”, 2.

* George RITZER, Magiczny $wiat konsumpcji, przet. Ludwik Stawowy (Warszawa: MUZA
S.A., 2001), 23.

3% Michael DE KARE-SILVER, E-szok. Rewolucja elektroniczna w handlu, przet. Anna Walczak
(Warszawa: Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 2002), 23.
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ograniczonej konsumpcji’'. W realiach kultury konsumpcyjnej kupowanie
przestato by¢ jedynie banalng czynnos$cia, a coraz bardziej przyjmuje forme
swego rodzaju rytuatu i celebracji’®. Nalezy zauwazy¢, ze proces ten dotyczy
nie tylko jednostek, ale calych rodzin, i w tym sensie moze stanowi¢ przy-
czynek do rozrywki wspolnototworczej, pelnigc jednoczesnie funkcje integ-
racyjne. Z drugiej strony mozna, za Zygmuntem Baumanem, dyskutowac
z powyzszym stwierdzeniem. Chodzi bowiem nie tyle o funkcje integrujace,
a bardziej o ztudzenia przebywania we wspodlnocie. Przebywajacy w cen-
trach handlowych maja, wedtug Z. Baumana, stanowi¢ mrowie, zgraj¢, zbie-
ranine. Nie s3 zgromadzeniem, wspélnota, catoscia™. Fizyczna blisko$é nie
zacheca wcale do rozmowy, obecne sa najczesciej jedynie grzecznosciowe
zachowania, kiedy na przyktad kupujacy chciatby przecisng¢ si¢ przez zatto-
czong alejke. Z badan przeprowadzonych przez Anete Dude¢ wynika, ze
konsumenci nie lubig, a wielu unika owego ,,przeciskania si¢” czy wysitku
fizycznego zwiazanego z dtuzszymi niz zwykle zakupami w duzych centrach
handlowych i tej pozornej wspolnotowosci’’. W tym ujeciu nalezy zakwe-
stionowa¢ zaréwno realizacj¢ funkcji integrujgcej przez konsumpcjonizm,
jak i przyjemnos$ciowy charakter praktyk konsumenckich. ,,W deklaracjach
badanych lublinian — jak stwierdzita A. Duda — na plan pierwszy wyraznie
si¢ wysuwa podstawowa uzyteczno$¢ konsumpcji, nie za§ mozliwosci ofero-
wane przez jej postmodernistyczna wersje, ktora opisuja socjologowie.
Zwtlaszcza osoby majace rodzing nie przychodza tam, «zeby popatrzeé», ale
— jak deklaruja — po to, by zaspokoi¢ potrzeby jej cztonkow (47% bada-
nych). Wnioski te zgodne sg z obserwacjami Millera i formutowanymi przez
niego tezami o zakupach w kontek$cie odpowiedzialnos$ci, «podstawowego
aktu mitosci», w ktorym poprzez sumiennos$¢, z jakg si¢ go praktykuje, kon-
struowane sg zwigzki oparte na mitosci i trosce. Zakupy staja si¢ tu wazna
forma ich manifestowania i powielania””. Daniel Miller, obalajac jedynie
hedonistyczny wymiar takich praktyk, podkreslil, ze badani przez niego kon-
sumenci postrzegali wiekszo$¢ swoich zakupoéw jako do$¢ angazujace zaopa-
trywanie rodziny, aktywnos$¢ begdaca ,,wyrazem milo$ci”, motywowana che-
cig utrzymania bliskich relacji z innymi. Istnieje nawet pewne normatywne
oczekiwanie, ze osoba robigca zakupy podporzadkuje wlasne pragnienia
trosce o innych. Tymczasem ta indywidualistyczna, hedonistycznie postrze-

I A. SUGIER-SZEREGA, Komunikacja globalna a ksztattowanie sie ,, nowej kultury”, 221.

32 Andrzej DRAGULA, ,,Kupié, nie kupié, poswigtowaé mozna”, Wiez 2005, 3 (557): 56.

33 Zygmunt BAUMAN, Plynna nowoczesnosé (Krakéw: Wydawnictwo Literackie, 2006), 151.
3* Aneta DUDA, Konsumpcja: teorie i badania (Lublin: Wydawnictwo KUL, 2016), 373-381.
% Ibid., 374-375.
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gana konsumpcja to — podkresla A. Duda — znacznie rzadsza praktyka,
czgstsza m.in. na wakacjach, a jesli uyjmowana jako zakup czego$ wyjatko-
wego dla siebie, to tez najczesciej w kontekScie uwarunkowan rodzinnych.
Badanym w ,,galeriach” osobom zakupy cze¢sciej jawily si¢ jako konieczna,
zmudna praktyka anizeli przyjemna forma spedzania czasu wolnego’®.

Skrajnie pesymistyczng wizj¢ wspotczesnego cztowieka jako konsumenta
przedstawia Erich Fromm: ,,Gdyby cztowiek wspotczesny miat odwage jasno
sformulowaé¢ swoja koncepcje nieba, przedstawitby je jako najwigkszy na
$wiecie dom towarowy peten nowych rzeczy i gadzetéw, a siebie samego —
jako kogo$, kto ma mnoéstwo pieniedzy, zeby to wszystko kupowaé. Z otwar-
tymi ustami wedrowatby po tym niebie gadzetow i towardéw, pod warunkiem,
ze ciagle bytoby tam wigcej nowszych rzeczy do kupienia, z takim moze do-
datkowym zastrzezeniem, ze sasiad bytby odrobing mniej uprzywilejowany”>’.
Istotnego znaczenia w konsumpcjonizmie nabiera wigc relacja do innych oséb,
ktore — w opinii konsumentéw — sg jej swiadkami. Bardzo waznymi i nie-
zbednymi. Rola $wiadka niemalze urasta do rangi boga. Jego obecno$¢ jest
konieczna. Ostentacyjna konsumpcja, bycie pigknym, korzystanie z luksu-
sowych przedmiotow nie ma sensu bez obecnosci innych. Tylko na oczach
swiadkéw moze budzi¢ ich zazdro$é¢, tym samym daje satysfakcje zycia na
lepszym poziomie niz pozostali’®. Ksztattuje postawe narcyzmu. Bohater filmu
Fight Club Tyler Durden w jednym zdaniu nastgpujaco podsumowat obecny
konsumpcjonizm: ,,Chodzagc do pracy, ktdérej nie cierpimy, kupujemy rzeczy,
ktorych nie potrzebujemy, za pieniadze, ktéorych nie mamy, usilujac zaim-
ponowa¢ ludziom, ktorych nie lubimy, udajgc kogos, kim nie jestesmy™™.

Kolejng funkcje¢ religii — kulturotworczg — realizuje reklama, w ramach
ktorej wyroznia si¢ ksztaltowanie potrzeb, propagowanie konsumpcyjnego
stylu zycia i instrumentalizacj¢ kultury. Powszechne odwolywanie si¢ w re-
klamie do watku rajskiego wynika z obecnosci mitu krainy szczgs§liwosci,
pokoju, blogostanu w kazdej kulturze. W reklamie zwykte codzienne czynno-
$ci pod wptywem danego produktu zmieniajag monotonne zycie, czynig ludzi
szczg$liwymi, niczym w raju. Jak zauwaza Anna Sugier-Szerega, ,,picie kawy
urasta do rangi czynno$ci niezwyklej, luksusu, a ceremoniat odbywa sig
zazwyczaj w kontek$cie rodzinnym, uroczystym. Przedmiotom przypisuje si¢

%8 Ibid., 373-388; zob. Daniel MILLER, Teoria zakupéw, przet. Marek Krol (Krakow: Uni-
wersytet Jagiellonski, 2011).

7 Erich FROMM, Zdrowe spoleczeristwo, przet. Anna Tanalska-Duleba (Krakéw: Wydawnic-
two Vis-a-vis Etiuda, 2017), 146.

3% A. SUGIER-SZEREGA, Komunikacja globalna a ksztaltowanie sie ,, nowej kultury”, 188—190.

% Film: Fight Club, (2000), rez. David Fincher, scen. Jim Uhls.
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znaczenie magiczne. Reklama przekonuje wiec do transformacji zycia poprzez
nabywanie okre$lonych produktow, ktorych warto$¢ uzytkowa schodzi na dal-
szy plan, istotnym jest szereg skojarzen podpowiadanych w komunikacie
reklamowym. Dodatkowym atutem jest fakt, ze szczg¢§liwi posiadacze «luk-
susowychy» przedmiotow sa obiektem zainteresowania i zazdrosci”®. ,W tych
bogato rozkwitajacych reklamach nie ma [...] niczego, czego ludzie nie
pragneliby gleboko i od dawna”® — podkreslal Marshall McLuhan. Rekla-
ma, prezentujac pigkny, réznobarwny §wiat, pozornie przedstawia odmienne
style zycia. Promuje jedyny, sluszny i mozliwy wzorzec, oparty na idei
uczestniczenia w konsumpcji nadajacej cztowiekowi sens zycia. Wyznawca-
-konsument upatruje go w poszukiwaniu szczg¢$cia rozumianego jako wy-
szukiwanie wysublimowanych doznan, u ktérych podstaw lezy zaspokojenie
przyjemnosci, zachcianek, kaprysow jako gtdwnej potrzeby. ,,Skrajny hedo-
nizm doprowadza do sytuacji bawienia si¢ w «nowej kulturze» wszystkim,
a perspektywa osiggania przyjemnos$ci przestania realno$¢ rzeczywistego
$wiata i jego problemow”®?. Kampanie reklamowe i spoty zbudowane na
narracjach osnutych wokoét legendy atrakcyjnego i szczesliwego uzytkow-
nika oferowanego produktu, intensyfikujace site¢ jego oddziatywania.

Konsumpcjonizm realizuje takze inne przypisywane religiom zadania, do
ktorych Peter Sloterdijk zalicza przezwyci¢zenie trwogi zycia i uprawomoc-
nienie represyjnych systemow spotecznych®. Posiada on takze wtorng zdol-
no$¢ organizacji tadu ekonomicznego i regulacji rynku, co z kolei przydaje
mu waloru instrumentu systemowej kontroli®*.

Cecha natomiast odrdzniajaca konsumpcjonizm od religii jest absencja
funkcji wychowawczo-dydaktycznej oraz dyskusyjny charakter wyzej przy-
wotanej funkcji integracyjnej. Wtasciwoscia swoistg tylko dla konsumpcjo-
nizmu jako systemu wiary — jak zauwaza Justyna Natalia — ,,w warunkach
wzmozonej mobilnosci implikujgcej wielos¢ interpretacji wspolnoty — jest
takze translokacja lub deterytorializacja ziemi obiecanej. Jako jedyny system
wiary konsumpcjonizm posiada rowniez walor responsywnosci, wszak popyt

z natychmiastowym skutkiem generuje podaz”®.

5 A. SUGIER-SZEREGA, Komunikacja globalna a ksztattowanie sie ,, nowej kultury”.
1 Herbert M. MCLUHAN, »~Amerykanska reklama”, w: Wybor tekstow, red. Eric McLuhan i Frank
Zingrone (Poznan: Zysk i S-ka, 2001), 35.
52 A. SUGIER-SZEREGA, Komunikacja globalna a ksztattowanie sie ,, nowej kultury”, 191-192.
63 J. NATALIA, ,,Konsumpcjonizm — nowa $wiecka religia”, 2.
64 11
Ibid,, 2.
% Ibid., 1.
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DOGMATY I PRZEKONANIA

Kazdy system religijny posiada wlasne dogmaty, czyli podstawowe tezy
podane do wierzenia jako nienaruszalna prawda, pewnik®. W konsumpcjo-
nizmie funkcje dogmatow spetniaja mity oraz mitemy. Nalezy zauwazy¢, ze
zaréwno jedne, jak i drugie pozbawiaja wyznawcow mozliwosci dyskuto-
wania z nimi i implikuja bierne im poddanie si¢®’. Wedtug Emila Durkheima
mit ,,jest zespotem wyobrazeniowym, ktory odzwierciedla w sposob symbo-
liczny pewng wspdélng dla danej spotecznosci koncepcje rzeczywistosci,
bedacym zarazem przedmiotem fascynacji dla cztonkéw tej spotecznosci
i przejawem dominujacej ideologii znieksztalcajacej odbior rzeczywisto-
$ci”®®. Naczelng kategoria taczaca mity konsumpcjonizmu we wspolczesnym
spoleczenstwie sg warto$ci hedonistyczne, materialne i witalne. W nowej
religii uprawomocniajg si¢ mity sukcesu zawodowego, awansu spolecznego,
wiecznej mtodos$ci, sprawnosci fizycznej, nienagannego wygladu zewnetrz-
nego izwigzana z wymienionymi, atrakcyjno$¢ seksualna. Niedostatki lub
utrata sit witalnych, jak wskazuje Leon Dyczewski, sg rownoznaczne z osta-
bieniem, a nawet utrata sensu zycia®”. Powszechne wykorzystanie mitow od-
noszacych si¢ do mtodosci, osiggania szczegs$cia, doskonatosci ciala, nawet
jego niesmiertelnosci (w mys$l zalozen transhumanizmu — M.G.) buduje,
wedtug Anny Suger-Szeregi, ,,nowa mitologi¢”, w ktorej zdobywanie dobr
konsumpcyjnych shuzacych zaspokojeniu ciala i zmystéw przekracza granice
zdrowego rozsadku™.

W nowej religii wartos$ci witalne, ktore za Jerzym Kaczmarkiem mozemy
nazwac biologicznymi kryteriami zycia, decydujacymi o szczesciu, sukcesie
oraz satysfakcji’', wspottworza ideologi¢ popularna w wielu grupach spo-
lecznych. Nacisk na sfer¢ cielesng, atrakcyjnos$¢ fizyczna, pomijajac jego
cechy osobowosciowe, intelekt znieksztatca odbidér wspotczesnej rzeczywi-
stosci. Opozycja ,,by¢” czy ,,mie¢”, typowa dla spoteczenstw wysoko rozwi-
nietych, przeksztatca si¢ w konsumpcjonizmie w form¢ z ,,mie¢” w ,,wygla-

66 Dogmat”, w: Slownik jezyka polskiego, dostep 25.04.2017, http://sjp.pl/dogmat.

87 J. NATALIA, Konsumpcjonizm — nowa $wiecka religia, 2.

88 Podaje za: Marcin KLIK, Teorie mitu. Wspélczesne literaturoznawstwo francuskie (1969—
2010) (Warszawa: Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, 2016), 14.

% Leon DYCZEWSKI, ,,Miejsce i funkcje wartosci w kulturze”, w: Kultura w kregu wartosci,
red. Leon Dyczewski (Lublin: Towarzystwo Naukowe KUL, 2001), 36.

™ A. SUGIER-SZEREGA, Komunikacja globalna a ksztaltowanie sie ,, nowej kultury”, 126.

! Jerzy KACZMAREK, Biologiczne kryteria stylow zZycia, w: Nowe style zachowar, red. Marian
Golka (Poznan: Wydawnictwo Fundacji Humaniora, 2001), 9-21.
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da¢”. Wyznacznikiem wartos$ci cztowieka sa reguty obowigzujace w modzie,
a wiec w istotnej dziedzinie przemyshu kulturowego’”.

Konsumpcjonizm, promujgc warto$ci hedonistyczne, materialne i witalne,
przyczynia si¢ do wspotkreowania spoteczenstwa doznaniowego, w ktorym
»orientacja na przezycie i doznanie staje si¢ obowigzujacym wzorem Zzy-
cia””. Jak podkresla Janusz Marianski, w takim spoteczefistwie pozadane sa
te warto$ci, ktére przyczyniaja si¢ do zwigkszenia doznan i ich intensy-
fikacji, priorytetem jest wigc zaspokajanie wlasnych potrzeb, samorealizacja
na wielu polach, do ktérej dazenie utatwiajg instytucje oferujgce ustugi opar-
te na sterowaniu emocjami, przezyciami oraz wrazeniami' .

Kultura konsumpcyjna, jak zauwaza Justyna Natalia, oferuje swoim zwo-
lennikom — na wzor religijnych zywotéw $wictych — opowiesci o niezwy-
ktych wydarzeniach oraz sprawozdania z cierpienia i bolu znanych osob:
idoli, aktorow czy sportowcow. Jako przyktad pierwszych mozna poda¢ mit
Johna Davisona Rockefellera (mit awansu spotecznego: od pucybuta do milio-
nera). O istnieniu drugich §wiadczy wspolprzezywanie przez wyznawcow-
-konsumentow tragicznych zgondw osob publicznych (m.in. Diany, ksi¢znej
Walii — 1997, muzyka i artysty Michaela Jacksona — 2009) czy cigzkich
choréb (m.in. tenora José Carrerasa, kolarza Lance’a Armstronga, aktora
Michaela Douglasa)’”®. Czesto wspotprzezywaniu bélu towarzyszy ubdstwie-
nie 0s6b publicznych, antropolatria, deifikacja, czyli przypisanie cech boskich
temu, co bogiem nie jest, a nastepnie uprawianie kultu ubostwionej istoty.

RYTUAL I CEREMONIE

Kolejnym nieodzownym elementem kazdej religii jest rytuat, czyli for-
malne, uroczyste praktyki zwigzane ze sferg §wictosci. Moga to by¢ modli-
twy, oczyszczenie rytualne, taniec lub $piew. Czynnosci te pozwalaja zbli-
zy¢ si¢ do Swigtosci w sposob spokojny i kontrolowany. Uwzgledniajac
powyzsze ustalenia, Norman Goodman definiuje religi¢ ,,jako system wie-
rzen i rytuatéw dotyczacych obszarow $wietosci”’®. Rodzi sie pytanie o ry-
tuaty dominujace w spoteczenstwie konsumpcyjnym.

2 A. SUGIER-SZEREGA, Komunikacja globalna a ksztattowanie sie ,, nowej kultury”, 204.
3 Podaje za: Janusz MARIANSKI, Miedzy nadziejq i zwgipieniem. Sens zycia w $wiadomosci
miodziezy szkolnej (Lublin: TN KUL, 1998), 37.
74 11
Ibid.
73 J. NATALIA, »~Konsumpcjonizm — nowa $wiecka religia”, 1.
8 N. GOODMAN, Wstep do socjologii, 215.
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Rytuatem konsumpcjonizmu, wedlug Justyny Natalii, jest robienie zaku-
pow, bywanie w okreslonych miejscach oraz uczestniczenie w réznego ro-
dzaju wydarzeniach. Role uroczystych $wiat odgrywaja wyprzedaze, pro-
mocje i ewenty marketingowe. Nagrode¢ dla wyznawcoéw-konsumentéw sta-
nowig karty stalego klienta, bonusy i rabaty, programy lojalno$ciowe oraz
status VIP (ang. Very Important Person)’’. Za pomoca wszystkich dostep-
nych mediéw i nowych technologii konsumenci sg ,,atakowani” historiami
znanych os6b, ktorych zycie mozna przyréwnaé do zywotow §wietych’.

Na kaptanéw konsumpcjonizm wys$wieca idoli, celebrytow, aktorow, pio-
senkarzy, osobisto$ci branzy przemystu rozrywkowo-medialnego, ktorych
zadaniem jest propagowanie nowej mody, kreowanie pozornego zycia na
uzytek mediow oraz wywigzywanie si¢ z obowigzkoéw trendsettersa. Wedtug
Matgorzaty Moledy-Zdziech to ,,celebryci narzucaja wzory zachowan pozo-
statym aktorom Zycia publicznego””. Dodaje: ,,Nie chodzi o zwykle mody
(te z reguly sa chwilowe i zmienne, cho¢ cykliczne) i kopiowanie stylu swego
idola czy sposobu ubierania si¢. Wraz z pojawieniem si¢ celebrytow stopnio-
wo zaczynaja by¢ wypierani z przestrzeni publicznej liderzy opinii («przy-
wodcy opinii» wedlug Mertona) czy tradycyjni eksperci (intelektuali$ci, nau-
kowcy). Zmniejsza si¢ ich «medialne upublicznienie». Pozycja w przestrzeni
publicznej zaczyna zaleze¢ od pozycji w polu medialnym. To ono zawla-
szcza wszystkie pozostate pola: polityki (wtadzy), ekonomii, spoleczno-
-kulturowe”®. Anna Sugier-Szerega wskazuje natomiast na idoli — w kul-
turze konsumpcyjnej zastepuja oni dawne autorytety, sg osobami uwiarygod-
niajgcymi zazwyczaj laickie przekonania i przez medialny styl zycia przy-
czyniaja si¢ do ich upowszechniania. Speiniaja oni w imieniu wspolnoty
funkcje rytualne i kultowe. Realizacja tychze funkcji moze uczyni ich kapta-
nami, posrednikami miedzy bogiem a ludzmi®'.

Rozwijajac my$l Anny Sugier-Szeregi, nalezy dodaé, ze obok przypisy-
wania idolom funkcji kaptanéw mozna takze moéwi¢ o ich ,,ubdstwianiu”.
Wedtug Stownika wyrazéow obcych i zwrotow obcojezycznych Whadystawa
Kopalinskiego idol to ,,wyobrazenie, posag, symbol bostwa; batwan (pogan-
ski), bozyszcze”™. W jezyku poznotacinskim pojawia sie stowo idalum, po-

7 J. NATALIA, ,,Konsumpcjonizm — nowa $wiecka religia”, 2.

78 ,.Konsumpcjonizm”, 1.

" Malgorzata MOLEDA-ZDZIECH, Czas celebrytéw. Mediatyzacja Zycia publicznego (War-
szawa: Wydawnictwo Difin, 2013), 19.

* Ibid.

81 Kaptan”, w: Stownik jezyka polskiego, dostep 23.02.2017, http://sjp.pwn.pl/slowniki/kap
%C5%82an.html.

8 Wiadystaw KOPALINSKI, ,,Idol”, w: Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezycznych
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chodzace z greckiego eidwlov [eidolon], thumaczone jako ,,obraz, widmo
lub obraz boga”®. Nadmierna fascynacja prowadzi do idolatrii, rozumianej
jako ,,oddawanie czci boskiej idolom, czyli wyobrazeniom bostw*. Jest
forma balwochwalstwa. W mysl tych okreslen celebryci, aktorzy, gwiazdy
kina, telewizji, bajkowe stwory, piosenkarze, a takze dziennikarze sa ido-
lami. Ich popularno$¢ rzadko wynika z godnych nasladowania postaw, a raczej
z wykreowanego przez przemyst kulturowy wizerunku. Publiczno$¢ i fani ota-
czajg ich graniczacymi z ubdstwianiem uczuciami, ktore jednak tracg zywot-
no$¢, gdy na horyzoncie pojawia si¢ nowa osoba. Jak wskazuja Wojciech
Burszta i Waldemar Kuligowski, gtownym zmartwieniem wspotczesnych
idoli jest uzyskanie statusu ,,globalnej ikony kultury popularnej”®, ktéry po-
zwala przetrwac dtuzej niz jeden sezon, a do tego potrzebne sa przynajmniej
pozory autentyczno$ci. Nagtasniane przez paparazzich rozmowy, wyznania,
ktétnie, romanse sg nicustajacym spektaklem, ktorego aktorzy sa dla widzow
potbogami. Ich funkcja — wykreowang na potrzeby kultury konsumpcyjnej
— jest propagowanie nowej religii, koncentrujacej si¢ wokot wartosci mate-
rialnych, witalnych oraz hedonistycznych i towarzyszacym im doznaniom®,
»W nich Leszek Kotakowski dostrzegat obiekty wspdtczesnego batwochwal-
stwa, a usilujgc dociec przyczyn istnienia inwariantu ludzkiej potrzeby pro-
dukcji karykaturalnych imitacji religijnego kultu, wskazywat na emocjonalnie
warunkowane poczucie tozsamosci”™’. Zaktadanie fanklubéw idoli, bedace
przejawem ubdstwienia i uwielbienie dla nich, jak podkresla Wiadystaw Stro-
zewski, sg ,,namiastkg autentycznego wysitku, infantylng potrzeba ekspresji
ubozuchnego zycia duchowego”®.

Swiatyniami sg galerie handlowo-rozrywkowe, parki rozrywki, kluby spor-
towe oraz luksusowe hotele. ,,Ponowoczesny modularyzm, skracajacy dys-
tans w relacji czlowieka z przedmiotem, transponowany w wymiar do§wiad-
czenia pomiedzy podmiotem adoracji a jego wyznawcg z jednej strony redu-

(Warszawa: Wiedza Powszechna, 1990), 221; ,Idol”, w: Stownik wyrazéow obcych i zwrotow
obcojezycznych, dostep 11.02.2017, http://www.slownik-online.pl/kopalinski/596772DD0AB92
C3AC12565E1006739C1.php.

8 W. KoPALINSK, ,,Idol”, 221.

84 Idolatria”, w: Sfownik jezyka polskiego, dostep 02.02.2017, http://sjp.pl/idolatria; ,,Odolat-
ria”, w: Stownik jezyka polskiego PWN, dostep 02.02.2017, http://sjp.pwn.pl/sjp/idolatria;
2561142.html.

8 Wojciech J. BURSZTA, Waldemar KULIGOWSKI, Dlaczego koSciotrup nie wstaje. Ponowo-
czesne pejzaze kultury (Warszawa: Wydawnictwo Sic!, 1999), 55.

8 A. SUGIER-SZEREGA, Komunikacja globalna a ksztaltowanie sie ,, nowej kultury”, 243.

87 Cyt. za: J. NATALIA, ,,Konsumpcjonizm — nowa $wiecka religia”, 2.

% Wiadystaw STROZEWSKI, Glos w dyskusji Kultura i rozwéj, w: Kongres Kultury Polskiej
2000, red. Stefan Bednarek et. al. (Wroctaw, Warszawa: Wydawnictwo DTSK Silesia, 2002), 306.
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kuje empiri¢ do tatwo dostepnych mediéw kontaktu z nim, a z drugiej elimi-
nuje glebi¢ przezycia. Z tych powodoéw wyekstrahowana rutynowa praktyka
(rytuat) i obcowanie z materialnym przedmiotem wypieraja wszelkie dozna-
nie duchowe. To daje zrodlo swoistej konsumpcyjnej ikonolatrii, ktora
wyznawca-konsument kultywuje za posrednictwem przekazu medialnego,
uczestnictwa jako widz w pokazach (mody/produktow) czy trwonigc czas
jako window-shopper™®.

PODSUMOWANIE

Celem niniejszego artykulu byta proba sformutowania odpowiedzi na py-
tanie: czy konsumpcjonizm jest nowa religia wspotczesnego cztowieka, rozu-
miang w ujeciu socjologicznym? Pomimo wielu pozornych przestanek prze-
mawiajacych za jej potwierdzeniem, przejeta na wstepie teza zostata obalona.

Za uznaniem konsumpcjonizmu za religi¢ przemawiaja jej definicje przed-
miotowe. Religia to relacja cztowieka do rdéznie pojmowanej §wictosci
(sacrum) oraz sfery boskiej. Konsumpcjonizm posiada swdj przedmiot czci
i wyznania. Sg nimi okreslone marki (KFC, McDonald’s), miejsca (centra
handlowo-rozrywkowe, kluby sportowe), towary (smartfony) i ustugi (SPA,
turystyczne) oraz zwigzane z nimi doznania i przyjemnos$ci, ktére nadajg
sens ludzkiemu zyciu, s3 elementami identyfikujacymi wyznawcoéw-konsu-
mentow. Otacza je aura §wietosci, nieskonczonosci, niesamowito$ci, nawet
nadprzyrodzonosci. Traktuje si¢ je jako obiekty uswi¢conego $wiata. Nowa
religia ma swoje §wieta (np. tzw. dlugie weekendy, Walentynki), proponuje
wlasne formy i sposoby §wi¢towania (imprezy integracyjne, festyny, impre-
zy muzyczne: ,,Pasterka”). Posiada swoich kaptanéw i ,Swictych” (idoli
i celebrytow, znane osoby z branzy rozrywkowo-muzycznej).

Kazda religia manifestuje si¢ w wymiarze doktrynalnym (wiara). W kon-
sumpcjonizmie role dogmatéow odgrywaja mity i mitemy. Sg to: mit awansu
spotecznego, wiecznej mlodosci, atrakcyjnosci fizycznej, nienagannej syl-
wetki, pienigdza czy poczucia szczgscia i przyjemnosci warunkowanego po-
ziomem dobr materialnych. Wspoétczesny cztowiek pragnie pomnaza¢ dobra
materialne i hedonistyczne, zwielokrotnia¢ wtasne wcielenia, a nawet siebie
w czasie, dzieki nowym technologiom i kanalom komunikacji, robi¢ wiele
rzeczy jednoczesnie, odwiedzaé réwnoczesnie kilka miejsc. W mozliwosci

8 3. NATALIA, »~Konsumpcjonizm — nowa $wiecka religia”, 2.
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zaspokojenia tych aspiracji tkwi zbawczy potencjat konsumpcjonizmu jako
nowej religii — zauwaza Justyna Natalia’.

Religia wyraza si¢ takze w czynnosciach i praktykach, rytuatach oraz
ceremoniach generujacych do§wiadczenia religijne. W konsumpcjonizmie sg
nimi rodzinne pielgrzymki do centrum handlowo-rozrywkowego, robienie
zakupow, ogladanie wystaw sklepowych, odwiedzanie obiektow sportowych
oraz uzytkowanie markowych gadzetow.

Definicje funkcjonalne ujmujg religi¢ ze wzgledu na pelione przez nig
funkcje. Konsumpcjonizm wielu swoim wyznawcom nadaje sens zycia, po-
zornie odgrywa role wspolnototworcza, zespalajac spoteczenstwo wokot
materialnych, hedonistycznych i witalnych wartosci. Obiecuje wsparcie psy-
chiczne i psychologiczne. Sprawuje kontrole spoleczng, poprzez kampanie
medialne i reklamowe, promujac okreslone potrzeby, postawy, zachowania
oraz wzory i sposoby ich zaspakajania, wyznaczajac pewne standardy zycia.
W odréznieniu od innych religii konsumpcjonizm nie sprawuje funkcji integ-
racyjnej, wychowawczej i dydaktyczne;.

Nalezy podkresli¢, ze chociaz konsumpcjonizm petni niektore — podobne
— funkcje religijne, nigdy nie stanie si¢ religig. Zawsze pozostanie, jak pod-
kreslat Leszek Kotakowski, tylko karykaturalng imitacjg religijnego kultu.
Jest on bowiem gléwnym konstruktem tozsamosci, nawet nadrz¢gdnym wo-
bec religii, ale nie jest religig. Za odrzuceniem tezy, ze konsumpcjonizm jest
nowa religia wspotczesnego cztowieka, przemawiajg takze uniwersalne argu-
menty. Nie uwzglednia on cato$ciowej koncepcji cztowieka. Odchodzi za-
rowno od chrzescijanskiej wizji czlowieka, podkreslajacej site ducha ludz-
kiego jako vis vitalis, ale i filozofii klasycznej, akcentujacej harmoni¢ ducha
i ciala. Holdowanie nadmiernej konsumpcji, majace stuzy¢ wzrostowi pozio-
mu doznan przyjemnos$ci oraz potencjalu zyciowego czlowieka, paradoksal-
nie zaprzecza definicji szczescia. To wartosci duchowe powinny ksztattowaé
podejscie cztowieka do konsumpcjonizmu, a nie odwrotnie. Cztowiek zorien-
towany na to, by mie¢, by dobrze wygladaé, zatraca swoje cztowieczenstwo,
stajac si¢ niewolnikiem §wiata rzeczy.

2 1bid., 2.
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KONSUMPCJONIZM — NOWA RELIGIA WSPOLCZESNEGO CZEOWIEKA?
Streszczenie

Celem artykutu jest proba sformutowania odpowiedzi na pytanie, czy konsumpcjonizm jest
nowg religia wspotczesnego czlowieka, rozumiang w ujeciu socjologicznym. Po wstepnych roz-
wazaniach teoretycznych dotyczacych konsumpcjonizmu oméwiono socjologiczne definicje reli-
gii (przedmiotowe i funkcjonalne) oraz przejawy konsumpcjonizmu, pozwalajace traktowaé go
jako nowa religi¢. Szczegodlowej analizie poddano przedmioty czci religijnej we wspotczesnej kul-
turze konsumpcyjnej (okreslone marki, towary, miejsca, ustugi oraz zwigzane z nimi doznania
i przyjemnosci), sposoby $wictowania i nowe $wigta, funkcje religijne realizowane przez kon-
sumpcjonizm, obowiazujagce w nim dogmaty-mity, przekonania oraz zachowania konsumentoéw
(rytuaty i ceremonie) w nowej religii. Cato$¢ zakonczono podsumowaniem.

W artykule zastosowano metodg¢ analityczno-syntetyczna. Przyje¢ta w procesie badawczym teza:
konsumpcjonizm jest nowa religia wspolczesnego cztowieka, zostata obalona.

Slowa kluczowe: konsumpcjonizm; religia; socjologiczne definicje religii.

CONSUMERISM — A NEW RELIGION OF CONTEMPORARY MAN?
Summary

The aim of the article was an attempt to form a reply to the question: is consumerism a new
religion of contemporary man, understood in its sociological formulation? After initial termino-
logical considerations (consumerism), sociological definitions of religion were discussed (objec-
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tive and functional) as well as the symptoms of consumerism allowing it to be treated as a new
religion. Objects of religious cult in contemporary consumerist culture were analyzed (trade-
marks, goods, places, services as well as sensations and pleasures associated with these), ways of
celebrating and new feasts, significant persons (idols), religious functions achieved by consume-
rism, its compulsory dogmas-myths, convictions, as well as the behaviour of consumers (rituals
and ceremonies) in the new religion. The whole was concluded with a summary.

The analytic-synthetic method was applied in the article. The thesis accepted in the research
process: consumerism is a new religion of contemporary man, was refuted.

Key words: consumerism; religion; sociological definitions of religion.



