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comes to “research design.”® The purpose of the study, the type of investigation, the
extent of the researcher's interference with the study, the study setting, the unit of
analysis, and the time horizon are all to be considered.

The structures that may be employed while drafting research reports in both positiv-
istic and non-positivistic approaches were discussed in chapter eleven. To put it another
way, quantitative and qualitative research. The authors’ perspective on formatting is
like “icing on the cake.” It is the finest explanation for formatting requirements, which
assist in giving a scholarly paper a professional appearance. The formatting require-
ments are discussed in chapter twelve. The last chapter of the thirteenth chapter, titled
“Research Administration Department of Accounting,” is the last. The emphasis in this
chapter was on young scholars continuing to be interested in research even after com-
pleting their degree programs. This book also has appendices that provide further re-
search information.

Scholars of all levels, including undergraduate, postgraduate, and doctorate students,
should read this work.
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Szacuje sie, ze w 2021 roku opublikowano 1,5 biliona zdjg¢. Z mediéw spoteczno-
$ciowych korzysta obecnie 48% populacji $wiatowej*. Nie dziwi zatem fakt, ze coraz
wicksza liczba badaczy po$wieca im swoja uwage. Zdjecia w mediach spotecznoscio-
wych staja si¢ bibliotekami wspomnien, ale tez narzedziami do kreowania tozsamosci
i wizerunku. Jest ich coraz wigcej 1 obecnie dominuja one nad zdjgciami artystycznymi,
reportazowymi czy dokumentacyjnymi. Nalezy je jednak bada¢ w inny sposob, niz do-
tychczas traktowano fotografie.

Recenzowana ksigzka Nathana Jurgensona pt. Fotka. O zdjeciach i mediach spotecz-
nosciowych ukazata si¢ w polskim przektadzie jesienig 2021 roku (oryginal opubliko-

3 Uma Sekaran, Research Methods for Business: A Skill-Building Approach (New York: John
Wiley & Sons, 2003).
4 www.interaktywnie.com, dostep 12.03.2022.
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wano w 2019 roku), jest wigc pozycja nowa i aktualng. Tekst ma charakter erudycyjnego
eseju, ktory ze strony na stron¢ wprowadza czytelnika w arkana wiedzy interdyscypli-
narnej, obejmujacej teorie powstate na gruncie socjologii, filozofii, wiedzy o mediach
i kulturoznawstwa. Nathan Jurgenson, ktéry w publikacji niewatpliwie jawi si¢ jako wiel-
ki entuzjasta mediow spolecznosciowych w ogodle i zdje¢ spolecznosciowych w szcze-
g6lnosci, porownywany jest do Susan Sontag, kultowej juz badaczki socjologii fotogra-
fii. Od czasu jej badan mingto ponad 40 lat, zmienita si¢ fotografia, zmienily si¢ media
(ot, chocby fakt, ze powstaly media spotecznos$ciowe), zatem ta publikacja byta nieuni-
kniona. Jego ksigzka to wazny glos w badaniach nad fotografig i mediami spoteczno$-
ciowymi, nad wspoélczesng kultura i ogromem zdjec¢, ktore kazdego dnia zalewaja social
media. Odwotujac si¢ do mysli znanych socjologow i filozofow, takich jak Erving Gof-
fman, Walter Benjamin, Roland Barthes czy Vilem Flusser, tworzy nowga teori¢ zdje¢
spotecznosciowych.

Tytut ksiazki moglby wskazywa¢ na to, ze jej problematyka bedzie skupiac si¢
gtéwnie na zdjgciach w mediach spotecznosciowych. Tak jednak nie jest, gdyz foto-
grafie staja si¢ jedynie pretekstem do szerszej dyskusji na temat social mediow w ogodle
— tego, jak wptywaja na uzytkownikoéw, czyli nas samych, ich otoczenie oraz jak zmie-
niaja postrzeganie fotografii i przedstawianych za jej pomocg wizji. Oryginalny tytut
(The Social Photo. On Photograpy and Social Media) jest bardziej trafny niz jego thu-
maczenie, gdyz jego pierwsza czg$¢ wskazuje od razu na tematyke problemu zdjg¢ spo-
teczno$ciowych.

Ksigzka podzielona jest na trzy czesci. Pierwszy rozdziat, zatytutowany ,,Widzenie
dokumentacyjne”, opowiada o tym, jak na przestrzeni ostatnich lat, od czasu powstania
medidw spoteczno$ciowych, zmienit si¢ sposob postrzegania i dokumentowania otacza-
jacego nas $wiata. Drugi rozdziat — ,,Prawdziwe zycie”, mowi o tym, ze media spotecz-
nosciowe sg prawdziwym zyciem, a nie tylko jego czescia. A przez zdjgcia zamieszcza-
ne w mediach spoteczno$ciowych uzytkownik moze to prawdziwe zycie pokaza¢ — za-
réwno innym, jak i sobie z przysztosci, nie tylko na poziomie dokumentacji, ale takze,
a moze przede wszystkim, emocji. Jak zauwaza autor, ,,zdjecia spoteczno$ciowe poka-
zuja jak na dtoni, ze zar6wno my jeste§my tworzeni z obrazoéw i przez obrazy, jak i one
sa tworzone z nas i przez nas” (s. 164). Trzeci, ostatni rozdzial nosi tytut ,,Koda. Wideo
spotecznosciowe” i jest kilkustronicowym opisem motywacji stojacych za powstaniem
ksigzki, krotkim podsumowaniem jej najwazniejszych tez oraz poréwnaniem fotografii
do filméw zamieszczanych w mediach spotecznosciowych.

Ksigzka jest przetomem w badaniach mediéw spotecznos$ciowych, poniewaz traktuje
je zupehie inaczej, niz czynili to dotychczas badacze. Autor postuluje wigcksza otwar-
to$¢ na ztozone kategorie mediow spolecznosciowych i ich odbior. Kwestionuje podziat
na $wiat online i offline, twierdzac, ze sa one tak mocno ze soba zwigzane, ze niemozli-
we jest juz ich oddzielenie — i nigdy nie bylo. Wprowadza pojecie cyfrowego dualizmu
(digital dualism), ktorym okresla dotychczasowe rozgraniczanie $wiata wirtualnego
i pozawirtualnego. Tymczasem dzi§ wylogowanie si¢ i odtaczenie od online jest prakty-
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cznie niemozliwe. Nie maja zatem zadnego uzasadnienia tak zwane internetowe deto-
ksy, ktore proponuja niektorzy psychologowie, by zachowa¢ rownowage pomigdzy tymi
dwoma $wiatami. Nie maja uzasadnienia, gdyz jest to jeden $wiat. W tym konteksScie
trudno tez moéwi¢ o uzaleznieniu od medidw spoteczno$ciowych, gdyz rownie dobrze
mozna by twierdzi¢, ze cztowiek uzalezniony jest od zycia. Jurgenson postuluje, ze jed-
nostki sa nieustannie zanuzone jednocze$nie w §wiat online i offline, i nie sposob si¢
z nim nie zgodzic.

Publikowanie zdj¢¢ z codziennos$ci, za pomoca ktérych mozemy rejestrowac rzeczy-
wisto$§¢ wzmacnia ten fakt i niweluje réznice migdzy do§wiadczeniem fizycznym i cy-
frowym. Odwotujac si¢ do tez znanych badaczy internetu, ze blisko$¢ fizyczna jest wy-
zej wartosciowana niz blisko$¢ ,,przez ekran” czy tez ze rozmowa twarza w twarz przy-
nosi wiecej satysfakcji, niz rozmowa przez komunikator lub media spoteczno$ciowe,
zaprzecza tym twierdzeniom przedstawiajac wlasne tezy, iz te dwie formy kontaktu sto-
ja ze soba niemal na rowni: ,,[...] lekcewazenie komunikacji zmediatyzowanej oznacza
lekcewazenie kulturowych i spotecznych mozliwosci komunikacji z tymi, ktorzy sg dale-
ko od nas, lekcewazenie wymiany miedzykulturowej, wysytania wiadomosci do ludzi
z przysztosci, rozmawiania ze sobg z przesztosci, taczenia si¢ ze zmartymi” (s. 122). Jak
widaé, tego rodzaju komunikacja daje o wiele wigcej mozliwosci, niz mogloby si¢ wy-
dawac¢. Moze nawet wigcej, niz fetyszyzowana komunikacja bez posrednictwa ekranow.

Podobnie autor czyni z innymi zjawiskami, ktoére znane sa z mediéw spoteczno-
Sciowych, jak chocby selfie, ktore postrzegane jest jako socjologiczny fenomen juz od
kilku lat, o czym $wiadczy chociazby fakt, ze w 2013 roku zostato okreslone mianem
stowa roku przez stowniki oksfordzkie. Tymczasem przez badaczy selfie nadal trakto-
wane jest czesto jako wybryk natury, kaprys uzytkownikow mediéw spotecznoscio-
wych, bezuzyteczny twor, ktory nie ma prawa aspirowa¢ do miana pelnowartosciowej
fotografii. Jurgenson postuluje, ze nie powinni$my dzieli¢ zdj¢¢ spoteczno$ciowych na
bardziej i mniej wartoSciowe, a selfie ma takie samo prawo bytu, jak kazde inne zdjgcie
publikowane w mediach. Zrobione przez autora i przedstawiajace jego samego ma dtu-
g3 historie, siegajaca pierwszych autoportretdw malowanych przez malarzy, opisywa-
nych przez pisarzy, tworzonych przez fotograféw. Nie mozna zatem odbiera¢ mu war-
tosci artystycznej.

Dokumentujac swoje codzienne chwile, stajemy si¢ bardziej Swiadomi ich obecnosci
— to nieprawda zatem, ze kiedy zyjemy patrzac wciaz przez pryzmat soczewki aparatu
naszego smartfona, nie zyjemy ,.tu i teraz”, jak twierdza niektorzy badacze social me-
diow, zachecajac jednoczesnie do porzucenia fotografowania na rzecz obecnosci. Jur-
genson twierdzi, ze dos§wiadczanie i dokumentacja nie stoja w opozycji do siebie, lecz
wrecz przeciwnie — doskonale si¢ uzupelniaja, a jedno wynika z drugiego: ,,[...]
w zdjeciach spotecznosciowych [...] chodzi o wywotanie i przekazanie w czasie bieza-
cym twojego widoku, twojego doswiadczenia, twojej wyobrazni” (s. 124). Fotografia
spoteczno$ciowa ma na celu dokumentowanie egzystencji oczami jej uzytkownika.



118 RECENZIJE

Pozycji mozna zarzuci¢ chaos w przekazywaniu wiedzy i brak systematyzacji infor-
macji. Niektore watki sg powtérzone, inne poruszone pobieznie, choé¢ mogltyby zostac
poglebione. Niemniej jednak uwazam, ze ksigzka Fotka. O zdjeciach i mediach spotecz-
nosciowych jest lekturg obowigzkowa dla kazdej osoby zainteresowanej zarowno foto-
grafia, jak i social mediami.
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