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spożywających posiłek, światło w obrazie sugeruje wieczór, zapewne więc  
jest to kolacja. Niski klucz światła wzmacnia emocje strachu/smutku. 

POZIOM DRUGI: Obraz mężczyzn spożywających kolację nawiązuje do obrazu 
Michelangela Merisi da Caravaggia pt. Wieczerza w Emaus. Caravaggio 
namalował dwie wersje obrazu Wieczerza w Emaus: 1601, olej i tempera 
jajeczna na desce, 141×196,2 cm, National Gallery w Londynie, oraz 1606, 
olej na płótnie, 141×175 cm, Pinakoteka Brera w Mediolanie. 

 

 
https://artsandculture.google.com/asset/supper-at-emmaus/SAEXa9MdfikXZw?hl=pl&ms 

=%7B%22x%22%3A0.5%2C%22y%22%3A0.5%2C%22z%22%3A8.643466615296521 
%2C%22size%22%3A%7B%22width%22%3A1.818090877256685%2C%22height 

%22%3A1.2374999999999992%7D%7D 

Praca odwołuje się do pierwszej wersji obrazu z 1601 r. Wieczerza 
w Emaus odnosi się do fragmentu Ewangelii według św. Łukasza (24,13–32), 
opowiadającego o dwóch uczniach Jezusa, którzy trzeciego dnia po Jego 
śmierci udali się do wsi Emaus w pobliżu Jerozolimy, po drodze rozmawiając 
z przygodnym wędrowcem o męce, śmierci i zniknięciu ciała Jezusa. Dopiero 
podczas wspólnej wieczerzy, gdy wędrowiec błogosławił spożywany pokarm, 
pielgrzymi rozpoznali w nieznajomym Jezusa. Caravaggio uchwycił tę scenę 
z wielkim naturalizmem, łącząc ją jednocześnie ze sceną Ostatniej Wieczerzy 
i ustanowienia sakramentu Eucharystii. Caravaggio przedstawił pielgrzymów 
w znoszonych ubraniach, jeden ma przypięty do piersi symbol pielgrzyma 
w postaci muszli. Wyciągnięta w geście błogosławieństwa dłoń Jezusa i roz-
postarte ramiona jednego z pielgrzymów ingerują w przestrzeń widza, nadając 
pracy niezwykłą dynamikę i złudzenie trójwymiarowości. Owoce w koszyku 
są nasycone symboliką. Winogrona symbolizują wino, a więc krew Jezusa, 
granaty to męczeńska śmierć, jabłka są nawiązaniem do grzechu pierwo-
rodnego, który musi zostać odkupiony męką Zbawiciela. 

 



POZIOM
menty ory
kości, któ
Jezusa. O
zapobiec 
jaki pozo
wsparcia w

5.3. AN

http

POZIOM

Kolorysty
nym w po
złość – m
skim, z m
się do wa
nowi moty
związane 
w pięści t

POZIOM

żenia istn

WIZUALN

M TRZECI: 
yginału. Pan
óre po raz k

Od oryginału
zarażeniu C
stanie po pa
w religii, m

N I O Ł 

ps://www.artwor

M PIERWSZY: 
yka chłodna,
ostaci czerw

moc, prowok
maseczką op
alki. Złość n
ywację do w
z zawodem

o symbole w
M DRUGI: Skr
niały w star

NE SŁOWNIKI E

Uliczny ob
ndemia moż
kolejny mus
u różnią go
COVID-19 i
andemii kor
odlitwie i w

rkarchive.com/b

Kompozyc
 monochrom
wonych ręk
kacja, agresj
puszczoną p
na koronaw
walki o zdro
m mężczyzn
walki. 
rzydła odno
ożytnym Eg

EMOCJI PODCZ

braz Stanho
że być rozum
szą być odk

o jedynie ni
i mogą być 
ronawirusa. 

wspólnocie r

blog/how-arts-in

 
cja otwarta,
matyczna, w
kawic bokse
ja). Uskrzyd

pod brodę u
wirusa i sytu
owie obywat
ny. Rękawi

oszą się do a
gipcie i Bab

ZAS PANDEMII 

ope’a zacho
miana jako 
kupione prz
iebieskie rę
rozważane 
Obrazuje r

religijnej.  

n-health-is-perse

 statyczna, 
w tonacji błęk
erskich (kol
dlony mężc

układa ręce 
uację person
teli. Ubiór i
ice boksers

anioła, które
bilonii. Term

COVID-19 

owuje wszy
kara za grze

zez męczeńs
kawiczki, k
jako kolejn

również pos

 
evering-during-c

prawie sym
kitu z akcen
or czerwon
zyzna w str
w geście sz

nelu medycz
 stetoskop t
kie i ręce 

ego pierwsz
min „anioł”

77 

ystkie ele-
echy ludz-
ską śmierć 
które mają 
ny symbol, 
szukiwanie 

covid 

metryczna. 
ntem barw-
ny oznacza 
roju lekar-
zykowania 
znego sta-
to symbole 
zaciśnięte 

ze wyobra-
” pochodzi 



MAŁGORZATA SŁAWEK-CZOCHRA 78

od greckiego słowa ἄγγελος (ángelos, według wymowy bizantyjskiej án-
hielos), oznaczającego oryginalnie „posłańca”; po hebrajsku מלאך (mal’ach). 
W łacińskim tłumaczeniu Biblii, gdy מלאך (mal’ach) bądź ἄγγελος (ángelos) 
ma oznaczać posła ludzkiego, tłumacz używa słowa nuntius lub legatus, gdy 
zaś ma oznaczać posłańca boskiego, pojawia się słowo angelus, będące 
oczywiście zlatynizowaną formą gr. ἄγγελος38. Anioł jest zatem posłańcem 
Boga. Występuje w wielu religiach: w chrześcijaństwie, w judaizmie, 
w prawosławiu i w islamie. Wyobrażenia aniołów są inspirowane zarówno 
tekstami biblijnymi, jak i apokryficznymi. W Biblii z imienia znani są jedy-
nie archaniołowie Gabriel, Michał i Rafał. Od początku chrześcijaństwa 
anioły stanowiły przedmiot rozważań Ojców Kościoła i pisarzy kościelnych. 
Pseudo-Dionizy Areopagita i Tomasz z Akwinu dzielili je na dziewięć chó-
rów i trzy hierarchie. W pierwszej hierarchii mamy serafinów, cherubinów 
i trony. W drugiej wymieniono panowania, moce i władze. Trzecia hie-
rarchia to zwierzchności, archaniołowie i aniołowie. Serafinów i cherubinów 
wyobrażano w sztuce jako uskrzydlone stworzenia o twarzach ludzkich 
lub zwierzęcych. Serafini i cherubini byli przedstawiani zazwyczaj z sze-
ścioma skrzydłami, choć cherubini czasem mieli tylko cztery. Trony były 
wyobrażane jako istoty żyjące pełne oczu. Wyróżniają się także barwą, 
głównie w sztuce bizantyjskiej i włoskiej: serafini — czerwień, cherubini – 
błękit, trony — żółć. Archaniołów ukazywano od V wieku na ogół odzia-
nych w białe szaty, z berłem, mieczem lub kulą ziemską w dłoniach. Motyw 
aniołów jest stale obecny w sztuce, a ich wygląd ewoluuje zależnie od este-
tyki epoki. W IV wieku anioły były przedstawiane jako uskrzydlone postacie 
z aureolą lub w gwiaździstym diademie, a ich wygląd nawiązywał do antycz-
nych wyobrażeń Nike i geniuszy. Gotyckie anioły mają bardziej wyekspo-
nowane skrzydła i podkreślone cechy duchowe. W okresie renesansu anioły 
noszą szaty diakońskie, kapłańskie, dworskie, a także zbroje, zwłaszcza w sce-
nach Sądu Ostatecznego. Renesans stworzył typ anioła dziewczęcego, a także 
dziecięcego, nawiązującego do antycznego wyobrażenia Amora. W okresie 
baroku szczególnie popularny był typ dziecięcy aniołów o bujnych kształtach, 
a także wyobrażenia samych uskrzydlonych główek39. W renesansie i baroku 
punkt ciężkości przesuwa się z zaświatów do tego świata, gdzie anioły 
pomagają ludziom, chronią ich przed złymi duchami, z którymi wciąż 
                          

38 Wojciech KOSIOR, „Anioł w Biblii hebrajskiej. Pojęcie מלאך [mal’ach] w ujęciu staty-
stycznym i hermeneutycznym”, Studia Judaica, nr 12 (23–24) (2009): 58. 

39 Historia portretu. Przez sztukę do wieczności, red. Stefano Zuffi (Warszawa: Arkady, 
2000); Maria RZEPIŃSKA. Siedem wieków malarstwa europejskiego (Wrocław: Zakład Narodowy 
im. Ossolińskich, 1986). 
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5.4. ATLAS 

 
https://www.cnbc.com/2020/04/24/coronavirus-themed-murals- 

continue-to-pop-up-around-the-world.html 

POZIOM PIERWSZY: Kompozycja otwarta, dynamiczna, prawie symetryczna. 
Gama barwna wąska, zimna. Postać w uniformie, kucając, unosi w górę kulę 
ziemską. Tłem dla przedstawionego motywu jest błękit nieba – kolor melan-
cholii, zadumy, refleksji, niemocy. 

POZIOM DRUGI: Przedstawiona postać to lekarz ubrany w kombinezon, cze-
pek i maskę zabezpieczające przed koronawirusem. Wokół szyi ma przewie-
szony stetoskop, będący symbolem wykonywanego zawodu. Na ramionach 
dźwiga ogromną kulę ziemską, przykucając na molekule wirusa COVID-19.  

Motyw Atlasa, greckiego tytana podtrzymującego świat, jest powszechnie 
spotykanym elementem zdobniczym w Europie Środkowej. 
 

  
Atlas Farnezyjski, rzymska kopia z II wieku rzeźby greckiej, Narodowe Muzeum Archeologiczne w Neapolu / 

Atlas, posąg z brązu, Rockefeller Center, New York, Lee Lawrie, 1937 
https://pl.wikipedia.org/wiki/Atlas_Farnezyjski#/media/Plik:MAN_Atlante_fronte_1040572.JPG / 

https://www.thoughtco.com/atlas-the-greco-roman-titan-117216 
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Atlas, według greckich mitów, był jednym z tytanów, synów tytana 
Japeta i okeanidy Klymene, bratem Prometeusza. Według innych przekazów 
miał być synem Uranosa, wtedy byłby zatem bratem Kronosa. Atlas należał 
więc do pierwszej generacji bogów – istot potwornych i gwałtownych. Wziął 
udział w przegranej walce gigantów z bogami olimpijskimi. Za ten bunt 
Zeus skazał go na wieczną pracę podtrzymywania sklepienia niebios. W tra-
dycji greckiej widziano w Atlasie króla Arkadii, a także mitycznej Atlan-
tydy. Uważano go za mędrca, który poznał tajemnice ciał astralnych. Wiedzę 
tę miał przekazać Herkulesowi. W Atlasie postrzegano także filozofa. Pierw-
sza literacka wzmianka o Atlasie pojawia się w Odysei Homera, następnie 
w Teogonii Hezjoda, a potem pisali o nim inni autorzy greccy, m.in.: 
Ajschylos, Sofokles, Eurypides i Platon. Wśród łacińskich autorów piszą-
cych należy wymienić Owidiusza, autora Metamorfoz, oraz Wergiliusza  – 
autora Eneidy. W ikonografii antycznej Atlas pojawia się w VI wieku p.n.e., 
najczęściej w kontekście mitu herkulejskiego. Tytan jest przedstawiany 
niemal zawsze jako dojrzały, brodaty mężczyzna stojący lub kucający, dźwi-
gający Niebo, które trzyma oburącz na głowie lub na barkach. Niebo, które 
dźwiga Atlas, często jest ukazane w formie sfery, na której znajdują się ciała 
astralne (słońce, księżyc i gwiazdy). 

POZIOM TRZECI: Przedstawienie wskazuje bezpośrednio na heroizm służb 
medycznych zaangażowanych w walkę z pandemią SarsCov-2. Choć motyw 
Atlasa jest powszechnie spotykanym elementem zdobniczym w Europie 
Środkowej, to zaprezentowane wyobrażenie powstało w Melbourne w Australii 
12 maja 2020 r., po pierwszej fali pandemii. W sierpniu i wrześniu Mel-
bourne, stolica stanu, przez wiele tygodni było objęte ścisłym reżimem kwa-
rantanny. Mural nobilituje służby, które przyjęły na siebie część obowiąz-
ków, podkreślając, że w obliczu kryzysu najważniejsza jest spójność 
społeczna i wzajemne wsparcie. Sięgając do motywów mitologicznych, pod-
kreśla także, że Ziemia ma dłuższą historię niż ludzkość. Ludzie powinni 
pamiętać, że sami są odpowiedzialni za obecne wydarzenia i muszą wziąć 
za nie odpowiedzialność. Pandemie zdarzały się już wcześniej i będą miały 
miejsce w przyszłości. Pomiędzy tradycyjną wersją motywu Atlasa a inter-
pretacją artystów z Australii widoczną różnicą jest zamiana globu pod sto-
pami lekarza na molekułę COVID-19 – symbol wirusa oraz maska chirur-
giczna. Atlasowi dodano też charakterystyczne skrzydła, a kolorystyka 
przedstawienia wskazuje na istnienie równolegle motywu religijnego – 
anioła cherubina.  

Podobny motyw w materiale badawczym: 
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https://theworldnews.net/tj-news/murals-expressing-gratitude-to-frontline-workers 

-spark-intense-art-debate-in-kazakhstan 
https://www.rp.pl/Prawo-karne/305279973-Koronawirus-atak-na-lekarza-ratownika-i-gornika 

-traktowany-jak-stalking.html 

5.5. SUPERBOHATER 

 
https://www.belfasttelegraph.co.uk/opinion/viewpoint/the-nhs-is-crucial- 

now-more-than-ever-39666339.html 

POZIOM PIERWSZY: Kompozycja otwarta, dynamiczna, asymetryczna, Żywa 
kolorystyka z przewagą czystego koloru – błękit jest kolorem firmamentu, 
dlatego też jest symbolem nieba, powietrza, odwagi lub też melancholii 
i niemocy. Na pierwszym planie mężczyzna w maseczce gwałtownym ges-
tem zdziera ubranie.  
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https://lekturaobowiazkowa.pl/komiksy/dlaczego-nikt-wiedzial-ze-clark-kent-superman/ 

POZIOM DRUGI: Kruczoczarne włosy i atletyczna budowa ciała, charak-
terystyczne okulary i strój widoczny pod rozpiętym kitlem pozwalają ziden-
tyfikować postać jako Clarka Kenta — Supermana. Charakterystyczny jest 
też gest zdejmowania okrycia wierzchniego przed akcją.  

Superman to fikcyjna postać (superbohater), znany z serii komiksów wy-
dawanych przez DC Comics oraz wielu adaptacji filmowych związanych z tą 
postacią. Został stworzony przez Joe Shustera i Jerry’ego Siegela40. Po raz 
pierwszy pojawił się w magazynie Action Comics vol. 1 #1 (czerwiec 1938 r.)41. 
Postać superbohatera początkowo czerpała wzorce z koncepcji nadczłowieka 
(niem. Übermensch), opisanej przez Friedricha Nietzschego42. Później jed-
nak Siegel i Shuster postanowili uczynić z tej postaci herosa, przy którego 
kreacji dużą rolę odegrała fantastyczno-naukowa powieść Philipa Wylie’a 
Gladiator z 1930 r. Twórcy czerpali również natchnienie z judaizmu i mito-
logii greckiej43. W pierwszym przypadku protoplastą postaci był Mojżesz 
                          

40 David COLTON, „The crime that created Superman. Did fatal robbery spawn Man of Steel?” 
USA Today z 26.08.2008, dostęp 26.08.2008, https://usatoday30.usatoday.com/life/books/news/ 
2008-08-25-superman-creators_N.htm. 

41 Action Comics. Dostęp 06.11.2020. https://dc.fandom.com/wiki/Action_Comics_Vol_1_1. 
42 Friedrich NIETZSCHE, Tako rzecze Zaratustra, tłum. Wacław Berent (Toruń/Warszawa/ 

Siedlce: Towarzystwo Wydawnicze „IGNIS“ S.A., 1922). 
43 Danny FINGEROTH, Superman on the Couch: What Superheroes Really Tell Us about 

Ourselves and Our Society (New York: Continuum/London: Bloomsbury Academic, 2004); 
Simcha WEINSTEIN, „Superman: From Cleveland to Krypton. The Man of Steel’s Jewish roots”, 
My Jewish learning, dostęp 12.05.2021, https://www.myjewishlearning.com/article/superman- 
from-cleveland-to-krypton/. 
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i idea zbawiciela, pochodzącego z niemal wymarłego ludu, w drugim — 
Samson i Herakles, bohaterowie, dokonujący czynów niewykonalnych 
dla zwykłego śmiertelnika. Kryptońskie nazwisko Clarka Kenta brzmi Kal-
El (oryg. Kal-L), co odnosi się do hebrajskiego „głos Boga”44. Sam przy-
rostek -El jest w rzeczywistości nazwiskiem rodowym i pochodzi od semic-
kiego słowa „El”, oznaczającego właśnie boga45. Postać Supermana jest 
obdarzona nadludzkimi zdolnościami46, dzięki którym jest w stanie nieść 
pomoc ludzkości, stawać w obronie słabszych i uciśnionych. Superman nosi 
niebiesko-czerwony kostium z peleryną, przypominający strój cyrkowego 
siłacza. Na piersi ma charakterystyczny symbol — czerwoną, łacińską literę 
„S”, wpisaną w przypominającą diament żółtą tarczę. Superman jest obok 
Batmana i Spidermana jedną z najbardziej rozpoznawalnych postaci komik-
sowych. Jako przybysz z innej planety, stanowi odzwierciedlenie przedsta-
wiciela obcej kultury, imigranta, który zaaklimatyzował się w amerykańskim 
społeczeństwie, podobnie jak jego twórcy, których wyróżniała religia i po-
chodzenie.  

POZIOM TRZECI: Epidemia zakaźnej choroby COVID-19 wywoływanej 
przez wirusa SARS-CoV-2 rozpoczęła się w listopadzie 2019 r. w mieście 
Wuhan, w prowincji Hubei, w środkowych Chinach. W marcu 2020 r. 
została uznana przez Światową Organizację Zdrowia (WHO) za pandemię. 
W okresie od listopada 2019 do stycznia 2020 r. zachorowania pojawiały się 
głównie w mieście Wuhan, ale już w połowie stycznia wirus rozprzestrzenił 
się w całych Chinach. W drugiej połowie lutego ogniska zakażeń pojawiły 
się w Korei Południowej, we Włoszech oraz w Iranie. W marcu 2020 r. 
WHO podała, że epicentrum pandemii koronawirusa stała się Europa (MJM, 
2020). Chorzy zarejestrowani zostali na wszystkich kontynentach z wyjątkiem 
Antarktydy. Do maja 2021 r. odnotowano 167 591 800 przypadków zacho-
rowań i 3 479 829 zgonów na COVID-19. Do zwalczenia pandemii o takiej 
sile i z taką liczbą ofiar śmiertelnych na całym świecie konieczne wydają się 
nadludzkie moce, ponieważ służba zdrowia w wielu krajach jest w bardzo 
słabej kondycji. Mural powstał w pobliżu szpitala Ulster na obrzeżach 

                          
44 Umberto ECO, Superman w literaturze masowej. Powieść popularna: między retoryką 

a ideologią, tłum. Joanna Ugniewska (Warszawa: Państwowy Instytut Wydawniczy, 1996); 
Tomasz PSTRĄGOWSKI, „Superman skończył 75 lat”, dostęp 22.08.2013, komiksomania.pl, 3.  

45 Jakub „EL-Kal” KOISZ. „Superman a religia”. KZ. Magazyn Miłośników Komiksu, nr 56 
(2009), dostęp 24.04.2021, https://www.kzet.pl/2009_02/m_superman.htm. 

46 W skład tych boskich mocy wchodzą: nadludzka siła, nadludzka kondycja, nadludzka szyb-
kość, latanie, niezniszczalność, nadludzki oddech, oddech zamrażający, wzrok termiczny, wy-
ostrzone zmysły. 
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Belfastu jako wyraz wsparcia dla National Health Service (NHS)47 na gra-
nicy brexitu. Na trudną sytuację pandemiczną w Irlandii Północnej nałożyły 
się tu kwestie związane z gorącymi dyskusjami nad zjednoczeniem Irlandii 
Północnej i Południowej, która dotychczas w całości była krajem UE. Ana-
lizowany mural wyraża dumę z pracowników służby zdrowia, wdzięczność 
za ich trud i zaangażowanie. Ma podnosić morale i motywować do noszenia 
maseczek i przestrzegania zasad dystansu społecznego.  

To, co odróżnia wizualizację od oryginału, to maska chirurgiczna, prze-
robione liternictwo i treść w symbolu Supermana (zamiast S — NHS). 

Podobne w materiale badawczym: 
 

  

  
https://developmentdispatch.com/covid-19-africa-roundup-week-ending-31-may-

2020/https://eu.usatoday.com/picture-gallery/news/world/2020/03/24/coronavirus-inspires-world-
graffiti/2910639001/https://www.graffitistreet.com/street-art-murals-in-response-to-the-covid19-pandemic-

2020/ https://twitter.com/pia_raben/status/1250431049063993349 

Opisane w podrozdziale motywy, takie jak portret, Wieczerza w Emaus, 
anioł, Atlas czy Superbohater, nie wyczerpują listy wszystkich motywów, 
jakie pojawiły się w materiale badawczym, lecz stanowią ich próbkę. Do 
                          

47 Wspólna nazwa dla trzech z czterech systemów służby zdrowia w Wielkiej Brytanii, finanso-
wanych ze środków publicznych. Stosowane są też nazwy NHS Scotland (Szkocja) i NHS Wales 
(Walia). Dla oznaczenia Health and Social Care in Northern Ireland (Służby Zdrowia i Opieki 
Społecznej w Irlandii Północnej) dużo częściej stosowany jest skrót HSC, rzadziej – NHS. 
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najciekawszych należy też motyw matki czy emotikona, ale opisanie wszy-
stkich nie jest możliwe ze względu na ograniczoną objętość publikacji, jaką 
jest artykuł. 

6. PODSUMOWANIE 

W analizowanym materiale badawczym wystąpiły wszystkie emocje pod-
stawowe wymieniane przez Paula Ekmana, choć w różnym natężeniu, 
np. wstręt pojawił się marginalnie, został więc pominięty. 

Emocją najczęściej występującą w przekazach artystycznych umieszczo-
nych w Internecie był strach (pojawia się 31 razy). Wywoływany jest przez 
bodziec zewnętrzy COVID-19, który jest postrzegany przez artystów głów-
nie jako stan zagrożenia życia (22). Źródłem strachu jest tu zazwyczaj sam 
wirus, choć w analizowanym materiale wystąpiły też nieliczne przypadki po-
strzegania jako potencjalnego zagrożenia innych ludzi — roznosicieli wirusa. 
Strach może być również wywołany przez bodźce wewnętrzne, np. inne 
emocje lub uczucia (9). W materiale badawczym strach powoduje samot-
ność, niemożliwość utrzymania bliskości fizycznej, zasady dystansu społecz-
nego. Najczęstszą reakcją była chęć odizolowania od źródła zakażenia, próba 
ukrycia się przed koronawirusem, uniknięcia zarażenia. W analizowanym 
materiale występują dwa sposoby. Pierwszy z mnich to ukrycie ust i nosa 
pod maseczką chirurgiczną, a dłoni w rękawiczkach. Drugi to ukrycie się 
w domu w izolacji od innych ludzi i roznoszonej przez nich choroby.  

Druga pod względem liczebności w materiale badawczym jest złość (29). 
Najczęściej wywoływana jest przez bodziec wewnętrzny (17), a więc po-
czucie zagrożenia zarażeniem COVID-19, którego molekuła na jednej z prac 
została przedstawiona jako diabeł. Wśród bodźców zewnętrznych (12) domi-
nuje złość na izolację oraz decyzje władz ograniczające organizację wyda-
rzeń o charakterze artystycznym i przemieszczanie. Do najczęściej przed-
stawianych zachowań wyrażających złość należą krzyk oraz agresja, prze-
jawiająca się biciem lub kopaniem molekuły koronawirusa bądź jego wy-
obrażeń (np. zarażonego człowieka). Wystąpiła także agresja skierowana na 
technologie (np. komputer).  

W analizowanym materiale badawczym smutek występuje dużo rzadziej (13). 
Wywołuje go przede wszystkim bodziec wewnętrzny (9), a więc strach przed 
zarażeniem COVID-19, ponownym rozprzestrzenieniem się wirusa, niewy-
dolnością służby zdrowia, utratą środków do życia. Bodziec zewnętrzny (4) 
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to przede wszystkim utrata kontaktu z rodziną, samotność ludzi chorych 
w szpitalu i dystans w domu. Wyrazem smutku w analizowanych obrazach 
są przede wszystkim smutne twarze i smutne oczy i płacz. Smutek można 
dostrzec także w braku aktywności (np. leżeniu w samotności) i izolowaniu 
się lub byciu odizolowanym od innych, np. granicą z molekuł koronawirusa. 

Emocją najrzadziej występującą w analizowanym materiale badawczym 
jest radość (10). Powodem radości w przebadanych pracach jest zazwyczaj 
bodziec zewnętrzny (7) w postaci poprawy sytuacji zdrowotnej w kraju lub 
indywidualne wyzdrowienie z choroby. Powodem do radości może być także 
praca służby zdrowia, która doprowadziła do wyleczenia pacjentów z cho-
roby. Innym rodzajem bodźca zewnętrznego jest nowy temat, wyzwanie 
twórcze, sprowadzające się w materiale badawczym do tego, jak namalować 
koronawirusa. Bodziec wewnętrzny (3) to zadowolenie z życia, w tym z ży-
cia rodzinnego, gdyż pandemia zwróciła ludzi w kierunku takich wartości, 
jak życie, zdrowie, rodzina oraz twórczość jako forma wypowiedzi. Przed-
stawiające radość zachowania to przede wszystkim uśmiech na twarzy, poca-
łunki, podskoki i tańce oraz symbol OK.  

Emocje wyrażane poprzez sztukę pełnią różne funkcje: adaptacyjną, 
obronną (motywacyjną), informacyjną, oczyszczającą (zdrowotną). Naczelną 
funkcją wydaje się jednak funkcja oczyszczająca rozumiana jako katharsis, 
umożliwiająca usunięcie negatywnych emocji z organizmu poprzez prze-
życie artystyczne zarówno po stronie artysty, jak i odbiory dzieła sztuki.  

Uliczni twórcy dzieł sztuki odwoływali się do bardzo różnorodnych 
motywów: religijnych, mitologicznych oraz pochodzących z kultury popu-
larnej. Analiza materiału badawczego wykazała, że w przestrzeni społecznej 
i kulturze pojawiły się nowe symbole reprezentujące pandemię SARSCov-2: 
molekuła koronawirusa (symbol uniwersalny emocjonalnie) oraz biała lub 
niebieska maska chirurgiczna i lateksowe rękawiczki symbolizujące strach.  
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WIZUALNE SŁOWNIKI EMOCJI PODCZAS PANDEMII COVID-19 
W MEDIALNYCH PRZEKAZACH ARTYSTYCZNYCH 

St reszczenie   

Niniejsze studium ma na celu zbadanie, jakie emocje były najczęściej komunikowane poprzez 
sztukę powstałą podczas pandemii oraz jakie nowe symbole emocji, motywy były stosowane 
w procesie tworzenia. Wykorzystano dwie techniki badawcze: analizę treści oraz metodę Panof-
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sky’ego. Materiał badawczy składa się ze 100 ilustracji z Internetu, uzyskanych po wpisaniu 
w wyszukiwarce Google słów kluczowych „art and coronavirus”. Najczęściej pojawiającą się 
emocją był strach, następnie złość, potem smutek, a najrzadziej radość. Artyści uliczni od-
woływali się do szerokiej gamy tematów: kultury religijnej, mitologicznej, popularnej. Analiza 
materiału badawczego wykazała, że w przestrzeni społecznej i kulturze pojawiły się nowe sym-
bole reprezentujące pandemię SARSCov-2: cząsteczka koronawirusa (symbol uniwersalny 
emocjonalnie) oraz biała lub niebieska maseczka chirurgiczna i lateksowa rękawiczka sym-
bolizujące strach. 
 
Słowa kluczowe: emocje; sztuka uliczna; COVID-19; religia; mitologia; kultura popularna 
 
 

VISUAL DICTIONARIES OF EMOTIONS 
DURING THE COVID-19 PANDEMIC 

IN ARTISTIC COMMUNICATION 

S u m m a r y   

This study aimed to investigate which emotions were most often communicated through art 
created during a pandemic and new symbols of emotions, themes used in the creation process. 
Two research techniques were used in the study: content analysis and Panofsky’ Method. The 
research material consists of 100 illustrations from the Internet obtained after entering the key-
words article and coronavirus in Google. The most common emotion was fear, next was anger, 
third was sadness and the least was joy. Street artists appealed to a wide variety of themes: 
religious, mythological, popular culture. The analysis of the research material showed that new 
symbols representing the SARSCov-2 pandemic appeared in the social space and culture: the 
coronavirus molecule (an emotionally universal symbol) and a white or blue surgical mask and 
latex glove symbolizing fear. 

 
Keywords: emotions; street art; COVID-19; religion; mythology; popular culture. 
 
 
 


