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spozywajacych positek, §wiattlo w obrazie sugeruje wieczor, zapewne wiec
jest to kolacja. Niski klucz §wiatta wzmacnia emocje strachu/smutku.

PozioM prUGI: Obraz mezczyzn spozywajacych kolacje nawiazuje do obrazu
Michelangela Merisi da Caravaggia pt. Wieczerza w Emaus. Caravaggio
namalowatl dwie wersje obrazu Wieczerza w Emaus: 1601, olej itempera
jajeczna na desce, 141x196,2 cm, National Gallery w Londynie, oraz 1606,
olej na ptotnie, 141x175 cm, Pinakoteka Brera w Mediolanie.

https://artsandculture.google.com/asset/supper-at-emmaus/SAEXa9MdfikXZw?hl=pl&ms
=%7B%22x%22%3A0.5%2C%22y%22%3A0.5%2C%222%22%3A8.643466615296521
%2C%225ize%22%3A%7B%22width%22%3A1.818090877256685%2C%22height
%22%3A1.2374999999999992%7D%7D

Praca odwotuje si¢ do pierwszej wersji obrazu z 1601 r. Wieczerza
w Emaus odnosi si¢ do fragmentu Ewangelii wedlug sw. Lukasza (24,13-32),
opowiadajacego o dwoch uczniach Jezusa, ktorzy trzeciego dnia po Jego
$mierci udali si¢ do wsi Emaus w poblizu Jerozolimy, po drodze rozmawiajac
z przygodnym wedrowcem o mece, Smierci 1 zniknigciu ciata Jezusa. Dopiero
podczas wspolnej wieczerzy, gdy wedrowiec bltogostawil spozywany pokarm,
pielgrzymi rozpoznali w nieznajomym Jezusa. Caravaggio uchwycit te scene
z wielkim naturalizmem, taczac ja jednoczesnie ze sceng Ostatniej Wieczerzy
i ustanowienia sakramentu Eucharystii. Caravaggio przedstawit pielgrzymow
w znoszonych ubraniach, jeden ma przypiety do piersi symbol pielgrzyma
w postaci muszli. Wyciagnicta w gescie blogostawienstwa dlon Jezusa i roz-
postarte ramiona jednego z pielgrzymow ingeruja w przestrzen widza, nadajac
pracy niezwykla dynamike i ztudzenie trojwymiarowosci. Owoce w koszyku
sg nasycone symbolika. Winogrona symbolizuja wino, a wigc krew Jezusa,
granaty to meczenska $mier¢, jablka sa nawigzaniem do grzechu pierwo-
rodnego, ktory musi zosta¢ odkupiony meka Zbawiciela.
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PozioM TRZECI: Uliczny obraz Stanhope’a zachowuje wszystkie ele-
menty oryginalu. Pandemia moze by¢ rozumiana jako kara za grzechy ludz-
kosci, ktore po raz kolejny musza by¢ odkupione przez meczenska $Smierd
Jezusa. Od oryginatu r6znia go jedynie niebieskie rgkawiczki, ktére maja
zapobiec zarazeniu COVID-19 1 mogg by¢ rozwazane jako kolejny symbol,
jaki pozostanie po pandemii koronawirusa. Obrazuje rOwniez poszukiwanie
wsparcia w religii, modlitwie i wspolnocie religijnej.

5.3. ANIOL

https://www.artworkarchive.com/blog/how-arts-in-health-is-persevering-during-covid

Poziom piErwSzy: Kompozycja otwarta, statyczna, prawie symetryczna.
Kolorystyka chtodna, monochromatyczna, w tonacji biekitu z akcentem barw-
nym w postaci czerwonych rekawic bokserskich (kolor czerwony oznacza
zlo§¢ — moc, prowokacja, agresja). Uskrzydlony mezczyzna w stroju lekar-
skim, z maseczka opuszczong pod brod¢ uktada rgce w gescie szykowania
si¢ do walki. Zto$¢ na koronawirusa i sytuacj¢ personelu medycznego sta-
nowi motywacj¢ do walki o zdrowie obywateli. Ubidr i stetoskop to symbole
zwigzane z zawodem mezczyzny. Rekawice bokserskie 1 rgce zaci$nigte
w piesci to symbole walki.

Poziom pruGr: Skrzydta odnosza si¢ do aniola, ktérego pierwsze wyobra-
zenia istnialy w starozytnym Egipcie i Babilonii. Termin ,,aniot”” pochodzi
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od greckiego slowa dyyelog (dngelos, wedtug wymowy bizantyjskiej dn-
hielos), oznaczajacego oryginalnie ,,postanca”; po hebrajsku X% (mal’ach).
W lacinskim ttumaczeniu Biblii, gdy TR?7% (mal’ach) badz &yyehog (angelos)
ma oznacza¢ posta ludzkiego, ttumacz uzywa stowa nuntius lub legatus, gdy
za§ ma oznacza¢ postanca boskiego, pojawia si¢ stowo angelus, bedace
oczywiscie zlatynizowang forma gr. &yyehog’. Aniol jest zatem postancem
Boga. Wystepuje w wielu religiach: w chrzescijanstwie, w judaizmie,
w prawostawiu i w islamie. Wyobrazenia anioléw sg inspirowane zaréwno
tekstami biblijnymi, jak i apokryficznymi. W Biblii z imienia znani sa jedy-
nie archaniotowie Gabriel, Michat i Rafal. Od poczatku chrze$cijanstwa
anioty stanowity przedmiot rozwazan Ojcow KoSciota i pisarzy koscielnych.
Pseudo-Dionizy Areopagita i Tomasz z Akwinu dzielili je na dziewi¢¢ cho-
row 1 trzy hierarchie. W pierwszej hierarchii mamy serafindw, cherubinéow
itrony. W drugiej wymieniono panowania, moce i wtadze. Trzecia hie-
rarchia to zwierzchnosci, archaniolowie i1 aniotowie. Serafindw i1 cherubinow
wyobrazano w sztuce jako uskrzydlone stworzenia o twarzach ludzkich
lub zwierzgcych. Serafini i cherubini byli przedstawiani zazwyczaj z sze-
scioma skrzydtami, cho¢ cherubini czasem mieli tylko cztery. Trony byty
wyobrazane jako istoty zyjace pelne oczu. Wyrodzniaja si¢ takze barwa,
glownie w sztuce bizantyjskiej i wloskiej: serafini — czerwien, cherubini —
btekit, trony — z61¢. Archaniotow ukazywano od V wieku na ogoét odzia-
nych w biate szaty, z bertem, mieczem lub kulg ziemskg w dtoniach. Motyw
aniotow jest stale obecny w sztuce, a ich wyglad ewoluuje zaleznie od este-
tyki epoki. W IV wieku anioty byly przedstawiane jako uskrzydlone postacie
z aureola lub w gwiazdzistym diademie, a ich wyglad nawiazywal do antycz-
nych wyobrazen Nike i geniuszy. Gotyckie anioly majg bardziej wyekspo-
nowane skrzydta i podkreslone cechy duchowe. W okresie renesansu anioty
nosza szaty diakonskie, kaptanskie, dworskie, a takze zbroje, zwlaszcza w sce-
nach Sadu Ostatecznego. Renesans stworzyt typ aniota dziewczecego, a takze
dziecigcego, nawigzujacego do antycznego wyobrazenia Amora. W okresie
baroku szczegdlnie popularny byt typ dziecigcy aniotéw o bujnych ksztattach,
a takze wyobrazenia samych uskrzydlonych gtowek™. W renesansie i baroku
punkt ciezkoSci przesuwa si¢ z zaswiatow do tego Swiata, gdzie aniotly
pomagaja ludziom, chronig ich przed ztymi duchami, z ktéorymi wcigz

¥ Wojciech KOSIOR, ,,Aniol w Biblii hebrajskiej. Pojecie 8 [mal’ach] w ujeciu staty-
stycznym i1 hermeneutycznym”, Studia Judaica, nr 12 (23-24) (2009): 58.

% Historia portretu. Przez sztuke do wiecznosci, red. Stefano Zuffi (Warszawa: Arkady,
2000); Maria RzePINSKA. Siedem wiekow malarstwa europejskiego (Wroctaw: Zaktad Narodowy
im. Ossolinskich, 1986).
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prowadza walke. Cztery skrzydia i przewaga bigkitu pozwala zakwalifikowaé
wyobrazonego na muralu me¢zczyzne-aniota jako cherubina, ktorego zadaniem
jest pomagac i chroni¢ ludzi.

Poziom TRzEcI: Wspdlczesne, ziemskie anioty to ludzie, ktoérzy niosa
pomoc i przywracaja nadziej¢. Cechuje ich wrazliwo$¢ na drugiego czlo-
wieka. Fakt, ze w Denver (USA) lekarz zostat wyobrazony jako cherubin,
podkresla misje, jakiej podjeli si¢ pracownicy stuzby zdrowia. Kolor skory
podkresla, ze walcza wszyscy, niezaleznie od rasy, wyznania i kraju pocho-
dzenia. Nie zwazajac na to, ze moga zosta¢ zarazeni i przynies¢ chorobg
do wlasnego domu, ratuja ludzkie zycie, bo ono jest warto$cig nadrzedna.
Jawig si¢ jako pomocnicy Boga wypetniajacy Jego wol¢ na ziemi.

Podobne przyktady w materiale badawczym:

https://www.mercurynews.com/2020/04/14/photos-street-art-that-emerged-over-the-coronavirus-
pandemic/https://pl.pinterest.com/pin/600949144018527591/
https://matadornetwork.com/read/street-art-thanking-healthcare-workers-united-kingdom/
https://www.artworkarchive.com/blog/why-we-need-arts-in-times-of-crisis/
https://twitter.com/denverpublicart/status/1271471110375251969/
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5.4. ATLAS

https://www.cnbc.com/2020/04/24/coronavirus-themed-murals-
continue-to-pop-up-around-the-world.html

PozioMm piErRWSZY: Kompozycja otwarta, dynamiczna, prawie symetryczna.
Gama barwna waska, zimna. Posta¢ w uniformie, kucajac, unosi w gore kule
ziemska. Ttem dla przedstawionego motywu jest bl¢kit nieba — kolor melan-
cholii, zadumy, refleksji, niemocy.

PozioMm pruGI: Przedstawiona postaé to lekarz ubrany w kombinezon, cze-
pek i maske zabezpieczajace przed koronawirusem. Wokot szyi ma przewie-
szony stetoskop, bedacy symbolem wykonywanego zawodu. Na ramionach
dzwiga ogromng kul¢ ziemska, przykucajgc na molekule wirusa COVID-19.

Motyw Atlasa, greckiego tytana podtrzymujacego $§wiat, jest powszechnie
spotykanym elementem zdobniczym w Europie Srodkowe;.

Atlas Farnezyjski, rzymska kopia z Il wieku rzezby greckiej, Narodowe Muzeum Archeologiczne w Neapolu /
Atlas, posag z brazu, Rockefeller Center, New York, Lee Lawrie, 1937
https://pl.wikipedia.org/wiki/Atlas_Farnezyjski#/media/Plik:MAN_Atlante_fronte_1040572.JPG /
https://www.thoughtco.com/atlas-the-greco-roman-titan-117216
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Atlas, wedtug greckich mitéw, byt jednym z tytanow, syndéw tytana
Japeta i okeanidy Klymene, bratem Prometeusza. Wedtug innych przekazow
miat by¢ synem Uranosa, wtedy bylby zatem bratem Kronosa. Atlas nalezat
wiec do pierwszej generacji bogéw — istot potwornych i gwattownych. Wziat
udziat w przegranej walce gigantow z bogami olimpijskimi. Za ten bunt
Zeus skazal go na wieczng prace podtrzymywania sklepienia niebios. W tra-
dycji greckiej widziano w Atlasie krola Arkadii, a takze mitycznej Atlan-
tydy. Uwazano go za medrca, ktory poznat tajemnice cial astralnych. Wiedze
te miat przekaza¢ Herkulesowi. W Atlasie postrzegano takze filozofa. Pierw-
sza literacka wzmianka o Atlasie pojawia si¢ w Odysei Homera, nastepnie
w Teogonii Hezjoda, a potem pisali o nim inni autorzy greccy, m.in.:
Ajschylos, Sofokles, Eurypides i Platon. Wsrod tacinskich autoréw pisza-
cych nalezy wymieni¢ Owidiusza, autora Metamorfoz, oraz Wergiliusza -
autora Eneidy. W ikonografii antycznej Atlas pojawia si¢ w VI wieku p.n.e.,
najczgsSciej] w kontek$cie mitu herkulejskiego. Tytan jest przedstawiany
niemal zawsze jako dojrzaly, brodaty m¢zczyzna stojacy lub kucajacy, dzwi-
gajacy Niebo, ktore trzyma oburacz na gtowie lub na barkach. Niebo, ktore
dzwiga Atlas, czgsto jest ukazane w formie sfery, na ktorej znajduja si¢ ciala
astralne (stonce, ksiezyc i gwiazdy).

Poziom TRzECI: Przedstawienie wskazuje bezposrednio na heroizm stuzb
medycznych zaangazowanych w walke z pandemia SarsCov-2. Cho¢ motyw
Atlasa jest powszechnie spotykanym elementem zdobniczym w Europie
Srodkowej, to zaprezentowane wyobrazenie powstatlo w Melbourne w Australii
12 maja 2020 r., po pierwszej fali pandemii. W sierpniu i wrzesniu Mel-
bourne, stolica stanu, przez wiele tygodni byto objete §cistym rezimem kwa-
rantanny. Mural nobilituje stuzby, ktére przyjely na siebie cz¢$¢ obowigz-
kow, podkreslajac, ze w obliczu kryzysu najwazniejsza jest spdjnosc
spoteczna i wzajemne wsparcie. Siggajac do motywow mitologicznych, pod-
kresla takze, ze Ziemia ma diluzsza histori¢ niz ludzkos$¢. Ludzie powinni
pamigtaé, ze sami sg odpowiedzialni za obecne wydarzenia i muszg wzigé
za nie odpowiedzialno$¢. Pandemie zdarzaty si¢ juz wczes$niej i beda mialy
miejsce w przyszto$ci. Pomiedzy tradycyjna wersja motywu Atlasa a inter-
pretacja artystow z Australii widoczng réznicg jest zamiana globu pod sto-
pami lekarza na molekute COVID-19 — symbol wirusa oraz maska chirur-
giczna. Atlasowi dodano tez charakterystyczne skrzydta, a kolorystyka
przedstawienia wskazuje na istnienie rownolegle motywu religijnego —
aniotfa cherubina.

Podobny motyw w materiale badawczym:
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ki

https://theworldnews.net/tj-news/murals-expressing-gratitude-to-frontline-workers
-spark-intense-art-debate-in-kazakhstan

https://www.rp.pl/Prawo-karne/305279973-Koronawirus-atak-na-lekarza-ratownika-i-gornika
-traktowany-jak-stalking.html

5.5. SUPERBOHATER

- (BALLYREGAN ROAD I

e

https://www.belfasttelegraph.co.uk/opinion/viewpoint/the-nhs-is-crucial-
now-more-than-ever-39666339.html

Poziom pIERWSZY: Kompozycja otwarta, dynamiczna, asymetryczna, Zywa
kolorystyka z przewagg czystego koloru — blekit jest kolorem firmamentu,
dlatego tez jest symbolem nieba, powietrza, odwagi lub tez melancholii
i niemocy. Na pierwszym planie mgzczyzna w maseczce gwaltownym ges-
tem zdziera ubranie.
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https://lekturaobowiazkowa.pl/komiksy/dlaczego-nikt-wiedzial-ze-clark-kent-superman/

Poziom DRuGH: Kruczoczarne wlosy i atletyczna budowa ciata, charak-
terystyczne okulary i stroj widoczny pod rozpigtym kitlem pozwalaja ziden-
tyfikowa¢ posta¢ jako Clarka Kenta — Supermana. Charakterystyczny jest
tez gest zdejmowania okrycia wierzchniego przed akcja.

Superman to fikcyjna posta¢ (superbohater), znany z serii komiksow wy-
dawanych przez DC Comics oraz wielu adaptacji filmowych zwiazanych z ta
postacia. Zostal stworzony przez Joe Shustera i Jerry’ego Siegela®. Po raz
pierwszy pojawit sic w magazynie Action Comics vol. 1 #1 (czerwiec 1938 r.)*".
Posta¢ superbohatera poczatkowo czerpata wzorce z koncepcji nadcztowieka
(niem. Ubermensch), opisanej przez Friedricha Nietzschego®. Pozniej jed-
nak Siegel i Shuster postanowili uczyni¢ z tej postaci herosa, przy ktérego
kreacji duza role odegrata fantastyczno-naukowa powies¢ Philipa Wylie’a
Gladiator z 1930 r. Tworcy czerpali rowniez natchnienie z judaizmu i mito-
logii greckiej”. W pierwszym przypadku protoplasta postaci byt Mojzesz

* David CoLToN, ,,The crime that created Superman. Did fatal robbery spawn Man of Steel?”
USA Today z 26.08.2008, dostep 26.08.2008, https://usatoday30.usatoday.com/life/books/news/
2008-08-25-superman-creators N.htm.

* 4ction Comics. Dostep 06.11.2020. https://dc.fandom.com/wiki/Action_Comics_Vol 1 1.

2 Friedrich NIETZSCHE, Tako rzecze Zaratustra, thum. Waclaw Berent (Torun/Warszawa/
Siedlce: Towarzystwo Wydawnicze , JGNIS*“ S.A., 1922).

s Danny FINGEROTH, Superman on the Couch: What Superheroes Really Tell Us about
Ourselves and Our Society (New York: Continuum/London: Bloomsbury Academic, 2004);
Simcha WEINSTEIN, ,,Superman: From Cleveland to Krypton. The Man of Steel’s Jewish roots”,
My Jewish learning, dostep 12.05.2021, https://www.myjewishlearning.com/article/superman-
from-cleveland-to-krypton/.
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i idea zbawiciela, pochodzacego z niemal wymartego ludu, w drugim —
Samson i Herakles, bohaterowie, dokonujacy czynéw niewykonalnych
dla zwyktego $miertelnika. Kryptonskie nazwisko Clarka Kenta brzmi Kal-
El (oryg. Kal-L), co odnosi sie do hebrajskiego ,,gtos Boga™*. Sam przy-
rostek -El jest w rzeczywisto$ci nazwiskiem rodowym i pochodzi od semic-
kiego stowa ,,El”, oznaczajacego wlasnie boga®. Posta¢ Supermana jest
obdarzona nadludzkimi zdolno$ciami®®, dzieki ktorym jest w stanie nie$é
pomoc ludzkosci, stawa¢ w obronie stabszych i uci$nionych. Superman nosi
niebiesko-czerwony kostium z peleryna, przypominajacy strdj cyrkowego
sitacza. Na piersi ma charakterystyczny symbol — czerwong, tacinska literg
»S”, wpisang w przypominajacg diament z6ltg tarcze. Superman jest obok
Batmana i Spidermana jedng z najbardziej rozpoznawalnych postaci komik-
sowych. Jako przybysz z innej planety, stanowi odzwierciedlenie przedsta-
wiciela obcej kultury, imigranta, ktory zaaklimatyzowal si¢ w amerykanskim
spoteczenstwie, podobnie jak jego tworcy, ktorych wyrdzniata religia i po-
chodzenie.

Poziom TrZzECI: Epidemia zakaznej choroby COVID-19 wywolywanej
przez wirusa SARS-CoV-2 rozpoczeta si¢ w listopadzie 2019 r. w miescie
Wuhan, w prowincji Hubei, w §rodkowych Chinach. W marcu 2020 r.
zostala uznana przez Swiatowg Organizacje Zdrowia (WHO) za pandemie.
W okresie od listopada 2019 do stycznia 2020 r. zachorowania pojawiaty si¢
glownie w miescie Wuhan, ale juz w potowie stycznia wirus rozprzestrzenit
si¢ w catych Chinach. W drugiej potowie lutego ogniska zakazen pojawity
si¢ w Korei Potudniowej, we Wtoszech oraz w Iranie. W marcu 2020 r.
WHO podata, ze epicentrum pandemii koronawirusa stata si¢ Europa (MJM,
2020). Chorzy zarejestrowani zostali na wszystkich kontynentach z wyjatkiem
Antarktydy. Do maja 2021 r. odnotowano 167 591 800 przypadkdéw zacho-
rowan i 3 479 829 zgondéw na COVID-19. Do zwalczenia pandemii o takiej
sile 1 z takg liczbg ofiar $miertelnych na calym §wiecie konieczne wydaja si¢
nadludzkie moce, poniewaz stuzba zdrowia w wielu krajach jest w bardzo
stabej kondycji. Mural powstat w poblizu szpitala Ulster na obrzezach

* Umberto Eco, Superman w literaturze masowej. Powies¢ popularna: miedzy retorykq
a ideologig, thum. Joanna Ugniewska (Warszawa: Panstwowy Instytut Wydawniczy, 1996);
Tomasz PSTRAGOWSKI, ,,Superman skonczyt 75 lat”, dostgp 22.08.2013, komiksomania.pl, 3.

% Jakub ,,EL-Kal” Koisz. »Superman a religia”. KZ. Magazyn Milosnikéow Komiksu, nr 56
(2009), dostep 24.04.2021, https://www.kzet.pl/2009_02/m_superman.htm.

* W sktad tych boskich mocy wchodza: nadludzka sita, nadludzka kondycja, nadludzka szyb-
ko$¢, latanie, niezniszczalno$¢, nadludzki oddech, oddech zamrazajacy, wzrok termiczny, wy-
ostrzone zmysty.
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Belfastu jako wyraz wsparcia dla National Health Service (NHS)*' na gra-
nicy brexitu. Na trudng sytuacj¢ pandemiczng w Irlandii Péinocnej natozyty
si¢ tu kwestie zwigzane z gorgcymi dyskusjami nad zjednoczeniem Irlandii
Poinocnej 1 Potudniowej, ktora dotychczas w calosci byta krajem UE. Ana-
lizowany mural wyraza dume¢ z pracownikow stuzby zdrowia, wdzigczno$¢
za ich trud i zaangazowanie. Ma podnosi¢ morale i motywowaé¢ do noszenia
maseczek 1 przestrzegania zasad dystansu spotecznego.

To, co odroznia wizualizacje od oryginatu, to maska chirurgiczna, prze-
robione liternictwo i tres¢ w symbolu Supermana (zamiast S — NHS).

Podobne w materiale badawczym:

https://developmentdispatch.com/covid-19-africa-roundup-week-ending-31-may-
2020/https://eu.usatoday.com/picture-gallery/news/world/2020/03/24/coronavirus-inspires-world-
graffiti/2910639001/https://www.graffitistreet.com/street-art-murals-in-response-to-the-covid 19-pandemic-
2020/ https://twitter.com/pia_raben/status/1250431049063993349

Opisane w podrozdziale motywy, takie jak portret, Wieczerza w Emaus,
aniot, Atlas czy Superbohater, nie wyczerpuja listy wszystkich motywow,
jakie pojawily si¢ w materiale badawczym, lecz stanowig ich probke. Do

7 Wsp6lna nazwa dla trzech z czterech systeméw stuzby zdrowia w Wielkiej Brytanii, finanso-
wanych ze $rodkéw publicznych. Stosowane sa tez nazwy NHS Scotland (Szkocja) i NHS Wales
(Walia). Dla oznaczenia Health and Social Care in Northern Ireland (Shuzby Zdrowia i Opieki
Spotecznej w Irlandii Potnocnej) duzo czgséciej stosowany jest skrot HSC, rzadziej — NHS.
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najciekawszych nalezy tez motyw matki czy emotikona, ale opisanie wszy-
stkich nie jest mozliwe ze wzgledu na ograniczong objetos¢ publikacji, jaka
jest artykut.

6. PODSUMOWANIE

W analizowanym materiale badawczym wystapity wszystkie emocje pod-
stawowe wymieniane przez Paula Ekmana, choé¢ w roéznym nat¢zeniu,
np. wstrgt pojawit si¢ marginalnie, zostat wiec pominigty.

Emocja najczesciej wystepujaca w przekazach artystycznych umieszczo-
nych w Internecie byt strach (pojawia si¢ 31 razy). Wywolywany jest przez
bodziec zewnetrzy COVID-19, ktéry jest postrzegany przez artystow gtow-
nie jako stan zagrozenia zycia (22). Zrodtem strachu jest tu zazwyczaj sam
wirus, cho¢ w analizowanym materiale wystapily tez nieliczne przypadki po-
strzegania jako potencjalnego zagrozenia innych ludzi — roznosicieli wirusa.
Strach moze by¢ rowniez wywolany przez bodzce wewnetrzne, np. inne
emocje lub uczucia (9). W materiale badawczym strach powoduje samot-
no$¢, niemozliwo$¢ utrzymania bliskosci fizycznej, zasady dystansu spotecz-
nego. Najczestsza reakcja byta che¢ odizolowania od zrodta zakazenia, proba
ukrycia si¢ przed koronawirusem, unikni¢cia zarazenia. W analizowanym
materiale wystepuja dwa sposoby. Pierwszy z mnich to ukrycie ust i nosa
pod maseczkg chirurgiczng, a dloni w rekawiczkach. Drugi to ukrycie si¢
w domu w izolacji od innych ludzi i roznoszonej przez nich choroby.

Druga pod wzglgdem liczebno$ci w materiale badawczym jest ztosé (29).
Najczesciej wywotywana jest przez bodziec wewngtrzny (17), a wigc po-
czucie zagrozenia zarazeniem COVID-19, ktorego molekuta na jednej z prac
zostata przedstawiona jako diabet. Wérdéd bodzcow zewnetrznych (12) domi-
nuje zlo$¢ na izolacj¢ oraz decyzje wladz ograniczajace organizacj¢ wyda-
rzen o charakterze artystycznym i przemieszczanie. Do najcze¢sciej przed-
stawianych zachowan wyrazajacych ztos¢ naleza krzyk oraz agresja, prze-
jawiajaca si¢ biciem lub kopaniem molekuty koronawirusa badz jego wy-
obrazen (np. zarazonego czlowieka). Wystapita takze agresja skierowana na
technologie (np. komputer).

W analizowanym materiale badawczym smutek wystepuje duzo rzadziej (13).
Wywoluje go przede wszystkim bodziec wewnetrzny (9), a wiec strach przed
zarazeniem COVID-19, ponownym rozprzestrzenieniem si¢ wirusa, niewy-
dolnoscia stluzby zdrowia, utrata srodkow do zycia. Bodziec zewngtrzny (4)
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to przede wszystkim utrata kontaktu z rodzing, samotno$¢ ludzi chorych
w szpitalu 1 dystans w domu. Wyrazem smutku w analizowanych obrazach
sg przede wszystkim smutne twarze i smutne oczy i placz. Smutek mozna
dostrzec takze w braku aktywnos$ci (np. lezeniu w samotnos$ci) i izolowaniu
si¢ lub byciu odizolowanym od innych, np. granica z molekut koronawirusa.

Emocja najrzadziej wystepujacg w analizowanym materiale badawczym
jest rado$¢ (10). Powodem radosci w przebadanych pracach jest zazwyczaj
bodziec zewnetrzny (7) w postaci poprawy sytuacji zdrowotnej w kraju lub
indywidualne wyzdrowienie z choroby. Powodem do rado$ci moze by¢ takze
praca stuzby zdrowia, ktéora doprowadzita do wyleczenia pacjentéw z cho-
roby. Innym rodzajem bodzca zewngtrznego jest nowy temat, wyzwanie
tworcze, sprowadzajace si¢ w materiale badawczym do tego, jak namalowa¢d
koronawirusa. Bodziec wewnetrzny (3) to zadowolenie z zycia, w tym z zy-
cia rodzinnego, gdyz pandemia zwrdcita ludzi w kierunku takich wartosci,
jak zycie, zdrowie, rodzina oraz twoérczo$¢ jako forma wypowiedzi. Przed-
stawiajgce rado$¢ zachowania to przede wszystkim usmiech na twarzy, poca-
tunki, podskoki i tance oraz symbol OK.

Emocje wyrazane poprzez sztuke pelnig rozne funkcje: adaptacyjna,
obronng (motywacyjng), informacyjng, oczyszczajaca (zdrowotng). Naczelng
funkcja wydaje si¢ jednak funkcja oczyszczajaca rozumiana jako katharsis,
umozliwiajgca usuni¢cie negatywnych emocji z organizmu poprzez prze-
zycie artystyczne zar6wno po stronie artysty, jak i odbiory dzieta sztuki.

Uliczni tworcy dziel sztuki odwotywali si¢ do bardzo réznorodnych
motywow: religijnych, mitologicznych oraz pochodzacych z kultury popu-
larnej. Analiza materiatu badawczego wykazata, ze w przestrzeni spoteczne;j
i kulturze pojawity si¢ nowe symbole reprezentujace pandemi¢ SARSCov-2:
molekuta koronawirusa (symbol uniwersalny emocjonalnie) oraz biata lub
niebieska maska chirurgiczna i lateksowe rgkawiczki symbolizujace strach.
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WIZUALNE SEOWNIKI EMOCJI PODCZAS PANDEMII COVID-19
W MEDIALNYCH PRZEKAZACH ARTYSTYCZNYCH

Streszczenie

Niniejsze studium ma na celu zbadanie, jakie emocje byly najczgsciej komunikowane poprzez
sztuke powstata podczas pandemii oraz jakie nowe symbole emocji, motywy byly stosowane
w procesie tworzenia. Wykorzystano dwie techniki badawcze: analiz¢ tresci oraz metode Panof-
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sky’ego. Material badawczy sktada si¢ ze 100 ilustracji z Internetu, uzyskanych po wpisaniu
w wyszukiwarce Google stow kluczowych ,art and coronavirus”. Najczesciej pojawiajaca sie
emocja byt strach, nastgpnie zlo$¢, potem smutek, a najrzadziej rados$¢. Artysci uliczni od-
wolywali si¢ do szerokiej gamy tematéw: kultury religijnej, mitologicznej, popularnej. Analiza
materiatlu badawczego wykazala, ze w przestrzeni spotecznej i kulturze pojawily si¢ nowe sym-
bole reprezentujace pandemi¢ SARSCov-2: czasteczka koronawirusa (symbol uniwersalny
emocjonalnie) oraz biata lub niebieska maseczka chirurgiczna i lateksowa rekawiczka sym-
bolizujace strach.

Stowa kluczowe: emocje; sztuka uliczna; COVID-19; religia; mitologia; kultura popularna

VISUAL DICTIONARIES OF EMOTIONS
DURING THE COVID-19 PANDEMIC
IN ARTISTIC COMMUNICATION

Summary

This study aimed to investigate which emotions were most often communicated through art
created during a pandemic and new symbols of emotions, themes used in the creation process.
Two research techniques were used in the study: content analysis and Panofsky’ Method. The
research material consists of 100 illustrations from the Internet obtained after entering the key-
words article and coronavirus in Google. The most common emotion was fear, next was anger,
third was sadness and the least was joy. Street artists appealed to a wide variety of themes:
religious, mythological, popular culture. The analysis of the research material showed that new
symbols representing the SARSCov-2 pandemic appeared in the social space and culture: the
coronavirus molecule (an emotionally universal symbol) and a white or blue surgical mask and
latex glove symbolizing fear.

Keywords: emotions; street art; COVID-19; religion; mythology; popular culture.



