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UWAGI WSTEPNE

Wspdlczesna kultura to niejednorodna struktura, stanowigca mozaike
kultur lokalnych i kultury globalnej. Dychotomia nowoczesnej kultury
przejawia si¢ rowniez w kontrastach w obszarze dostepnej oferty kul-
turalnej — z jednej strony odbiorcy i uczestnicy zycia kulturalnego maja
mozliwo$¢ korzystania z kultury wysokiej, czego przyktad moze stanowic
malarstwo dostepne w muzeach i galeriach sztuki, z drugiej za$ strony
ro$nie rola przemystu kreatywnego i kultury popularnej. O ile dobra kul-
tury w klasycznym ich rozumieniu podlegaja ochronie prawnej poprzez
dostepne instrumenty prawne w systemie prawa krajowego i prawa mig¢dzy-
narodowego', o tyle niejasny pozostaje status dobr kultury masowej.

Autorzy artykulu stawiajg tezg, ze popkultura ze wzgledu na swoja efe-
meryczno$é® zastuguje na ochrone prawna i ta ochrona jest realna. Mate-
rialem analizowanym w artykule jest orzecznictwo Trybunalu Sprawiedli-
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wosci Unii Europejskiej dotyczace ikon szeroko rozumianej kultury popu-
larnej, takich jak Coca-Cola, McDonald’s, kostka Rubika i LEGO. Stuszne
wydaje si¢ twierdzenie, ze ,,orzecznictwo dotyczace ikon popkultury jest
z jednej strony dowodem na poglebiajaca si¢ globalizacje i ‘makdonaldy-

zacje’ $wiata, z drugiej za$ na sprzezenie kultury z sektorem kreatywnym™.

1. POJECIE POPKULTURY I JEJ ATRYBUTY

Popkultura, kultura masowa czy wreszcie przemyst kultury to synonimy
trudnego do uchwycenia zjawiska, ktorego genezy nalezy upatrywa¢ w poja-
wieniu si¢ spoleczenstw zindustrializowanych i zurbanizowanych®. Za sym-
boliczny poczatek przyjmuje si¢ pierwsza polowe XIX wieku i upowszech-
nienie drukarskiej prasy mechanicznej oraz drukarskiej maszyny rotacyjne;j’.
Wiadystaw Kopalinski w swoim Stowniku mitow i tradycji kultury definiuje
popkulture jako

[...] wynik wplywu zycia miejskiego (produkcji masowej, obfitosci pieniedzy na
wydatki osobiste i ogdlnego buntu przeciw miernikom ludzi starszych) na mtodsze
pokolenie: kultura, ktorg cechuje efemeryczno$¢ [...], zycie chwilg obecna, strach
przed posadzeniem o przestarzate gusta, ptytki stosunek do probleméw oraz brak
$wiadomosci klasowej i rasowej .

W podejsciu do problematyki popkultury przewaza ocena krytyczna. Pop-
kultur¢ uwaza si¢ za lezaca na przeciwnym biegunie od tzw. kultury
wysokiej, za zagrozenie dla niej, zagrozenie dla kultury w ogodle, a nawet za
swiadectwo jej upadku’. Przypisuje sie jej wiele negatywnych cech, hotdo-
wanie niewyszukanym gustom, epatowanie szokujacymi treSciami w celu
przyciagnigcia jak najszerszego grona odbiorcéw. Postulat podejscia neutral-
nego do kultury masowej pojawia si¢ u Antoniny Ktoskowskiej, ktora propo-
nuje, aby definicje tego zjawiska byly pozbawione elementu oceniajacego,
dzigki czemu beda mogly objaé wieksza liczbe zjawisk kulturalnych®. O za-
nikaniu podziatu na warto$ci kulturowe wyzsze i nizsze w nastgpstwie

3 Anna Magdalena KosiNska, Prawa kulturalne obywateli paristw trzecich w prawie Unii
Europejskiej (Lublin: Wydawnictwo KUL, 2018), 182.

4 Antonina Kroskowska, Kultura masowa (Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2005).
s. 101.

> Andrzej KALISZEWSKI, Gléwne nurty w kulturze XX i XXI wieku (Warszawa: Poltext, 2012), 133.

% KoPALINSKL. Stownik mitéw i tradycji kultury, 910.

7 Anna Magdalena KosiNska, Kulturalne prawa czlowieka (Lublin: Wydawnictwo KUL, 2014), 32.

8 Kroskowska, Kultura masowa, 95.
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postepujacych zmian spolecznych i infrastrukturalnych pisze Zygmunt
Bauman’.

W przypadku kultury wysokiej mozemy mowic o jej twércach jako auto-
rytetach, jej za§ wytworami sa dziela. Dzietami, a pozostajac w nomen-
klaturze przemystu kultury — produktami popkultury, sg jej ikony. Ikona
popkultury moze sta¢ si¢ praktycznie wszystko i kazdy. Zdarza si¢, ze ikong
popkultury zostaje tworca kultury wysokiej. Tak jest w przypadku amery-
kanskiego artysty Andy’ego Warhola. Ikonami popkultury staty si¢ takze
jego poszczegdlne dzieta. Do powszechnej swiadomosci odbiorcéw weszly
obrazy przedstawiajace puszki zupy pomidorowej Campbell’s, butelki Coca-
Coli, a takze zwielokrotnione w technologii sitodruku portrety Marylin Mon-
roe. O ile samego Warhola, jako przedstawiciela pop-artu, mozna by zali-
czy¢ do tworcow dzialajacych na pograniczu kultury wysokiej i masowej, to
watpliwosci nie powinno pozostawiac zaliczenie do tej pierwszej grupy Leo-
narda da Vinci. Ikong popkultury stal si¢ jego obraz Mona Lisa (La Gio-
conda). Powielana na kubkach, t-shirtach, wizytowka Luwru La Gioconda
»Wyszla z ram” i rozpoczeta niezalezne zycie ikony popkultury. Podobny los
spotyka przedmioty codziennego uzytku. Wspomniana przy okazji Warhola
Coca-Cola jest dzisiaj chyba najbardziej ewidentnym przyktadem dzialania
mechanizmu popkulturowego. Sam Warhol pisal o niej tak: ,,To, co jest
w tym kraju $wietne, to fakt, ze w Ameryce bogaci konsumenci kupuja do-
ktadnie to samo, co biedni. Kazda Coca-Cola jest taka sama, kazda jest tak
samo dobra. Zna ja Liz Taylor, prezydent, wtoczega i ty sam”'. Ta wy-
powiedz idealnie ilustruje warunkujace proces powstawania kultury maso-
wej, wedtug Baumana, sktadniki procesu zaspokajania ludzkich potrzeb, tj.
zalezno$¢ od rynku, organizacji oraz od techniki''.

Obecnie kultura masowa wydaje si¢ by¢ samowystarczalna. Pozywka dla
popkultury staje si¢ kultura, a nawet sama popkultura. LEGO, kolejna z ikon
popkultury, rozpoczyna sprzedaz klockow umozliwiajagcych samodzielne bu-
dowanie obrazéw przedstawiajacych postaci z serii Gwiezdne Wojny, zespot
The Beatles czy po raz kolejny wspominang Marylin Monroe Warhola'’.

° Zygmunt BAUMAN, Szkice z teorii kultury (Warszawa: Wydawnictwo Naukowe Scholar,
2017), 366.

' Andy WarHoL, The Philosophy of Andy Warhol: From A to B and Back Again (New York:
Harcourt Brace Jovanovich, 1975), 100; ,,Andy Warhol i Coca-Cola. Od klasycznej do nowej
Coca-Cola i z powrotem”, COCA-COLA POLSKA, dostep 13.07.2020, https://www.coca-cola.pl/baw-
sie-dobrze/ciekawostki/Andy WarholiCocaCola, .

' BAuMAN, Szkice z teorii kultury, 350-356.

2 LEGO. Dostep 15.07.2020. https://www.lego.com/pl-pl/themes/art..
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Coca-Cola i Pepsi do swoich reklam zatrudniajg znane postaci ze $wiata
muzyki i sportu’’.

Ramy popkultury sg rozmyte, wptywa ona na kulturg lokalng, romansuje
zwyzszg. Tym samym trudne do zdefiniowania jest réwniez pojecie dobr
kultury masowej. Mozna jednak zaryzykowac twierdzenie, ze dobra kultury
masowej stanowig dobra kultury ze wzgledu na fakt, ze kultura masowa stano-
wi tworcza dziatalno$¢ cztowieka, jest efektem przeksztatcania natury i mozna
ja traktowac jako jeden z nurtow kultury rozumianej jako zjawisko uniwer-
salne. Konwertujgc definicje Dominika Strinatiego, dobra kultury masowe;j to
efekt dziatan tworzonych przez technike, przez masowg technike przemystowsa
i sprzedawanych dla zysku masowej publicznosci konsumentow'.

Czy zatem dzieta i ikony popkultury stajg si¢ dobrami kultury i zastuguja
na ochron¢ prawng?

2. ORZECZNICTWO TSUE
DOTYCZACE IKON POPKULTURY

Trybunal Sprawiedliwosci Unii Europejskiej (TSUE) jest, zgodnie z art.
19 Traktatu o Unii Europejskiej (TUE), wtasciwy do orzekania ,,w zakresie
skarg wniesionych przez panstwa cztonkowskie, instytucje lub osoby fizyczne
lub prawne; w trybie prejudycjalnym, na wniosek sadéw panstw cztonkow-
skich, w sprawie wyktadni prawa Unii lub waznosci aktow przyjetych przez
instytucje; w innych sprawach przewidzianych w Traktatach”'”. TSUE jako
instytucja UE sktada si¢ z Trybunatu Sprawiedliwosci, Sadu oraz sadow
wyspecjalizowanych.

Trybunal w swoim orzecznictwie skupiat si¢ dotychczas na szeroko rozu-
mianych kwestiach zwigzanych z dobrami kultury, gléwnie poprzez orzecz-
nictwo dotyczace swobody przeptywu dobr na rynku wewnetrznym'®.

13 ‘Mean’ Joe Green Reflects on Iconic Coca-Cola Ad That Changed His Life: Commercial
Appeal”. 16.01.2014. The Coca-Cola Comapany. Dostep 17.07.2020. https://www.coca-cola com
pany.com/news/mean-joe-green-reflects-on-iconic-coke-ad; ,,Michael Jackson Pepsi Generation”.
SME. Pepsi. Dostep 17.07.2020. Youtube. https://youtube/po0jY4WvClc.

4 Zob. KaLiszEWsKI, Gléwne nurty w kulturze XX i XXI wieku, 133. Warto tez zauwazy¢, ze
wytwory popkultury mozna uznaé¢ za dobra kultury w sytuacji, gdy przenosza one ,,wartosci”
z obecnego pokolenia na przyszte.

% Traktat o Unii Europejskiej, wersja skonsolidowana, Dz.U. UE C 202 z 7.06.2016, 13.

16 Zob. np. Wyrok Trybunahu Sprawiedliwosci z 8.07.1999 r. w sprawie Teresa Fernandez de
Bobadilla przeciwko Museo Nacional del Prado, Comité de Empresa del Museo Nacional del
Prado i Ministerio Fiscal, C 234/97, ECLI:EU:C:1999:367; Wyrok Trybunatu Sprawiedliwosci
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W ostatnich latach Trybunal orzekat rowniez czesto w sprawach zwigzanych
np. z dostepem do ksigzek'’ czy tez w kwestiach zwigzanych z tozsamoscia
kulturowa'®. Wydaje sie, Ze na podstawie dotychczas wypracowanej linii
orzeczniczej Trybunalu w sprawach dotyczacych kwestii kulturowych mozna
juz méwié o uksztattowaniu sie doktrynalnego acquis culturalis®.

Szczegdlny nurt orzeczniczy wsrdd acquis culturalis stanowia sprawy
dotyczace tzw. ikon popkultury. W pierwszej kolejnosci warto wspomniec
o sprawie The Coca-Cola Company przeciwko Urzedowi Harmonizacji w ra-
mach Rynku Wewnetrznego (dalej jako sprawa The Coca-Cola Company)™.
Sprawa dotyczyta bezposrednio rejestracji znaku towarowego. Te kwestie
w prawie Unii Europejskiej regulowato Rozporzadzenie 207/2009 w sprawie
wspolnotowego znaku towarowego’', obecnie zastapione przez rozporzadze-
nie 2017/1001*. Owczesny Urzad Harmonizacji w ramach Rynku We-
wnetrznego (OHIM), urzad wiasciwy do rejestracji znakow towarowych, zo-
stat zastgpiony przez European Union Intellectual Property Office (EUIPO,
Urzad Unii Europejskiej ds. Wiasnos$ci Intelektualnej)®. EUIPO funkcjonuje
od 2016 r. na podstawie rozporzadzenia 2017/1001*,

W sprawie The Coca-Cola Company producent coca-coli zaskarzyt decy-
zj¢ OHIM odmawiajaca rejestracji jako znaku towarowego oznaczenia troj-

7 25.07.1991 r. w sprawie Stichting Collectieve Antennevoorziening Gouda i inni przeciwko
Commissariaat voor de Media, C 288/89, ECLI:EU:C:1991:323; Wyrok Trybunalu Sprawiedli-
wosci z 16.01.2003 r. w sprawie Komisja Wspolnot Europejskich przeciwko Republice Wtoskiej,
C 388/01, ECLI:EU:C:2003:30.

'7 Zob. np. Wyrok Trybunatu Sprawiedliwosci z 30.04.2009 r. w sprawie Fachverband der
Buch- und Medienwirtschaft przeciwko LIBRO Handelsgesellschaft mbH, C 531/07, ECLI: EU:
C:2009:276; Wyrok Trybunatu Sprawiedliwosci z 10.11.2016 r. w sprawie Vereniging Openbare
Bibliotheken przeciwko Stichting Leenrecht, C 174/15, ECLI:EU:C:2016:856.

'8 Wyrok Trybunatu Sprawiedliwo$ci z 22.12.2010 r. w sprawie Ilonka Sayn-Wittgenstein
przeciwko Landeshauptmann von Wien, C 208/09, ECLI:EU:C:2010:806; Wyrok Trybunatu
Sprawiedliwos$ci z 2.06.2016 r. w sprawie Nabiel Peter Bogendorff von Wolffersdorff przeciwko
Standesamt der Stadt Karlsruhe i Zentraler Juristischer Dienst der Stadt Karlsruhe, C 438/14,
ECLLI:EU:C:2016:401

1 KosiNska, Prawa kulturalne obywateli paristw trzecich, 172.

2 Wyrok Sadu z dnia 24 lutego 2016 r. The Coca-Cola Company przeciwko Urzedowi Har-
monizacji w ramach Rynku Wewnetrznego, T 411/14, ECLI:EU:T:2016:94.

2! Rozporzadzenie Rady (WE) nr 207/2009 z dnia 26 lutego 2009 r. w sprawie wspdlno-
towego znaku towarowego, Dz.U. UE L 78 z 24.3.2009, 1.

22 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/1001 z dnia 14 czerwca 2017 r.
w sprawie znaku towarowego Unii Europejskiej, Dz.U. UE L 154 z 16.6.2017, s. 1.

2 EUIPO. The European Union Intellectual Property Office — Urzad Unii Europejskiej ds.
Wtasnosci Intelektualnej, dostep 13.07.2020, https://euipo.europa.eu/ohimportal/pl/the-office.

2 Art. 2 rozporzadzenia 2017/1001.
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wymiarowego tworzonego przez ksztatt butelki konturowej bez ztobien.
Coca-cola jest marka rozpoznawalng na caltym §wiecie, butelka za§ z napo-
jem gazowanym stata si¢ symbolem kultury konsumpcyjnej oraz aktywnego
stylu zycia ludzi mtodych. Symbol coca-coli byt rowniez wykorzystywany
przez artystow popkulturowych — warto tutaj wspomnie¢ chociazby o pra-
cach Burtona Morrisa, ktory przedstawia butelke coca-coli jako metafore
wspotczesnego stylu zycia.

fhen | think of Coke, | think of the
land the movement and excitement
you open a bottle, so | wanted to
the bubbles jumping off the canvas.

Praca Burtona Morrisa przedstawiajaca butelke coca-coli.
Irédto: https://burtonmorris.com/blog/gallery-view/exhibitions/, dostep 13.07.2020.

W omawianej sprawie spotka Coca-Cola, majac juz zarejestrowany stowny
znak towarowy napoju, poszia o krok dalej, wnoszac o rejestracjge prze-
strzennego ksztaltu butelki. Sprawa byla o tyle ciekawa, ze coca-cola w po-
wszechnym odbiorze kojarzy si¢ przede wszystkim jako napdj sprzedawany
w butelce konturowej ze ztobieniami. Coca-Cola chciata jako znak towarowy
zarejestrowac kolejny ksztatt butelki — tym razem bez ztobien. OHIM uznal,
ze zglaszany znak towarowy jest pozbawiony charakteru odrdzniajacego®.
Spotka Coca-Cola w postepowaniu przed OHIM twierdzita natomiast, ze
butelka bez zlobien bedzie bez watpienia kojarzona przez odbiorcdéw pro-
duktu ze ,,stawng emblematyczng butelka ze zlobieniami””®, poniewaz od-
biorcy, zgodnie z argumentacja skarzacej, beda uznawaé butelke bez ztobien
za ewolucje butelki ze zlobieniami. OHIM, wydajac wobec Coca-Cola Com-
pany decyzj¢ odmowna, uznal, Ze nie mozna uznaé¢ argumentu spoiki, ze
»wspomniani odbiorcy dostrzega bezposrednio i natychmiast zwiazek migdzy

% Pkt 8 wyroku w sprawie The Coca-Cola Company.
26 Pkt 12 wyroku w sprawie The Coca-Cola Company.



ZJAWISKO ,,MAKDONALDYZACJI” KULTURY W ORZECZNICTWIE TSUE 161

tym oznaczeniem a butelka konturowa ze ztobieniami, z ktorej skarzaca jest
znana na catym $wiecie””’. Do argumentacji OHIM przychylit si¢ rowniez
Sad w rozpatrywanej sprawie. Sktad orzekajacy zwrocit uwage na argumen-
tacj¢ spotki, ktorej zdaniem wickszos¢ butelek napojéw jest produkowana
w taki sposob, aby przyciagaé uwage konsumentow®. Sad zauwazyt jednak,
ze przecietny konsument kojarzy przede wszystkim zazwyczaj znak stowny
lub graficzny, a skojarzenie ze znakiem tréjwymiarowym nie jest juz tak
powszechne”. Co prawda Coca-Cola uznata, ze zgloszony znak towarowy
byt wykorzystywany przez osoby trzecie w réznych formach wyrazu kultu-
rowego” i tym samym ma charakter wyrdzniajacy’’, w badaniu rynku przed-
stawionym przez spotke wykazano jednak, ze znak towarowy uzyskat cha-
rakter wyrozniajacy jedynie w 10 panstwach czlonkowskich (na 27 panstw
cztonkowskich UE w momencie zgltaszania)®'.

W postepowaniu zostaly zbadane rowniez dowody przedstawione przez
spotke dotyczace wykorzystywania znaku towarowego w ramach pop-art,
w publikacjach oraz w mediach. W ocenie Sadu te dane nie dotyczyty bu-
telki bez ztobien, a kultowej butelki ze zlobieniami. Co wigcej, wigkszosc
przedstawionych materiatow pochodzita ze Stanow Zjednoczonych. Nie po-
winno to budzi¢ zdziwienia, poniewaz nurt pop-artu narodzit si¢ w USA.
Wsrdod najbardziej znanych przedstawien coca-coli w nurcie pop-art nalezy
wymieni¢ choéby prace Andiego Warhola z 1962 r. ,,Zielone butelki coca —
coli” (Green Coca-Cola Bottles), wystawiang obecnie w Whitney Museum
of American Art’>. Sama spotka na swoich stronach internetowych pisze

2 Pkt 13 wyroku w sprawie The Coca-Cola Company.

28 Pkt 28 wyroku w sprawie The Coca-Cola Company.

» Pkt 37 wyroku w sprawie The Coca-Cola Company. W pkt 55 omawianego wyroku sad
zauwazyl rowniez, ze ,,uzytkownik koncowy bedzie ogdlnie zwracal wigksza uwage na etykiete
towaru lub na jego opakowanie oraz na nazwe, obraz lub rysunek, ktory na nich widnieje, niz na
projekt samego opakowania, to krytyka ta, sama w sobie, tak czy inaczej nie jest w stanie pod-
wazy¢ zasadnosci oceny dokonanej przez Izb¢ Odwotawcza”.

39 Pkt 62 wyroku w sprawie Coca-Cola Company. Jednym z argumentéw spotki Coca-Cola na
poparcie tej tezy bylo wykorzystanie przez artystow w ich pracach zgtoszonego znaku towaro-
wego. Sad odnidst si¢ do kwestii uzyskania charakteru odrézniajacego jako czesci butelki kon-
turowej ze ztobieniami (pkt 62, 63 i 64 wyroku) zbiorczo w pkt 88 wyroku uznajac, ze na
podstawie przedstawionych ,,dowodow trudno jest [...] ustalié, czy ukazana w nich butelka sta-
nowi przedstawienie butelki konturowej ze Zzlobieniami, czy tez jest to zgloszony znak to-
warowy.”

31 Pkt 64 wyroku w sprawie The Coca — Cola Company; Zgodnie z pkt 80 wyroku poziom
rozpoznawalnosci w wybranych panstwach cztonkowskich wynosit od 48% (Polska) do 79%
(Hiszpania).

32 https://whitney.org/collection/works/3253 [dostep: 13.07.2020].
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o znanych artystach, ktorzy wspolpracowali przy przygotowywaniu reklam
napoju®’. Tym samym symbolem popkultury jest butelka konturowa ze zto-
bieniami, przedstawiana m.in. w pracach Burtona, ktéra kojarzy si¢ konsu-
mentom na catym $wiecie z flagowym produktem spoétki Coca-Cola, nato-
miast jej uproszczona wersja bez ztobien nie zastuguje, w ocenie Sadu, na
ochrong, gdyz nie jest znakiem powszechnie rozpoznawanym. Nie wyklucza
to oczywiscie mozliwosci wlaczenia dyskutowanego znaku towarowego w nurt
popkulturowy i tym samym w konsekwencji przyszilego uzyskania przez
niego charakteru odrdzniajacego.
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Andy Warhol, Green Coca-cola bottles, 1962.
Irédto: www.artsy.net, dostep 13.07.2020.

W niniejszym artykule, traktujacym o zjawisku ,,makdonaldyzacji” kul-
tury w orzecznictwie TSUE, nie moze zabrakng¢ rowniez ikony popkultury,
jaka jest McDonald’s. Zlote tuki (,,golden arches”) sktadajgce si¢ w literg
»M” od McDonald’s sa dzi§ jednym z najbardziej rozpoznawalnych logo na
$wiecie. Dla polskich konsumentow, dostownie spragnionych tego, jak sma-
kuje ,,Zachod”, dzien 17 czerwca 1992 r. zapisat si¢ podwojnie — jako ten,
w ktorym otwarto w Warszawie pierwsza w Polsce restauracje McDonald’s,

33 Famous Artists Who Have Worked With Coca-Cola”. 13.07.2020. The Coca-Cola Com-
pany, dostep 13.07.2020, https://www.coca-colacompany.com/news/famous-artists-who-have-worked-
with-coca-cola.
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oraz dzien, w ktorym ustanowiono rekord $wiata dla tej sieci fast-foodow
w liczbie transakcji w dniu otwarcia, wynoszaca 13 304**. Dwa lata pozniej
na ekranach kin pojawit si¢ film Quentina Tarantino Pulp Fiction, w ktérym
bohaterowie Jules i Vincent prowadza jeden z czg¢sciej cytowanych dialogow
z tego filmu o roznicach w nazewnictwie kanapek w restauracjach
McDonald’s w USA i Paryzu, spowodowanych dwoma réznymi systemami
metrycznymi, przy czym na kanapke Big Mac Francuzi méwia Le Big Mac™’.
Do konfliktu interesow dotyczgcego tej marki doszto przy okazji sprawy
Future Enterprises Pte Ltd przeciwko EUIPO, w ktoérej druga strong przed
Izbg Odwotawcza EUIPO byta wystgpujaca przed Sadem w charakterze
interwenienta McDonald’s International Property Co. Ltd (dalej jako sprawa
McDonald’s)*. Podtozem sprawy bylo uniewaznienie w 2012 r. przez Wy-
dziat Uniewaznien na wniosek McDonald’s znaku towarowego, nalezacego do
spotki Future Enterprises, stanowigcego oznaczenie stowne MACCOFFEE.
Whiosek o uniewaznienie znaku MACCOFFEE McDonald’s uzasadniat wcze-
$niejszymi rejestracjami unijnych (poza wyjatkiem dotyczacym znaku nie-
mieckiego McDonald’s) znakéw towarowych m.in. MCDONALD’S, McFISH,
McMUFFIN, McCHICKEN?, ktére taczyt wspdlny przedrostek ,Mc”. Co
istotne, swoja decyzje uniewazniajgca znak towarowy MACCOFFEE Wy-
dziat Uniewaznien opart wylacznie na wczesniejszym unijnym znaku towa-
rowym — McDONALD’S, uznajac, ze wicloletnia nabyta przezen renoma
oraz odczucie zwigzku miedzy tym znakiem a znakiem spornym u zainte-
resowanych odbiorcow sg tak silne, iz w przypadku nieuzasadnionego uzy-
wania znaku MACCOFFEE spowoduje to czerpanie nienaleznej korzysci
z renomy znaku towarowego McDONALD’S*. Naruszenie polegajace ,,[...]
na czerpaniu nienaleznej korzysci z charakteru odrézniajacego lub renomy
wczesniejszego znaku towarowego — w zakresie, w jakim zakazane jest czer-
panie korzys$ci z tego znaku przez wtasciciela pdzniejszego znaku towaro-
wego — winno by¢ oceniane w odniesieniu do sposobu rozumowania prze-
cietnego, wlasciwie poinformowanego, dostatecznie uwaznego i rozsadnego
konsumenta towarow lub ushug, dla ktorych zostal zarejestrowany podzniejszy

3 Historia McDonald’s”. MCDONALDs.PL, dostep 17.07.2020. https://mcdonalds.pl/o-mcdonalds/
kim-jestesmy/historia/.

3 Film Pulp Fiction, 1994. FILMWEB. Dostep 17.07.2020. https://www.filmweb.pl/film/Pulp+
Fiction-1994-1039

36 Wyrok Sadu z 5.07.2016 r. w sprawie Future Enterprises Pte Ltd przeciwko Urzedowi Unii
Europejskiej ds. Wiasnosci Intelektualnej, T 518/13, ECLI:EU:T:2016:389.

37 Pkt 6 wyroku w sprawie McDonald’s.

3 Pkt 9 wyroku w sprawie McDonald’s.
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znak towarowy”’. Wzorzec europejskiego konsumenta, ktory jest wlasciwie

poinformowany, dostatecznie uwazny i rozsadny, uksztattowany w sprawie
C-470/93%, stuzy w tym przypadku do mierzenia rozpoznawalnosci znaku
towarowego.

Pierwsza Izba Odwotawcza doszta do podobnych wnioskéw, m.in. uznajac,
ze obydwa znaki sg podobne, a renoma znaku towarowego McDONALD’S,
nabyta przez lata jego funkcjonowania w $wiadomosci swoich odbiorcow,
rozcigga si¢ rOwniez na polgczenie przedrostka ,,Mc” z nazwg pozycji menu
lub produktu zywnosciowego, nazywajac takie polaczenie rodzing znakow
towarowych M,

W wyniku zaskarzenia decyzji Pierwszej Izby Odwotawczej EUIPO, od-
dalajacej odwotanie Future Enterprises od decyzji Wydziatu Uniewaznien,
sprawa trafila na wokande¢ Sadu. Skarzaca spotka kwestionowata m.in. usta-
lenia Izby Odwotawczej co do istniejagcego miedzy znakami towarowymi
pewnego poziomu podobienstwa, twierdzac, ze roznig si¢ one wizualnie,
fonetycznie oraz pod wzgledem konceptualnym™®. Sad przychylit sie jedynie
do pierwszego zarzutu, uznajac, ze ,,[...| bledny jest wniosek, zgodnie z kto-
rym kolidujace ze sobg znaki towarowe sg wizualnie podobne w niewielkim
stopniu [...]”*. Pod uwage brano poszczegélne litery w oznaczeniach stano-
wigcych znaki towarowe, a tutaj faktycznie zbiezno$¢ wystepuje tylko
w przypadku liter ,,m”, ,,¢”, ,,0” 1 ,,a”, przy tym jedynie litera ,,m” wyst¢puje
w znakach na tej samej pozycji — pierwszej*. W przypadku podobienstwa

3 Pkt 93 wyroku w sprawie McDonald’s.

40 Wyrok Trybunahu Sprawiedliwosci z 6.07.1995 r. w sprawie C-470/93, Verein gegen Un-
wesen in Handel und Gewerbe Kéln e.V. przeciwko Mars GmbH, ECLI:EU:C:1995:224.

*I Pkt 11 wyroku w sprawie McDonald’s: ,W swoich rozwazaniach Sad potwierdzit zna-
czenie istnienia rodziny znakéw towarowych ‘Mc’. Sad konkludowal, ze znaki towarowe
McMUFFIN, McRIB, McFLURRY, CHICKEN McNUGGETS, McCHICKEN i EGG McMUFFIN
wywodza si¢ ze znaku towarowego McDONALD’S i odtwarzaja w catosci ten sam element od-
roézniajacy ‘mc’, a wigc spetniajg przestanki warunkujace powstanie ‘rodziny’ znakdéw towaro-
wych, takze w sytuacji, gdy drugi element znaku McDONALD’S odnosi si¢ do nazwiska patro-
nimicznego, natomiast w pozostatych znakach tworzacych rodzing znakéw odnosi si¢ on do
nazwy produktu. Pierwotnym znakiem towarowym rodziny jest powszechne znane oznaczenie
McDONALD?’S, od ktoérego pochodza wszystkie znaki pochodne posiadajace wspodlny przed-
rostek ‘mc’ i rdznigce si¢ elementem koncowym, ktory jest jednak tego samego rodzaju, gdyz
stanowi produkt zywnosciowy widniejacy w menu baréow szybkiej obstugi (pkt 64 wyroku)”.
Karolina SzToBRYN, ,,O wzmozonej ochronie McZnakow”, Glosa — Prawo Gospodarcze w orze-
czeniach i komentarzach 2017, nr 3,: 78-87.

2 Pkt 18 wyroku w sprawie McDonald’s.

# Pkt 25 wyroku w sprawie McDonald’s.

# Pkt 24 wyroku w sprawie McDonald’s.
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fonetycznego oraz konceptualnego sktad orzekajacy potwierdzil ustalenia Izby
Odwotawczej, uznajac brzmienie poczatkowej czegsci tych znakéw — przed-
rostka ,,mac” oraz ,,mc” — za fonetycznie podobne™®, jak i zwiazane z ta sama
ideg — z przedrostkiem goidelskich nazwisk patronimicznych®®. W rezultacie
catoSciowego podobienstwa, mimo mylnego ustalenia Izby Odwotawczej co
do podobienstwa wizualnego znakoéw, zarzuty skarzacej oddalono.

W sprawie Simba Toys GmbH & Co. KG przeciwko EUIPO" (dalej jako
sprawa Simba Toys) interwenientem w pierwszej instancji byl Seven Towns
Ltd, producent , kostki Rubika”. W 1996 r. Seven Towns dokonatl zgloszenia
wspolnotowego znaku towarowego — ksztattu szescianu o powierzchniach
majacych strukture siatki. Uzyskat rejestracje jako wspolnotowy znak towa-
rowy w 1999 r. Rejestracj¢ tego znaku przedtuzono 10 listopada 2006 r.,
a 15 listopada 2006 r. Simba Toys wniosta o jej uniewaznienie, lecz wniosek
zostal oddalony przez Wydzial Uniewaznien EUIPO. Izba Odwotawcza
utrzymata w mocy decyzje Wydziatu Uniewaznien, co do ktérej Simba Toys
wniosta do EUIPO o jej odwotanie. W postepowaniu przed Sagdem, na skutek
wniesienia przez Simba Toys skargi o niewazno$¢ decyzji, Sad w wyroku
oddalit t¢ skarge jako bezzasadng. Ostatecznie Trybunal uchylit wyrok Sadu
Unii Europejskiej oraz stwierdzit niewaznos¢ decyzji Izby Odwotawczej,
przychylajac si¢ tym samym do argumentacji przedstawionej przez Simba
Toys, koncentrujacej si¢ na art. 7 rozporzadzenia nr 40/94*®, zatytulowanym
,»Bezwzgledne podstawy odmowy rejestracji”, ktorego ust. 1 lit e) ppkt (ii)
stanowi, ze nie sa rejestrowane ,,[...] oznaczenia, ktore sktadaja si¢ wytacz-
nie z: [...] ksztaltu towaru niezbgdnego do uzyskania efektu technicznego
[...]". Zarejestrowanie przez Seven Towns oznaczenia w postaci ,ksztattu
sze$cianu o powierzchniach majacych strukture siatki”*’, zdaniem Simba
Toys, naruszato powyzszy przepis, gdyz ,,[...] czarne linie, i ogélniej uka-
zana na kazdej z powierzchni spornego szescianu struktura siatki, spetniajg
funkcje techniczna™’. W ocenie Trybunatu art. 7 ust. 1 lit. e) ppkt (ii) ,.[...]
dotyczy jedynie oznaczen tworzonych przez ksztalt konkretnego towaru,

5 Pkt 28 wyroku w sprawie McDonald’s.

4 Pkt 31 wyroku w sprawie McDonald’s.

47 Wyrok Trybunatu Sprawiedliwosci z 10.11.2016 . w sprawie Simba Toys GmbH & Co.
KG przeciwko Urzgdowi Unii Europejskiej ds. Wiasnosci Intelektualnej (EUIPO), C 30/15 P,
ECLI:EU:C:2016:849.

* Rozporzadzenie Rady (WE) nr 40/94 z dnia 20 grudnia 1993 r. w sprawie wspolnotowego
znaku towarowego (Dz.U. 1994, L 112, 1).

4 Pkt 1 wyroku w sprawie Simba Toys.

30 pkt 42 wyroku w sprawie Simba Toys.
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oceny zasadniczych wtasciwosci ksztattu nalezy dokonywac¢ w swietle funk-
cji technicznej rozpatrywanego konkretnego towaru [...]”"' i celem tego
przepisu jest ,,[...] zapobieganie temu, aby prawo znakoéw towarowych
prowadzito do przyznania jednemu przedsigbiorstwu monopolu na roz-
wigzania techniczne lub na cechy uzytkowe danego towaru [...]”>%. Sporne
»|...] oznaczenie jest tworzone przez ksztalt konkretnego towaru, a nie
ksztalt abstrakcyjny [...]””. Konkretnym towarem jest w tym przypadku
zabawka kostka Rubika, posiadajgca zdolno$¢ rotacji.

Art. 7 ust. 1 lit. e) ppkt (ii) rozporzadzenia nr 40/94 stal si¢ rowniez
podstawa wniesienia wniosku o uniewaznienie innego znaku towarowego,
dotyczacego popkulturowej marki i znanego na catym S$wiecie ,ludzika”
LEGO. W sprawie Best-Lock (Europe) Ltd przeciwko EUIPO™, w ktorej
interwenientem w pierwszej instancji byta spétka LEGO Juris A/S (dalej jako
sprawa Best-Lock) Best-Lock, ktory produkowat figurki podobne do figurek
LEGO, postanowil zakwestionowaé rejestracj¢ znaku towarowego w postaci
oznaczenia trojwymiarowej figurki. W tym jednak wypadku zadna z instan-
cji nie doszukata si¢ podstawy uniewaznienia znaku towarowego. Argument,
ze oznaczenie w postaci trojwymiarowej figurki sktada si¢ wytacznie z ksztat-
tu towaru niezb¢dnego do uzyskania efektu technicznego, czyli mozliwosci
laczenia z innymi klockami LEGO, okazal si¢ niewystarczajacy. Trybunat
potwierdzit, ze aspekt techniczny, czyli otwory w stopach i z tylu nog
figurki, moga co prawda stuzy¢ taczeniu jej z innymi elementami LEGO, nie
stanowig jednak elementu niezbednej charakterystyki ksztaltu, jaka jest
przedstawienie figurki w ludzkiej formie®. Orzeczenie Trybunatu, zwra-
cajace uwage na to, ze figurka przede wszystkim ma przypominaé¢ ludzka
forme¢, a dopiero w dalszej kolejnosci pozwala¢ na taczenie z innymi ele-
mentami, wydaje si¢ o tyle trafne, ze figurki LEGO juz dawno potaczyly sity
z przemystem kinowym i gier wideo i wcielily si¢ w role m.in. Batmana czy

bohaterdéw trylogii Wtadca Pierscieni™.

31 Pkt 46 wyroku w sprawie Simba Toys.

32 Pkt 39 wyroku w sprawie Simba Toys.

33 Pkt 47 wyroku w sprawie Simba Toys.

> Wyrok Trybunatu Sprawiedliwosci z 14.04.2016 r. w sprawie Best-Lock (Europe) Ltd
przeciwko Urzgdowi Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej (EUIPO), C-451/15 P, ECLI:
EU:C:2016:269.

35 Pkt 20 wyroku w sprawie Best-Lock.

 Film Lego Przygoda. The Lego Movie, 2014. FILMWEB, dostep 17.07.2020. https:// www.
filmweb.pl/film/LEGO%C2%AE+PRZYGODA-2014-537050.
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3. KONKLUZIJE

Prezentowany artykut mial na celu odpowiedzie¢ na pytanie, czy popkul-
tura ze wzgledu na swoja efemeryczno$¢ zastuguje na ochrong prawna i czy
ta ochrona jest realna. Autorzy postanowili udzieli¢ odpowiedzi na to pyta-
nie na podstawie aktualnego orzecznictwa TSUE, w ktorym od kilku lat
pojawiajg si¢ sprawy dotyczace ikon popkultury. Te sprawy, w ocenie auto-
row, wpisuja si¢ w szeroko rozumiany dorobek orzeczniczy dotyczacy kul-
tury (tzw. acquis culturalis).

Na podstawie przeanalizowanych orzeczef mozna stwierdzi¢, ze dobra
popkultury mogg podlegaé realnej ochronie prawnej na podstawie przepisow
odnoszacych si¢ do ochrony znakéw towarowych. Ochrona udzielana pro-
duktom kultury masowej poprzez rejestracje znakdéw towarowych jest moz-
liwa, gdy taki produkt zyskuje charakter wyrdzniajacy go na rynku sposrod
innych produktéw — tym samym coraz wigksza rol¢ w kreowaniu pop-
kulturowych ikon odgrywajg konsumenci i ich wybory. Ochrona rozpoz-
nawalnych w kulturze masowej ,,znakéw pop-kulturowych”, jak np. ludzik
LEGO, stanowi specyficzny znak czaséw oraz przyklad powiazania kultury
z tzw. sektorami kreatywnymi. W orzecznictwie TSUE poczatkowo sprawy
dotyczace zycia kulturalnego byly powigzane z problematyka swobody prze-
plywu towaréw i uslug, aby z czasem zyska¢ miejsce bardziej niezalezne’.
Analizowane orzeczenia dotyczace ikon popkultury wskazuja, ze historia
niejako zatacza koto, a dobra kultury stajg si¢ produktami masowymi w wy-
niku postmodernistycznych przeobrazen zycia spotecznego i kulturalnego.
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ZJAWISKO ,MAKDONALDYZACII” KULTURY
W ORZECZNICTWIE TRYBUNALU SPRAWIEDLIWOSCI UNII EUROPEJSKIEJ

Streszczenie

Artykut analizuje orzecznictwo Trybunatu Sprawiedliwosci Unii Europejskiej dotyczace sze-
roko rozumianych ikon popkultury. Takie sprawy pojawiaja si¢ od kilku lat na wokandzie TSUE
i dotycza m.in. takich produktéw, jak Coca-Cola, LEGO czy kostka Rubika. Artykut stawia sobie
za cel odpowiedz na pytanie, czy popkultura ze wzglgdu na swoja efemeryczno$¢ zastluguje na
ochrong prawng i czy owa ochrona jest realna. Prezentowane orzeczenia s analizowane w $wie-
tle prawa Unii Europejskiej na szerokim tle wszechobecnej kultury masowe;.

Stowa kluczowe: acquis culturalis; kultura masowa; ochrona dobr kultury; orzecznictwo TSUE;
popkultura.
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MCDONALDIZATION OF THE CULTURE IN THE CASE-LAW
OF THE COURT OF JUSTICE OF THE EUROPEAN UNION

Summary

The article analyzes the case-law of the Court of Justice of the EU regarding widely under-
stood pop-culture icons. The cases concerning such goods have been present before the cjeu for
few years and pertain to products like Coca-Cola, LEGO and Rubic’s cube. The article aims to
answer the question if the pop-culture, despite of its ephemerality, can be efficiently protected.
The presented case-law has been analyzed in the light of the European Union law in the context
of the omnipresent mass culture.

Key words: acquis culturalis; CJEU; mass culture; pop culture; protection of the cultural goods.



