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BLAZEJ DYCZEWSKI

CELE ZYCIOWE MLODZIEZY
KONCZACEJ SZKOLE PODSTAWOWA,.
PROBA KLASYFIKACJI WARTOSCI MEODEGO POKOLENIA

Swiat wartoéci jest integralnym elementem cztowieka dziatajacego w polu
wzajemnych interakcji — tworcy kultury. Z kolei kultura jest nierozerwalnie
zwigzana z zyciem czlowieka. Jest ona przez niego tworzona we wspolnocie,
w trakcie dazenia do realizacji potrzeb, pragnien i dzialan. Kultura to $wiat
wartosci, ktore ukierunkowujg ludzkie pragnienia oraz sg podstawg wszystkie-
go, co cztowiek mysli, czego pragnie i co czyni'.

Wartosci, jako rzeczywista nie za§ domniemana cennos¢ czegokolwiek dla
czlowieka lub grupy ludzi?, sa jednym z podstawowych elementow rzeczywi-
sto$ci spotecznej i kulturowej?, ktore poprzez swoje zakorzenienie w normach,
zwyczajach i obyczajach maja wyrazny wptyw na ksztatt spoleczenstw, przez
co wyznaczajg pion tozsamosci kulturowej kazdej grupy spotecznej. Dlatego
mozna méwié o swoistej tozsamosci kulturowej Polakow, Niemcow, Sla-
zakow, a takze Europejczykow, Amerykanow czy tez katolikow badz mtodzie-
zy lub 0s6b starszych®.

W dyskursie publicznym mowa jest najczesciej o kryzysie wartosci, kto-
rego upatruje si¢ nie tyle w przemianie warto$ci, co we wspotistnieniu wielu
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rownorzednych hierarchii wartos$ci, wzajemnie sie wykluczajacych®, czy tez
w utrzymujgcej si¢ tendencji do permisywizmu i relatywizmu, redukcji zta
i ukazaniu go jako dobra, a takze subiektywizacji wzoré6w osobowych pocho-
dzacych z tradycyjnych systemow etycznych oraz w ostabieniu roli wzoroéw
srodowiskowych®. Nalezy jednak zauwazy¢, ze wyznawane przez jednostke
warto$ci nie sg kwestig wylgcznie jej wyboru, lecz uwarunkowane sg czyn-
nikami kulturowymi, spotecznymi, rodzinnymi, osobowo$ciowymi oraz sy-
tuacyjnymi’.

Janusz Marianski podkresla, ze w Europie, co najmniej od lat 80. XX wie-
ku, ma miejsce epokowa zmiana ludzko$ci polegajgca na przejsciu od tradycji
do ponowoczesnosci. Zmiana ta zwigzana jest z dyferencjacja spoteczna, kto-
rej gtownym efektem jest konstruowanie wlasnych systemow znaczen i inter-
pretacji, a jednostka przynalezy do roznych niekiedy konkurencyjnych grup,
przez co erozji ulega ,,przymusowa homogeniczno$¢” grup spotecznych.
Innym czynnikiem determinujagcym spoleczenstwo ponowoczesne jest dein-
stytucjonalizacja, polegajaca na ostabieniu legitymizacji oraz przelamaniu
monopolu tradycyjnych instytucji spotecznych, co w konsekwencji prowadzi
do ostabienia motywacji spotecznej do przejmowania tradycyjnych form zycia
spotecznego, a co za tym idzie oslabienia roli kontroli spotecznej jako czynnika
wigzacego homogeniczno$¢ kulturows cztonkdéw spoteczenstwa. Kolejnym
czynnikiem determinujacym t¢ epokowa przemiang spoteczng jest pluralizm
kulturowy, ktorego nicodtgcznym elementem jest mnogo$¢ wyznan i religii,
wartosci, grup spotecznych, stylow zycia, a takze pogladdéw politycznych,
gdzie jednostka spoteczna moze by¢ przekonana o braku ograniczen do cze-
gokolwiek. Czwartym czynnikiem jest strukturalny indywidualizm deter-
minujacy jednostki do poszukiwania wiasnej drogi zyciowej w oparciu na
autonomicznych wyborach i dgzeniach do pielggnowania osobistych potrzeb
i aspiracji®.

W dzisiejszych pluralistycznych i ponowoczesnych spoteczenstwach abso-
lutne pierwszenstwo przyznaje si¢ terazniejszosci, odrywajac ja niejako od
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dziedzictwa kulturowego przesztosci. W takich spoteczenstwach eksperymen-
towanie w dziedzinie wyborow moralnych jest atrybutem wolnosci, a dziata-
nia wielu ludzi uzewngtrzniaja i akcentujg antywartosci, niezwigzane z war-
to$ciami i normami bezwzglednymi. Jak podkresla Janusz Marianski, moze to
prowadzi¢, szczegodlnie u mlodych ludzi, do zagubienia i pozbawienia
autorytetow, dezinstytucjonalizacji, detradycjonalizacji, pluralizacji oraz in-
dywidualizacji. W konsekwencji wyakcentowane sg postawy ukierunkowane
na autonomizacje¢ decyzji, samorealizacj¢, samoekspresje, kreatywnos$¢, nie-
zalezno$¢, wiare w rozwdj, jak rOwniez partycypacje w zyciu spotecznym’.

Postepujace procesy pluralizmu spotecznego i kulturowego sprzyjaja prze-
mianom moralno$ci, a w spoleczenstwie polskim mozna zaobserwowaé pewne
ogoblniejsze tendencje, widoczne zwtaszcza wsrod mtodego pokolenia. Widac
tu dokonujacy si¢ proces subiektywizacji wzoroéw pochodzacych z tradycyj-
nych systemoéw etycznych. Jednak wérod mltodziezy stabnie rola srodowis-
kowych wzoréw osobowych. Stato§¢ i charakter ogdlny zachowuja jedynie
reguty bedace szczegolnym przypadkiem dobroczynnosci i sprawiedliwosci,
jak na przyktad obowigzek wiernos$ci matzenskiej czy tez zakaz uciekania si¢
do przemocy!°.

Artykul ma charakter empiryczno-socjologiczny i posiada dwa cele. Pierw-
szym jest proba scharakteryzowania systemu wartosci uczniow 6smych klas
szkot podstawowych, czyli uczniow konczacych edukacje na poziomie pod-
stawowym. Cel ten zostal zrealizowany poprzez statystyczne przedstawienie
wskazywanych przez respondentow wartosci, ktore sg dla nich cenne w zyciu,
a opierajg si¢ na podstawowych kryteriach spoteczno-demograficznych (ptec,
sytuacja materialna rodziny respondenta, wielko$¢ miejscowosci zamieszka-
nia, stopien zaangazowania religijnego). Drugim celem jest proba zredukowa-
nia wymiaré6w warto$ci wyrazanych w 28 kategoriach reprezentujacych wy-
brane gléwne cele zyciowe mlodziezy do mniejszej grupy wartosci. Stowem,
sprowadzenie gtownych celow zyciowych do systemu wartosci mtodziezy.
Cel ten zostanie osiggnigty poprzez przeprowadzenie analizy czynnikowej
metodg glownych sktadowych. Pozwoli to sklasyfikowaé glowne grupy
wartos$ci pokolenia opuszczajacego szkole podstawowg. Zasadne wydaje si¢
tutaj pytanie, czy warto$ci wazne dla mtodego pokolenia uktadajg si¢ w jakies
bardziej ogdlne modele? Dlatego postawiono dwie hipotezy badawcze:
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H1: Gtowne cele zyciowe ucznidw klas 6smych szkot podstawowych ukta-
dajg si¢ w zhierarchizowany system warto$ci wyznaczany poprzez takie ce-
chy, jak ple¢, sytuacja materialna rodziny, stopien zaangazowania religijnego,
a takze chociaz w mniejszym stopniu wielko$¢ miejscowosci zamieszkania.

H2: Gléwne cele zyciowe uczniow klas osmych szkot podstawowych, re-
prezentowane przez 28 kategorii mozna sprowadzi¢ do mniejszej liczby grup,
ktéore mozna nazwac warto$ciami, na ktére mtode pokolenie, konczace szkote
podstawowa zwraca szczeg6lng uwage w swoim zyciu.

WARTOSCI SPOLECZNE A WARTOSCI KULTUROWE

Pojecie wartosci jest mocno osadzone w literaturze humanistycznej. O war-
tosciach traktowali juz Platon i Arystoteles oraz filozofowie greccy!!. Pojecie
warto$ci funkcjonuje w wielu dyscyplinach naukowych: filozofii, socjologii,
antropologii kulturowej oraz psychologii spotecznej'?. Filozofia traktuje war-
tosci jako obszar etyki i estetyki, definiujgc je jako ceche, dzigki ktorej dany
przedmiot jest warto$ciowy'®. Psychologia odnosi sie do warto$ci jako do cze-
go$, do czego jednostka dazy ze wzgledu na jej system przekonan, standardy
zyciowe, ktore ukierunkowujg zachowanie jednostki, a samo definiowanie po-
jecia ,,warto$ci” czesto jest odnoszone do postaw, potrzeb, pragnien'*. W psy-
chologii uznaje si¢, ze wartoSci wyznaczaja sposob zachowania si¢ czlo-
wieka!®, sg czynnikiem, ktory uruchamia ludzka motywacje'e.

Na gruncie nauk spotecznych takze funkcjonuje wiele definicji wartosci.
Najogdlniej sg one rozumiane jako ,,pewne obrazy czy wizje rzeczy, standw
czy procesOw pozadanych, uznawanych za wtasciwe, stuszne, moralne, czy
tez takie, jakich by si¢ chciato”!’. ,Sg takze zbiory obiektow, kategorii, idei,
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jak rOwniez standw rzeczy, ktore uruchamiajg ludzkg motywacje”'®. Jak za-
uwaza Adam Rodzinski, warto$¢ to cennos¢ czegokolwiek, co jest wazne dla
roznych grup spotecznych, pojedynczych jednostek lub wszystkich!®. Warto-
$ci w socjologicznym znaczeniu posiadajg personalny oraz grupowy charak-
ter. Stanowig plaszczyzne porownywania si¢ cztonkéw grupy z innymi, sa
punktem odniesienia dla cztonkdéw danej spoteczno$ci®.

Za warto$¢ spoteczng w sensie socjologicznym mozna uznaé ,,wszelki
przedmiot posiadajacy empiryczng tre$¢, dostepng cztonkom grupy spotecz-
nej, oraz znaczenie, wskutek ktorego jest on lub moze by¢ obiektem dziatal-
no$ci”?'. Na gruncie socjologii warto$ci traktuje si¢ wiec jako zewnetrzne
wobec jednostki przedmioty o charakterze kulturowym. Warto$ciami sg wigc
spoteczne reguly czy tez normy zachowania wywolujace pewne postawy
u jednostek oraz pelnigce w spoteczenstwie funkcje kontrolng??. Jednak tutaj
uwaga skupiona jest na spotecznych uwarunkowaniach wyznawanych przez
jednostke wartosci, takich jak pochodzenie spoteczne czy pelione przez jed-
nostke role. Wartosci sg wigc koncepcja tego, co jest godne pozgdania w wy-
miarze emocjonalnym, poznawczym i wolicjonalnym. Koncepcje te modeluja
wybory jednostek sposrod dostgpnej palety sposobow, srodkow i celow dzia-
lania, ktoére muszg uzyskac¢ uzasadnienie moralne, estetyczne lub intelektual-
ne. Tak uksztaltowana koncepcja warto$ci petni jeszcze jedng istotng funkcje,
mianowicie wartos$ci stanowig ptaszczyzne odniesienia ludzi lub grup spotecz-
nych do siebie, przez co takze stanowia czynnik relacji interpersonalnych?.

Za autoréw socjologicznych definicji wartosci, za Marig Misztal, mozna
uzna¢ Floriana Znanieckiego i Williama Thomasa, Clyde’a Kluckhohna, Mil-
tona Rokeacha, Davida Krecha, Richarda Crutchfielda, Egertona Ballacheya
oraz Talcotta Parsonsa?*. Za socjologéw ostatniego é¢wieréwiecza zajmujgcych
si¢ warto$ciami nalezy uzna¢ Janusza Marianskiego, Hanne Swide-Zigbe oraz
Leona Dyczewskiego. Pierwszy rozpatruje warto$ci przez pryzmat religii
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giczna (Warszawa: Ludowa Spoéldzielnia Wydawnicza, 1976), 41-91), w Marian MALINKOWSKI, Sta-
nistaw MARCZUK, red., Socjologia ogélna. Wybor tekstow (Rzeszow: Wydawnictwo Wyzszej Szkoty
Pedagogicznej w Rzeszowie, 1986), 283.
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w ogolnym charakterze socjologii moralnosci Polakéw, a takze mtodziezy,
druga, podkreslata role czynnikow spotecznych dla ksztalttowania si¢ sytemu
warto$ci mtodego pokolenia, trzeci podkreslat kulturotworcza role wartosci —
gtownie kulturowych, ktore ksztattujg tozsamo$é narodowa Polakow?.

Dla Janusza Marianskiego warto$ci stanowig bardziej ogoélne i trwate orien-
tacje okreslajace perspektywy zycia codziennego. Wyznaczaja takze normy
odnoszgce si¢ do konkretnych zachowan. Warto$ciami sg wigc dla niego du-
chowe, moralne przekonania jednostek lub grup spotecznych kierujace ich za-
chowaniami i postawami. Mozna powiedzie¢, ze wartosci to jest to wszystko,
co wigze si¢ z pozytywnymi emocjami, co skupia na sobie pragnienia i dgzenia
czlowieka, co jest dla niego wazne i istotne, godne pozadania. Zatem warto-
$ciami jest wszystko to, do czego cztowiek dazy i pragnie osiaggna¢ w naj-
wickszym stopniu®®. Marianski podkre$la, ze warto$ciami w sensie $cistym sa
wszelkie normatywne, powinno$ciowe nastawienia i oczekiwania kierowane
wobec réznych przedmiotow sytuacji, zachowan. Zatem pod pojeciem war-
to$ci nalezy takze rozumie¢ wszelkie dawanie wyrazu pozadanym stanom
spotecznym?’.

W odniesieniu do warto$ci Marianski najczesciej postuguje si¢ terminem
,wartosci moralne”, do ktérych zalicza ogdlne orientacje wartoSciujgce, war-
tosci codzienne i ostateczne, prospoteczne i egoistyczne, egzystencjalne, war-
tosci zycia matzenskiego i rodzinnego, warto$ci godnosciowe oraz podsta-
wowe, wskazujgc jednoczeSnie na przewartoSciowanie wartosci jako efekt
szybko zmieniajacych si¢ warunkow spoteczno-kulturowych?.

Hanna Swida-Ziemba natomiast definiuje wartosci jako kryterium, na pod-
stawie ktorego mozna uznaé niektére obiekty jako godne pozadania, jako
przedmiot pragnien osadzony w perspektywie doSwiadczenia®. W publikacji

25 Leon DYCZEWSKI, ,,System warto$ci w $wiadomos$ci mtodego pokolenia”, Roczniki Nauk Spo-
tecznych 8(3)(1980): 259-271; Leon DYCZEWSKI, ,,Wartosci kulturowe wazne dla polskiej tozsamo-
sci”, w Tozsamosé polska w odmiennych kontekstach. Tozsamosé 0sob, zbiorowosci, instytucji, red.
Leon Dyczewski, Dariusz Wadowski (Lublin: Wydawnictwo KUL, 2009); Janusz MARIANSKI,
Swiadomo$¢ moralna Polakéw w procesie przemian — gtowne tendencje”, w Style zZycia, wartosci,
obyczaje. Stare tematy, nowe spojrzenia, red. Aldona Jawlowska, Wojciech Pawlik, Barbara Fatyga
(Warszawa: Wydawnictwo UW, 2012); MARIANSKI, Przemiany moralnosci polskich maturzystow;
SWIDA-ZIEMBA, Mlodziez a wartosci.

26 MARIANSKI, W poszukiwaniu sensu Zycia, 161-173.

27 MARIANSKI, Mlodziez miedzy tradycjq, 63.

28 Tamze, 70-71.

2 Hanna SWIDA-ZIEMBA, Wartosci egzystencjalne miodziezy lat dziewieédziesigtych (Warszawa:
Zaktad Socjologii Moralnosci i Aksjologii Ogodlnej, Instytut Stosowanych Nauk Spotecznych, Uni-
wersytet Warszawski, 1988), 19.
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pod redakcja Hanny Swidy-Ziemby, Andrea Folkierska wyrdznia osiem grup
wartosci, sposrod ktdrych pierwsza stanowig wartoSci intelektualne, zwig-
zane z bogactwem tresci intelektualnych, pobudzajace ich procesy umystowe
ukierunkowane na wiedze, sprawnos$¢ dziatania bedgcg wynikiem przyswoje-
nia sobie pewnego zakresu wiedzy. Drugie to wartosci estetyczne ukierun-
kowane na sztuke, wrazliwo$¢ na pigkno, ktére wykracza poza dobro i zto,
a jednoczes$nie jest zrodtem wlasnych przezy¢ estetycznych. Trzecig grupe
stanowig wartos$ci socjocentryczne, nastawione na pielegnowanie idei uwa-
zanych przez jednostke za stuszne, dla ktorych szczes$cie indywidualne mozna
i nalezy porzuci¢, zatraci¢. Dla jednostki wyrazajacej tego typu wartosci
wazne bedg takie idee, jak nardd, panstwo, dobro ojczyzny, patriotyzm.
Wartosci socjocentryczne wyrazaja si¢ takze poprzez obrong idei, ktore sa
bliskie jednostce. Mowa jest tutaj o ideach, pogladach realizowanych przez
rdzne grupy, z ktorymi jednostka si¢ identyfikuje’.

Czwarta grupa to wartosci allocentryczne, ukierunkowane na dobro czto-
wieka poprzez wrazliwo$¢ na ludzka krzywdge i nieszczescie, a takze zdolnosé
zrozumienia ich potrzeb i gotowo$¢ do niesienia pomocy. Inng grupg wartosci
(piata) stanowig warto$ci prestizowe wyrazane poprzez dazenie do osiagnie-
cia wysokiej pozycji spotecznej, uznania, wladzy i wptywow. Osoby wykazu-
jace tego typu wartoSci skoncentrowane sg na zdobyciu okreslonej pozycji
spotecznej, szacunku i dobrej opinii oraz mozliwos$ci sprawowania wladzy,
a takze posiadania wptywow. Grupg wartosci, do ktérych mozna zaliczy¢ ma-
nifestacje zamoznoS$ci, sg wartosci konsumpcyjno-materialne. Do tej grupy
mozna zaliczy¢ takze wtasny sukces zyciowy, wysoki dobrobyt, czyli wszyst-
ko to, co jest nastawione na osiggni¢cie materialnych korzysci dla siebie lub
tez osigganie korzy$ci materialnych posiadajacych wysoka range spoteczna?!.

Kolejna grupg wartosci sg warto$ci przyjemnosciowe nastawione na niwe-
lowanie przykrych i ucigzliwych stanow psychospotecznych. Sg one ukierun-
kowane sg na zycie tatwe i bezproblemowe, bez napi¢¢ i konfliktow, ale jed-
noczesnie z bogata dawka odprezenia pozwalajacego zapomnie¢ o wlasnych
trudnosciach i klopotach. Zgota odmienne wydaja si¢ wartosci emocjonalne
ukierunkowane na doznawanie silnych przezy¢ bez wzgledu na to, czy bylyby
one opatrzone emocjami pozytywnymi czy tez negatywnymi. Istotg jest sam fakt
uniesienia oraz sita tych uczu¢. Ostatnig grupe stanowig wartosci perfekcjo-
nistyczne stanowigce uzewnetrznienie ludzkich walorow sprawnos$ciowych

30 Andrea FOLKIERSKA, ,, Typy wartosci, ich miejsce i funkcjonowanie w kulturze”, w Mlodziez a war-
tosci, red. Hanna Swida-Ziemba (Warszawa: Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne, 1979), 94-97.
31 Tamze, 98.
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pod katem fizycznym, charakterologicznym (osobowo$ciowym). Osoby wy-
kazujace tego typu warto$ci beda poszukiwac inspiracji do samodoskonalenia,
wzmacniania sity charakteru, budowania niezalezno$ci wobec innych, a takze
doskonalenia sprawnos$ci fizycznej lub intelektualnej*?. Na uwage zastuguje
fakt, ze w systemie wartosci opracowanym przez Andre¢ Folkierskg brakuje
warto$ci nastawionych na przezycia duchowe i zwigzane z nimi idee dobra
1 zta, sacrum 1 profanum.

W socjologii zwraca si¢ uwage, ze oprocz wartosci grupowych czy tez spo-
lecznych, bedacych konceptualizacja pozadanego systemu spotecznego, sta-
nowigcych swoisty element spotecznej ideologii o charakterze normatywnym
dla poszczegdlnych grup spotecznych, funkcjonujg wartosci kulturowe, domi-
nujace w danej kulturze, czyli wyznawane przez wszystkich lub wigkszos¢
czlonkow danego spoteczenstwa. Sg one zakotwiczone w panstwie, narodzie
lub szerszych krggach kulturowych. Sg usankcjonowane w danym kregu kul-
turowym i istniejg ponad podziatami statusu jednostek czy pelnionej roli spo-
tecznej*®. Warto$ci kulturowe funkcjonujg poza jednostka. Jednostki je pozna-
ja, przezywajg i uwewnetrzniaja lub realizujg na swoj wlasny sposob. Poprzez
pozytywne lub negatywne ustosunkowanie si¢ jednostek, wartosci okreslaja
charakter i jako$¢ kultury kazdej grupy spotecznej*.

Definicje o charakterze kulturowym odnoszg si¢ do trzech grup. Pierwsze
traktujg wartosci jako przedmioty pozadane przez wickszos¢ lub wszystkich
czlonkow danego spoteczenstwa. Wedlug Waltera Goldschmidta na wartosci
w sensie kulturowym sktadaja si¢ trzy komponenty: status (spoteczny), rola
(spoteczna) oraz przedmioty bezposrednio zwigzane z najwyzszymi pozycja-
mi w spoleczenstwie, czyli symboliczne przedstawienia, ktore zawsze wy-
stepuja lacznie i tworzg zjawisko nazwane arete, czyli uniwersalng ceche
spoteczefstwa®,

Druga grupa definicji wskazuje, ze wartoSciami kulturowymi sg powszech-
ne w danym spoteczenstwie akceptowane przekonania o charakterze egzysten-
cjalno-normatywnym odnoszace si¢ do natury czlowieka i jego miejsca w przy-
rodzie, stosunku cztowieka do czltowieka, a takze tym, co godne 1 niegodne

32 Tamze, 99-100.

3 MISZTAL, Problematyka wartosci w socjologii, 34-35, 39.

3 Leon DYCZEWSKI, ,,Miejsce i funkcje warto$ci w kulturze”, w Kultura w kregu wartosci, red.
Leon Dyczewski (Lublin: Towarzystwo Naukowe KUL, 2001), 32; Leon DYCZEWSKI, Wartosci
w kulturze polskiej (Lublin: Fundacja Pomocy Szkotom Polskim na Wschodzie im. Tadeusza Gonie-
wicza, 1993), 29.

35 Walter GOLDSCHMIDT, ,,Values and the Field of Comparative Sociology”, American Sociolo-
gical Review 18(3)(1951): 287-293.
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pozadania. Te swoiste orientacje wartosciujagce, powszechne w danym spote-
czenstwie, zawierajace zarOwno elementy wartosciujace, jak i egzystencjalne,
sg warto$ciami kulturowymi. Trzecia grupa definicji podkresla normatywny
charakter systemu warto$ci, ktore stanowig punkt odniesienia, kryterium,
wzorzec przy podejmowanych wyborach jednostki®.

Zatem, za Leonem Dyczewskim, mozna przyjac, ze wartos¢ kulturowa, to
wartos¢ spotecznie usankcjonowana, typowa dla danej kultury, uwewnetrz-
niona przez ogot czionkow spoteczenstwa, pomaga im ona dokonywacé wy-
borow, ukierunkowuje i wskazuje cel oraz srodki dziatania, a takze wzmacnia
samo dzialanie w ramach tej dziedziny spoteczno-kulturowej, w ktorej sama
thwi. Istotnymi kryteriami warto$ci kulturowej sa: jej miejsce w kulturowym
systemie wartosci (kryterium obiektywne) oraz jej rola jako czynnika roz-
woju, jej miejsce i rola w zyciu i strukturze osobowosci jednostek — stowem,
na ile warto$¢ przyczynia si¢ do rozwoju jednostki (kryterium subiektywne).
Cecha charakterystyczng wartosci kulturowych, podobnie jak warto$ci spo-
lecznych, jest ich hierarchicznosé. Jedne wartos$ci sg bardziej cenne dla da-
nego spoteczenstwa, inne mniej?’.

Warto$ci rozumiane w sensie kulturowym pojmowane sa jako powszechnie
uznane i pozgdane w danym spoteczenstwie wytwory, miejsca, wydarzenia.
Sag to takze powszechnie akceptowane sady natury egzystencjalno-norma-
tywnej i pewne orientacje wartosciujace, np. wartos$¢ zdrowia, wiedzy, ojczyz-
ny. WartoSciami w sensie kulturowym sg takze charakterystyczne dla danego
spoteczenstwa stany psychospoteczne i odpowiadajagce im zachowania, np.
gotowos$¢ do niesienia pomocy, go$cinno$¢, ofiarno$¢, tolerancja; oraz upo-
wszechnione w danym spoleczenstwie przekonania na temat stusznos$ci dane-
go systemu warto$ci, norm, wzoréw zachowania, bedacych podstawa zycia
indywidualnego i zbiorowego, np. chrze$cijafistwo, dekalog®.

Leon Dyczewski dokonat swoistej klasyfikacji wartosci kulturowych spo-
leczenstwa polskiego stanowigcych podstawe polskiej tozsamosci. WartoSci
te jako wyraznie widoczne w dziedzictwie kulturowym tkwig do dzisiaj
w $wiadomosci przecigtnego Polaka, sg pielegnowane, a takze przekazywane
mtodemu pokoleniu. Grupowane sa w bardziej ogdlne kategorie, sposrod kto-
rych pierwsza stanowia wartosci rodzinne i spoleczne. Naleza do nich ro-
dzinno$¢ 1 poczucie wspdélnotowosci, dom, zywotna wi¢z pokolen i silne

36 Tamze, 34-35, 39.

37 DYCZEWSKI, ,,Migjsce i funkcje wartosci w kulturze”, 32; DYCZEWSKI, ,,Wartosci kulturowe
wazne dla polskiej tozsamosci”, 152.

38 DYCZEWSKI, ,,Warto$ci kulturowe wazne dla polskiej tozsamosci”, 151.
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poczucie pokrewienstwa, wysoka warto$¢ dziecka, wysoka pozycja kobiety —
matki, a takze racjonalnos¢ dopelniona uczuciowos$cia. Druga grupe stanowia
wartosci patriotyczne, do ktorych mozna zaliczy¢ wolno$¢ — suwerennos¢ —
patriotyzm, demokracj¢ — obywatelskos$¢ — krytycyzm wobec wladzy, jak row-
niez jezyk polski. Trzecig grupg tworzg wartosci spoleczne lub tez spolecznie
pozadane do prawidtowego funkcjonowania spoteczenstwa. Do tych wartosci
mozna zaliczy¢ otwarto$¢ na inne kultury, intymno$¢ otwarta, a takze go$cin-
nos$¢ oraz indywidualizm uspoteczniony. Czwartg grupg moga tworzy¢ warto-
$ci ukierunkowane na wiare w Boga i religijnosé. Do tej grupy mozna zali-
czy¢ wlasnie religijno$¢, nadzieje¢ ponad realizm — latwowiernosé, a takze brak
ms$ciwosci, tatwo$é przebaczania®.

METODA I DOBOR PROBY

Materiat badawczy wykorzystany do niniejszego artykutu stanowi czeg$¢
ogblnopolskich badan realizowanych przez Stowarzyszenie Producentow
i Dziennikarzy Radiowych w ramach Spotecznej Diagnozy Uczniow 2018
,Lustro”. Badang grupe stanowili uczniowie szko6t podstawowych z samorza-
déw bioracych udziat w kampanii ,,Zachowaj Trzezwy Umyst 2018”. Do ba-
dan ankietowych przystapity dzieci i mtodziez z czterech poziomow klas szkot
podstawowych (V-VIII klasa). W badaniu wzi¢li udziat uczniowie z ok. 294
gmin z terenu Polski. Liczba przebadanych uczniow wynosita 70 185 (35 983
dziewczat 1 34 202 chtopcoéw). Oznacza to, ze proba uczniow uczestniczacych
w badaniach stanowita 4,14% populacji klas V-VIII w roku szkolnym 2018/
2019. Badanie bylo realizowane za pomocg autorskiego kwestionariusza an-
kiety internetowej (CAWI) wypehianego audytoryjnie w dniach 1.10.2018 r. —
12.01.2019 r.

Mimo ze przebadano duzg grupe¢ mtodziezy, proba ta nie byla reprezenta-
tywna wobec populacji mtodziezy polskiej w tym wieku wzgledem takich
cech, jak: pteé¢, miejsce zamieszkania (wie$ lub miasto) oraz wojewodztwo
zamieszkania. W celu dopasowania proby badawczej do populacji wzglgdem
wyzej wymienionych cech przeprowadzono procedur¢ wyltaczenia z analizy
odpowiedniej liczby o0sdb z podgrup, ktére byly nadmiernie reprezentowane.
Dane na temat populacji zaczerpnigto z danych statystycznych udostepnio-
nych przez Ministerstwo Edukacji Narodowej na stronie https://dane.gov.pl
stan na dzien 19.03.2019 r. Zestawienie zawierato liczebno$¢ uczniow wg klas

3 Tamze, 159-178.
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w podziale na typy szkot, kategori¢ uczniow (mtodziez/dorosli), poziom klasy
oraz wojewodztwa. Dopasowanie struktury grupy badanych oséb do struktury
populacji odniesienia polegato na krokowym odlosowaniu jednej osoby z ta-
beli liczebnos$ci otrzymanych zawsze z komodrki o najwigkszej warto$ci nad-
miaru w stosunku do liczebnosci oczekiwanej. Po kazdorazowym odlosowa-
niu ponownie obliczano liczebnosci oczekiwane dla zmniejszonej populacji
badanej oraz liczebnos$ci nadmiaréw lub niedomiardéw, jak rOwniez zwigzang
z nimi warto$¢ x>. Odlosowanie z proby wykonywano do momentu, gdy
warto$¢ x 2 zgodnos$ci osiggneta p = 0,051. W efekcie koficowym, na potrzeby
niniejszego artykutu wyodrebniono reprezentatywng probe badawczg obej-
mujacg grupe 1986 ucznidéw klas 6smych szkot podstawowych. Doktadne dane
spoteczno-demograficzne przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Badana mtodziez wg ptci, wielko$ci miejscowosci zamieszkania, sytuacji
materialnej rodziny, wojewodztwa

N %
Ple¢ Dziewczynka 971 48,9
Chtopiec 1015 51,1
Wielko$¢ miejscowosci Wies 733 36,9
Miasto do 20 tys. 187 9.4
Miasto 20-50 tys. 543 27,3
Miasto 50-100 tys. 276 13,9
Miasto 100 tys. i wigcej 247 12,4
Sytuacja materialna rodziny Bardzo dobra 670 33,7
respondenta Dobra 967 48,7
Srednia 304 15,3
Zta 16 0.8
Bardzo zta 29 1,5
Wojewodztwo dolnoslaskie 139 7,0
kujawsko-pomorskie 107 5,4
lubelskie 108 5,4
lubuskie 53 2,7
t6dzkie 122 6,1
matopolskie 181 9,1
mazowieckie 303 153

opolskie 44 2,2
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podkarpackie
podlaskie

pomorskie

$laskie
Swietokrzyskie
warminsko-mazurskie
wielkopolskie

zachodniopomorskie

111
57
132
219
61
74
190
85

5.6
2,9
6.6
11,0
3,1
3,7
9,6
43

Zrbdlo: obliczenia wlasne

WYNIKI BADAN I ICH INTERPRETACJA

W celu zidentyfikowania grup warto$ci uwazanych przez respondentow za
wazne w ich zyciu, postawiono im pytanie: Co jest dla Ciebie najwazniejsze
w zyciu? Przedstawiono 28 roznych wartos$ci, sposrod ktérych respondenci
mogli zaznaczy¢ maksymalnie siedem, ktore sg dla nich najwazniejsze. Dane

empiryczne dla ogdtu badanych przedstawia tabela 2.

Tabela 2. Najwazniejsze warto$ci w zyciu mtodziezy

Najwazniejsze wartosci w zyciu mtodziezy N %
Przyjaciele 1112 56,0
Dobra praca w dorostym zyciu 1095 55,1
Mitos¢ na cate zycie 1086 54,7
Rozwijanie swoich zainteresowan/hobby 993 50,0
Dobre wyksztatcenie 757 38,1
Dobre zdrowie 591 29,8
Posiadanie duzych pieniedzy 545 274
Moja obecna rodzina 475 239
Bog 475 23,9
Uczciwos$¢ 457 23,0
Sprawiedliwos¢ 414 20,8
Udane zycie osobiste 362 18,2
Szacunek u innych ludzi 333 16,8
Rozrywka, zabawa 298 15,0
Zycie petne przygod i wrazen 281 14,1
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Sprawno$¢ fizyczna 271 13,6
Wyjazdy, podroze 252 12,7
Posiadanie dzieci w przysztosci 226 11,4
Poczucie bycia przydatnym, potrzebnym 221 11,1
Spokoj w zyciu 201 10,1
Patriotyzm, dobro ojczyzny 178 9,0
Spetnienie ambicji rodzicow/opiekunow 175 8,8
Nadzieja 155 7,8
Otwarto$¢ na innych 130 6,5
Poszanowanie innych ludzi 122 6,1
Zdolnos¢ przebaczania 119 6,0
Wolnos¢ gloszenia wiasnych pogladow 111 5,6
Mozliwo$¢ angazowania si¢ w zycie spoleczne 35 1,8

Zrbdlo: obliczenia wlasne

Mozna powiedzie¢, ze mtodziez klas 6smych na pierwszym miejscu stawia
warto$ci rodzinne i przyjemnosciowe nastawione nie tyle na niwelowanie
przykrych stanéw psychospotecznych, co dazenie do przyjemnosci w aspekcie
spoteczno-indywidualnym. Zatem na pierwszym miejscu znalazta si¢ przyjazn
(56,0%), na trzecim mito$¢ (54,7%), na drugim dobra praca w dorostym zyciu
(55,1%). Sposrod badanych co drugi pragnie rozwija¢ swoje zainteresowania
(50,0%), a 38,1% pragnie dobrego wyksztalcenia. Sposrod badanych mniej
niz co trzeci pragnie dobrego zdrowia (29,8%), duzych pienigdzy (27,4%).
Mniej wigcej co czwarty ankietowany zwraca uwage na swoja obecng rodzing
(23,9%) oraz wartos$¢ najwyzsza — Boga (23,9%), a takze uczciwos¢ (23,0%),
w mniejszym stopniu na sprawiedliwos¢ (20,8%).

Rzadziej niz warto$ci wyzszego rzedu ankietowani cenig sobie wartosci,
ktore mozna by okresli¢ prestizowymi, do ktorych zalicza si¢ udane zycie oso-
biste (18,2%), szacunek u innych ludzi (16,8%), rozrywke i zabawg (15,0%),
czy tez zycie pelne przygod i wrazen (14,1%), sprawnos$é fizyczng (13,6%),
jak réwniez wyjazdy i podréze (12,7%). Z kolei posiadanie dzieci w przyszto-
$ci cenione jest przez co dziewigtego respondenta (11,4%), podobnie jak po-
czucie bycia przydatnym, potrzebnym (11,1%) oraz spokéj w zyciu (10,1%),
czy tez spetnienie ambicji rodzicow lub opiekunow (8,8%).

Wartos$ci, ktore mozna by zaliczy¢ do wartos$ci spotecznych oraz patrio-
tycznych, cenione sg przez respondentdw najrzadziej. Dla mniej wigcej co
trzynastego ucznia wazna jest nadzieja (7,8%). Mniej wigcej co dwunasty ceni
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sobie otwarto$¢ na innych (6,5%), poszanowanie innych (6,1%) czy zdolnos¢
przebaczania (6,0%). Jakkolwiek dla co jedenastego ucznia cenny jest patrio-
tyzm i dobro ojczyzny (9,0%), to wolno$¢ gloszenia wtasnych pogladow ceni
sobie co dwudziesty ankietowany (4,6%), a co pi¢cdziesiagty piaty mozliwosé
angazowania si¢ w zycie spoleczne (1,8%).

Jezeli chodzi preferowane przez mlodziez wartosci ze wzgledu na plec, to
mozna powiedzieé, ze dziewczeta czg¢Sciej niz chlopcy podkreslajg role war-
tosci przyjacielskich — mito$¢ na cate zycie (dziewczgta — 59,8%; chtopcy —
49,8%) oraz przyjazn (dziewczeta — 63,2%; chtopcy — 49,1%), rodzinnych —
moja obecna rodzina (dziewczeta — 28,5% ; chlopey — 19,5%), posiadanie
dzieci w przysztosci (dziewczeta — 15,0%; chtopcy — 7,9%). Poza tym dzie-
wczeta przyktadaja wickszg uwage do dobrego zdrowia (dziewczeta — 34,5%;
chtopey —25,2%), wyjazdow i podrozy (dziewczeta — 16,3%; chtopey — 9,3%),
a takze do wartosci spotecznych takich, jak poczucie bycia przydatnym (dzie-
wcezeta — 14,0%; chtopcy — 8,4%), otwarto$¢ na innych (dziewczgta — 8,3%;
chtopey — 4,8%) czy tez zdolno$¢ przebaczania (dziewczeta — 7,5%; chlopcy
—4,5%) 1 mozliwo$¢ angazowania si¢ w zycie spoteczne (dziewczeta — 6,7%;
chtopcy — 4,5%).

Z kolei chlopcy wyzej niz dziewczeta cenig sobie warto$ci materialne, ta-
kie jak dobra praca w dorostym zyciu (dziewczeta — 52,3%; chtopcy — 57,9%)
oraz posiadanie duzych pieniedzy (dziewczeta — 22,7%; chtopcy — 32,0%).
Przez chlopcow wyzej cenione sg takze wartoSci witalno-hedonistyczne, do
ktorych mozna zaliczyé rozrywke, zabawe (dziewczeta — 12,7%; chlopey —
17,2%) oraz sprawnos¢ fizyczna (dziewczeta — 9,6%; chtopcy — 17,5%), jako
swoisty perfekcjonizm. Warto podkresli¢, ze chlopcy czgSciej cenig sobie
wartos$ci patriotyczno-religijne, sposrod ktorych mozna wymieni¢ patriotyzm,
dobro ojczyzny (dziewczeta — 6,7%; chtopey — 11,1%) oraz Boga (dziewczeta
—19,7%; chtopcy — 28,0%).

Jezeli chodzi o rdéznice wyznaczane przez zmienng ocena sytuacji mate-
rialnej rodziny respondenta, to warto podkresli¢, ze uczniowie z rodzin naj-
lepiej sytuowanych czesciej niz pozostali cenig sobie warto$ci materialne —
dobra praca w dorostym zyciu (bardzo dobra — 59,0%; dobra — 55,2%; $rednia
—48,7%; zta — 50,0%; bardzo zta — 34,5%), a takze stluzace rozwojowi swoich
zainteresowan czy tez hobby (bardzo dobra — 48,5%; dobra — 50,4%; Srednia
— 54,3%; zta — 62,5%; bardzo zta — 20,7%). Respondenci okreslajacy swoje
warunki materialne na poziomie dobrym czgsciej niz pozostali podkreslaja rolg
takich celow zyciowych, jak przyjazn (60,0%) i rozwijanie swoich zaintere-
sowan (50,4%). Z kolei ankietowani z rodzin o $rednim statusie majatkowym
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(54,3%) znacznie czg$ciej niz respondenci najubozsi (20,7%) wskazujg na
cheé rozwijania swoich zainteresowan i pasji. Jakkolwiek respondenci z ro-
dzin najubozszych, wsrdd siedmiu mozliwych do zaznaczenia wartos$ci, cze-
$ciej podkreslaja Boga (bardzo dobra — 28,1%; dobra — 22,6%; $rednia —
17,4%; zta — 31,3%; bardzo zta — 34,5%) oraz nadziej¢ (bardzo dobra — 6,7%;
dobra — 7,2%; $rednia — 10,2%; zla — 6,3%; bardzo zta — 27,6%), to takze
czesciej wskazuja na rozrywke 1 zabawe (bardzo dobra — 15,2%; dobra —
14,6%; $rednia — 13,5%; zta — 25,0%; bardzo zta — 34,5%).

Jezeli chodzi o zmienng niezalezng wielkos¢ miejscowosci zamieszkania,
to warto podkresli¢ trzy sprawy. Po pierwsze, wraz ze wzrostem liczby miesz-
kancéw ro$nie w opinii badanych sfera sacrum. Sposroéd ankietowanych
mieszkancow wsi na Boga wskazuje 30,2%, podczas gdy wsrdéd mieszkancow
matych miast (do 20 tys.) 24,6%, wsrod mieszkancow miast $rednich 18,4%,
natomiast wérod mieszkancéw miast duzych 19,9%, a wsréd mieszkancow
miast bardzo duzych 21,5%. Druga kwestia, ktorg warto podkresli¢, jezeli
chodzi o wielko$¢ miejscowosci zamieszkania, to udane zycie osobiste, na
ktore wicksza uwage zwracaja mieszkancy miast srednich (wie§ — 17,9%; mia-
sto do 20 tys. — 17,1%; miasto 20-50 tys. — 21,4%; miasto 50-100 tys. — 18,5%;
miasto 100 tys. i wigcej — 13,0%). Po trzecie, wraz ze wzrostem wielko$ci
miejscowosci zamieszkania respondentéw stabnie rola warto$ci patriotycz-
nych. Wskaznik dla mieszkancoéw wsi ksztattuje si¢ na poziomie 11,3%, pod-
czas gdy dla mieszkancow miast do 20 tys. na poziomie 9,6%, wsrod miesz-
kancow miast 20-50 tys. na poziomie 8,3%, z kolei wsrod mieszkancow miast
duzych (50-100 tys.) na poziomie 7,6%, a wsréd mieszkancow miast naj-
wickszych (100 tys. i wiecej) na poziomie 4,5%.

Jezeli chodzi o zmienng niezalezng stopien zaangazowania religijnego, to
osoby deklarujace si¢ jako niewierzace podkreslaly udane zycie osobiste
(23,0%), rozrywke 1 zabawe (22,2%), a takze poczucie bycia przydatnym, po-
trzebnym (17,5%) oraz poszanowanie innych ludzi (9,3%) czy wolno$¢ gto-
szenia wtasnych pogladow (14,4%). Z kolei respondenci, ktorzy zadeklaro-
wali praktykujgcg wiare religijng, czes$ciej od pozostalych wskazywali na
przyjazn (57,2%), mitos$¢ na cate zycie (56,8%), dobre zdrowie (31,8%), a tak-
ze rodzing (26,7%) oraz Boga (38,1%). Poza tym respondenci wierzacy i prak-
tykujacy czesciej od pozostatych wskazywali na posiadanie dzieci w przy-
sztosci (13,4%), a takze patriotyzm i dobro ojczyzny (11,6%). Respondenci
deklarujacy si¢ jako wierzacy, lecz niepraktykujacy obok wartosci rodzin-
nych, takich jak mitos$¢ na cate zycie (57,7%), obecna rodzina (23,3%), rownie
czesto wskazywali na przyjaciot (58,0%), rozwijanie swoich zainteresowan/
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hobby (56,9%), a takze dobre zdrowie (30,9%), posiadanie duzych pieniedzy
(30,9%), udane zycie osobiste (20,9%), rozrywke i zabawe (16,7%) oraz zycie
pelne przygod i wrazen (16,5%). Osoby znajdujace si¢ w tej kategorii wiary
religijnej wyzej cenig sobie poczucie bycia przydatnym, potrzebnym (13,3%)
niz Boga (9,0%).

W celu poszukiwania ukrytych wymiaréw i struktur w zwigzkach miedzy
wymienionymi zmiennymi postuzono si¢ analizg czynnikowg metodg gtow-
nych sktadowych. T¢ metode mozna zastosowaé takze w przypadku zmiennych
dychotomicznych pod warunkiem, ze kazda zmienna zawiera informacj¢ o in-
nej cesze. Analiza gtownych sktadowych z wykorzystaniem zmiennych dy-
chotomicznych daje zwykle uzyteczne wyniki*. W tym przypadku zmienne
s3 kodowane w sposob dychotomiczny, gdzie ,,1” oznacza, ze respondent
zaznaczyt dang odpowiedz, a ,,0”, ze danej odpowiedzi nie zaznaczyt. Pozwoli
to na dokonanie transformacji 28 warto$ci w przestrzen o zredukowanym
wymiarze metodg gtownych sktadowych?*'. Zalozono, ze pewne czynniki, czy-
li warto$ci wskazywane przez ankictowanych, sg przez nich postrzegane
wspolnie, mimo ze opisujg rozne wartosci i cele zyciowe. Analiza czynnikowa
pozwoli zredukowac¢ liczbe 28 wskaznikow do optymalnej liczby zmiennych
ukrytych, ktére w wystarczajgcy sposdb pozwolg na wyjasnienie powigzan
mie¢dzy wieloma zmiennymi obserwowalnymi.

W wyniku przeprowadzenia obliczen dla 28 wskaznikow otrzymano prze-
cietny stopien dopasowania zbioru danych do zatozen analizy czynnikowej,
mierzony statystyka K-M-O, ktory dla catego zbioru danych osiggnat wartos¢
0,640, co zgodnie z interpretacja mozna okresli¢ jako przecig¢tny i wskazuje
na przecigta, jednak akceptowalng adekwatno$¢ zbioru danych do zatozen
analizy czynnikowej*. Statystyka x> przyjeta warto$¢ 2504,363, a odpowia-
dajaca jej istotnos¢, przy liczbie stopni swobody 378, ksztattowata si¢ na
poziomie 0,000, co pozwala stwierdzi¢, ze macierz korelacji istotnie r6zni si¢
od macierzy jednostkowej*®.

40 Jarostaw GORNIAK, ,,Analiza czynnikowa”, ASK (7)(1998): 85.

41 Malgorzata ROSZKIEWICZ, Analiza klienta (Krakow: SPSS Polska, 2011), 134.
42 GORNIAK, ,,Analiza czynnikowa”, 100.

43 ROSZKIEWICZ, Analiza klienta, 37-46.
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Tabela 3. Testy Kaisera-Mayera-Olkina i Bartletta

Testy Kaisera-Mayera-Olkina i Bartletta

Miara KMO adekwatno$ci doboru proby 0,640
Test sferycznosci Bartletta Przyblizone 2504,363
df 378
Istotnos¢ 0,000

Zrbdlo: obliczenia wlasne

Decyzj¢ o wyborze optymalnej liczby czynnikoéw podjeto na podstawie kry-
terium Kaisera, ktore wskazuje, ze do dalszej analizy nalezy wykorzystac
dziewieé pierwszych czynnikdéw o warto$ciach wlasnych powyzej 1 (tabela 4)*.
Czynniki te wyjasniaja tacznie 44,26% wariancji wszystkich 28 zmiennych.

Tabela 4. Catkowita wyjasniona wariancja

Sumy kwadratéw tadunkoéw Sumy kwadratéw tadunkoéw
Poczatkowe warto$ci whasne po wyodrgbnieniu po rotacji
% %
wa- skumu- % % % %
Sktadowa Ogolem  riancji lowany Ogétem  wariancji  skumulowany Ogotem  wariancji  skumulowany
2,065 7375 7375 2,065 7375 7375 1,615 5,768 5,768
1,779 6,353 13,728 1,779 6,353 13,728 1,567 5,596 11,365

1432 5114 18842 1432 5114 18,842 1458 5,206 16,571
1,388 4,958 23,800 1388 4,958 23,800 1430 5,108 21,678
1,323 4,725 28525 1323 4,725 28,525 1338 4,779 26,457
1,193 4260 32,786 1,193 4,260 32,786 1307 4,668 31,125
1,114 3978 36,764 1,114 3,978 36,764 1,283 4,581 35,706
1,062 3,794 40558 1,062 3,794 40,558 1206 4,306 40,012
1,037 3,704 44262 1,037 3,704 44262 1,190 4,250 44262

O 0 N bW =

Metoda wyodrebniania czynnikoéw — gldéwnych sktadowych
Zrédlo: obliczenia whasne

44 Tamze, 41.
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Tabela 5. Macierz rotowanych sktadowych

Sktadowa

FI | F2 | F3 | F4 | Fs | F6 | F7 | F8 | F9
Uczciwosé 0,635| 0,144]-0,097] 0,116] 0,012]-0,019]-0,034] 0,022[-0,089
Sprawiedliwo$é 0,582| 0,052|-0,132/-0,057|-0,024 0,044/ 0,042| 0,123 0,080
Nadzieja 0,569|-0,160| 0,014/ 0,097|-0,034|-0,078|-0,051|-0,114|-0,039
Zdolno$¢ przebaczania 0,422|-0,155|-0,045-0,024| 0,049]-0,054|-0,036|-0,178] 0,249
Dobre wyksztalcenie -0,069| 0,635[-0,105| 0,074|-0,092(-0,136|-0,090| 0,002| 0,016
Rozwijanie swoich zainteresowar 0,055| 0,629| 0,080 0,158-0,019| 0,159/-0,063|-0,039|-0,051
Dobra praca w doroslym zyciu ~ -0,171| 0,357-0,236| 0,289|-0,236|-0,251|-0,080| 0,073 0,031
Spehnienie ambicji -0,111] 0,274/-0,245/-0,028 -0,080‘-0,083 -0,126‘-0,271 -0,211
rodzicow/opiekundéw
Zycie pelne przygod i wrazen -0,034|-0,010| 0,706|-0,029|-0,011| 0,068| 0,018|-0,108-0,011
Wyjazdy, podroze -0,124| 0,056| 0,607|-0,004| 0,086/-0,022(-0,094| 0,025 0,030
Rozrywka, zabawa -0,084|-0,227| 0,452{-0,006-0,246|-0,024|-0,058] 0,227-0,068
Mito$¢ na cate zycie 0,031| 0,129]-0,099| 0,735| 0,031| 0,038| 0,084|-0,074|-0,053
Przyjaciele 0,278] 0,264] 0,161/ 0,609] 0,019]-0,014 0,010| 0,082| 0,090
Moja obecna rodzina -0,047| 0,024| 0,007|-0,016| 0,707|-0,078[-0,011] 0,102|-0,036
Posiadanie duzych pieniedzy -0,288| 0,198|-0,043 0,132/-0,504/-0,168|-0,177|-0,058 -0,042
Posiadanie dzieci w przyszlosei  -0,248/-0,191/-0,121 0,310| 0,454| 0,053/-0,120[-0,060| 0,011
Mozliwo$é angazowania sie -0,075|-0,031|-0,097| 0,058-0,084| 0,575| 0,062 0,010[-0,014
W zycie spoteczne
Poczucie bycia przydatnym, -0,076| 0,035] 0,000/ 0,072| 0,043| 0,567-0,107| 0,083| 0,261
potrzebnym
Wolnos¢ gloszenia wtasnych 0,048/ 0,002| 0,122(-0,104| 0,068| 0,538] 0,014|-0,076/-0,091
pogladow
Patriotyzm, dobro ojczyzny -0,054|-0,027|-0,001| 0,026-0,101| 0,139| 0,769 0,064| 0,036
Bog -0,021/-0,172[-0,125| 0,047/ 0,140|-0,175| 0,673(-0,022(-0,039
Dobre zdrowie -0,081|-0,017| 0,006 0,169 0,343|-0,123 0,009/ 0,565(-0,058
Szacunek u innych ludzi 0,038| 0,224]-0,083-0,232( 0,085| 0,078| 0,081| 0,482 0,219
Spokéj w zyciu 0,079/-0,229/-0,110/-0,094|-0,101| 0,304|-0,077| 0,473(-0,200
Sprawno$é fizyczna -0,115/-0,055| 0,323 0,030]-0,083|-0,147| 0,004| 0,404]-0,038
Otwarto$é na innych 0,073/-0,024| 0,020] 0,003]-0,053| 0,002[ 0,033]-0,041| 0,638
Udane zycie osobiste -0,144-0,262|-0,089| 0,225-0,118|-0,019]-0,311 0,115| 0,501
Poszanowanie innych ludzi 0,044/ 0,260/-0,003]-0,312] 0,177] 0,099] 0,076|-0,012 0,462

Metoda wyodrgbniania czynnikéw — Glownych sktadowych
Metoda rotacji — Varimax z normalizacja Kaisera

a.
Zrodto: obliczenia whasne

Rotacja osiagneta zbiezno$é w 15 iteracjach
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Na podstawie analizy czynnikowej 28 wskaznikoéw okre$lajacych gtowne
cele zyciowe mtodziezy wyodrebniono dziewig¢¢ gtownych sktadowych, ktore
mozna interpretowac jako dziewig¢¢ gtownych grup wartosci, czy tez celow
zyciowych mtodziezy (tabela 5). Pierwszy model (F1) wyjasniajacy 7,37%
okreslono jako warto$ci allocentryczno-etyczne, silnie powigzane z takimi
wskaznikami, jak: uczciwosé, sprawiedliwo$¢, nadzieja, zdolno$¢ przebacza-
nia. Druga grupa (F2), wyjadniajaca 6,35% wariancji, to warto$ci kon-
sumpcyjno-materialno-intelektualne, ktore sg silnie powigzane z dobrym
wyksztalceniem, rozwijaniem swoich zainteresowan i hobby, dobra praca
w dorostym zyciu, ale takze ze spelnianiem ambicji swoich rodzicow lub
opiekunoéw. Trzeci model (F3) wyjasnia 5,11% wariancji i reprezentuje grupe
warto$ci hedonistycznych silnie powigzanych z takimi wskaznikami, jak zy-
cie pelne przygod i wrazen, wyjazdy 1 podroze oraz rozrywka i zabawa. Grupa
czwarta (F4) wyjasniajaca 4,96% wariancji sktadajaca si¢ tylko z dwoch
wskaznikow (mito$¢ na cale zycie, przyjaciele), to grupa wartos$ci przyjem-
nosciowych. Grupa piata (F5), ktéra wyjasnia 4,72% wariancji, to warto$ci
rodzinne, do ktorych nalezg takie cele zyciowe, jak obecna rodzina respon-
denta oraz posiadanie dzieci w przysztosci, jak rowniez brak przymusu po-
siadania duzych pienigdzy. Grupa szosta (F6) wyjasnia 4,26% wariancji. Sa
to wartosci socjocentryczno-utylitarne, silnie powigzane z takimi wskazni-
kami, jak mozliwos$¢ angazowania si¢ w zycie spoteczne, poczucie bycia przy-
datnym, potrzebnym, a takze wolno$¢ gloszenia wlasnych pogladoéw. Grupa
siddma (F7) wyjasniajaca 3,98% wariancji, to warto$ci religijno-patriotycz-
ne, silnie powigzane z takimi wskaznikami, jak patriotyzm, dobro ojczyzny,
a takze Bog. Przedostatnig grupe (F8) wyjasniajaca 3,79% wariancji stanowia
wartosci perfekcjonistyczno-witalne, silnie powigzane z takimi wskaznika-
mi, jak dobre zdrowie, szacunek u innych, spokdj w zyciu oraz sprawnosc
fizyczna. Ostatnia grupe (F8), ktora wyjasnia 3,70% wariancji reprezentuja
wartos$ci spolecznie-pozadane, ktore sg reprezentowane przez takie wskazni-
ki, jak otwarto$¢ na innych, udane zycie osobiste oraz poszanowanie innych.

WNIOSKI

Celem artykutu bylo ukazanie systemu warto$ci mtodych, konczacych
szkote podstawowa i scharakteryzowanie tego systemu wartosci przez pry-
zmat plci badanych, ich statusu materialnego, a takze wielko$ci miejscowosci
zamieszkania i stopnia zaangazowania religijnego. Cel ten zostat osiggniety,
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a postawiona hipoteza H1 potwierdzita si¢. Okazato si¢, ze gtowne cele zy-
ciowe uczniow klas ésmych szkot podstawowych uktadajg si¢ w zhierarchi-
zowany system wartosci, wyznaczany poprzez takie cechy, jak pteé, sytuacja
materialna rodziny, stopien zaangazowania religijnego, a takze — chociaz
w mniejszym stopniu — wielko$¢ miejscowosci zamieszkania.

Przedstawione wyniki wskazan mtodziezy 6smych klas szkot podstawo-
wych pozwalajg stwierdzi¢, ze mlodziez na pierwszym miejscu ceni sobie
wartos$ci rodzinne i spoteczne oraz konsumpcyjno-materialne, nast¢pnie reli-
gijno-etyczne oraz hedonistyczne. W dalszej kolejnosci mtodzi ludzie cenig
wartos$ci witalno-perfekcjonistyczne i utylitarne. Na samym koncu hierarchii
sg warto$ci spotecznie pozadane oraz patriotyczne i obywatelskie.

Zmienng, ktora w sposob wyrazny roéznicuje wskazywane przez uczniow
wybory, jest pte¢ respondentow. Dziewczeta czesciej wskazujg na wartoSci
przyjacielskie, rodzinne i witalne, nie doceniajgc wartosci religijnych i patrio-
tycznych. Z kolei chtopcy wskazujg na warto$ci materialne, patriotyczne, re-
ligijne, a swoje wybory drogi zyciowej argumentuja rowniez spetnianiem
ambicji swoich rodzicow lub opiekundéw. Jakkolwiek mtodziez z rodzin do-
brze sytuowanych wskazuje na warto$ci materialno-prestizowe i zdaje si¢ nie
dostrzega¢ wartosci religijnych, to mtodziez ta w duzej cze¢sci preferuje warto-
$ci spoteczne, ktore sg oparte na uczciwosci i sprawiedliwosci, a takze rozwdj
osobisty. Uczniowie z rodzin najubozszych cenig sobie warto$ci religijne przy
jednoczesnych dazeniach do realizowania tego, co wedlug nich jest prestizo-
we (zycie pelne przygod, wrazen, wyjazdy, podroze). Jakkolwiek niewielkie
znaczenie odgrywa wielko$¢ miejscowosci zamieszkania respondentow, to
mozna powiedzie¢, ze stopien zaangazowania religijnego juz tak. Responden-
ci wierzacy i praktykujacy czesciej wskazujg na warto$ci rodzinne, przyjaciel-
skie, a takze religijne. Respondenci wierzacy, lecz niepraktykujacy takze
wskazujg na warto$ci rodzinne i przyjacielskie, lecz podkreslajg role wartoSci
witalnych i materialnych. Z kolei ankietowani niewierzacy cz¢sciej niz inni
daza do zaspokojenia potrzeb materialnych, hedonistycznych i utylitarnych.

Drugim celem artykutu byto ukazanie, na ile dazenia i cele zyciowe mto-
dziezy uktadajg si¢ w bardziej ogdlne modele wartosci. Ten cel takze zostat
osiggniety, a hipoteza H2 potwierdzita si¢. Okazalo si¢, ze gldéwne cele zycio-
we uczniow klas osmych szkot podstawowych, reprezentowane przez dwa-
dziescia osiem kategorii mozna sprowadzi¢ do mniejszej liczby grup, ktore
mozna nazwa¢ warto$ciami, na ktére mtode pokolenie, konczace szkote pod-
stawowg zwraca szczegdlng uwage w swoim zyciu.
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Otrzymano, w wyniku analizy czynnikowej metodg gtdéwnych sktadowych,
dziewig¢¢ wymiarow, ktore pozwalajg stwierdzi¢, ze owe 28 wskaznikow gru-
puje si¢ w dziewie¢ bardziej ogdlnych, ale jednoczes$nie réznych od siebie
grup wartosci istotnych dla mtodego pokolenia, konczacego szkole podsta-
wowg. Zatem reasumujgc, mozna powiedzieé, ze w systemie waznych rzeczy
czy tez stanow psychospolecznych mlodego pokolenia funkcjonujg zaréwno
wartosci etyczne, jak i konsumpcyjno-materialne, hedonistyczne, ukierunko-
wane na przyjemno$¢ ze wzgledu na samo czerpanie przyjemnosci, jak tez
przyjemno$¢ czerpang z milosci na cate zycie oraz z przyjazni. W systemie
wartosci mtodego pokolenia znajdujg si¢ réwniez warto$ci rodzinne oraz
socjocentryczne i spotecznie pozadane, a takze religijne i perfekcjonistycz-
no-witalne.
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CELE ZYCIOWE MLODZIEZY KONCZACEJ SZKOLE PODSTAWOWA.
PROBA KLASYFIKACJI WARTOSCI MEODEGO POKOLENIA

Streszczenie

Wartosci jako materialne oraz niematerialne cennosci dla cztowieka lub grupy ludzi stanowia
podstawowy element rzeczywistosci spotecznej, w ktorej cztowiek wzrasta i ksztattuje si¢ jako
istota spoteczna. Obecnie w literaturze przedmiotu czgsto mowi si¢ o kryzysie wartosci, wspot-
istnieniu wielu rownorzednych, wzajemnie si¢ wykluczajacych wartosci, jak rowniez permisy-
wizmie wartosci.
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Artykut podejmuje probe ukazania systemu warto$ci uczniow klas dsmych szkot podstawo-
wych. Chodzi o odpowiedZ na pytanie, czy warto$ci uktadaja si¢ w jakie$ bardziej ogélne modele
i jakie sa to modele? Badanie bylo realizowane za pomoca autorskiego kwestionariusza ankiety
internetowej (CAWI) wypelnianego audytoryjnie w dniach 1.10.2018 r. — 12.01.2019 r. Badana
probe stanowito 70 185 uczniéw z terenu Polski. Nastgpnie respondenci zostali odlosowani do
reprezentatywnej, w skali kraju, liczby 8530 uczniéw, sposrod ktorych 6smioklasisci reprezen-
towani byli przez 1986 respondentow.

Wyniki badan pozwalaja stwierdzi¢, ze glowne cele zyciowe respondentow uktadaja si¢
w zhierarchizowany system wartosci, wyznaczany poprzez takie cechy jak pte¢, sytuacja material-
na rodziny, stopien zaangazowania religijnego, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania. Ponadto cele
zyciowe badanych mozna sprowadzi¢ do mniejszej liczby grup, ktére mozna nazwaé grupami
warto$ci. Zatem w systemie waznych warto$ci mtodego pokolenia funkcjonuja wartosci etyczne,
konsumpcyjno-materialne, hedonistyczne, ale takze rodzinne, socjocentryczne i spotecznie poza-
dane, religijne i perfekcjonistyczno-witalne.

Stowa kluczowe: warto$ci; modele wartosci; cele zyciowe; mtodziez; styl zycia.

LIFE GOALS FOR YOUNG PEOPLE LEAVING PRIMARY SCHOOL.
TRYING TO CLASSIFY THE VALUE OF THE YOUNGER GENERATION

Summary

Values as tangible and non-tangible valuables for a man or for a group of people constitute the
basic element of social reality, in which a person grows up and is formed as a social being. Cur-
rently the subject literature frequently refers to a crisis of values, co-existence of many equivalent,
mutually exclusive values, as well as to the permissiveness of values.

The article is an attempt at presenting the system of values in eighth-form primary school stu-
dents. It is about answering the question whether the values are arranged in certain more general
models and what sort of models are these? The study was performed with the use of an original
online questionnaire (CAWI) completed in an auditorium between 1st October 2018 and 12th
January 2019. The examined trial group (array) consisted of 70 185 school students from the area
of Poland. Then the respondents were voted-off to the number, which is representative in the scale
of the country—8530 students, from among whom the eighth-formers were represented by 1986
respondents.

The study results allow to find that the main aims in the lives of the respondents are arranged
in a hierarchy of values, determined by such features as gender, the family’s financial situation,
degree of religious commitment, size of the place of residence. Besiders, the living goals of the
examinees can be reduced to a smaller number of groups that can be called the groups of values.
Thus, in the system of values important for the young generation there are ethical, consumerist-
material and hedonist values, but also family, socio-metrical, socially desirable, religious and per-
fectionist-vital values.

Key words: values; value models; life goals; youth; lifestyle.



