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TRANSFORMACIE JEZYKA POLITYKI
A MEDIA (1918-1939):

PREZYDENCKIE PRZEMOWIENIA RADIOWE
I DYSKURS PUBLICZNY II RP

1. ZALOZENIA WSTEPNE I PERSPEKTYWA BADAWCZA

Celem niniejszego artykutu jest ukazanie specyfiki komunikatow wchodza-
cych w obszar pojeciowy jezyka polityki Il RP z uwzglednieniem kontekstu
kulturowego oraz przemian technologicznych w zakresie komunikacji medialne;.
Nie jest moim zamiarem dokonanie wszechstronnej analizy jezyka polityki oma-
wianego czasu, chcialabym jednak zwroci¢ uwage na pewne aspekty dyskursu
publicznego tego okresu, cechujace wypowiedzi politykow, ktore odnosza sie,
amoze wrgcz wynikajg ze specyfiki sytuacji komunikacyjnej zaposredniczonej
medialnie.

Wspotczesnie nowe technologie komunikacyjne dominujace w dyskursie
politycznym, takie jak Twitter czy Facebook, odgrywaja wregcz konstytutywna
role w komunikacji politykéw z publicystami i wyborcami, czesto bedac swoi-
stym katalizatorem sytuacji komunikacyjnych (zwlaszcza kryzysowych) i zwiek-
szajagc dynamike relacji miedzyludzkich. Niniejsza praca chciatabym zwrocié
uwage na fakt, ze dla okresu II RP takim istotnym czynnikiem rekonstruujacym
sposob komunikacji i wptywajacym na jezyk polityki byto radio. Tym samym
praca ta wpisuje sie¢ — zgodnie z ujeciem Urszuli Zydek-Bednarczuk — raczej
w strefe zewnetrzng opisu dyskursu medialnego, interesujaca z perspektywy ko-
munikologa i medioznawcy, $wiadomie pozostawiajac sfere wewnetrzng docie-

Dr ANNA MAJ — adiunkt Zaktadu Komunikacji Kulturowej, zastgpca Dyrektora Instytutu Nauk
o Kulturze i Studiéw Interdyscyplinarnych na Wydziale Filologicznym US; adres do korespon-
dencji: Instytut Nauk o Kulturze i Studiéw Interdyscyplinarnych, Plac Sejmu Slaskiego 1, 40-032
Katowice; e-mail: anna.maj@us.edu.pl



94 ANNA MAJ

kaniom jezykoznawcow, ktorzy dysponuja innymi narzgdziami badawczymi niz
kulturoznawca.

Dyskursy medialne sa zdarzeniami komunikacyjnymi, ktorym towarzysza konteksty
spoleczne, kulturowe, polityczne. W definicji i badaniu zwracamy uwage na czynniki
kontekstualne, a nie tylko strukturalne. Wazna staje si¢ funkcja, a dopiero potem forma.
[...] Przedmiotem ogladu sa wigc struktury polisemiotyczne i polimedialne. W badaniu
bierze si¢ pod uwage wspotwystgpowanie i stopien wspolzaleznosci komponentow
nalezacych zaré6wno do sfery zewnetrznej — sfery kontekstow medialnych, komunikacyj-
nych, kulturowych, spotecznych, jak i wewnetrznej, obstugujacej jezykoznawstwo'.

Rozwazania ponizsze koncentrujg si¢ na jezyku polityki czy — szerzej — dys-
kursie politycznym, relacji miedzy jezykiem a polityka, a zatem w obszarze zain-
teresowan politolingwistyki, jak ja definiuje Walery Pisarek’, wykraczaja jednak
poza nig w obszar studiow kulturowych skoncentrowanych na procesie komuni-
kacyjnym, zgodnie zreszta z koncepcjg Teuna Adrianusa van Dijka, charaktery-
zujacego teorie dyskursu jako przekraczajaca bariery dyscyplin’. Nie jest moim
celem dokonanie opracowania bibliograficznego przedmiotu, chciatabym jednak
zwroci¢ uwage na kilka definicji, ktére w omawianym kontekscie wydaja sig
najistotniejsze. Przegladu rozwoju badan nad jezykiem polityki oraz literatury
z tego zakresu dokonata zreszta Bozena Sieradzka-Baziur®. Jezyk polityki, od cza-
sow zdefiniowania go przez Jerzego Bralczyka’, rozumiany bywa roznie. Niewat-
pliwie istotna wydaje si¢ tu definicja Bogdana Walczaka, do ktorego wnikliwego
opracowania problemu odwoluje si¢ szeroko literatura przedmiotu. B. Walczak
w toku analizy odrzuca rozumienie jezyka polityki jako odmiany srodowiskowej
(socjalnej) z uwagi na szeroki krag adresatow przekazow politycznych (co wydaje
si¢ tym wazniejsze, gdy rozwazamy kwesti¢ jezyka polityki w mediach maso-
wych). Badacz definiuje jezyk polityki:

jako funkcjonaln[q] odmian[¢] jezyka ogélnego (prymarnie w jego wariancie oficjal-
nym), stosowan[a] w tekstach, ktore 1) sg wytwarzane przez srodowisko politykow
iludzi z nimi zwigzanych (doradcéw, rzecznikdéw prasowych, pozostajacych na ustu-
gach politykéw, specjalistow z dziedziny socjotechniki, propagandy, reklamy itp.)
oraz dziennikarzy specjalizujacych si¢ w problematyce politycznej, 2) sa adresowane

'u. ZYDEK-BEDNARCZUK, Dyskurs medialny w analizie interdyscyplinarnej, w: Zjawiska jezy-
kowe we wspotczesnych mediach, red. B. Skowronek, E. Horyn, A. Walecka-Rynduch, Krakow: Col-
legium Columbinum 2016, s. 16-17.

2w, PISAREK, Szkic wstgpu do politolingwistyki, ,,Prace Filologiczne”, 33 (1986), s. 55-60.

T.A. VAN DUK, Badania nad dyskursem, w: Dyskurs jako struktura i proces, red. T.A. van
Dijk4, przel. G. Grochowski, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN 2001, s. 35.

B. SIERADZKA-BAZIUR, Jezyk polityki — dotychczasowe prace oraz perspektywy badawcze,
,»Horyzonty Polityki” 2 (2011), nr 2, s. 89-110.

J. BRALCZYK, Jezyk polityki i polityka jezykowa, ,,Socjolingwistyka” 1 (1977), s. 92-97.
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intencjonalnie do wszystkich uzytkownikow jezyka ogoélnego, 3) dotycza sfery poli-
tyki 1 4) odznaczaja si¢ dominacja funkcji perswazyjnej (przy obecnosci — w réznych
tekstach tej odmiany w bardzo ré6znym stopniu, w tym réwniez zerowym — takze in-
nych funkcji, takich jak informacyjna, ekspresywna czy autoteliczna)®.

Igor Borkowski (réwniez przyznajacy si¢ do inspiracji koncepcja B. Walczaka)
W swojej rozprawie dotyczacej propagandy epoki przemian ustrojowych zauwaza,
ze ,,jezyk, ktorym pisane sg teksty zaliczane do wypowiedzi o tematyce politycz-
nej, nazywany bywa w rézny sposob: jezyk polityczny, jezyk polityki, jezyk
propagandy politycznej, jezyk ideologiczny panstwa, jezyk tekstow politycznych,
styl propagandy politycznej, styl tekstow o tematyce politycznej, nowomowa”’.
Na podobne rozchwianie terminologiczne zwracaja uwage komunikolodzy — np.
Beata Dobek-Ostrowska® czy Janina Fras’. Niewatpliwie wspolnym wyréznikiem
tych pojec jest odniesienie do komunikatow nacechowanych perswazja, a zatem —
zgodnie z definicjg Jerzego Bralczyka — ,,stymulowaniem dziatania ludzi, na kto-
rych oddziatuja, poprzez stymulowanie ich postaw”'’.

Warto tez zwrdci¢ uwage na konstatacje Iwony Loewe, ktora analizujac prze-
kazy o charakterze perswazyjnym, stwierdza, ze nalezy wzia¢ pod uwagg teksty
ze wszystkich odmian funkcjonalnych. Badaczka, proponujac uporzadkowanie
koncentryczne gatunkow perswazyjnych objetych analiza, przyznaje, co wazne
dla moich rozwazan, ze ,,nie mozna poza obszarem zainteresowania zostawic
medium™"', co — jak przyznaje — jest zwigzane ze wspolczesnym charakterem ana-
lizowanych tekstow. Sadze, ze rozwazania te nalezy rozszerzy¢ na obszar nowych
mediéw doby II RP, nie ma bowiem powodu, by traktowac je inaczej niz obecne
srodki masowego przekazu.

Wsrod badan jezykoznawczych najblizsze jest mi niewatpliwie podejscie
Urszuli Zydek-Bednarczuk, ktora podchodzi do dyskursu medialnego z perspek-
tywy interdyscyplinarnej i pragmatycznej. Jak shusznie zauwaza badaczka, per-

°B. WALCZAK, Co to jest jezyk polityki?, w: Jezyk a kultura, t. 11: Jezyk polityki a wspotczesna
kultura polityczna, red. J. Anusiewicz, B. Sicinski, Wroctaw: Towarzystwo Przyjaciot Polonistyki
Wroctawskiej 1994, s. 20.
1. BORKOWSKI, Swit wolnego stowa. Jezyk propagandy politycznej 1981-1995, Wroctaw: Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego 2003, s. 15.
B. DOBEK-OSTROWSKA, Propaganda jako forma komunikowania, w: B. DOBEK-OSTROWSKA,
J. FrAS, B. OCIEPKA, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu Wroc-
tawskiego 1999, s. 7-28.
7. Fras, Jezyk propagandy politycznej, w: B. DOBEK-OSTROWSKA, J. FRAS, B. OCIEPKA, Teoria
i pr%ktyka propagandy, s. 84-110.
J. BRALCZYK, O jezyku naszej propagandy, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1981, nr 3, s. 12. Por. tez:
TENZE, O rytuale propagandowym, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1986, nr 2, s. 21-26.
I. LOEWE, Gatunki perswazyjne w komunikacji spolecznej, ,Roczniki Humanistyczne” 60
(2012), z. 6: Jezykoznawstwo, s. 170.
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spektywa interdyscyplinarna, taczaca elementy analizy dyskursu, socjolingwistyki,
pragmatyki, etnografii medialnej i wiedzy o mediach, jest konieczna, by zrozumieé
przekazy medialne'”. Konieczne jest tu takze catoiciowe ujmowanie sytuacji ko-
munikacyjnej wraz z jej poszczegélnymi elementami'’. Badaczka pisze o koniecz-
nosci rewizji modeli komunikacyjnych wobec zmian kulturowych, spotecznych
i politycznych'*. W tym sensie badan interdyscyplinarnych o nacechowaniu komu-
nikologicznym miesci si¢ ponizsza proba ukazania pewnych elementéw charaktery-
stycznych dla dyskursu medialnego II RP. Metody, jakie wykorzystano, mieszcza
si¢ w obszarze badan kulturowych, komunikologicznych oraz medioznawczych.

Na zakonczenie niniejszego wstepu, majacego zarysowac obszar i perspek-
tywe badawczg, warto doda¢ kilka uwag Bozeny Sieradzkiej-Baziur, ktora wyli-
czajac odmiany i zakresy tematyczne zwigzane z pracami politolingwistycznymi,
zauwaza, zZe:

Analizujac opracowania jezykoznawcze z zakresu jezyka polityki, mozna zauwazy¢
dysproporcje ilo§ciowa odnoszaca si¢ do analiz tekstow tworzonych w ramach tej
dziedziny dzialalno$ci czlowieka, jakg jest polityka w jej aspekcie historycznym.
Jezykoznawcy bardzo rzadko zajmowali si¢ tekstami dotyczacymi zdobywania i utrzy-
mywania wladzy z okresu sprzed II wojny $wiatowej"”.

Celem ponizszej pracy nie jest wrawdzie wypehianie luki w wiedzy jezyko-
znawczej w tym zakresie, warto jednak zauwazy¢, ze interdyscyplinarne spojrze-
nie na dyskurs medialny i jezyk polityki tego okresu, ktory takze w polskim
medioznawstwie nie zostal calosciowo i doglebnie dotad opracowany, moze miec
swoja wartos¢ takze dla jezykoznawcow, a przynajmniej by¢ przyczynkiem do
dalszych opracowan i dyskusji.

2. MASSMEDIALNE TRANSFORMACIJE KODU:
NOWE MEDIA CZASOW II RP

Zastanawiajac si¢ nad ewolucja sytuacji komunikacyjnej, jaka dokonata si¢
w ciggu stu lat niepodleglosci, i zwigzanego z nig rozwoju dyskursu politycznego
w Polsce, warto zwroci¢ si¢ ku pierwszym dekadom niepodleglosci, kiedy
w jezyku polityki znaczacg role zaczely odgrywac¢ nowe technologie medialne.

12 .
Tamze, s. 14-15.
U. ZYDEK-BEDNARCZUK, Wprowadzenie do lingwistycznej analizy tekstu, Krakow:
Universitas 2005.
Tamze, s. 16.
!5 B. SIERADZKA-BAZIUR, Jezyk polityki — dotychczasowe prace oraz perspektywy badawcze, s. 94.
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Jest to bowiem czas, gdy istotne w komunikowaniu spolecznym, nie tylko w Pol-
sce, zaczgly by¢ media masowe. Od potowy XIX wieku dzigki maszynie rota-
cyjnej rozwija si¢ wysokonaktadowa i tania prasa, postgpuje zatem tez tabloidy-
zacja medidw i utowarowienie informacji. Fotografia nabiera znaczenia w przeka-
zie prasowym jako $wiadectwo historii, poczawszy od wojny secesyjnej. Towa-
rzyszy jej telegraf, ktéry niezmiernie przyspiesza przekaz informacji'®. Od po-
czatku XX wieku pojawia si¢ kinematograf, a nastgpnie juz powazniejsze me-
dium: kino, ktérego dokumentalny i perswazyjny potencjat bedzie wykorzysty-
wany, juz w latach dwudziestych i trzydziestych, takze w dziataniach politycz-
nych. Z czasem pojawiaja sie nagrania dzwiekowe i radio'’.

Irena Kaminska-Szmaj, analizujac histori¢ mediow w II RP, PRL i III RP,
Zwraca uwage na pewne znaczace przemiany, ktore wigzaty si¢ z ideologicznym
podiozem systemu politycznego i postulowanej oraz realizowanej relacji wladzy
z obywatelami. Trzeba tu doda¢ kilka uwag z zakresu charakterystyki samych
mediow. II RP charakteryzowala si¢ przede wszystkim szeroka obecnoscia prasy
i radia w dyskursie publicznym, nie stroniono jednakze od bezposredniego kon-
taktu politykow i agitatorow z wyborcami'®. Nalezy tez podkreslié, ze prasa miata
zagwarantowang wolno$¢ stowa, nie stosowano cenzury prewencyjnej, choé
w okreslonych przypadkach (obraza wiladzy, wprowadzanie opinii publicznej
w biad) stosowano cenzure represyjna w postaci konfiskaty naktadu gazet Iub kar
pieni¢znych dla wydawcow. Oprocz rozwijajacej si¢ publicystyki znaczenie miaty
takze reklamy polityczne o charakterze wizualnym (plakaty, odezwy, ulotki).
Prasa i plakaty, podobnie jak jezyk przemowien tamtego czasu, nie stronily od
jezyka radykalnego, barwnego i zywego; charakterystyczne bylo czeste wykorzy-
stywanie patosu i uczu¢ podniostych, zwlaszcza w pierwszych latach niepodle-

1p. LEVINSON, Migkkie ostrze. Naturalna historia i przysztos¢ rewolucji informacyjnej, przet.
H. Jankowska, Warszawa: Wydawnictwo MUZA S.A. 1999, passim.

17 Wszystkie te techniczne $rodki przekazu z czasem doprowadza do powstania kolejnych
mediow masowych, ktore okreslaja wspolczesny krajobraz medialny: telewizji i Internetu, a wraz
z nim technologii cyfrowych, mobilnych i wirtualnych, wreszcie biotechnologii. Kazde z nich wpty-
wa na jezyk polityki i wywoluje jego transformacje. Warto pamigta¢ o tym spektrum, inaczej bo-
wiem definiujemy sytuacj¢ komunikacyjna w prasie, radiu czy telewizji, ktore bazuja na komuniko-
waniu masowym, w przewazajacej mierze jednokierunkowym (top-down), nawet jesli sugerujacym
dialogiczno$¢. Zupehie czym innym jest natomiast sytuacja nowomedialna, zwlaszcza gdy wezmie-
my pod uwagg dzisiejszg aktywnos¢ politykéw w mediach spotecznosciowych, multimodalnos¢ od-
bioru tych tresci przez odbiorcow-interaktorow, obowigzkowe i wrecz oczekiwane sprzezenie
zwrotne oraz konieczno$¢ natychmiastowej reakcji ze strony polityka lub jego sztabu, zwlaszcza
w sytuacjach kryzysowych (w sensie public relations).

B KAMINSKA-SZMAJ, Agresja jezykowa w zZyciu publicznym. Leksykon inwektyw politycznych
1918-2000, (seria: Acta Universitatis Wratislaviensis, 2975), Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego 2007, s. 12-13.
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glosci, ale tez réwnolegle — agresja jezykowa. Zastanawia bogactwo wyrazen
emocjonalnych o negatywnym zabarwieniu, jezyk niestronigcy od inwektyw
adresowanych do przeciwnikow politycznych'.

Trzeba tez zwréci¢ tu uwage na rolg jezyka osobniczego, a zatem specytke
idiolektu w ksztaltowaniu jezyka polityki danej epoki. Niewatpliwie wplyw na
styl przemowien i publicystyki II RP miaty osobowos$ci poszczegélnych poli-
tykow, z Jozefem Pilsudskim na czele, najbardziej wyrazistym politykiem tego
czasu, ktory wyznaczyt pewne wzory dziatania i komunikowania politycznego,
wobec ktorych inni politycy musieli si¢ w jaki§ sposodb opowiedzie¢ — albo
probujac nasladowac ten styl, albo si¢ od niego odcia¢. 1. Kaminska-Szmaj, uka-
zujac jezyk publicystyki tego czasu, przytacza jednak — jak si¢ wydaje — wystar-
czajace dowody na to, ze zardwno patos, jak i agresja jezykowa cechowaly
przedstawicieli wszystkich obozéw politycznych®. Matgorzata Dawidziak-Kta-
doczna, analizujac rozne gatunki tekstow i wystapien Jozefa Pitsudskiego, za-
uwaza natomiast, jak wiele czynnikéw jednostkowych ma znaczenie dla ksztal-
towania sytuacji komunikacyjne;j:

Roéznorodnosé rol Pitsudskiego znajduje odbicie w bogactwie jezyka, ktory jest
jednym z najwazniejszych narzedzi oddziatywania na spoteczenstwo. Jezyk Pitsud-
skiego nie jest zatem tworem jednolitym, poniewaz uzalezniony jest od: funkcji, jaka
pelni nadawca, zadania, jakie realizuje, grupy odbiorcéw, do ktdrych kieruje tekst,
oraz gatunku, w ktorym si¢ wypowiada. Wszystkie te czynniki, czyli ogdlnie pojeta
sytuacja komunikacyjna, majg wptyw na wybor srodkow jezykowych, ktore stuza
perswazji, warto$ciowaniu, walce czy tez autoprezentacji’'.

Chciatabym tu skupi¢ si¢ jednak przede wszystkim na ,nowych mediach”
omawianej epoki — w przypadku pierwszych dekad XX wieku, a zatem i czasow
IT RP, technologiami zastugujacymi szczegdlnie na uwage sa fonografia i radio-
fonia. Radio wykorzystywano w komunikacji politycznej juz od czasow Gugliel-
mo Marconiego, ktory przedstawil swoj wynalazek naukowcom i politykom
w USA, a nast¢pnie po uzyskaniu patentu na urzadzenie wysylajace i odbierajace
fale elektromagnetyczne sprzedawat radiostaje w Wielkiej Brytanii — poczatkowo
rzadowi i firmom. Niemal natychmiast zainteresowato si¢ nim wojsko, zwlaszcza
marynarka. Od 1897 r. radio umozliwito krolowej Wiktorii regularng zdalna
komunikacje z chorym, przebywajacym na wyspie Wright ksigciem Walii**.

19 Tamze, s. 20-27.
Tamze.
S DAWIDZIAK-KELADOCZNA, ,, Cherlacy z sercem ozigblym”. O jezyku pism i mow Jozefa Pit-
sudszkiego, Lask: Oficyna Wydawnicza LEKSEM 2004, s. 16.
A. BRIGGS, P. BURKE, Spofeczna historia mediow. Od Gutenberga do Internetu, przet. J. Jed-
linski, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN 2010, s. 204.
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Radio od poczatku przyciggato politykow. Byto to bowiem medium postrze-
gane jako szczegolnie atrakcyjne i nowoczesne, powigzane z rozrywka, doceniane
przez przywodcow politycznych. Lata dwudzieste to przeciez ,,ztote czasy radia”,
a lata trzydzieste to dekada, gdy liderzy polityczni, tacy jak Roosevelt, Hitler
i Stalin, budujg swoje autorytety spoteczne z wykorzystaniem potegi tego medium
(a takze filmu). Jednoczes$nie, jak zauwazaja australijscy badacze — medioznawca
Lyn Gorman i historyk David McLean, powotujac si¢ na amerykanskie studia
Michelle Hilmes i Susan Douglas, radio jest jednym z najbardziej wplywowych
przez dekady i rownoczes$nie najbardziej zaniedbanych przez medioznawstwo
mediéw™. Regularne studia nad jego wplywem rozpoczgto dopiero w latach
dziewigcdziesigtych XX wieku, odkrywajac role, jaka odegrato w historii spo-
tecznej w USA i na $wiecie:

Interpretacje roli radia pod koniec lat 30. najczesciej skupiaja sie na trzech obszarach:
polityce, konsumpcjonizmie oraz tozsamos$ci narodowej i kulturowej. Pierwsze pro-
gramy radiowe czgsto zawieraty przekaz polityczny: pionierska transmisja z rozglosni
KDKA w Pittsburgu dotyczyta wynikow wyboréw prezydenckich w USA. Dzigki
powstajacym w latach 20. i 30. sieciom radiowym kandydaci na stanowiska polityczne
zyskali mozliwo$¢ dotarcia do odbiorcéw z calego kraju, nie tylko regionu. W XX
wieku zwigzki migdzy mediami a politykami stawaty si¢ coraz silniejsze, zwlaszcza
jesli wezmie si¢ pod uwage rosngce w postgpie geometrycznym naktady na kampanie
wyborcze. Przyktadem skutecznego wykorzystania radia w latach 30. byly ‘rozmowy
przy kominku’ Prezydenta Franklina D. Roosevelta. Dla Roosevelta radio byto poli-
tycznym instrumentem ufatwiajacym wygrana w wyborach, uciszenie przeciwnikow
i zdobycie akceptacji Amerykanow wobec krokéw podejmowanych w polityce krajo-
wej 1 zagranicznej, w tym programu Nowego Ladu i zmiany izolacjonistycznego po-
dejécia Ameryki na rzecz wickszego zaangazowania za granicg.”*

Zdaniem Susan Douglas to radio stworzylo wspoélnoty wyobrazone i wzmoc-
nito $wiadomos$é narodowa Amerykanéw”>. Dodaé mozna, ze medium to ode-
gralo znaczacg rolg w stworzeniu globalnego porzadku geopolitycznego, zwanego
Pax Americana, istniejacego po dzi$ dzien. Co wigcej, radio wspottworzyto kul-
ture konsumpcjonizmu oraz przyczynito si¢ do rozwoju powaznego dziennikar-
stwa, m.in. politycznego, otwierajac si¢ na przekaz reklamowy i informacyjny.
Dawalo upragniong rozrywke, przyciagajac ttumy odbiorcéw atrakcyjng ofertg
muzyczng. Trzeba tez przypomnie¢ o panice, wywolanej przez audycj¢ radiowa
»Wojna §wiatow” Orsona Wellesa (na podstawie powiesci George’a Herberta

B GORDON, D. MCLEAN, Media i spoleczenstwo. Wprowadzenie historyczne, przel. A. Sadza,
Krakow: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego 2010, s. 73.
24 Tamze, s. 74.
Tamze, s. 75.
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Wellsa), w ktérej dziennikarz relacjonowat w formie reportazu radiowego z ele-
mentami wywiadéw fikcjonalng inwazje kosmitow*®. Pozniejsze badania Paula
Lazarsfelda dla Fundacji Rockefellera wykazaly wprawdzie, ze panice (relacjo-
nowanej obszernie przez prase¢) ulegli przede wszystkim ci odbiorcy, ktorzy nie
styszeli calej audycji, do dzi$ jednak pozostaje ona w $wiadomosci nadawcow
dowodem na sile i wysoka sugestywnos¢ przekazu radiowego. Studia Lazarsfelda
nad efektem oddzialywania mass mediow potwierdzity site wptywu tego medium,
cho¢ ukazaty tez wielowarstwowos¢ problemu w kontekscie ztozonych wzorcow
recepcji medium. Lazarsfeld sam jednak we wstepie do publikacji podsumowu-
jacej wyniki badan tzw. Radio Research Project pisze wyraznie, ze wobec sytuacji
w Europie pytaniem zasadniczym nie jest juz, czy nalezy wykorzystywac radio
jako narzedzie propagandowe, ale raczej — jak to robi¢ skutecznie’’. Juz przed
Il wojng $wiatowa §wiadomos¢ perswazyjnej roli radia w $rodowisku badaczy
komunikacji byta zatem wysoka, cho¢ to wtasnie dopiero II wojna swiatowa przy-
niesie poglebienie studiow nad efektami oddziatywania mass mediow i propa-
gandy, tacznie z powstaniem i weryfikacja ,,koncepcji pocisku” czy ,.koncepcji

uktucia podskérnego™.

3. RADIO W II RP:
MARSZALEK, PREZYDENT I ,,DZIWACZNA TRABA”

Wobec wielkiej popularnosci i sity oddziatywania tego $rodka przekazu za
Oceanem, potwierdzonej takze w Europie, nie nalezy si¢ dziwi¢, ze rowniez
politycy w odrodzonej Polsce starali si¢ korzysta¢ z nowego medium, ktére od
pierwszych regularnych audycji w kwietniu 1926 r. zaczg¢to zdobywaé masowych
odbiorcow (w 1939 r. jest to juz ponad milion zarejestrowanych abonentow,
a zatem mozna przyjaé, ze rzeczywista liczba odbiorcéw siegala kilku milionow
obywateli). Apogeum tego zainteresowania przypada na lata trzydzieste, kiedy to
rzad wykupuje 95% akcji Polskiego Radia i radio staje si¢ de facto organem
komunikacji rzagdu z obywatelami, ale tez, co ciekawe, dzicki bardzo szerokiej
korespondencji stuchaczy z radiem — narzedziem umozliwiajacym opoznione

0. WELLES, Wojna swiatéw [adaptacja powiesci G.H. Wellsa], audycja radiowa CBS, Merku-
ry Theatre, 30 pazdziernika 1938, materiat dostgpny w Internet Archive, https://archive.org/details/
Warz(;fT heWorlds1938RadioBroadcast256kbps (dostep: 10 1 2018).

P.F. LAZARSFELD, Radio and the printed page, New York: Duell, Sloan and Pearce 1940,
online: https://archive.org/details/radiotheprintedpO0lazarich (dostep: 10 stycznia 2018).

By, WINKIN, Antropologia komunikacji. Od teorii do badan terenowych, przet. A. Karpowicz,

wstep W.J. Burszta, Warszawa: Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego 2007, s. 41.
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sprzezenie zwrotne, czyli komunikacj¢ obywateli z wladza (Swiadczy o tym ok.
300 tysiccy listow od stuchaczy wystanych w 1939 r. do rozgto$ni radiowej)*.
Juz jednak w poprzedniej dekadzie politycy w Polsce podejmowali ekspery-
menty medialne — trzeba tu wspomnie¢ o pierwszych, niestety niezachowanych,
wystapieniach radiowych (pierwsze transmisje radiowe nie byly bowiem nagry-
wane) i pierwszej zarejestrowanej wypowiedzi politycznej na ptycie dzwigkowej,
jaka nagrat Jozef Pitsudski na prosbe Bronistawa Rudzkiego, wiasciciela firmy
fonograficznej Rudzki 1 Glier — Warszawska Wytwornia Instrumentow Muzycz-
nych, mieszczacej si¢ przy ul. Plockiej. Nagrania dokonano 5 wrzesnia 1924 r.,
rozne zrodita podajg przynajmniej trzy odmienne lokalizacje: Belweder (skad
miala odbywa¢ si¢ bezposrednia transmisja przez Polskie Radio), dworek Milusin
w Sulejowku oraz mieszkanie Kazimierza Switalskiego®’. Najbardziej prawdo-
podobna wydaje si¢ wersja o nagraniu fonograficznym wykonanym w zaaranzo-
wanych warunkach studyjnych tego samego dnia ex-post, tj. po wczesniejszym
wygloszeniu przemowienia przed publicznosciag w Belwederze. W kazdym razie
byta to eksperymentalna rejestracja na plycie gramofonowej dwoch kroétkich prze-
mowien Pilsudskiego, z ktorych jedno dotyczy etosu pracy, drugie natomiast
zawiera zyczenia, by polskie dzieci mogly cieszy¢ sig¢ niepodlegtos$cia i jest
pochwalg radosci zycia. Celem rejestracji byta zbiorka publiczna na rzecz Uni-
wersytetu im. Stefana Batorego w Wilnie. Zdaniem M. Dawidziak-Ktadocznej to
zbyt maly zbidr, by wyciaga¢ z nich wnioski dotyczgce np. intonacji, zwla-
szcza ze jej zdaniem warunki nagrania nie byty naturalne, lecz studyjne, a zatem
stwarzaty mozliwo$¢ powtarzania tekstu az do osiggni¢cia pozadanego rezultatu.
Warto tu przytoczy¢é przynajmniej jedno fonograficzne przemowienie Pitsud-
skiego, jego wypowiedz jest bowiem cenna nie tylko z powodéw historycznych,
ale tez ze wzgledu na zawartg w niej refleksj¢ nad nowym medium:
Stoje przed jaka$ dziwaczna traba i mysle, ze glos mdj ma si¢ oddzieli¢ ode mnie
i pojs¢ gdzies w Swiat beze mnie, jego wlasciciela. Zabawne pomysly maja ludzie!
Doprawdy, trudno si¢ nie $mia¢ z tej dziwnej sytuacji, w ktorej nagle glos pana Pil-
sudskiego si¢ znajdzie. Wyobrazam sobie tg zabawna chwile, gdy jaki$ ananas korba

%% Dane liczbowe przytaczam za: I. KAMINSKA-SZMAIJ, Agresja jezykowa w zyciu publicznym, s. 13.

Pierwsza wersj¢ podaje Polskie Radio w materiatach z okazji 90-lecia rozglosni (Historie
dobrze opowiadane od 90 lat: 1924 Przed mikrofonem Marszalek Jozef Pilsudski, Polskie Radio,
https://www.polskieradio.pl/231/4402/Ksiazka/Rok1925/2 (dostep: 10 stycznia 2018), druga — Mu-
zeum Pitsudskiego w Sulejéwku (M. ROGALSKA, Glos Pana Marszatka, serwis Muzeum Pitsudskie-
go w Sulejowku, http://muzeumpilsudskiblog.pl/glos-pana-marszalka/ (dostgp: 10 stycznia 2018)),
trzecia za§ M. DAWIDZIAK-KLADOCZNA, ,, Cherlacy z sercem ozigblym”, s. 18. Dalsze informacje na
temat tego nagrania przytaczam za tymi trzema zrédtami oraz na podstawie analizy materiatu archi-
walnego nagrania.



102 ANNA MAJ

nakreci, srubke nacisnie i jaka$ traba, zamiast mnie, gada¢ zacznie. Ciekawe! Chciat-
bym widzie¢ wtedy zebrane dzieci, do ktoérych traba ludzkim glosem gada. A gdy
pomysle, ze wsrod tych dzieci nagle znalez¢ si¢ moga moje wiasne, ktére na pewno
pomysla, ze tatu$ z nimi gdzie§ za traba w chowanego si¢ bawi, pusty $miech mnie
bierze, ze ten biedny modj glos ode mnie oddzielony, przestat nagle by¢ moja wias-
no$cia i nalezy juz, nie wiem do kogo, nie wiem do czego: do traby czy do jakiego$
akcyjnego towarzystwa. Najzabawniejsza jest jednak mysl, ze kiedy mnie juz nie
bedzie, glos pana Pilsudskiego sprzedawany bedzie za trzy grosze gdzie$ na jar-
markach, prawie na funty, jak pierniki, prawie na tuty, jak jakie cukierki. I gdy przed
ta maszynka stoje¢, wcigz mnie jedna mysl przesladuje, bym mogt uwiecznié¢ nie glos,
lecz $miech. Glosem z traby btagam: matki i ojcowie, gdy sami $§miac si¢ nie mozecie,
w kat rzuécie instrumenty pedagogiczne, gdy wesoly srebrny dzwonek $miechu
roze$mianych buziakéw dziecinnych w waszych domach si¢ rozlega. Niech si¢ Smieja
polskie dzieci $miechem odrodzenia, gdy wy tego nie umiecie! A gdy wam teraz do
$miechu juz usta si¢ ukladaja, $miejcie si¢ do woli, gdy ja z tej traby was zegnam
pustym, dziecinnym, Zolnierskim $miechem i stowem: do widzenia! 05.09.1924°",

Poczucie oddzielenia gltosu od podmiotu mowigcego i dokonujaca zapisu
sygnatu dzwigkowego aparatura (a zatem interfejs) medium stanowig tu najbar-
dziej podkreslane elementy sytuacji komunikacyjnej, §wiadczace o wielkim wra-
zeniu, jakie medium wywotywalo na ludziach tej epoki. Mozna tez moéwié tu
o refleksji nad utowarowieniem czy komercjalizacja procesu komunikacji, a jedno-
czesnie nad jej archiwizacja, dokumentacja dla przyszlych pokolen. Wrazenia te
mozna prébowac porownac¢ do nie tak dawno doswiadczanych przez nas pierw-
szych wideorozmoéw przez komunikatory internetowe, ktore daja wspotczesnym
ludziom poczucie realnej obecnosci na drugim koncu $§wiata, stanowigc nama-
calny dowdd istnienia noosfery i procesu kurczenia si¢ przestrzeni geograficznej
dzigki telekomunikacji.

Nagran z lat dwudziestych nie zachowato si¢, niestety, zbyt wiele, sg one
bardzo krotkie i zazwyczaj w ztych stanie technicznym. Polskie Radio z okazji
jubileuszu 90-lecia swego istnienia upublicznito zaledwie kilka krotkich (trwa-
jacych od pét minuty do dwu minut) zachowanych wypowiedzi z lat dwudzie-
stych i trzydziestych — gen. Jozefa Pitsudskiego, Wincentego Witosa, gen. Jozefa
Becka, Stefana Zeromskiego, a takze transmisji z wizyty ministra spraw zagra-
nicznych Wtoch Galeazza Ciana w Krakowie, piesn ,,Pierwsza Kadrowa” w wy-
konaniu Chéru Juranda i wywiad z por. Franciszkiem Zwirko.

Nie oznacza to, ze transmisje przemowien politykow byly rzadkie — poczat-
kowo nie dokonywano po prostu ich rejestracji, pozwalano, by glos szedt w eter,

. PILSUDSKI, Przemowienie Marszatka Jozefa Pilsudskiego na rzecz Uniwersytetu im. Bato-
rego w Wilnie, nagranie dzwickowe, ptyta gramofonowa: Parlophon, 5 wrzeénia 1924, online:
https://www.youtube.com/watch?v=00cBRyQtb_w&t=48s (dostep: 10 stycznia 2018).
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nie archiwizowano go. Z czasem wazne przemoéwienia, zgodnie z tradycjg parla-
mentaryzmu polskiego poprzednich epok, wydawano drukiem. Tak stato si¢ m.in.
z przeméwieniami radiowymi prezydenta Ignacego Moscickiego, wygtaszanymi
w latach 1936, 1937 i 1938, na cze$¢ Jozefa Pilsudskiego juz po jego $mierci,
w dniu jego imienin®”. Ich analiza wskazuje na $wiadomie podniosty, wrecz pate-
tyczny ton wypowiedzi okoliczno$ciowej, niewatpliwie ma to jednak zwigzek
takze z wykorzystaniem radia jako medium transmisji. Moscicki nie nawigzuje
juz jednak do nowosci medium — w latach trzydziestych stato si¢ ono bowiem po-
wszechne, nie jest to wcigz ,,dziwaczna traba”, ale normalny sposéb komuniko-
wania si¢ ze spoteczenstwem w waznych dla niego chwilach, takze dla podtrzy-
mywania wspolnoty wyobrazonej. Niewatpliwie bylo to dziatanie w mys$l zasady
dobrej polityki, wyrazonej przez Thomasa Raleigha:

Pamieta¢ nalezy, ze panstwo cywilizowane otrzymuje sile od wiasnych poddanych;
bez ich wspotudziatu rzad stracilby swoj charakter polityczny i przybrat posta¢ armii
nieprzyjacielskiej, ktora kraj zajeta. Niekiedy moéwimy, Ze rzad silnym jest, poniewaz
posiada wielu zohierzy i policyi; z wigksza atoli stusznosciag moglibysmy powiedziec,
ze sita rzadu proporcyonalng jest liczbie 0sob, majacych do niego zaufanie, albowiem
kazdy wierny poddany panstwa pomaga do wywierania nacisku na tych, co lekcewaza
prawa”.

Radio buduje zaufanie spoteczne do wiadzy. Ulotnos¢ kontaktu z dalekim
glosem transmitowanym przez radio przypomina przeciez zwykla komunikacje
interpersonalng, mozna zatem widzie¢ w poczatkowym braku zapiséw transmisji
$wiadectwo tego, ze radio rzeczywiscie jest — jak chcial Marshall McLuhan —
»przedhuzeniem ucha” czy ,,bebnem plemiennym”, ktory wcigga nas w trans i po-
zostawia bezbronnymi wobec przemoznego oddziatywania glosu i muzyki na
nasze zmysly i system nerwowy’".

Oprocz checi oddzialywania na emocje thumoéw, trzeba tez wspomnie¢ o bar-
dziej prozaicznych powodach zainteresowania radiem przez politykow tej epoki —
w II RP zywotny byl przeciez problem analfabetyzmu wyborcow, ktory sytuowat

2 MOSCICKI, Przemowienia przez radio Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej prof. Ignacego
Moscickiego w rocznice imienin Pierwszego Marszatka Polski Jozefa Pitsudskiego 1936-1937-1938,
Warszawa: Drukarnia Gospodarcza 1938, online: https://polona.pl/item/przemowienia-przez-radio-
prezydenta-rzeczypospolitej-polskiej-prof-ignacego-moscickiego,NzU4NjQ5MzU/19/4#index  (dostep:
15 grudnia 2017).

BT, RALEIGH, Elementarne zasady polityki, przet. J. Nowak, Warszawa: Gebethner i Wollff,
Krakow: G. Gebethner 1906, s. 28-29, online: https://polona.pl/item/elementarne-zasady-polityki,
Mj(%(zMDYlNzM/6/#item (dostep: 15 grudnia 2017).

M. MCLUHAN, Understanding Media. The Extensions of Man, Introduction L.H. Lapham,
Cambridge, MA-London: The MIT Press 1994 (1964), s. 298.
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komunikacje publiczng w kontekscie oralno$ci pierwotnej>>. Radiowy dostep do
tej czesci spoleczenstwa mozna pojmowaé jako probe demokratyzacji dyskursu
publicznego, socjalizacji politycznej, a takze informacji i edukacji lub po prostu
jako racjonalne wykorzystanie wszelkich mozliwych kanatéw komunikacyjnych
zgodnie ze stanem technologii. Mozna jednak za Szekspirem traktowa¢ ucho
jako tajemne wejscie do ludzkiej podswiadomosci (zreszta zgodnie z intuicjami
McLuhana czy Levinsona, méwigcymi o wtargnieciu dyskursu publicznego do
sfery prywatnej, domowej czlowicka), a zatem jako wejscie polityki do zycia
rodzinnego czy nawet intymnego’®. W przeméwieniach radiowych Ignacego
Moscickiego, mimo podniostosci tonu, widoczne sg fragmenty, ktore ewidentnie
nawigzuja do komunikacji nieformalnej, rozmowy towarzyskiej czy gawedy,
w kazdym razie narracji zakorzenionej w oralnosci, nie w piSmiennosci. To ele-
menty anegdoty, przywotania stow Pitsudskiego, ale tez wspomnienia zwyktych
sytuacji komunikacyjnych, w ktorych bohater jawi si¢ zywym cztowiekiem:

W rozmowach ze mna Pitsudski nieraz bardzo gwattownie si¢ zzymat na bardzo liczna
u nas malos¢ ludzka, ktora Mu wielce utrudniata konstruktywna prace dla przysztosci
Polski. To jego zzymanie si¢ byto nieraz bardzo mocne i moglo si¢ nawet czasem
zdawac, ze z obrzydzeniem i niechecig chce odej$¢ od pracy. A jednak duch Jego
nieztomny, bgdacy wcieleniem najwigkszych i najpigkniejszych tradycyj naszej prze-
szlosci, nie ulegt ostabieniu’’.

Trzeba podkresli¢, ze w radiu przemowienie staje si¢ swoistg gaweda ,,przy
kominku”, wspolczesnym eposem, opowiesciag o bohaterskich czynach. To dla-
tego Matgorzata Kita wyréznia dyskurs radiowy jako specyficzng odmiang dys-
kursu medialnego®®. Wspomina przy okazji o dwoch modelach odbiorczych: spo-
tecznym (przez glosnik) i indywidualnym (przez stuchawki). Modele te rozpow-
szechnily si¢ juz od samego poczatku, a zwlaszcza po I wojnie swiatowej, czyli

33 Por. W.J. ONG, Oralnosé i pismiennosc. Stowo poddane technologii, tham., wstep, red. J. Ja-
pola, Warszawa: Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego 2011, s. 42. W kontekscie jezyko-
znawczym zob. interesujacy artykut na ten temat: U. ZYDEK-BEDNARCZUK, Dyskurs medialny, w:
Style wspotczesnej polszczyzny, s. 179-198; w medioznawstwie mysl Onga w Polsce popularyzowali
Eugeniusz Wilk (zob. E. WILK, Nawigacje stowa. Strategie werbalne w przekazach audiowizualnych,
Krakow: Wydawnictwo RABID 2000) i Monika Goérska-Olesinska (zob. M. GORSKA-OLESINSKA,
Stowo w sieci. Elektroniczne dyskursy, Opole: Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego 2009.

Por. uwagi Paula Levinsona na temat przypisania radia i telefonu Bella do przestrzeni domu
oraz o regresie prywatnosci w kontekscie telefonii komorkowej: P. LEVINSON, Telefon komorkowy.
Jak zmienit Swiat najbardziej mobilny ze srodkow komunikacji, przet. H. Jankowska, wstep T. Goban-
-Klas, Warszawa: Wydawnictwo MUZA S.A. 2006, s. 66.

z; 1. MoScICKI, Przemowienia przez radio Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej, s. 12.

M. KiTA, Dyskurs radiowy, w: Style wspotczesnej polszczyzny. Przewodnik po stylistyce pol-
skiej, red. E. Malinowska, J. Nocon, U. Zydek-Bednarczuk, Krakéw: Universitas 2013, s. 313-346.
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w omawianym okresie. Podkresli¢ tu nalezy zwlaszcza odbioér w grupie, to bo-
wiem wymiar spoleczny medium zawazyl na jego popularnosci, zreszta model
indywidualnego odbioru przez stuchawki dlugo jeszcze wiagzal si¢ z koniecz-
nosécia relacjonowania innym tresci przekazu™. Radio w ujeciu M. Kity:

[t]o takze medium wigzi i bliskosci ze stuchaczem [...] t¢ wlasciwo§¢ wzmaga uzycie
przez dziennikarzy radiowych kategorii pierwszej osoby liczby mnogiej w funkcji
tropu stylistycznego oraz form adresatywnych zmiejszajacych dystans, czyli wlasci-
wosci jezyka potocznego. [...] Dla stuchacza wazny jest natomiast ‘glos’ tego, kogo

styszy, kiedy wiacza odbiornik radiowy [...] A styszy prezentera, dziennikarza, poli-

tyka, eksperta, artyste, wreszcie tez ‘zwyklego cztowieka’.

Warto zastanowi¢ si¢, jakim ‘glosem’ mowia politycy II RP. Mozna zauwazy¢ tu
wspomniane cechy potocznosci, a takze emocjonalizm i przemy$lane snucie opo-
wiesci, okreslane dzi§ mianem storytelling. W omawianym przemowieniu Ignacy
Moscicki w wielu miejscach podkresla swoje emocje, a takze uczucia innych
ludzi, ktore towarzyszyty opisywanym przez niego wydarzeniom politycznym —
w czym mozna takze widzie¢ element residuum oralnosci, snucie mitu poczatku
odrodzenia polskiej panstwowosci. Wprowadza to niewatpliwie element aktywi-
zujacy uwage shuchaczy przy odbiornikach radiowych, gawedzie politycznej na-
daje bowiem rys prawdziwosci obserwacji czy wspomnienia, a gawedziarzowi —
role $wiadka bohaterskiej historii. Mowa tu o pelnej gamie emocji: ,,ja, ktory
miatem szcze$cie patrzenia przez 41 lat na dziatalno$¢ Marszatka” (o sobie i Mar-
szatku), ,,byly to potezne uczucia, ktore porowna¢ mozna tylko z uczuciem
Matki” (o mitosci Pitsudskiego do Polski), o ,,najstraszniejszej historii, mrozacej
krew w zytach” (o zabojstwie prezydenta Narutowicza), o ,,najsmutniejszej chwili”
($mierci Marszatka)''. Sa tu zatem elementy przykuwajace uwage, watki krymi-
nalne, zbrodnie i przywolanie poczucia zagrozenia, narastajacy suspens, a takze
ukojenie i podniostos¢; te ostatnie nierozlacznie towarzysza postaci Pitsudskiego.
Nawet jesli narracja ta nie odpowiada strukturalnie modelowi basni czy eposu,
sposobem uzycia jezyka, swg emocjonalnoscia, plastycznoscia i przywotywaniem
formul potwierdzajacych charakter §wiadectwa nawiazuje do dziedzictwa oral-
nego i do cech charakterystycznych dla retoryki staropolskiej stosowanej w mo-
wach parlamentarnych (cho¢ przeciez nie do samych figur retorycznych tego
czasu)®.

39 Tamze, s. 314.
“ Tamze, s. 3151 317.
! Por. 1. MOSCICKI, Przemowienia przez radio Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej, odpowie-
dnios. 11, 14, 18, 24.
M. DAWIDZIAK-KEADOCZNA, Jezykowe aspekty kultury politycznej Sejmu Wielkiego, Czgsto-
chowa: Wydawnictwo Akademii Jana Dlugosza 2012, s. 17.
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4. REFLEKSJE KONCOWE

Dziatania polityczne, podobnie jak kazda aktywno$¢ ludzka, wpisuja si¢ za-
wsze w kontekst kulturowy danej epoki, zar6wno w obszarze mentalnym (tego,
co mozna pomysle¢ w danej epoce z uwagi na stan wiedzy, dominujgce paradyg-
maty poznawcze oraz preferowane dyskursy), jak i w obszarze komunikacyjnym
(tego, jak i za pomocg jakich $srodkéw technicznych mozna wyartykutowaé dang
mys$l). Tym samym proba spojrzenia na sto lat polskiej mysli politycznej i prze-
miany jezyka polityki tego czasu jest wielkim wyzwaniem. Niewatpliwie jednak,
majac $wiadomos¢ problemoéw natury metodologicznej, probe taka podejmowac
warto, aby uzmyslowi¢ sobie specyfike tego obszaru badawczego, dynamike
transformacji kulturowych oraz przewartosciowania, jakie dokonaty si¢ w sferze
zaro6wno aksjologicznej, jak i komunikacyjnej. Niniejszy tekst jest raczej proba
uzyskania pewnego przyblizonego obrazu tych zmian, a nie obrazu ostatecznego
i pelnego. W tym celu nalezatoby niewatpliwie przeanalizowaé znacznie szerszy
material, z r6znych epok historycznych i ustrojéw politycznych, a nie tylko wy-
brane przyktady realizacji dyskursu politycznego, obrazujace punkt wyjscia dla
omawianych transformacji.

Zmiany jezykowe sa faktem ogoélnie znanym i dostrzeganym nie tylko przez fachow-
cow; wystarczy wziag¢ do reki tekst sprzed 100 lat, aby zaduma¢ si¢ nie tylko nad
przemianami w otaczajacym nas $wiecie, ale i nad odmiennymi §rodkami jezykowy-
mi, stosowanymi w opisie i interpretacji $wiata™.

— zauwaza Krystyna Kleszczowa, rozpoczynajac swoje rozwazania o poziomach
zmian jezykowych. Tekst niniejszy wyplywa wlasnie z podobnej zadumy, to jed-
nak, co bylo przedmiotem mojego zainteresowania, to przede wszystkim cato-
sciowa przemiana samego procesu komunikacji politycznej, jego warunkow
oraz kontekstow kulturowych i technicznych, a takze wptyw tych czynnikéw na
formulowana wypowiedz polityczng. Wsrdd licznych powodow do zaskoczenia
i pewnej zadumy mozna tu wymieni¢ historyczng niezmiennos$¢ zainteresowania
politykéw dostepnymi nowymi technologiami oraz ich wiarg w trwatos$¢ przekazu
ideowego spajajacego narod, tworzacego wiezi za posrednictwem mediow, a wraz
Z nimi naszg wspolnotowa tozsamosc.

P K. KLESZCZOWA, Poziomy zmian jezykowych, w: TAZ, Tajemnice dynamiki jezyka. Ksiega
Jjubileuszowa, (seria: Prace Naukowe Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach, 2901), Katowice: Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Slaskiego 2012, s. 75.
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TRANSFORMACIJE JEZYKA POLITYKI A MEDIA (1918-1939):
PREZYDENCKIE PRZEMOWIENIA RADIOWE A DYSKURS PUBLICZNY II RP

Streszczenie

Celem artykulu jest ukazanie komunikacyjnych i kulturowych aspektow transformacji jezyka
polityki, jakie nastapity pod wptywem rozwoju technologii medialnych oraz procesé6w spolecznych
XX wieku i ksztaltowaty dyskurs publiczny. Analizie poddane zostalo zjawisko, jakim jest jezyk
polityki czy — szerzej — komunikacji politycznej w kontek$cie mediow masowych. Wykorzystujac
elementy analizy tresci, autorka podj¢ta probe analizy i interpretacji materiatu historycznego. Ogla-
dowi zostaly poddane komunikaty medialne, ktérych nadawcami sa czotowi politycy II RP, oraz ich
podejscie do nowych mediow epoki. Dokonujac analizy dyskursu polityki poczatkéw odrodzonej
polskiej panstwowosci 1 zastanawiajac si¢ nad réznicami w procesie komunikowania wzgledem
wspolczesnosci, autorka probuje wskazac kierunki przemian komunikacji politycznej i jezyka poli-
tyki, ktore pojawity si¢ w XX wieku i czgsciowo trwaja do dzis, choé¢ zmienity si¢ media i techno-
logie upowszechniania informacji oraz autoprezentacji polityczne;j.

Stowa kluczowe: jezyk polityki; komunikowanie polityczne; mass media; nowe media; dyskurs
medialny; przeméwienie radiowe; 11 RP.
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TRANSFORMATIONS OF THE LANGUAGE OF POLITICS AND MEDIA (1918-1939):
THE PRESIDENT’S RADIO SPEACHES AND PUBLIC DISCOURSE
OF THE SECOND POLISH REPUBLIC

Summary

The aim of this paper is to show communication and cultural aspects of transformations of the
language of politics which took place as the result of the impact of development of media techno-
logies and social processes of 20" century, which have formed public doscourse. The analysis de-
scribes the phenomenon of the language of politics or — widely — political communication in the
context of mass media. Using the elements of content analysis method, the author made the attempt
to analyse and interpret historical material. Analysed media content, which senders were the major
politicians of the epoch of Second Polish Republic, as well as their attitude towards new media of
that time. Giving the analysis of the political discourse of the epoch, and reflecting on differencies
in communication process at the beginning of the rebirth of Polish state in comparing to the con-
temporariness, the paper was the attempt to indicate the tendencies of transformations of political
communication and the language of politics, which appeared in 20™ century and to some extent
survived up to these days, even if the media and technologies of dissemination of information and
political autopresentation have changed.

Key words: language of politics; political communication; mass media; new media; media dis-
course; radio speach; Second Polish Republic.



