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Fakty istnieja tylko tam, gdzie nie ma ludzi [...].
Kiedy oni si¢ pojawiaja, s juz tylko interpretacje.
S. Lem

Intensywny rozwoj mediow masowych przyczynia si¢ obecnie do zmian
w wielu sferach naszego zycia. Niemal z kazdym dniem wzrasta ilo$§¢ medial-
nych bodzcow, a takze tempo ich pojawiania si¢. Spoteczenstwo cywilizacji
XXI w. to spoteczenstwo, ktore zostalo nazwane zmediatyzowanym' m.in. ze
wzgledu na nastgpujgce cechy: a) relacje migdzyludzkie maja w duzym stop-
niu charakter zaposredniczony medialnie, b) media kreuja swoistg rzeczywi-
sto$¢, c) infrastruktura medialna jest podstawowym zrédtem przeptywu infor-
macji zarowno w skali lokalnej, jak i globalnej, d) niemal wszystkie dziatania
czlowieka sg wspierane przez technike medialno-informacyjna, a przemyst
medialny jest bardzo waznym segmentem gospodarki i zatrudnienia®.
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"' Jak podaje Stownik terminologii medialnej (red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 118),
mediatyzacja to ,,proces posrednictwa medidw w poznawaniu $wiata; wplywanie przez media
na postrzeganie przez cztowieka rzeczywistosci niedostepnej bezposredniemu doswiadczeniu
wraz z konsekwencjami takiego posrednictwa: ksztaltowaniem obrazu calej rzeczywistosci
spotecznej, a nawet kompleksowych doswiadczen spotecznych pod wptywem konstrukeji me-
dialnych”.

27Zob. T. Goban-Klas, Media i medioznawstwo, w: Slownik wiedzy o mediach, red.
E. Chudzinski, Bielsko-Biata 2007, s. 18.
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Ta sytuacja nie pozostaje, oczywiscie, bez wptywu zardwno na wspotcze-
sng komunikacje¢ jezykowa Polakow, jak i1 system polszczyzny. Wptyw ten jest
rozpatrywany przez lingwistow na wielu ptaszczyznach i w réznych ujeciach,
ale szczegolnie duzo miejsca poswigca si¢ specyfice komunikacji w Interne-
cie. Jak podkreslajg badacze, jednym z kluczowych wyktadnikéw nowej jako-
$ci kontaktow miedzyludzkich jest bardzo silne uwiktanie cztowieka w tech-
nik¢ audiowizualng. W poczatkowym etapie tego procesu towarzyszacym mu
zjawiskiem w §rodowisku humanistow byla ikonofobia, czyli silny lek przed
zanikiem komunikacji werbalnej i kultury stowa’. Czas pokazat jednak, ze
mimo ogromnego wptywu Sieci na jezyk oraz na formy porozumiewania si¢
wszelkie obawy zwigzane z tym, ze Internet zastagpi komunikacje w realnym
$wiecie, a dominujacym narzedziem komunikacji mi¢dzyludzkiej bedzie ob-
raz, byly zdecydowanie przesadzone®.

W realiach zaposredniczenia medialnego komunikacja jezykowa ulega réz-
nym modyfikacjom, takze w zakresie swoich funkcji, ktore dostosowuja si¢ do
wymogow nowych okolicznosci warunkujgcych interakcje na poziomie kon-
taktow masowych. Jednym z przejawdw tych innowacji jest chociazby eks-
pansja stylu retorycznego w obszarach dotychczas dla retoryki nieznanych, na
co zwracaja uwage M. Kita i I. Loewe:

Refleksja nad komunikacja za posrednictwem mediéw to w duzej mierze refleksja nad
zagadnieniem globalizacji kulturowej. Wspoélczesnie w zglobalizowanej czesci swiata
nie do wyobrazenia sg obszary komunikacji pozbawione mass medidow, a to z kolei
oznacza¢ musi ekspansje stylu retorycznego. Obecnie za naiwne uznano by twierdze-
nie, ze media stuzg informowaniu spoteczenstw, przyjmuje si¢ przeciez juz powszech-
nie, ze informacja zmediatyzowana jest informacja zinterpretowana. Dzisiejszy czto-
wiek nie wyobraza sobie dnia bez impresywnosci pod postacig perswazji, propagandy,
manipulacji w tekstach, a nawet demagogii i populizmu, a bez znajomosci kluczowych
technik tych zjawisk nie moze bezpiecznie funkcjonowacd. Traktowanie na serio zabie-
gow kreujacych postawy i odbieranie ich przez czytelnika/stuchacza/widza jako nakazy
rodzi postawy infantylne, obnazajace brak adaptacji do warunkéw i wymagan wspot-
czesnosci. Styl retoryczny zyskuje wrecz znamiona stylu globalnego, staje si¢ bowiem
udziatem tekstow, ktorych cel pierwotnie wcale perswazyjny nie byl. Funkcja sterujaca
nowych medidw (takze tych on-line albo dost¢pnych 24 godziny na dobg) jest dzi$ nie
do przecenienia, wszak ,,mowi si¢ o tym, o czym mowia media”. Powstaje wrazenie, ze
to, co nie zaistnieje w mediach, nie istnieje w rzeczywistosci’.

>Zob. T. Piekot, Slowo w kulturze multimediow, w: Jezyk@multimedia, red. A. Dytman-
Stasienko, J. Stasienko, Wroctaw 2005, s. 286.

*Zob. B. Skowronek, Mediolingwistyka: wprowadzenie, Krakow 2013, s. 241.

5 Wstep, w: Jezyk w mediach. Antologia, red. M. Kita, 1. Loewe, Katowice 2012, s. 11. Po-
grubienie w tekscie pochodzi od redaktoréw antologii.
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Badacze przestrzeni mass mediow sa zgodni co do tego, ze mediatyzacja
rzeczywistosci przyczynia si¢ réwniez do zwigkszonego udziatu spoteczen-
stwa w aktach agresji, w tym agresji werbalnej, co przektada si¢ na rosnaca
brutalizacje zachowan komunikacyjnych®. Wsréd jezykoznawcéw pojawiaja
si¢ nawet opinie, ze powszechno$¢ agresji w komunikacji medialnej jest za-
grozeniem dla wspoltczesnej polszczyzny’, poniewaz nasila zjawisko tzw.
mowy nienawisci. Gtéwnym zrddlem szerzenia si¢ jej zywiotu stala si¢ Sie¢,
ktoérej uzytkownicy sg szczegolnie sklonni do negatywnych dziatan jezyko-
wych®,

W prezentowanym artykule problematyka przemian jezykowych wynikaja-
cych z mediatyzacji zycia spoteczno-kulturalnego dotyczy obszaru zjawisk
systemowych warunkowanych czynnikami pragmalingwistycznymi. Zagad-
nienia, na ktérych skupiam swoja uwage, wigza si¢ z rozwojem i modyfikacja
znaczenia pewnych jednostek leksykalnych polszczyzny oraz z powstawaniem
innowacyjnych formacji stowotworczych. Komentowane przeze mnie zmiany
cechujace cywilizacj¢ medialng sa powigzane z kwestig etyki komunikacji,
ktoéra stanowi jeden z wazniejszych aspektéw procesu mediatyzacji. Dlatego
tez w moich analizach nie sposob uniknaé poruszania watkéw natury etycznej’
— pojawiajg si¢ one jednak tylko jako konieczne tlo, ktore nie bgdzie stanowic
odrebnego przedmiotu dociekan.

1. REALNY, WIRTUALNY, MEDIALNY — CO TO OZNACZA?

Punktem wyj$cia moich rozwazan jest nastgpujaca triada: rzeczywistosé
(realna) — rzeczywisto$¢ medialna — rzeczywistos¢ wirtualna. Pojgcie rzeczy-
wistos¢ realna odnosi si¢ do przestrzeni, ktora nie potrzebowata wydzielania
sposrod innych desygnatow az do momentu zaistnienia rzeczywistoSci wirtu-

®Zob. B. Taras, Agresja. Studium semantyczno-pragmatyczne, Rzeszow 2013, s. 15.

" Tamze, s. 55.

¥ Wiccej na ten temat zob.: M. Smolen-Wawrzusiszyn, Agresja jezykowa w ko-
mentarzach internetowych, w: Wokol jezykowej funkcji emocjonalnej. Fakty dawne i wspol-
czesne, red. K. Wojtczuk, V. Machnicka, Siedlce 2006, s. 233-241; Z. Bauer, Polskie fora
internetowe. Przykiad ,,mowy nienawisci” czy ,,mowy agresji”?, w: Komunikowanie (sig)
w mediach elektronicznych. Jezyk, edukacja, semiotyka, red. M. Fliciak, G. Ptaszek, Warszawa
2009, s. 46-59.

° O miejscu zagadnien etycznych w badaniach lingwistycznych pisze m.in. J. Bartmifski
(Etyka slowa a potoczny wzorzec komunikacji, http://www.rjp.pan.pl/index.php?option=com_
content&view=article&id=1352&Itemid=50 (dostep: 12.02.2014)).



62 MAGDALENA SMOLEN-WAWRZUSISZYN

alnej, oznaczajacej cyberprzestrzen. Co prawda rzeczywistos¢ realna istniata
w systemie polszczyzny, ale byla — i jest nadal — traktowana jako btad jezy-
kowy (pleonazm)'’. Jednak pojawienie sie innych rzeczywistosci sprawito, ze
prymarnie nadwyzkowy semantycznie (w omawianej jednostce) przymiotnik
realny (oznaczajacy m.in. ‘istniejacy w rzeczywistosci’'') stat si¢ istotnym
elementem odrézniajgcym. Mozna co prawda przyjaé, ze sama nazwa
rzeczywistos¢ rdwniez spelnia warunek dyferencjacji w omawianej triadzie
i nie wzbudza przy tym zastrzezen poprawnosciowych. Rodzi si¢ jednak pyta-
nie, czy zestawienie z elementami opatrzonymi sktadnikiem atrybutywnym
(medialna lub wirtualna), wobec ktérych realny jest wyrazistym antonimem,
nie daje podstaw do uznania konstrukcji rzeczywistos¢ realna za akceptowang
w normie. Sktania ku temu rowniez praktyka jezykowa socjologow i badaczy
komunikacji masowej, ktorzy w swoim dyskursie naukowym postuguja si¢
owa konstrukcja jako niezbedna do opisu analizowanych przez nich zagad-
nien, por.

(1) Okreslenie spofeczenstwo medialne, ktore znalazto si¢ w tytule tej pracy, zawiera
w sobie zardwno realng rzeczywistos¢, jak i jest pewnym konstruktem teorety-

12

cznym -,

Warto dodac, ze bardzo szybko dla obu wymienionych wyzej poje¢ utwo-
rzono w jezyku potocznym znacznie krotsze odpowiedniki: wirtual (lub vir-
tual, co formalnie jest przejeciem angielskiej nazwy) i real. Stownik termino-
logii medialnej"” rejestruje oba te wyrazy, w stownikach wspétczesnego je-
zyka polskiego'* za$ odnotowano na razie tylko real, co najprawdopodobnicj
jest uwarunkowane czynnikiem uzualnym. Doswiadczenie jezykowe autorki
pokazuje bowiem, ze w codziennych kontaktach Polacy czesto postuguja sie
wyrazeniem w realu jako antonimem do wyrazenia w sieci//w rzeczywistoSci
wirtualnej, a nie — w wirtualu. Potwierdzajg to réwniez konteksty w jezyku pi-
sanym, np.

(2) W Polsce A.D.2007 real 1 rzeczywisto$¢é wirtualna pomieszaly si¢
i zamienity

19 Realny [hasto], w: Wielki stownik poprawnej polszczyzny PWN, red. A. Markowski, War-
szawa 2012, s. 952.

" http://sjp.pwn.pl/szukaj/realny (dostep: 12.02.2014).

28 Michalcz y k, Spoleczenstwo medialne, Katowice 2008, s. 7.

13 Stownik terminologii medialnej..., s. 181, 232.

14 Zob. np. http://sjp.pwn.pl/szukaj/real (dostep: 12.02.2014).
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miejscami (http://www.newsweek.pl/najrealniejszy-polski-real,11177,1,1.html (dostep:
12.02.2014));

(3) Czy magia jest wirtualng rzeczywisto$ciag, czy raczej to real?
(http://www.krasnik24.pl/index.php/news-leftmenu-106/491-jaka-jest-prawda-o-magii
-czy-magia-jest-wirtualna-rzeczywistoscia-czy-raczej-to-real (dostgp: 12.02.2014)).

Nie powstatl natomiast podobny uniwerbizm dla rzeczywistosci medialnej,
czyli pojecia stluzacego do nazywania zdarzen pokazywanych przez rézne fil-
try (jezykowe, merytoryczne, ideologiczne) okreslonych medidw.

W przedstawionej powyzej triadzie mozemy moéwi¢ o pewnej hierarchii,
przyporzadkowaniu w sensie poznawczym: rzeczywisto$¢ to S$wiat realny,
w ktérym zyjemy, rzeczywisto$¢ wirtualna jest swiatem sztucznym, wykreowa-
nym, natomiast rzeczywistos¢ medialna jest niejako ogniwem posrednim — od-
nosi si¢ do $wiata realnego, ale jest w niej rdwniez element fikcji i kreacji.
Dlatego tez jest to ogniwo, ktore moze zaburza¢ do$wiadczenie cztowicka, na
co zwraca uwage m.in. M. Bugajski, piszac o skutkach oddzialywania telewiz;ji:

[...] przekaz telewizyjny stwarza niejako nowy porzadek przestrzenno-czasowy $wiata,
umozliwiajac jego odbiorcy niemal jednoczesne bycie w wielu miejscach. Naturalna
organizacja przestrzeni i poruszanie si¢ w niej zostaly zastapione przez mozaik¢ zmie-
niajacych si¢ obrazow i tekstow, ktérymi nadawca moze dowolnie manipulowac, ktore
moze porzadkowa¢ wg swojego uznania. W ten sposob odbiorca bardzo tatwo traci
orientacje nie tylko w medialnej rzeczywistosci, ale takze w §wiecie realnym'’.

Wobec tego nie dziwi fakt, ze zdarzenia i sytuacje przedstawiane przez
media sg wartosciowane negatywnie jako substytuty tego, co prawdziwe, czy
wrecz jako klamstwo, czego jezykowym wyktadnikiem sg antynomiczne ze-
stawienia rzeczywistos¢ medialna — rzeczywistosé, por.

(4) Rzeczywistos¢ medialna contrarzeczywistos¢, czyli zegnaj News-
weeku (http://tecumseh27.wordpress.com/2011/01/15/rzeczywistosc-medialna-contra-
rzeczywistosc-czyli-zegnaj-newseeku (dostep: 12.02.2014));

(5) Prawda rzeczywisto$ci czy rzeczywistos¢ medialna? (http:/
www.fotoreportaz.org.pl/?p=1185, dostep: 12.02.2014);

(6) Czy caly swiat musi si¢ dzieli¢ na realny i1 medialny? (http:/nkjp.pl/
poliqarp/full-ipi-corpus/query/158/ (dostep: 12.02.2014)).

15 O niektérych problemach komunikacji jezykowej w Internecie, w: Jezyk@multimedia ...,
s. 425.
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Przymiotnik medialny o takiej wtasnie negatywnej (naddanej w stosunku
do znaczenia podstawowego) wartosci semantycznej'® ma we wspolczesnej
polszczyznie coraz wigkszg frekwencje — jest czesto uzywany jako deprecjo-
nujace etycznie okreslenie wartosci czy jakosci opisywanych zdarzen i zja-
wisk, np.

(7) Wyglada na to, ze mielismy okazje by¢ $wiadkami swoistej medialnej wojny
polsko-litewskiej. Wywotanej tylko na potrzeby jednego czy dwdch nagtowkow.
Wojny, w ktérej sama pogon za newsem okazata si¢ wazniejsza niz prawda. (http:
/Iwww.wiadomosci24.pl/artykul/medialna_wojna_polskolitewska 72422.html (dostep:
12.02.2014));

(8) To byla choroba medialna — uwaza dzisiaj doktor Jan Grudnik, powiatowy
inspektor weterynarii w Tarnowie, majac na mysli rozpgtang wokot tematu wrzawe.
(http://nkjp.pl/poliqarp/full-ipi-corpus/query/70/ (dostep: 12.02.2014));

(9) Jednak przez caty niemal czas ich funkcjonowaniu towarzyszyt pot¢zny hatas me-
dialny, w ktorym na porzadku dziennym byly posadzenia o rézne brzydkie
rzeczy oraz odpowiednio przyrzadzone wiadomos$ci o "towarzyszach" wyprzedaja-
cych Polske swoim dawnym kontrahentom politycznym. (http://nkjp.pl/poligarp
/full-ipi-corpus/query/491/ (dostep: 12.02.2014)).

W Scistym zwiazku z wyjsciowa dla podjetych refleksji triada pozostaje
antynomiczny szereg fakt (autentyczny)— fakt medialny. Wyrazenie fakt au-
tentyczny, podobnie jak rzeczywisto$S¢ realna, w ujeciu normatywnym jest jed-
nostka klasyfikowang jako pleonazm. Fakt medialny za$ to twér pojeciowo-
jezykowy doby mediatyzacji: jest to co$, co zaistniato jako efekt dziatan me-
diow. W Leksykonie public relations czytamy, ze fakt medialny

to wiadomos¢ o jakim$ zdarzeniu przyjmowana jako prawdziwa tylko dlatego, ze uka-
zata si¢ w mediach. Inaczej wiadomos$¢ czy relacja niegodna zaufania, przekaz nieda-
jacy sie tatwo lub szybko zweryfikowaé w powszechnie dostepnych zrodtach informa-
cji, rozpowszechniany przez media, a przez to wywierajacy wplyw na opini¢ publiczng;
informacja nieprawdziwa, czasem falszywa lub sfabrykowana [...]".

W podstawowym znaczeniu medialny jest neutralny aksjologicznie i oznacza ‘majacy
zwigzek z medium i zjawiskami parapsychicznymi’; ‘odnoszacy si¢ do mass medidw’. Zob.
http://sjp.pwn.pl/szukaj/medialny.

17 Leksykon public relations, red. J. Oledzki, D. Tworzydto, Rzeszow 2009, s. 59. Zacyto-
wang definicj¢ dobrze obrazuje nastepujaca wypowiedz: ,,Zwykty cztowiek nie moze tez dojs¢
wilasnym rozumem do tego, dlaczego taki fakt medialny si¢ pojawil, po co, w czyim interesie,
przeciwko komu. Jezeli jednego dnia dowiemy si¢ z gazety lub telewizji, ze premier Buzek
ukradt samochod, nastgpnego dnia przeczytamy sprostowanie, ze to Buzkowi skradziono sa-
mochdd, a trzeciego wyjasnienie, ze Buzek w ogdle nie ma i nigdy nie mial samochodu”
(http://nkjp.pl/poligarp/full-ipi-corpus/query/153/ (dostep: 12.02.2014)).
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Fakt medialny jest wigc przekazem, ktory deformuje rzeczywistos¢ badz
tez catkowicie jej zaprzecza. Takie manipulowanie rzeczywistoscig przez dzien-
nikarzy jest obecnie na tyle oczywiste, ze nawet ich przedstawiciele mowia
wprost o takich praktykach, por.:

[...] w pewnym polskim tygodniku opinii redaktorzy kreowali fakty. Opowiadal mi
dziennikarz, jak podkrecano jego teksty. Sformutowanie ,,wiele osob na catym §wiecie”
redaktor zamienit na ,,dwa miliony osdb na calym $wiecie”. Wyjasnil, ze dzigki tej
liczbie tekst wyglada lepiej. W tej samej firmie redaktorzy nie mieli nic przeciwko do-
pisaniu na przyktad: ,,... stwierdzil John Smith z Nowego Jorku”. Bo kto to sprawdzi?
Potrafili tez napisa¢: ,,JJak powiedzial nam Mick Jagger...”. Tygodnik ten miat zwyczaj
sterydowania prawdziwych wypowiedzi rozméwcow, tak by wyslowili to, co czego
wprost nie cheieli powiedzie¢. Ba, mozna byto i caty wywiad wyssaé z palca. Ukazata
si¢ tam kiedy$ w druku rozmowa z prezydentem Ukrainy, z ktorym dziennikarz stowa
nie zamienit'®,

Kluczowa réznica migdzy faktem (autentycznym) a faktem medialnym jest
taka, ze fakt jest jeden, a faktéw medialnych (zbudowanych czy wykreowa-
nych na tym jednym) moze by¢ tyle, ile przekazow dziennikarskich. Walka
medialna o to, czyj przekaz jest rzeczywisty (najprawdziwszy?), prowadzi do
powstania jeszcze jednego — catkowicie wypaczonego — tworu, jakim jest
autentyczny fakt medialny, por.:

(10) Sytuacja, w ktorej znaczna cze$¢ informacji docierajacych do opinii publicznej ma
posta¢ ,autentycznych faktow medialnych”, nie jest dobra. W komunikacji
spotecznej dominuje wtedy szum medialny, z ktérego bardzo trudno wylowié
jakikolwiek konkretny przekaz. (http://www.rp.pl/artykul/354428. html?print=tak&p=0
(dostep: 12.02.2014)).

Konstrukcja oksymoronu na poziomie jezykowo-stylistycznym (autentycz-
nos¢ wyklucza to, co medialne) jest tutaj bardzo znamiennym wyktadnikiem
poznawczego chaosu, ktéry cechuje zmediatyzowanag spotecznosé. Ale, jak
twierdzi B. Skowronek, sg jednak pewne granice medialnej kreacji i swobody
interpretacyjnej. Granice te wyznaczaja ramy wizji $wiata uksztaltowanej
w okreslonej wspdlnocie jezykowo-kulturowej, cho¢ niewatpliwie i owa wizja
Swiata jest coraz czg¢sciej naznaczona doswiadczeniem mediatyzacji, por.:

Tworzenie przez media zupelnie nowych wzoréow konceptualizowania $wiata, modeli
rozumienia i méwienia jest rzadkie, a jesli juz si¢ pojawia, to nadawca zawsze stara si¢
je mentalnie i aksjologicznie ,,zakotwiczy¢” w kulturowo juz utrwalonych systemach

8 A. Skworz, Etvka kontra praktyka, w: Biblia dziennikarstwa, red. A. Skworz, A. Nizio-
tek, Krakow 2010, s. 762.
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znaczen. Mamy tu do czynienia z sytuacjg nieco paradoksalng — obecnie w duzej mie-
rze to poglady i wiedza odbiorcow sankcjonuja, legitymizuja ,,prawdziwos¢” pogladow
prezentowanych przez media [...]. Paradoks polega jednak na tym, ze owa wiedza od-
biorcow jest wezesniej (wspot)ksztaltowana wiasnie przez media'’.

Przeciwstawienie $wiatow realnego i medialnego (czy wirtualnego) jest
rozréznieniem najbardziej uogoélnionym poznawczo. W analizach uwzgled-
niajacych procesy percepcyjne i mentalne cztowieka podzial ten jest bardziej
rozwarstwiony. Jak zaznacza Mirostaw Karwat, ,,’fakt” w poznaniu ludzkim
wystepuje na roznych poziomach”, dlatego tez ,,ze wzglgedu na uktad odnie-
sienia (obiekt zainteresowania), optyke percepcji zjawisk i powody uznania
czego$ za zjawisko realne i istotne mozna wyrézni¢ kilka stopni funkcjono-
wania faktow”:

a) fakt obiektywny, czyli to, co zdarzyto si¢ lub istnieje niezaleznie od na-
szej woli i §wiadomosci,

b) fakt psychologiczny, czyli zobiektywizowane w §wiadomosci spoteczne;j
okreslone wyobrazenia czy przekonania,

c) fakt psychospoteczny ,,drugiego stopnia”, czyli spoleczne wyobrazenie
o faktach obiektywnych,

d) fakt medialny — specyficzna postaé faktu psychospotecznego,

e) fakt wirtualny — szczegdlna posta¢ faktu medialnego, ,,polegajaca na
tym, ze nawet efekt typowo iluzjonistyczny, osiagnigty za pomocg nowocze-
snych technik montazu obrazéw, symulacji i imitacji, czy przeplatanie realiow
i fikcji zyskuje w odbiorze taka sugestywnosc i subiektywna wiarygodnosé, iz
jest traktowany jak realne zdarzenie™.

W przedstawionej typologii pojawia si¢ okreslenie fakt obiektywny jako
odpowiednik dla negowanego ze wzgleddw poprawnosciowych faktu auten-
tycznego. Teoretycznie mozna by postulowaé¢ wprowadzenie takiej konstrukcji
jako jedynej poprawnej do faktu medialnego. W tym wypadku jednak — ina-
czej niz w kwestii réznych typdw rzeczywistosci — czynnikiem koniecznym do
rozwazenia jest nie tylko racja utrzymania sktadnika identyfikujgacego dla sze-
regu okreslen (realny/wirtualny/medialny), ale takze wzglad na role zwyczaju
jezykowego. Wyrazenie fakt autentyczny jest bardzo silnie zakorzenione
w uzusie Polakow (podobnie jak zwrot cofng¢ sie do tytu) 1 jest juz whasciwie
jednostka zleksykalizowana. Wobec takiego jej statusu nie widze mozliwosci,
aby jej miejsce zajal pochodzacy z dyskursu naukowego fakt obicktywny.

' Mediolingwistyka..., s. 67.
2 Medialna mitologia faktéw, w: Wspélczesne oblicza mediéw, red. J. Marszalek-Kawa,
Torun 20035, s. 55-57.
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Omawiana przeze mnie kwestia namnazania si¢ specyficznych dla spote-
czenstwa informacyjnego zjawisk oraz odpowiadajacych im pojec¢ ujawnia sig
w jeszcze jednej parze nacechowanych aksjologicznie nazw: ekspert vs eks-
pert medialny, z ktorych druga oznacza po prostu pseudoeksperta. Jego egzy-
stencja uzasadniana jest tym, ze

komunikacja medialna wymaga specjalistow [...]. W studiach TV pojawiajg si¢ zatem
dziennikarze, lecz w zupelnie innym, niz tradycyjna rola ich zawodu, charakterze. Nie
sg bezstronnymi, obiektywnymi reporterami, lecz ,komentatorami”, ,,publicystami”,
pseudoekspertami [...]>".

Jednak w ostatnich latach rola medialnych ekspertow przypada w udziale juz
nie tylko dziennikarzom, ale takze osobom z wielu innych srodowisk, w tym ze
sfery show-biznesu. To wtasnie szczegdlnie przedstawicieli tego ostatniego gro-
na media kreuja jako specjalistow w zakresie rozmaitej problematyki, a ich opi-
nie jako ,,znanych z tego, Zze sa znani”** maja zapewniona znaczaca akceptacije
spoteczng. Medialno$¢ danej postaci czyni z niej autorytet, jednak o bardzo
chwiejnym statusie. Trudno bowiem w tym wypadku postawi¢ znak réwnosci
pomiedzy pojeciem autorytet a jego definicja, w ktorej autorytet jest rozumiany
jako osoba majaca gruntowang wiedz¢ w jakiejs dziedzinie.

Jak widzimy, mediatyzacja sprzyja powstawaniu nowych zjawisk i kreowa-
niu nowych jakosci, rowniez w jezyku. W poszukiwaniu nazw odpowiednich
dla medialnych wytworéw tworzone sg nowe pojecia lub tez funkcjonujace juz
pojecia podlegaja modyfikacjom i zyskujg inny status. W wielu sytuacjach takie
»parcelowanie” rzeczywistosci, teoretycznie stuzace jej identyfikacji w nowych
formach, nie sprzyja tak naprawde rozumieniu nowego oblicza Swiata. Jak pod-
kresla Karwat,

warto$¢ 1 wiarygodno$¢ wiadomosci okazuje si¢ funkcja jej atrakcyjnosci, a nie spraw-
dzalnosci czy prawdziwosci [...] fakt, ktéry imituje, traktowany jest jak rodzaj odkrycia,
cho¢ w rzeczywistosci jest najczesciej egzemplifikacjg obiegowych wyobrazen, nastawien
i oczekiwan [...]%.

2'W. Jabtonski, Kreowanie informacji. Media relations, Warszawa 2006, s. 76. Wiecej
na temat socjologiczno-kulturowych uwarunkowan pojecia ekspert medialny zob.: T. Pton -
k o w s ki, Pundits, pseudoeksperci, eksperci medialni — wstepna analiza zjawiska, w: Za kuli-
sami spektaklu. Medialne wizerunki polityki, red. M. Sokotowski, Torun 2009, s. 249-260.

2 70b. W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéw, Warszawa
2007.

B Medialna mitologia ..., s. 68.
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Z lingwistycznej perspektywy ma to swoje odzwierciedlenie m.in. w tych
zjawiskach, ktore zostaly powyzej przedstawione, czyli w przeksztalceniach
semantyki wyrazow oraz w normatywnej akceptowalnosci okreslonych struk-
tur. Wobec zaistnienia réznych rzeczywistosci i réznych faktéw rodzi si¢ na
przyktad pytanie, czy traktowane dotychczas jako nadwyzkowe semantycznie
potaczenia realna rzeczywistos¢ 1 fakt autentyczny powinny zosta¢ zaakcepto-
wane ze wzgledu na ich funkcje¢ odrozniajaca w stosunku do nowo powstatych
struktur. Prawdopodobnie bowiem w obecnej erze mediatyzacji doswiadczamy
zjawiska, ktore nazwa¢ by mozna neutralizacja pleonazmow.

2.PRAWDOID - JEZYKOWO-SPOLECZNY ,FENOMEN”
ZMEDIATYWIZOWANEJ RZECZYWISTOSCI

W Polityce” z 2012 roku ukazat si¢ esej zatytutowany Prawdoidy z ta-
bloidéw, w ktérym czytamy m.in.:

Narodzit si¢ umyst tabloidowy. Media schlebiaja mu i nadskakuja. Uzaleznit si¢ od
tandety 1 chce jej coraz wigcej. Zapanowala nowa demokracja: niskie wymagania do-
stepne dla kazdego®.

Podjeta przez publicyste problematyka tabloidyzacji wspotczesnego zycia
spolecznego jest zagadnieniem, ktére doczekato si¢ juz poglebionych studiow
interdyscyplinarnych®. Jednak jako wciaz nasilajace si¢ zjawisko w naszej
rzeczywistosci budzi ono uzasadniony niepokoj i pesymistyczne prognozy co
do wyrazistej obecnosci tabloidow w przestrzeni publicznej®, na co zwraca
uwage takze autor przywotanego tekstu:

Tabloidyzacja zycia ma bardzo glebokie skutki spoleczne i polityczne. Rozbawiona,
rezygnujaca z ,,nudy” publiczno$¢ staje si¢ stabym ogniwem demokratycznego syste-
mu. Coraz mniejsza grupa ludzi rozumiejacych mechanizm witadzy i finanséw rzadzi
coraz wigksza grupa, ktora tego nie rozumie i rozumie¢ nie chce. Obywatele przenosza
si¢ z agory, z publicznego forum do pobliskiego Koloseum, gdzie trwaja igrzyska,

M. Janicki, Prawdoidy z tabloidéw, ,Polityka” 2012, nr 14, s. 23.

2 Wystarczy wymieni¢ choéby dwie monograficzne publikacje po$wiecone tej tematyce:
Tabloidyzacja jezyka i kultury, red. 1. Kaminska-Szmaj, T. Piekot, M. Poprawa, Wroctaw
2010; Tabloidy: jezyk, wartosci, obraz swiata, red. 1. Kaminska-Szmaj, T. Piekot, M. Poprawa,
Wroctaw 2011.

% Za jedng z kluczowych cech tabloidéw uznaje sie to, ze sa one ,niezwykle skuteczne
w kreowaniu lub niszczeniu wizerunku osob lub zdarzen”. Leksykon public relations, s. 164.
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gdzie si¢ jedynie ,lajkuje” i ,dontlakuje”. Ale na forum pozostali jednak ci, ktorzy
maja wladzg¢, mandaryni, kurczaca si¢ elita, ktéra dobrze wie, ze polityka to nie
prymitywne show dla ludu, a informacja to nie rozrywkowa infotainment?’.

Uzyty przez dziennikarza wyraz prawdoid jest neologizmem utworzonym
na potrzeby opisywanych faktow i zdefiniowanym w artykule jako ,,substytut
prawdy — politycznej, kulturowej, edukacyjnej, ekonomicznej*.

Leksykalnym zrodlem dla omawianego wyrazu byt z pewnoscia notowany
juz w specjalistycznych leksykonach®’ termin faktoid, uzywany jako synonim
faktu medialnego. Jak podaje W. Kopalinski, faktoid wywodzi si¢ z angiel-
skiego stowa factoid, ktore zostato wykreowane przez Normana Mailera w 1973
roku. Greckiego pochodzenia przyrostek -oid(a), jako element ztozenia, ozna-
cza ‘rzecz przypominajaca okreslony przedmiot albo posiadajaca okreslona
ceche”®!. Tak wigc etymologicznie faktoid to ‘co$ podobnego do faktu’.

Analogicznie do struktury faktoidu zostal utworzony leksem prawdoid na
nazwanie czegos, co jest podobne do prawdy. W rzeczywistosci jest to jej
zaprzeczenie, bo co$ prawda jest lub nie, cho¢ doswiadczenie jezykowe po-
kazuje, ze kryterium prawdy bywa w polszczyznie traktowane jako kryterium
podlegajace stopniowalnosci®>. W wypadku prawdoidu mamy do czynienia
z sytuacja, kiedy pojecie o neutralnej aksjologicznie etymologii w perspekty-
wie semantyczno-pragmatycznej zyskuje status naganny etycznie. Z tego
wlasnie powodu mowie o prawdoidzie jako o fenomenie a rebours — jest to
co$ osobliwego, ale w kategorii kuriozum.

Negatywna ocena omawianego leksemu moze by¢ rowniez warunkowana
odniesieniem do kryterium estetycznego™. W zasobach polszczyzny jest nie-
wiele leksemow utworzonych za pomoca czastki -oid: stownik pod red. W. Do-
roszewskiego notuje 52 takie jednostki, Uniwersalny stownik jezyka polskiego

Janicki, Prawdoidy..., s. 25.

3 Tamze, s. 24.

¥ Zob. np. przywolywany weczesniej Leksykon public relations czy tez W. Kopalinski,
Stownik wyrazéw obcych i zwrotow obcojezycznych z almanachem, Warszawa 2000.

M Kopalinski, Slownik wyrazéw obcych..., s. 164.

3 Tamze, s. 358.

270ob. B. Matuszczyk, M. Smoled-Wawrzusiszyn, O semantyczno-
pragmatycznej wartosci leksemu prawdziwy w jezyku polskim, w: Wokdtl stow i znaczen I1I.
Z zagadnien leksykalno-semantycznych, red. B. Milewska, S. Rzedzicka, Gdansk 2009, s. 301-
308; B. Milewska, Prawda — prawdziwa prawda — najprawdziwsza prawda, ,,J¢zyk Polski”
88(2008), z. 3, s. 192-199.

¥ Zob. A. Markowski, Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagadania leksykalne, War-
szawa 2005, s. 53.
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za$ podaje ich 32. W wigkszosci sg to terminy specjalistyczne z zakresu rdz-
nych nauk, w tym przyrodniczych (np. alkaloid ‘zwigzek organiczny o czaste-
czce pierscieniowatej, zbudowany z atomow wegla 1 azotu, wystepujacy
w roslinach, dzialajacy trujaco na uktad nerwowy cztowieka’**, karotenoid
‘czerwony lub zélty barwnik pochodzenia roslinnego, rzadziej zwierzecego
[...1*%), medycznych (np. harmonoid ‘substancja chemiczna majaca dziatanie
podobne do hormondéw’*®, mukoid ‘zwiazek ztozony z biatek i polisacha-
rydoéw, wystepujacy w tkankach, kosciach, chrzastkach i we krwi’®’), mate-
matyki (np. deltoid ‘czworokat utworzony z dwoéch réwnoramiennych troj-
katow, lezacych po przeciwnych stronach wspélnej podstawy’*®, pryzmatoid
‘wieloscian, ktorego wszystkie wierzchotki leza na dwoch rownoleglych
ptaszczyznach’™) czy jezykoznawstwa (omomatoid ‘nazwa pozorna, rzeczo-
wnik abstrakcyjny odnoszacy si¢ do cech, stosunkow, standw, np. czerwonosé,
starszenstwo, sprawiedliwos¢, ktory nie moze by¢ uzyty jako orzecznik
w zdaniach o podmiotach indywidualnych’®, sufiksoid/ prefiksoid ‘ta czg$é
zrostu, ktéra nie wystepuje w polszczyznie jako samodzielny wyraz’*"). Her-
metyczne obszary funkcjonowania tych leksemow w potaczeniu z ich obcym
brzmieniem moga stanowi¢ bariere komunikacyjng dla przecietnego odbiorcy,
a w efekcie powodowaé nieprzychylny stosunek do tego typu jednostek
jezyka.

Warto jeszcze zaznaczy¢, ze prawdoidu nie notuje zaden ze stownikow
wspodlczesnej polszczyzny, nie ma go rowniez w zasobach Narodowego Kor-
pusu Jezyka Polskiego. Ale wyraz pojawia si¢ w uzyciu, nawet jako podstawa
do tworzenia kolejnych innowacyjnych formacji, por.:

(11)Prawdoidyzacja [wyrdoznienie moje — M. S.-W.] dotarta tez do dziedziny
onomastyki, a najwigcej prawdoidow dotyczy imion wtasnie. Co jaki$ czas pojawia-
ja sie sensacje medialne na ten temat [...]*.

** Uniwersalny slownik jezyka polskiego, red. S. Dubisz, t. I-IV, Warszawa 2003 —t. I, s. 54.

35 Tamze, t. 11, s. 58

3¢ Tamze, t. 1, s. 1162.

37 Tamze, t. 11, s. 740.

** Tamze, t. I, s. 579.

* Tamze, t. 111, s. 612.

“ Tamze, t. I, s. 1258.

*"H. Jadacka, Kultura jezyka polskiego. Fleksja, slowotwérstwo, skiadnia, Warszawa
2005, s. 122.

2 Jest to fragment wpisu zatytutowanego Prawdoidy o imionach (datowanego 26.12.2012),
ktéry na swoim blogu http://nasze-imiona.pl zamiescit J. Grzenia.
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W Sieci powstal rowniez osobny portal satyryczny, nazwany Prawdoid.pl,
w ktérym sg publikowane tylko ,,wyimaginowane, alternatywne do rzeczywi-
stosci, tresci™. W regulaminie portalu wyraznie zaznaczono, ze autorem za-
mieszczonego tekstu moze by¢ kazdy internauta, pod warunkiem, ze w kreo-
waniu zabawnych wiadomosci nie naruszy dobra moralnego ani oséb, ani
instytucji**. Takie obwarowanie jest klarownym sygnatem $wiadomosci spo-
tecznej co do etycznej kwalifikacji wspdtczesnych przekazow medialnych.

Era spoteczenstwa zmediatyzowanego rozwija si¢ na naszych oczach. Od-
wotujac si¢ do wczesniejszych doswiadczen zwigzanych z ekspansja interne-
towego medium, nie nalezy w nowych mediach postrzega¢ zagrozenia dla roli
jezyka w kontaktach migdzyludzkich. Proces komunikacyjnej globalizacji nie
jest tez, moim zdaniem, powodem do niepokoju o pozycj¢ polszczyzny w
$wiecie zdominowanym przez jezyk angielski. Angielszczyzna ma swoje spe-
cyficzne obszary bytowania, uprawnione miedzynarodowym statusem okre-
$lonych branz i zawoddow, ale poza nimi nie jest ona na tyle ekspansywna, aby
wykorzeni¢ jezyki rodzime. Niewatpliwie za$ obecnie jesteSmy swiadkami
zdecydowanie szybszego niz dotychczas tempa przemian jezykowo-komuni-
kacyjnych, ktére wymagaja od lingwistow wiekszej czujnosci i by¢ moze
wigkszej (ale niepozbawionej odpowiedniej dozy krytycyzmu) otwartosci na
to, co niesie nowe.
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JEZYKOWY WYMIAR MEDIATYZACIJI RZECZYWISTOSCI
Streszczenie

Intensywny rozw¢j medidéw masowych nie pozostaje bez wplywu zarowno na wspotczesna
komunikacj¢ jezykowa Polakow, jak i na system polszczyzny. Wplyw ten jest rozpatrywany przez
lingwistdow na wielu ptaszczyznach i w roznych ujeciach, ale szczegoélnie duzo miejsca wcigz
poswieca si¢ znamionom komunikacji w Internecie. W prezentowanym artykule problematyka
zalezno$ci przemian jezykowych uwarunkowanych mediatyzacja zycia spoteczno-kulturalnego
dotyczy modyfikacji semantycznych oraz stowotworczych. Rozwazana jest m.in. kwestia zmiany
statusu normatywnego potaczen uznawanych dotychczas za pleonazmy: rzeczywistos¢ realna 1 fakt
autentyczny, ktore w realiach mediatyzacji staja si¢ jednostkami opozycyjnymi wobec nowych
poje¢, takich jak rzeczywistos¢ wirtualna czy fakt medialny. Przedmiotem omowienia jest roOwniez
niemal reprezentatywny dla ery mediatyzacji neologizm prawdoid, ktory wyraza specyfike
przekazow typowych dla dziennikarstwa tabloidowego.

Slowa kluczowe: mediatyzacja, przemiany jezyka, pleonazm, fakt, prawdoid.
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THE LINGUISTIC DIMENSION
OF REALITY MEDIATISATION

Summary

The intensive mass media development, typical of the 21% century, has a significant
influence both on contemporary language communication and the Polish language system. This
influence is discussed by linguists at many levels and from different perspectives. Yet, the
attributes of the Internet communication are subject to the most extensive debate. This article
focuses mainly on the issue of language change as conditioned by the mediatisation of the
socio-cultural life. Language change as discussed hereby concerns transformations in the field
of semantics and word-formation. Problems addressed in the article include, among others the
issue of changes in the normative status of the connections hitherto considered as pleonasms,
e.g. real reality and authentic fact. In the context of mediatisation, such pleonastic expressions
function in oppositional to such new concepts as virtual reality or media fact. Furthermore, the
article discusses a neologism which is virtually an icon of the mediatisation era, namely
“prawdoid” [truthoid] that expresses the specificity of messages typical of tabloid journalism.

Key words: mediatisation, language change, pleonasm, fact, prawdoid [truthoid].



