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Przedmiotem analizy sa innowacje frazeologiczne wystgpujace w wiado-
mosciach rozgtosni radiowych wskazanych w tytule artykutu. Na wystepowanie
takich innowacji w jezyku mediéw zwracato juz uwage wielu jezykoznawcow.
Edyta Patuszynska', badajac innowacje w nagtéwkach prasowych ,Gazety
Wyborczej”, wykazata, ze modyfikacje frazeologiczne sa przejawem ekspre-
sywnosci jezyka, nastawionym na interakcje z odbiorca. Sa chetnie wykorzysty-
wane, poniewaz ,stanowia gotowe formuly, idiomy, odtwarzane calosciowo
z pamieci, a nie generowane doraznie™. Danuta Olszewska, ktéra przyjrzata sie
innowacjom w czasopismach mtodziezowych, zauwazyta, ze modyfikowane sa
przede wszystkim frazeologizmy dobrze znane przecietnemu czytelnikowi’.

W dotyczacej powojennej felietonistyki polskiej pracy Gabrieli Dziam-
skiej-Lenart* innowacje frazeologiczne zostaly potraktowane przez autorke
jako ,,chwyty stylistyczne, wyzyskiwane w celach perswazyjnych, obliczone
na pozyskanie uwagi adresatéw wypowiedzi™’. Za taka interpretacja przema-
wia przede wszystkim specyficzny charakter felietonu. Gatunek ten niejako
zmusza autora do twérczego podejscia do jezyka, w tym takze do modyfiko-
wania go na wilasne potrzeby.

MGR HANNA ZDANOWSKA — doktorantka Filologicznego Studium Doktoranckiego Uniwer-
sytetu Gdanskiego; adres do korespondencji: h.zdanowska@gmail.com

! Nagtowki w ,,Gazecie Wyborczej” (ekspresywna leksyka, frazematyka, metaforyka), £.6dz 2006.

> Tamze, s. 77.

} Kilka uwag o frazeologii prasowej, ,,Poradnik Jezykowy” 1988, z. 6, s. 450-453.

* Innowacje frazeologiczne w powojennej felietonistyce, Poznan 2004.

> Tamze, s. 9.
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Innowacje frazeologiczne sa tez przedmiotem analizy przy okazji badania
jezyka politykéw. Magdalena Trypcinska zwrdcita uwage, ze pojawiajace si¢
w tej odmianie jgzyka innowacje to, tylko po czegsci wynikajace z braku kom-
petencji jezykowej, wykolejenia frazeologiczne. Dos$¢ czgsto mamy w nich do
czynienia z przejawem $wiadomej modernizacji. Gdy polityk nie uzywa fraze-
ologizmu w utrwalonej postaci, ,,woéwczas tworzone sa nhowe wyrazenia prze-
nosne wokét gniazda pojeciowego dobrze przyswojonego odbiorcy”®. Innowa-
cje frazeologiczne w jezyku politykdw maja na celu wywotanie efektu humo-
rystycznego, sa elementem gry jezykowej z odbiorca. W podobny sposéb wy-
korzystuje frazeologizmy je¢zyk reklamy, szeroko zbadany przez jezykoznaw-
c6w (Walery Pisarek, Maria Kniaginowa’, Jolanta Ignatowicz-Skowronska®,
Andrzej Maria Lewicki’, Wojciech Chlebda'’, Jerzy Bralczyk'', Aneta Lusin-
ska'?). Lusinska, opisujac innowacje frazeologiczne w tekstach reklamowych,
zauwazyta, ze w reklamie wykorzystywane sa znane frazeologizmy, ktére maja:

nie tylko atrakcyjnie opisa¢ reklamowany produkt czy ustuge, ale takze, poprzez orygi-
nalno$¢ oraz wywolanie poczucia znajomosci, przyciagna¢ uwage odbiorcy i zapisaé
sie na dlugo w jego pamieci®®.

Przeksztatcenia takie, zdaniem autorki, tworzone sa z réznym skutkiem. Jed-
nak najciekawsze sa te frazeologizmy, ktére ulegaja deleksykalizacji, ponie-
waz ,zyskuja struktur¢ wieloznacznosci i stajq si¢ zrédiem jezykowego

) 14
zartu” ",

6 Jak politycy komunikujq sie ze swoimi wyborcami? Analiza jezyka politykéw na przykta-
dzie rogzmow prowadzonych w telewizji polskiej oraz internecie, Warszawa 2004, s. 142.

" Jezyk reklamy prasowej, w: Reklama w prasie. Zawartosé, jezyk, odbidr, red. P. Dubiel,
Krakéw 1965, s. 43-79.

8 Zwiqzki frazeologiczne w reklamie prasowej, w: Polszczyzna a/i Polacy u schytku XX
wieku, red. K. Handke, H. Dalewska-Gren, Warszawa 1994, s. 325-337.

? Frazeologizmy w sloganach reklamowych, w: Kreowanie $wiata w tekstach, red. A. M.
Lewicki, R. Tokarski, Lublin 1995, s. 215-228.

' Frazeologia w reklamie i reklama we frazeologii, w: A. M. Lewicki, Problemy
frazeologii europejskiej 1, t. 1, Warszawa 1996, s. 57-68.

Y Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004, s. 78-82.

12 Reklama a frazeologia. Teksty reklamowe jako #rédto nowych frazeologizméw, Torun
2010, s. 35.

13 Tamze, s. 35.

" Tamze.
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Na marginesie nalezy wspomnieé¢, ze innowacje frazeologiczne moga by¢
przedmiotem lingwistycznej analizy przy okazji badania tekstow artystycz-
nych®.

Innowacje frazeologiczne sa przejawem pewnych tendencji jezykowych, kto-
re od wielu lat obserwujemy w mediach. Chodzi tu o: ogdlnie rozumiane rozluz-
nienie normy wzorcowej jezyka, liberalizacje zasad jezykowych oraz wszech-
obecng ekspansj¢ potocznosci. Zdaniem Stanistawa Gajdy ,,0zywienie polity-
czne lat 80. i 90. przyniosto ekspresje ustnosci i potocznosci”'®, ktére odnowito
jezyk publiczny i wyzwolilo go z nowomowy, ale wkrétce stato si¢ réwniez
moda jezykowa. Jezyk w mediach, podporzadkowany funkcji komunikatywnej,
nastawiony jest na dialog z odbiorcg i jako taki ma szeroki repertuar form
potocznych (méwionych). Do przejawdw potocznosci nalezy nieuzywanie form
grzeczno$ciowych, naduzywanie zdrobnien czy stosowanie kolowializméw'’,
a takze innowacje frazeologiczne. Jak stwierdza Stanistaw Baba:

frazeologia to swoisty lamus jezykowy, rupieciarnia jezykowa, w ktérej znalazty schro-
nienie wszystkie przezytki odporne na dokonujace si¢ przeobrazenia w strukturze'®.

Rozmaite sa powody tworzenia innowacji frazeologicznych: cheé zasko-
czenia odbiorcy nowg forma jezykowa, przejaw nonszalancji jezykowej, ale
rowniez efekt nieznajomosci podstawowej formy zwiazku frazeologicznego.
Grazyna Majkowska o udanej innowacji frazeologicznej pisze tak:

innowacja pojawia si¢ w specjalnym kontekscie uzasadniajacym jej celowosé, jest
,suderzajaca” — wyraznie odbiega od normy frazeologicznej, jest oryginalna, jednost-
kowa i nieseryjna'’.

Analizowane przeze mnie przyktady wyekscerpowano ze stenopisu, wyko-
nanego na podstawie nagran serwisOw informacyjnych Programu Trzeciego

5 Zob. J. 1 gnatowicz-Skowronska, Frazeologizmy jako tworzywo stylu wspotcze-
snej powiesci polskiej, Szczecin 2008.

'8 Funkcjonowanie wspétczesnej polszczyzny, w: Jezyk polski. Najnowsze dzieje jezykow
stowianskich, red. S. Gajda, Opole 2001, s. 213.

7Zob. G. Majkowska, H. Satkiewicz, Jezyk w mediach, w: Polszezyzna 2000.
Oredzie o stanie jezyka na przetomie tysiqcleci, red. W. Pisarek, Krakéw 1999, s. 181-196.

'8 Innowacje frazeologiczne wspétczesnej polszczyzny, Poznan 1989, s. 11.

19 Klasyfikacja semantyczna zamierzonych modyfikacji zwiqzkow frazeologicznych, w:
Z problemow frazeologii wspotczesnej polszezyzny, red. M. Basaj, D. Rytel, t. V, Wroctaw
1988, s. 149.



44 HANNA ZDANOWSKA

Polskiego Radia oraz RMF FM. Nagran dokonano od 5 grudnia 2008 roku do
29 lutego 2009 roku. Nastepnie znalezione przyktady zbadano pod wzgledem
naruszenia normy frazeologicznej i skonfrontowano z formami kanonicznymi,
zapisanymi w Stowniku frazeologicznym jezyka polskiego Stanistawa Sko-
rupki. Mimo ze w opiniach wielu jezykoznawcéw stownik ten stracit na aktu-
alnosci”®, pozostaje wciaz dobrg baza do weryfikowania innowacji
frazeologicznych i obserwowania zachodzacych w jezyku przemian. Odnie-
sienie stanowily takze nowsze stowniki, mianowicie Stownik frazeologiczny
wspotczesnej polszczyzny Stanistawa Baby i Jarostawa Liberka oraz Stownik
frazeologiczny w opracowaniu Anny Ktosinskie;j.

Za innowacje frazeologiczng przyjmuj¢ za Stanistawem Baba: ,,wszelkie
odchylenie od normy frazeologicznej”*'. Autor w ksiazce Innowacje frazeolo-
giczne wspotczesnej polszczyzny wyrdznit trzy giéwne typy innowacji: uzu-
petniajace, modyfikujace, rozszerzajace (w ramach kazdej z nich wyszczegdl-
nit rodzaje). Z przeprowadzonej przeze mnie analizy jezyka wiadomosci ra-
diowych wynika, ze najczesciej wystgpujacym typem jest innowacja modyfi-
kujaca, co potwierdza spostrzezenia innych badaczy (Dziamska-Lenart, Ol-
szewska, Patuszynska). Modyfikacja powstaje ,,w wyniku naruszenia ustabili-
zowanej struktury frazeologizmu: jego ptaszczyzny leksykalnej (sktadu kom-
ponentdéw) i plaszczyzny gramatycznej (formy gramatycznej komponentow,
powiazan skladniowych miedzy nimi)”*’. W niniejszym artykule zostana
zaprezentowane wybrane przyktady.

W obrebie grupy innowacji modyfikujacych najczesciej spotykana jestin-
nowacja frazeologiczna wymieniajaca. Wymiana komponentéw
zwykle utrzymuje si¢ w granicach stycznosci lub podobienstwa znaczen:

[Korespondent:] Samo przygotowanie szczytu zwiastowalo, ze Sarkozy giéwnie skon-
centruje si¢ na zdobywaniu przychylnosci Rosji do swojego planu wyjscia ze §wiato-
wego kryzysu. Oznajmit dzi$ po spotkaniu z Miedwiediewem, ze Rosja méwi tym sa-
mym glosem, zatem swego dopiat. (PR III, 14.11.08),

[Prezenter:] Ministerstwo Zdrowia prébuje obejs¢ prezydencie veto w sprawie ustaw
zdrowotnych i ogtasza plan awaryjny. (RMF FM, 27.11.08).

®G.Dziamska-Lenart, Rozwdj frazeologii polskiej po 1989 roku, w: Z zagadnier
leksykologii i leksykografii jezykow stowianskich, red. J. Kamper-Warejko, 1. Kapron-Charzyn-
ska, Torun 2007, s. 395.

A Frazeologia polska. Studia i szkice, Poznan 2009, s. 25.

2 Tenze, Innowacje frazeologiczne, s. 48.
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Innowacje: mowic¢ tym samym gtosem 1 obejs¢ veto odwotuja sie¢ do zwiaz-
kéw frazeologicznych: wotaé, méwic jednym gtosem ‘wotaé, méwié to samo
jednoczesnie, zgodnie’ (SFJP 1, 241) oraz obejs¢ prawo, przepisy, ustawe itp.
‘znajdowac sposéb bezkarnego niestosowania si¢ do obowigzujacego prawa,
ustawy itp.” (SFJP I, 524). Wymianie ulegly komponenty, ktére pozostaja
wzgledem siebie w zalezno$ciach semantycznych, tzn. sg synonimiczne (tym
samym, jednym) lub znajduja si¢ w jednym polu semantycznym (veto, prze-
pisy, prawo, ustawa).

Nowy komponent wymusza na calym zwigzku dostosowanie si¢ do niego
formy gramatycznej (innego przypadka):

[Nagranie:] Z jednej strony wolnosci badan naukowych, wolnos$ci stowa, prawa spote-
czenstwa do bycia poinformowanym, ale z drugiej strony mamy na szali prawo do pry-
watnosci autonomii informacyjnej jednostki. (PR III, 25.11.08).

Podana innowacja odwotuje si¢ do zwiazku frazeologicznego: bra¢ co na
szale (czego) ‘rozwazaé co, bra¢ pod uwage’ (SFJP I, 258). Czasownik mieé
wymusit na pozostatej czgséci zwiazku form¢ narzednika liczby pojedyncze;.
Modyfikacji ulegaja szczegdlnie frazeologizmy wieloksztattne, ktére ,,cha-
rakteryzuja si¢ wymiennoscia komponentéw, ich form gramatycznych (flek-
syjnych, stowotwérczych) oraz zmiennym schematem sktadniowym™?.

Niejednokrotnie wymiana jest uwarunkowana kontekstem sytuacyjnym:

[Reporter:] W raporcie Julii Pitery o dziatalno$ci CBA nie pada stwierdzenie, ze Cen-
tralne Biuro Antykorupcyjne tamato prawo. Tre$s¢ dokumentu poznal reporter RMF
FM. Raport nie poraza. Najwazniejsze zarzuty wobec biura, to zakup broni zanim agen-
cja zostata dopisana do rejestru stuzb do tego uprawnionych oraz wynajem biura z wol-
nej reki, bez przetargu. (RMF FM, 02.12.08).

Wymiana komponentu sprzeda¢, kupi¢ na wynajem ma konkretne uzasadnie-
nie w tym kontekscie. Definicj¢ innowacji podaje reporter w komentarzu me-
tatekstowym. Wynajem z wolnej reki oznacza tyle, co wynajem bez przetargu.

Z podobnym mechanizmem wymiany komponentu mamy do czynienia
w kolejnym przyktadzie:

[Reporter:] Sprawe wyjasnic¢ za to nie zamierza Resort Skarbu, ktéry zatrudnit Gawryl-
czyka z ramienia Skarbu Panstwa w Radzie Nadzorczej CeFarmu Wroctaw... (RMF
FM, 17.11.08).

2 Tamze, s. 25.
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Czasownik zatrudnié dookresla zwiazek frazeologiczny z czyjegos ramienia
oznaczajacy ‘jako czyj przedstawiciel, z czyjego upowaznienia’ (SFJP 11, 9),
ktéry w stownikach taczy si¢ z czasownikami: dziataé, wysytaé kogo, byé
gdzie itp. (SFJP 11, 9), a takze dziata¢, wystepowac itp. (SF, 375).

Rzadziej niz innowacja wymieniajaca pojawiajq si¢ inne rodzaje innowacji
modyfikujacej, np. innowacja rozwijajaca, ktéra polega na ,,uzupet-
nianiu sktadu leksykalnego danej jednostki frazeologicznej nowymi kompo-
nentami, najcze$ciej w celu uaktualnienia jej tresci™**:

[Reporter:] Szczeg6lnie trudna sytuacja panowata m.in. w Podkarpackim. Tam, jak in-
formuje Piotr Wigcek z Zarzadu Drég Wojewddzkich w Rzeszowie, warunki jazdy od
rana pozostawiaty bardzo wiele do zyczenia. (PR III, 05.01.09).

Dodanie przydawki wyrazonej przystéwkiem bardzo powoduje wzmocnienie
i wyolbrzymienie znaczenia tego zwiazku. Za§ w kolejnym przyktadzie wyra-
zenie coraz wiecej, nie tylko wzmacnia, ale réwniez zmienia cala strukturg
gramatyczng zwiazku:

[Reporter:] Z pewnoscia pojawia si¢ nowe modele laptopéw i systemy operacyjne, i to
nie tylko Microsoftu, bo coraz wigcej wrébli éwierka o systemie informatycznego po-
tentata Google. (RMF FM, 01.01.09).

Tego typu innowacje sg charakterystyczne dla jezyka mediéw, o czym pi-
sza Majkowska i Satkiewicz®. Wzrost ekspresyjnoéci jezyka i wzmacnianie
go za pomoca réznych $rodkéw jezykowych przejawia si¢ m.in. w nagminnym
postugiwaniu si¢ superlatywami, uzywaniu przedrostéw stowotwoérczych su-
per-, ekstra- oraz naduzywaniu przystéwka bardzo.

Kolejnym typem innowacji pojawiajacym si¢ w wiadomosciach radiowych
jestinnowacja kontaminujaca:

[Prezenter:] Przejscie w Medyce odblokowane. Na granicy z Ukraina przekroczone
granice wytrzymatosci mréwek. (RMF FM, 02.12.08).

Przyktad ten jest kontaminacja dwdch zwiazkéw: wyrazenia granica przyzwo-
itosci, wytrzymatosci oznaczajacego ‘zakres’ (SFJP I, 260) oraz frazy przekra-
czaé, przechodzié¢ itp. wszelkie granice ‘nie mie¢ miary, stawaé si¢ nadmier-
nym, niedopuszczalnym’ (SFJP I, 261). Wystgpujacy w obu zwiazkach wyraz

xu Tamze, s. 51.
2 Jezyk w mediach, s. 185.
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granica, sprawit, ze dziennikarz prawdopodobnie skojarzyl te zwiazki ze soba
i potaczyt w jednej strukturze.
Jednak zdarza si¢, ze kontaminacji ulegaja zwiazki frazeologiczne, ktore

nie ,,charakteryzuja si¢ bliskoscia znaczen i tozsamoscig barwy™*®:

[Korespondent:] Informacje o zarobkach opublikowane zostaly przez konserwatywny
dziennik ,,The Daily Mail”, ktéry cze¢sto migdzy wierszami podsyca atmosfer¢ spotecz-
nej nietolerancji. (RMF FM, 17.11.08).

Tutaj takze mamy do czynienia z kontaminacja dwdch zwiazkéw: frazy czytaé
miedzy, pomiedzy wierszami ‘domyslac¢ si¢ tego, czego wyraznie nie napisano’
(SKJP 11, 563) oraz wyrazu podsyca¢ (podsyci¢), ktéry wchodzi w luzny zwia-
zek z wyrazami: ogien, ognisko, (przen.) namietnosé, uczucie, zZqdza, nie-
zgoda, walka (SFJP 1, 705). Jest to kontaminacja niezamierzona, powstata na
skutek zastapienia komponentu frazeologizmu przez czion innego zwiazku.
Jak pisze o takich innowacjach Dziamska-Lenart, tylko formalnie sa one
zbiezne z innowacjami wymieniajacymi® .

Innym typem innowacji jest innowacja modyfikujaca regulu-
jaca, w ktérej ,,znosi si¢ ograniczenia w zakresie form fleksyjnych kompo-
nentu, jego struktury stowotworczej, a takze odpowiednio modernizuje sig¢
schematy syntaktyczne frazeologizméw”®. Oto przyktad zmiany w zakresie
kategorii aspektu:

[Reporter:] Przyznaje, ze nie ma w raporcie wprost dowodéw na tamanie prawa, ale jak
dodaje, kazdy z raportéw wyczyta to miedzy wierszami. (RMF FM, 03.12.08).

Kolejny przyktad to zmiana w zakresie aspektu, a takze w schemacie skta-
dniowym frazeologizmu:

[Reporter:] Jego szef, szef tego resortu, czuwaé bedzie nad tym, by antykryzysowe
wsparcie finansowe wtadz dla nadsekwanskich przedsigbiorstw nie zostalo wyrzucone
w bloto. (RMF FM, 04.12.08).

% Baba, Innowacje frazeologiczne, s. 27. Zob. Majkowska, Satkiewicz, Jezyk
w mediach, s. 185.

®Baba, Innowacje frazeologiczne, s. 27.

2 Innowacje frazeologiczne, s. 65.

® Baba, Innowacje frazeologiczne, s. 60.
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Jeszcze inny przyklad ilustruje zmiang w zakresie kategorii aspektu czasow-
nika, ktéry wptynat na dostosowanie formy gramatycznej nastgpujacego po
nim rzeczownika Zywot:

[Prezenter:] Ale obecna ustawa konczy swdj zywot z koncem roku, dlatego Marszatek
Sejmu Bronistaw Komorowski z glosowaniem w sejmie nie chce zwleka¢. (PR III,
16.12.08).

Warto réwniez wspomnieé, ze innowacje, bedace przejawem gry jezykowej
z odbiorca, majg niejednokrotnie charakter humorystyczny:

[Prezenter:] Brytyjscy emeryci moga mowi¢ o niezwyklym szczesciu. Od 30 lat wypta-
cano im bowiem zawyzone emerytury. Sprawa wyszla wtasnie na jaw. Co dalej z tym
fantem, z tym fartem, z tym faktem, Bogdan Frymorgen. [Korespondent:] Nadptaty
otrzymali emeryci, ktérzy kiedy$§ pracowali w sektorze panstwowym... (RMF FM,
16.12.08).

Prezenter zapowiadajacy korespondencje zagraniczna, ktéra w zamierzeniu jej
tworcy miata charakter zartobliwy, dostosowuje styl swojej wypowiedzi, na-
dajac jej charakter humorystyczny. Skraca fraz¢ co z tym fantem zrobi¢ o cza-
sownik zrobi¢ (innowacja skracajaca) i jednoczesnie rozwija ja o dodatkowe
komponenty: z tym fartem, z tym faktem (innowacja rozwijajaca), ktére sa
podobne brzmieniem.

Niefrasobliwe podejscie dziennikarzy do normy frazeologicznej powoduje
jej rozchwianie, co w konsekwencji prowadzi do utrwalania si¢ w jezyku
btednych wzorcéw. Zwiazki frazeologiczne ulegajadefrazeologizacji:

[Reporter:] Niestety wraz z wejsciem pod kazda strzeche szybkiego Internetu bezprze-
wodowego, zawitaja tam tez nowe sposoby cyberprzestgpcoOw na kradziez na przyktad
naszych danych. (RMF FM, 01.01.09).

Jest to innowacja odwotujaca si¢ do zwiazku frazeologicznego, ktory przeszedt
w polszczyznie pewna ewolucje. Starsze stowniki frazeologiczne notujgq zwia-
zek zbtqdzic, zabtqadzi¢ pod strzechy o znaczeniu ‘o ksiazce: dotrze¢ do wsi do
wiejskiego czytelnika’ (SFJP II, 235). Natomiast w nowszych znaczenie tego
frazeologizmu rozszerza si¢: trafi¢ pod strzechy ‘zyska¢ wielka popularnos¢’
(SFWP, 796), trafi¢, zbtqdzi¢, dotrze¢ itp. pod strzechy ‘zwykle o ksiazce lub
idei: dotrze¢ do bardzo wielu ludzi, takze prosty i niewyksztalconych’ (SF,
448). Sens metaforyczny wyrazenia pod strzechy, zostal potraktowany przez
dziennikarza dostownie, stad forma singularna, rozwini¢ta przydawka kazdy.
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Podsumowujac rozwazenia, trzeba powiedzie¢, ze jezyk wiadomosci ra-
diowych nie odbiega od innych §rodkéw masowego przekazu pod wzgledem
innowacyjnosci w obszarze frazeologii. Nie ma tez znaczacych réznic mi¢dzy
radiem publicznym (PR III) a komercyjnym (RMF FM). Pod wzglgdem leksy-
kalnym prezentowane wiadomosci w obu stacjach sg do siebie podobne. Naj-
czesciej stosowang innowacja jest modyfikowanie znanych odbiorcom zwiaz-
koéw frazeologicznych. Dziennikarze chetnie siggajq po nie, aby: ozywié pre-
zentowane tresci, zaskoczy¢ odbiorce, nada¢ im charakter humorystyczny.
Innowacje wzbogacajq stylistycznie przekaz, a zarazem sg rodzajem wyzwania
interpretacyjnego. Zdarzaja si¢ tez innowacje nieudane, ktére sa skutkiem
nieznajomosci formy podstawowej, zwyktej niedbatosci albo usilnego poszu-
kiwania oryginalno$ci kosztem poprawnosci jezykowe;j.

WYKAZ SKROTOW UZYTYCH W TEKSCIE

PR III — Program Trzeci Polskiego Radia
SF — Stownik frazeologiczny, oprac. A. Klosinska, Warszawa 2005.
SFIP 1 — S.Skorupka, Stownik frazeologiczny jezyka polskiego, t. 1, Warszawa 1974.
SFJP 11 — S.Skorupka, Stownik frazeologiczny jezyka polskiego, t. 11, Warszawa 1974.
SFWP — S.Baba,J. Liberek, Stownik frazeologiczny wspotczesnej polszczyzny, War-
szawa 2002.
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THE PHRASEOLOGICAL INNOVATIONS IN RADIO NEWS
(THE CASE STUDY OF PROGRAM TRZECI POLSKIEGO RADIA AND RMF FM)

Summary

The article is an analysis of the idiomatic innovation typical for the radio news (based on the
language of two polish radio stations: Program Trzeci Polskiego Radia and RMF FM). The author
attempts to characterize this phenomenon, referring to the classification of Stanistaw Baba. She also
relates her observations to the conclusions of other linguists who have taken up this issue.

Stowa kluczowe: innowacje frazeologiczne, wiadomosci radiowe, radio.
Key words: the phraseological innovations, radio news, radio.



