
ROCZNIKI   HUMANISTYCZNE
Tom   LVIII,   zeszyt  7    –    2010

MARIA MOCARZ

WARTO CIOWANIE W DYSKURSIE TURYSTYCZNYM  

IMPLIKACJE DLA KOMUNIKACJI INTERKULTUROWEJ  

Dyskurs na obecnym etapie rozwoju naukowego jest zjawiskiem niezwykle 

ekspansywnym, wykorzystywanym w wielu instrumentariach badawczych, 

przez co zyska  on status poj cia interdyscyplinarnego. St d te  w pe ni uza-

sadniona wydaje si  potrzeba jego zdefiniowania. Dla potrzeb niniejszego 

opracowania przyjmiemy za Halin  Grzmil-Tylutki, e „dyskurs jest nierozer-

waln  jedno ci  dwóch, wzajemnie si  warunkuj cych aspektów: j zykowego 

i spo ecznego, co wynika z jego charakteru instytucjonalnego”1. Zatem dy-

skurs nale y rozumie  jako tekst z ca ym repertuarem semiotycznych rodków 

przekazu, analizowany w szerokim kontek cie kulturowym, w którym m.in 

uwzgl dniony zostaje jego spo eczny charakter powstania, rozpowszechniania 

i odbioru2. Pos uguj c si  bardziej z o onym, dwucz onowym poj ciem 

„dyskursu turystycznego” nale y wyja ni , e poj cie to odnosi si  do tekstów 

przewodników turystycznych, rozpatrywanych z punktu widzenia ich struk-

tury interakcyjnej z racji u ytkowego charakteru tego typu teksów. Przewod-

niki turystyczne, zw aszcza ich przek ady, odgrywaj  istotn  rol  w ko-

munikacji interkulturowej, staj c si  dla odbiorcy takich tekstów – potencjal-

nego lub realnego turysty – istotnym ród em informacji o reprezentowanym 

obszarze kulturowym.  

Dzi ki wspomnianej strukturze interakcyjnej „nadawca w sposób subiek-

tywny realizuje swój zamiar pragmatyczny, czyli daje do zrozumienia odbior-
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cy, jaki cel realizuje jego dzia anie werbalne”3. W danym wypadku takim ce-

lem nadrz dnym staje si  nak onienie turysty do zwiedzenia miejsc atrakcyj-

nych z turystycznego punktu widzenia. Sprzyjaj  temu mechanizmy warto-

ciowania. Aksjologiczny charakter opisu w przewodnikach turystycznych 

polega g ównie na aktualizacji zalet estetycznych i poznawczych4, które 

wspó tworz  przestrze  warto ci kulturowych. Obecno  w a nie takich war-

to ci konstytuuje ofert  turystyczn , odpowiadaj c  potrzebom jej odbiorców. 

W kontek cie ich prezentacji w tek cie przewodnika turystycznego zyskuj

one status atrakcji turystycznych, czyli elementów wyró niaj cych dan

przestrze  kultury. Ich obecno  – jak s usznie konstatuje T. J drysiak – jest 

znacz ca dla pozytywnego postrzegania miejsca, w którym takie elementy 

wyst puj 5. Zatem oczywiste jest, e podlegaj  one mechanizmom warto cio-

wania, najcz ciej pozytywnego. Na p aszczy nie badanych tekstów takie 

mechanizmy uaktywniaj  si  przede wszystkim poprzez obecno  „wyspecja-

lizowanych” w swej funckji warto ciuj cej elementów j zykowych (leksykal-

nych i s owotwórczych) w licznych deskrypcjach miejsc, obiektów, postaci, 

wydarze  itp. Do j zykowych wyk adników warto ciowania zatem odnie

nale y:

1. p r z y m i o t n i k i, które w swoim podstawowym znaczeniu denotatyw-

nym zawieraj  komponent aksjologiczny, wyznaczaj cy podstaw  jako ci ce-

chy, np.: oryginalny, wspania y, s ynny (Wr, 30), cenny (Lub. b. num.), nie-

zwyk y (Poz, 27; Wr, 1), znakomity (Poz, 27; Tor, 16), pi kny (Poz, 27), wybit-

ny (Poz, 13; Tor, 16), atrakcyjny, zabytkowy, stylowy  (Lub, b.num), urokliwy

(Wr, 1), niepowtarzalny (Kr-Pas, 249). Poni ej przyk ad zastosowania oma-

wianych jednostek w tek cie:

(1) we wn trzu [cerkwi prawos awnej] znajduje si  stylowy ikonostas, 

bed cy wybitnym  dzie em renesansowej snycerki. (Lub, b. num.)  

W sposób szczególny w analizowanych tekstach widoczne  s  – wskutek 

wysokiej frekwencyjno ci – formy przymiotnikowe w stopniu najwy szym, 

najcz ciej w znaczeniu relacyjnym: 

(2) Naj adniejszym wn trzem w zespole [Wielkiej Komturii) jest tzw. 

Sala Naro na o zrekonstruowanym w ko cu XIX wieku sklepieniu gwia-

dzistym wspartym na jednym filarze. (Mal, 18) 

3A. A w d i e j e w, G. H e b r a j s k a, Wprowadzenie do gramatyki komunikacyjnej, t. I, 

ask 2004, s. 38. 
4 B. W i t o s z, Opis w prozie narracyjnej na tle innych odmian deskrypcji, Katowice 1997, 

s. 117. 
5 T. J d r y s i a k, Turystyka kulturowa, Warszawa 2008, s. 14. 
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(3) Najstarsz  warszawsk wi tyni  jest Bazylika Archikatedralna  w.

Jana Chrzciciela.  (War, 64) 

(4) Najwspanialsze, niemaj ce sobie równych pod wzgl dem rozmiarów 

i dawnej wietno ci ruiny zamkowe w Polsce nazywane s  Krzy topór

(Pol-Pas, 305) 

(5) Kaplica Zygmuntowska uwa ana jest za najpi kniejszy po pó nocnej 

stronie Alp zabytek renesansowej sztuki w oskiej.  (Kr-1, 3) 

(6) Renesansowy ratusz – niew tpliwie najwspanialsza budowla mu-

nicypalna z tego okresu w Europie rodkowej (Poz, 35) 

(7) O tarz g ówny w ko ciele Mariackim. Najwybitniejsze w Europie

dzie o pó nogotyckiej rze by drewnianej (Kr -1, 19) 

(8) Pot na bazylika [Mariacka] jest najwi ksz  gotyck  ceglan wi -

tyni  na wiecie. (Gd-Pas, 38) 

Warto ciowanie z zastosowaniem form wskazuj cych na najwi ksz  inten-

sywno  danej cechy staje si  bardziej skonkretyzowane, racjonalne i przez to 

wiarygodne poprzez zakre lenie granic przestrzeni, w ramach której cecha 

obiektu, podlegaj cego warto ciowaniu, odnacza si  najwi ksz  intensyw-

no ci . Z regu y przestrze  taka zawiera si  w granicach opisywanego obiektu 

(przyk ad 2), miasta (przyk ad 3), kraju (przyk ad 4). Czasami zostaje ona  

poszerzona o dodatkowe obszary wykraczaj ce poza granice pa stwa (przy-

k ady 5, 6, 7, 8). Takie wyznaczanie granic przestrzennych, w ramach których 

dana cecha jest najbardziej wyrazista, mo e wp ywa  sugestywnie na atrak-

cyjno  obiektu podlegaj cego takiej deskrypcji. Mo na stwierdzi , e im 

bardziej rozleg e s  granice przestrzeni, tym wi ksz  warto  poznawcz

zyskuje dany obiekt w mniemaniu zwiedzaj cych. Cecha lokalizacji prze-

strzennej sporadycznie uzupe niona jest charakterystyk  lokalizacji czasowej 

(np. „z tego okresu” – przyk ad 6).

U podstaw mechanizmów stopniowania le y tendencja do oznaczania ró -

nic w zakresie intensywno ci poszczególnych cech. Takie oznaczenie ró nicy

oznacza d enie do zaprezentowania  w opisie  tego, co wyj tkowe dla danej 

przestrzeni.    

2. R z e c z o w n i k i  z komponentem aksjologicznym pozytywnie warto-

ciuj cym: 

 (9) Pere k  Nowego Miasta jest stoj cy w innym naro niku Rynku […] 

ko ció w. Jakuba. (Tor, 28) 

(10) Osobliwo ci nadjeziornej skarpy s  najwi ksze w kraju tzw. 

wisz ce torfowiska. (Pol-Pas, 142) 
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(11) Niezwyk a ekspresja rze b, wirtuozeria form, realizm spleciony 

z mistycyzmem stawiaj  o tarz w rz dzie arcydzie  wszechczasów. (Kr -1, 

19)

Wi kszo  przytoczonych powy ej egzemplifikacji ma charakter metafo-

ryczny. Dodajmy, e zaprezentowana powy ej metaforyka odnacza si  kon-

wencjonalno ci  oraz stereotypowo ci 6, co wp ywa na zwi kszon  frekwen-

cyjno  tego typu wyk adników warto ciuj cych.

3. F o r m y  c z a s o w n i k o w e: 

(12) [kamienica pod Gwiazd ] zachwyca nas bogato zdobion ó t

fasad  ze stiukowymi ornamentami o motywach kwiatów i owoców.  (Tor, 

12)

(13) Miejscowo  [Wdzydze Kiszewskie] s ynie ze skansenu i ka-

szubskich haftów. (Pol-Pas, 94) 

(14) We wn trzu zaskakuje zwiedzaj cych odchylone od osi ko cio a

prezbiterium. (WJM, 6) 

(15) Ko cio y Starego Miasta wabi  turystów ku zachodowi g osem 

dzwonów. (Gd-Pas, 57) 

(16) Ko ció w. Miko aja […] wyró nia si  tym, e jego wyposa enie

przetrwa o wojn  w prawie nienaruszonym stanie. (Gd-Pas, 47) 

4. P r e d y k a t y w y  m o d a l n e  i  a k s j o l o g i c z n e, których funkcja 

sprowadza si  do warto ciowania okre lonych zachowa , czynno ci, zwi za-

nych z procesem zwiedzania: 

(17) Warto równie  zajrze  do gotyckiej salki na zapleczu, w której 

odtworzono komputerowo widok wn trz Dworu Artusa w czasach jego 

najwi kszej wietno ci. (Gd-Pas, 32) 

(18) Statkiem bia ej floty dobrze uda  si  pi kn  tras  do najm odszego

miasta w regionie, Rucianego-Nidy. (WJM, 24) 

(19) Wspania y instrument [organy w katedrze w Oliwie] najlepiej 

podziwia  z pewnej odleg o ci. (Gd-Pas, 87) 

W przypadku form predykatywnych dostrzec mo na stosunkowo nie-

wielkie zró nicowanie leksykalnych form wyra enia warto ciowania przy 

jednoczesnym wysokim stopniu powtarzalno ci  tych wyrazów, w szczegól-

no ci leksemu „warto”, wyst puj cego samodzielnie lub te  b d cym kompo-

nentem wyra enia frazematycznego (przyk ad – 23).

5. F r a z e m y  – w rozumieniu Wojciecha Chlebdy s  to „z regu y ponad-

morfemowe i ponadleksemowe elementy j zykowe, które w danej sytuacji dla 

6 W i t o s z, Opis…, s. 117. 
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nazwania okre lonego potencja u tre ciowego zosta y przez mówi cego od-

tworzone, a nie utworzone z dora nie dobieranych […] elementów”7.  Odtwa-

rzalno  jako jedna z podstawowych cech decyduj cych o frazemowym statu-

sie okre lonych jednostek sprawia, e kryterium wyboru w materiale badaw-

czym tego typu jednostek opiera o si  na ich powtarzalno ci, nie za  jedno-

stkowych wyst pieniach. Zatem opieraj c si  na postulowanej przez W. Chleb-

d  „zwyk ej obserwacji cz stotliwo ci wyst powania grup wyrazowych”8 za 

podstaw  przyj cia do klasy frazemów uznano trzy wyst pienia danego wyra-

enia w ró nych tekstach. Poni ej prezentowane s  pojedyncze przyk ady

wybranych powtarzalnych wyra e  frazematycznych:   

(20) Nieodleg y od Przemy la Krasiczyn zwraca uwag  okaza , pó no-

renesansow  rezydencj . (Pol, 25)

(21) Na uwag  zas uguje kaplica w. Barbary. (Tor, 23) 

(22) Zachwyt zwiedzaj cych wzbudza zw aszcza Sala Czerwona. (Pol-

Pas, 83) 

(23) W mrocznym, surowym wn trzu warto zwróci  uwag  na impo-

nuj cy wspó czesny o tarz z bursztynu, epitafium katy skie.  (Pol-Pas, 86) 

(24) Wn trze zachwyca urod  wyposa enia wykonanego w najlepszych 

pracowniach Polski i Rosji. ( ód , 43) 

(25) […] reprezentuj ce wysoki poziom artystyczny gotyckie polichro-

mie. (Tor, 15) 

(26) Barokowa ambona z 1617 r., […] przyci ga wzrok pi knymi, cho

nadwyr onymi nieco przez czas rze bami. (Gd-Pas, 39) 

(27) Ko ció  zachowa  wysokiej klasy szat  architektoniczn  w stylu 

renesansu lubelskiego. (Lub, b.num.) 

(28) Obecnie Panorama Rac awicka nale y do najbardziej znanych 

atrakcji turystycznych Wroc awia. (Wr, 27) 

Wspomniana powtarzalno  niew tpliwie sprzyja „frazematyzacji” wyra-

e , równie  tych z komponentem predykatywnym („warto zwróci  uwag ”).

Tego typu wypowiedzi s  sta ym elementem wi kszo ci przebadanych tek-

stów. Powtarzalno  takich elementów prowadzi do swoistej standaryzacji 

j zykowych wyk adników warto ciowania, co pozwala okre li  je za Chlebd

jako „frazematyczne wyró niki gatunków wypowiedzi”9.

Sposobem wspomagaj cym realizacj  strategii wiarygodno ci i zarazem 

stopnia obiektywno ci przekazu kulturowego jest u ycie metaoperatorów 

7
Elementy frazematyki. Wprowadzenie do frazeologii nadawcy, ask 2003, s. 25. 

8 Tam e, s. 238. 
9 Tam e, s. 227. 
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stopnia wiarygodno ci s dów warto ciuj cych, tworz cych tzw. „perspektyw

warto ciowania”10. Ta perspektywa uwzgl dnia stosunek modalny mówi cego

do przedstawianych fragmentów rzeczywisto ci i wzmacnia tym samym uk ad

interakcyjny wypowiedzi11:

(29) O odzi zwyk o si  mówi , e jej najwi kszym walorem histo-

rycznym jest zbiór budowli secesyjnych.   ( ód , 84)

(30) Chyba naj adniejszym i najbardziej reprezentacyjnym budynkiem 

na ulicy Piotrkowskiej jest pa ac Juliusza Heinzla. ( ód , 28) 

(31) Naprawd warto d u ej tu si  zatrzyma  i zajrze  do pi knych,

dobrze zachowanych wn trz. ( ód , 50) 

(32) Najbardziej atrakcyjn  i znan  toru sk  baszt  jest bez w tpienia

Krzywa Wie a. (Tor, 19) 

Powy sze operatory, jak widzimy, zró nicowane w swojej semantyce, maj

na celu wyeksponowanie niew tpliwego uroku opisywanego miejsca lub 

obiektu (naprawd , bez w tpienia), zwrócenie uwagi na powszechno  opinii  

(zwyk o si  mówi ), wyra enie przypuszczenia prawdziwo ci s du (chyba).

Zarówno metaoperatory, wspomagaj ce proces warto ciowania werbalnego, 

jak i same j zykowe wyk adniki bezpo rednio warto ciuj ce w postaci form 

stopniowalnych przymiotników, predykatywów aksjologicznych, wyra e  fra-

zematycznych, pozwalaj  mówi  o relacyjnym charakterze porówna  warto ci

estetycznych i poznawczych, przypisywanych danemu obiektowi. Zatem ma-

chanizmy warto ciowania pozytywnego daj  si  umie ci  na pewej skali na-

t enia i rozpowszechnienia danej cechy. W badanych tekstach mamy do 

czynienia z kilkoma j zykowymi sposobami wewn trznej organizacji sposobu 

przekazu warto ci kulturowych. S  nimi: 

– wskazanie na cech  o najwy szym nat eniu wraz z wyznaczeniem 

zakresu przestrzeni, na której dana cecha dominuje, b d  te  bez wskazania na 

tak  przestrze  (przyk ady 2-8, 32)

– wskazanie na obiekt wyj tkowy, niemaj cy podobnych cech nigdzie 

indziej: 

(33) W Letnim Refektarzu [na zamku w Malborku] jest jeszcze jedna 

niespotykana gdzie indziej rzecz – znaki kamieniarskie wyci te przez rze-

10 N. F r i e s,  Warto ciowanie. Aspekty j zykowe i poj ciowe, w: Warto ciowanie w j zyku 

i tek cie na materiale polskim i niemieckim, red. G. Falkenberg, N. Fries, J. Puzynina, 

Warszawa 1992. 
11 Szerzej na temat operatorów modalnych, ich szczegó owego podzia u i funkcji w pracy 

zob.: A. A w d i e j e w, G. H e b r a j s k a, Wprowadzenie do gramatyki komunikacyjnej, t. II,  

ask 2006. 
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mie lników na poszczególnych ciosach. (Mal, 16)

– wskazanie na cech  szczególn  bez próby jej stopniowalno ci, pozwa-

laj cej sytuowa  dany obiekt w kategorii lokalnej atrakcji turystycznej. Wy-

k adnikami j zykowymi tej cechy staj  si  przymiotniki (przepi kny, nie-

zwyk y, nieoceniony, wspania y, uroczy, intryguj cy, nietypowy), rzeczowniki 

(pere ka, arcydzie o, wirtuozeria), frazemy (na uwag  zas uguje, zachwyca 

urod , wysokiej klasy, itp.) 

Do tekstowych, uwarunkowanych pragmatycznie, wyznaczników warto-

ciowania pozytywnego nale :

– Odniesienia do elementów kultury trzeciej, stanowi cej pewien wzorzec 

i kanon warto ci estycznych, podnosz cych tym samym rang  podobnych 

obiektów usytuowanych w przestrzeni kulturowej orygina u:

(34) Strop […],  w którym snycerka Szymona Hoerle i obrazy Izaaka 

van den Blocka tworz  imponuj c  ca o , wzorowan  nieco na dekoracji 

weneckiego Pa acu Do ów (Trój, 15) 

(35) [Rynek Wielki] Zaprojektowany przez B. Morando, o kszta cie

idealnego kwadratu (100x100m), nawi zuje do tradycji w oskiego re-

nesansu. (Zam, 4) 

Podstaw  do operowania poj ciem „wyznaczniki tekstowe” staje si

z o ona struktura opisu, tworzona dora nie na potrzeby kontekstu. Powy sze

tekstowe wyznaczniki warto ciuj ce pe ni  funkcj  argumentacyjn  – stano-

wi  uzasadnienie celowo ci zastosowania leksykalnych wyk adników warto-

ciowania w postaci  „imponuj ca ca o ” (przyk ad 34), „idealny kwadrat” 

(przyk ad 35).

– Odniesienia intertekstualne – intertekst jest sposobem warto ciowania

opisowego o strukturze bardziej rozbudowanej, funkcjonuj cej na poziomie 

tekstu. Mo e on by  w czony w struktur  zwartej deskrypcji:  

(36) Niezwyk e znaczenie tego aktu [chrztu Polski] podkre li  Jan Pa-

we  II w 1983 roku mówi c: „ciesz  si , e mog  stan  na tym miejscu, 

po rodku najstarszej z ziem piastowskich, gdzie przed tysi cem z gór  lat 

zacz y si  dzieje Narodu, Pa stwa i Ko cio a” (Poz, 14) 

lub wy czony z niej i funkcjonuj cy jako samodzielny wycinek, dope -

niaj cy  semantyk  deskrypcji ci g ej. W tego  typu zabiegi wyposa ony jest  

przede wszystkim tekst przewodnika po Krakowie wydawnictwa Pascal. 

Spotykamy tu wiele cytatów znanych literatów polskich (i nie tylko), nawi -

zuj cych w swej twórczo ci do miejsc opisywanych w a nie w tym tek cie.

Zabieg ten niew tpliwie ma na celu utwierdzi  odbiorc  w przekonaniu 

o wyj tkowo ci miejsca, na przyk ad pojawia si  w nim fragment wiersza 
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Marii Pawlikowskiej-Jasnorzewskiej Planty (Kr-Pas, 249) jako potwierdzenie 

s uszno ci opisu tego miejsca zaproponowanego przez autora przewodnika.  

Jednym z warunków zapewniaj cych skuteczno  funkcji nak aniaj cej

wydaje si  wiarygodno  w przedstawianiu opisów. Zewn trzn  form  reali-

zacji takiej skuteczno ci w badanych tekstach jest wprowadzanie elementów 

warto ciowania negatywnego, które z regu y jest natychmiast agodzone po-

przez zaakcentowanie tego, co w danym miejscu, mimo jego nieatrakcyjno ci,

zas uguje na zwiedzenie. Nie bez znaczenia jest tu porz dek przedstawie-

niowy: na pocz tku pojawia si  opis  z ocen  negatywn , po czym jest on re-

kompensowany poprzez umieszczenie informacji po wiadczaj cych istnienie 

pewnych walorów turystycznych tego miejsca:  

(37) Gi ycko nie ma zaskakuj cych pi knem zabytków architektury, ale

o kilku obiektach nale y wspomnie . (WJM, 16) 

(38) Szara, masywna, cho  niepozbawiona wdzi ku [Brama Wy ynna]

stoi przy ruchliwej drodze, w s siedztwie nowoczesnych i stylowych gma-

chów. Zgie k, ruch i stromizna schodów przej cia podziemnego nie stwa-

rzaj  dogodnych warunków do podziwiania zabytku z bliska. Mimo to 

warto rzuci  wyzwanie niedogodno ciom i przyjrze  si  uwa nie zachod-

niej cianie. (Gd - Pas, 18) 

(39) Ulica W ókiennicza (dawniej Kamienna) cieszy si  od lat s aw

jednej z najbezpieczniejszych w mie cie ( ód , 42) 

Zdaniem Krzysztofa Podemskiego atrakcje turystyczne, oprócz standar-

dowych reprezentacji w postaci zamków, wi ty , muzeów itp., mog  stano-

wi  równie  reprezentacje ewokuj ce negatywne doznania estetyczne, np. 

slumsy, miejsca zbrodni12. W takich wypadkach trudno mówi  o warto ciach

estetycznych, dominuj  tu warto ci poznawcze lub niekiedy emocjonalne 

(o negatywnym zabarwieniu). Opis w tekstach przewodników w a nie takich 

miejsc motywuje udzia  wyrazów warto ciuj cych negatywnie (przyk ad 39).

Przypadki tak skonstruowanych opisów z ewidentn  ambiwalencj  warto-

ciuj c  nie nale  do cz stych. Obserwuje si  wyra n  dominacj  j zyko-

wych i tekstowych wyk adników warto ciowania pozytywnego. Taki wniosek 

sytuuje si  w pewnej opozycji do tezy Bo eny Witosz, twierdz cej, e system 

warto ci w omawianych tekstach nie jest „ani jednoznacznie pozytywny 

(warto ciuje si  ujemnie i dodatnio), ani wy cznie dwubiegunowy”13.

Zarówno j zykowe jak i tekstowe wyk adniki warto ciowania nale y roz-

12
 Semiotyczne teorie turystyki, w:  M. K a z i m i e r c z a k,  Turystyka w humanistycznej 

perspektywie, Pozna   2004, s. 14. 
13 W i t o s z, Opis...., s. 117. 
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patrywa  w kategorii warto ciowania zewn trznego w stosunku do nazw 

obiektów podlegaj cych aksjologizacji. Mechanizmy warto ciowania ze-

wn trznego s  wpisane w semantyk  inno ci, któr  konstytuuj  obiekty wyj t-

kowe, niepowtarzalne lub przynajmniej pozbawione znamion powszechno ci

i tym samym zas uguj ce na miano atrakcji turystycznej. Aby t  wyj tkowo

uzewn trzni , stosuje si  omówione wy ej systemowe oraz tekstowe mecha-

nizmy warto ciowania zewn trznego. Mechanizmy przybieraj  posta  przyta-

czania pewnej cechy przedmiotu o warto ciach najcz ciej pozytywnych 

(t  cech  realizuj  konstrukcje nominalne: przymiotniki oraz rzeczowniki), 

a tak e wskazywania na aksjologiczn  podstaw  dzia ania z udzia em struktur 

o charakterze predykatywnym i frazematycznym. 

Kluczow  zatem dla u ytkowo ci tekstu przewodnika struktur  nak aniania

poprzez warto ciowanie organizuj  dwa typy motywacji. S  nimi: 1) motywa-

cja nak aniaj ca eksplicytna i 2) motywacja nak aniaj ca implicytna. Pierwsz

realizuj rodki j zykowe w postaci form dyrektywnych, np. warto zajrze , na 

uwag  zas uguje itd., druga  z kolei jest wyra ana za pomoc  zda  zewn trz-

nie opisuj cych, w rzeczywisto ci jednak, za pomoc  odpowiednio dobranych 

rodków leksykalnych i gramatycznych przekazuje s dy warto ciuj ce. W tym 

wypadku w tek cie pojawia si  opis obiektu, miejsca, nios cy informacje o jego 

wyj tkowym charakterze, ale pozbawiony eksplicytnie wyra onych form 

nak aniaj cych do dzia ania (niezwykle cenne i reprezentuj ce wysoki poziom 

artystyczny, wybitne osi gni cie, warto ci artystyczne w skali wiatowej).

Oprócz semantycznych zewn trznych sposobów warto ciownia, omówio-

nych powy ej, w badanych materiale spotykamy zjawiska warto ciowania

konotacyjnego14, odnosz cego si  do konotacji kulturowych. Zawieraj  si  one 

w jednostkach nominacyjnych obiektów, osób zwi zanych z kultur . Elementy 

warto ciuj ce – je li takie wyst puj  – dope niaj  obszar denotacji, tj. sta-

nowi  o tzw. konotacji warto ciuj cej, wynikajacej z uwik ania danego 

leksemu w kontekst kulturowo-pragmatyczny15. Tego typu reprezentacje war-

to ciuj ce s  mniej widoczne lub w ogóle niedostrzegalne dla odbiorców ze-

wn trznych, wywodz cych si  z innego obszaru kulturowego (np. Wester-

14 Jadwiga Puzynina, rozpatruj c wieloaspektowo zagadnienie warto ci  j zyka, wskazuje 

na problematyczno  odró nienia wyrazów warto ciuj cych semantycznie i konotacyjnie. 

Badaczka trudno  tak  t umaczy subiektywno ci  procesu warto ciowania: J. P u z y n i n a, 

J zyk warto ci, Warszawa  1992, s. 120 
15A. P s t y g a, Warto ciowanie w strukturze s owa i tekstu jako problem teorii oraz 

praktyki przek adu, w: Wspó czesne kierunki analiz przek adowych, seria: J zyk a komunikacja 

18,  red. M. Piotrowska, Kraków 2007, s. 242. 
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platte, Syrenka, Wawel). Wymiar konotacyjny bez eksplikacji zewn trznych

oznacza jednocze nie ograniczono  mo liwo ci asocjacyjnych z perspektyw 

odbiorcy zewn trznego –  st d te  w badanych tekstach mamy do czynienia 

z rozbudowanymi mechanizmami warto ciowania zewn trznego. W zewn trz-

nych sposobach warto ciowania wyeksponowane s  warto ci estetyczne, co 

ewokuje wyra ne przesuni cia w systemie kategoryzacji warto ci. Eksponuj c

aspekt estetyczny, poznawczy, w mniejszym stopniu k adzie si  nacisk na 

warto ci duchowe, religijne, patriotyczne. Jest to w znacznym stopniu uwa-

runkowane u ytkowym, pragmatycznym charakterem przewodnika turystycz-

nego i projektowanymi przez nadawc  preferencjami odbioru takich tekstów. 

Zabiegi warto ciowania zewn trznego nabieraj  szczególnego znaczenia 

w komunikacji interkulturowej. Jedn  z form jej realizacji jest niew tpliwie 

przek ad. Leksykalne wyk adniki warto ciowania zewn trznego (np. przy-

miotniki typu uroczy, niezwyk y) nie s  uwik ane w jeden kontekst kulturowy, 

tego typu jednostki maj  charakter bardziej uniwersalny, co w praktyce 

translatorskiej u atwia dobór ekwiwalentnych rodków przekazu tego typu 

tre ci. Pewien wyj tek stanowi  tekstowe wyk adniki warto ciowania w po-

staci intertekstu, gdzie poszukiwanie przek adu zastosowanego w tek cie ory-

gina u cytatu literackiego stanowi niew tpliwie wyzwanie dla t umacza. 

Wspomniany w powy szych rozwa aniach fragment wiersza Marii Pawlikow-

skiej-Jasnorzewskiej w przek adzie na j zyk niemiecki zostaje zamieniony 

adekwatnym funkcjonalnie, aczkolwiek  zupe nie innym fragmentem, równie

cytatem, tym razem autorstwa Henryka Sienkiewicza, podkre laj cym nie-

powtarzalny klimat miejsc w Krakowie. Tego typu zabiegi nie naruszaj

ekwiwalentnego stosunku ca o ci tekstu przek adu do jego orygina u z punktu 

widzenia ich funkcjonalno ci. Oba zastosowane cytaty, ró ne w swym prze-

kazie semantycznym, na poziomie pragmatyki charakteryzuj  si  bowiem 

stosunkiem równowarto ciowo ci.
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EVALUATION IN A TOURIST DISCOURSE

 IMPLICATIONS FOR INTERKULTURAL COMMUNICATION  

S u m m a r y  

Evaluation is an inherent part of the interactive structure of tourist guides. The 

axiological character of description in the abovementioned texts mainly consists in 

the occurrence of aesthetic and cognitive values, which contribute to the spectrum of 

cultural values. The presence of evaluative elements constitutes a tourist offer tailored 

to recipients’ needs. Positive evaluation is the most frequent evaluative mechanism, 

which is arrived at through the use of the following lexical elements: 1)adjectives 

(especially in the superlative); 2) nouns ; 3) verbal forms and 4) phrasems. The repe-

titiveness of such elements leads to the standardization of the linguistic exponents 

of evaluation. Textual forms of evaluation include the references to third culture 

phenomena and quotations. Occasionally – in order to ensure the credibility of infor-

mation – there also appear instances of negative evaluation. 

S owa kluczowe: warto ciowanie pozytywne i negatywne, przewodniki turystycz-

ne, struktura interakcyjna, warto ci estetyczne i poznawcze. 

: , -

, , .

Key words: positive and negative evualation, tourist guides, interactive structure, 

aesthetic and cognitive values. 


