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CHINSKIE PSEUDONIMY INTERNETOWE

WSTEP

Pojawienie si¢ Internetu spowodowato ogromne zmiany w wielu dziedzi-
nach zycia. Szybki dostep do informacji i znacznie sprawniejsza komunikacja
wywarly wielki wplyw na ludzkie postrzeganie §wiata, myS$lenie i sposob
wyrazania opinii. Internet, bedacy nowg przestrzenig dla kreatywnosci i roz-
woju, przyczynil si¢ do powstania wielu nowych zjawisk spotecznych.
Przestrzen internetowa znacznie ulatwita tez wytworzenie nowej formy
jezykowej, nazywanej netspeak (Crystal 17), czyli jezyka pisanego uzywa-
nego przez komunikujacych si¢ internautow. Specyfika kanatu informacyj-
nego sprawia, ze podstawowym kodem jest jezyk pisany, ale teksty majg tez
cechy typowe dla przekazow mowionych. Charakterystyczng cecha komu-
nikacji za posrednictwem Internetu jest m.in. anonimowo$¢ i1 czg¢sto brak
pozajezykowych wskazoéwek odnoszacych si¢ do ptci, narodowosci, toz-
samosci, osobowosci czy nastroju osoby komunikujgcej (Grzenia 70-72;
Herring 4; Siwiec 102).

Aktywne korzystanie z Internetu zwykle wymaga zalogowania si¢, czyli po-
dania swojego sieciowego identyfikatora, inaczej loginu, nicka czy pseudo-
nimu internetowego. Identyfikator to wtasciwie kazdy rodzaj nazwy uzy-
tkownika, zarejestrowany w portalu internetowym, umozliwiajacy korzy-
stanie z ustug internetowych. W niniejszym artykule sieciowe nazwy chin-
skich uzytkownikéw portali spotecznosciowych czy czatow beda nazywane
pseudonimami internetowymi lub nickami i zostanie przedstawiona ich cha-
rakterystyka formalna i semantyczna.
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1. KOMUNIKACJA INTERNETOWA —
CHINSKIE STRONY INTERNETOWE I SIECI SPOLECZNOSCIOWE

Jezyk chinski sytuuje si¢ na drugim miejscu wérod najczesciej uzywanych
jezykow w Internecie. Znaczny udzial jezyka chinskiego w Internecie wiaze
si¢ faktem, ze Chiny sg panstwem o najwickszej liczbie uzytkownikow sieci
na calym $wiecie. Wedlug stanu na lipiec 2021 r. liczba chinskich uzytkow-
nikow Internetu osiagneta 1,01 mld. Wskaznik penetracji Internetu osiggnat
71,6% (,,Liczba internautow”).

W Chinach zacz¢to korzysta¢ z Internetu nieregularnie juz od 1989 r.,
utworzenie jednak pierwszego stalego polaczenia z siecig datuje si¢ na kwie-
cien 1994 r. Wtedy to Chiny, jako 77 kraj na $wiecie, uzyskaty staty dostep
do Internetu. Wkrotce Internet rozpowszechnit si¢ w kolejnych wigkszych
obszarach metropolitarnych, dopiero jednak w ciggu ostatniej dekady Inter-
net stal si¢ nieodlaczng czescia zycia codziennego wigkszosci Chinczykow.
Za dostarczanie ustug internetowych w Chinach odpowiadajg obecnie gtow-
nie cztery wielkie korporacje, tzw. technologiczni giganci: Baidu, Alibaba,
Tencent i Sina, zbiorowo okreslane akronimem BATS. Ze stworzonych
przez nie mediow spoteczno$ciowych i platform e-commerce (handel inter-
netowy) korzystaja codziennie setki milionéw chinskich uzytkownikow
(,,How web-connected”).

Baidu (Bdidu H %) to firma technologiczna oferujaca rozne ustugi inter-
netowe, w tym najpopularniejszg chinskg wyszukiwarke Baidu.com, ency-
klopedi¢ online Baike.baidu.com czy ushugi zwigzane z dostepem do map
online na stronie map.baidu.com (,,Baidu”).

Alibaba Group (Alibaba jituan B H L EEEH]) to jedna z najwigkszych
na swiecie platform e-commerce, a ponadto jedna z najwartoSciowszych
globalnych marek chinskich. Firma obstuguje stron¢ Alibaba.com, bedaca
najwigkszym rynkiem transakcji biznesowych, serwer zakupow online
dla klientow indywidualnych Taobao.com i rynek biznesowo-konsumencki
Tmall.com (,,Alibaba”).

Najwazniejszy projekt firmy Tencent to komunikator i portal internetowy
Weixin (Weixin #{5), ktory swoja premiere miat w 2011 r. Jego anglo-
jezyczng wersje¢ WeChat wypuszczono na rynek globalny w 2012 r. Do
konica 2017 r. aplikacja byta uzywana juz przez 1 mld ludzi i swojg war-
toscig rynkowa przegonita Facebooka, stajac si¢ pierwszg azjatycka korpo-
racja o wartosci rynkowej wynoszacej powyzej 500 mld dolarow. Druga
wazng platformg komunikacyjng i spotecznosciowa stworzong przez korpo-
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racje jest komunikator Tencent QQ (Téngxun f5IHQQ), obstugujacy czaty,
mikroblogi, spoleczno$ciowe gry internetowe, zakupy online (,,Tencent”).
Zalozona w 1998 r. Sina (Xinlang #1iR) to kolejna wiodaca firma wérod
chinskich technologicznych gigantow, obejmujaca Sina.com, Sina mobile
oraz Weibo, czyli portale gwarantujace uzytkownikom dostep do profesjo-
nalnych mediéow i tresci online. Weibo znajduje si¢ w czotowce platform
mediéow spotecznosciowych, zatozonych w celu tworzenia i udostgpniania
tresci w jezyku chinskim. W prosty sposdb pozwala na interakcje z innymi
uzytkownikami i1 ekspresje wlasnych mys$li w czasie rzeczywistym (,,Sina”).
Sina Weibo jest uznawane za chinski odpowiednik Twittera, a wigc portalu
stuzacego do publikacji krotkich postow o roznorodnej tresci.
Lista najpopularniejszych w Chinach w 2020 r. dziesi¢ciu stron inter-
netowych w jezyku chinskim przedstawia si¢ nastepujaco (,,Top 10”):
¢ Tmall.com — strona biznesowa grupy Alibaba, oferujaca platforme
biznesowa dla marek i detalistow, uzytkowana przez przedsigbiorcow
chinskich i miedzynarodowych.

¢ Baidu.com — chinska wersja globalnej wyszukiwarki Google, stwo-
rzona w 2000 r., obecnie najwicksza chinskojezyczna wyszukiwarka
na §wiecie.

¢ QQ.com — oficjalna strona internetowa grupy Tencent, odwiedzana
codziennie przez ponad 300 milionéw uzytkownikow.

¢ Sohu.com — strona internetowa obstugujaca kanaty zwiazane z gospo-
darka, rozrywka, sportem i wiadomos$ciami ze $wiata.

¢ Taobao.com — chinski odpowiednik eBay, nalezacy do grupy Alibaba,
platforma chinskiego handlu elektronicznego, oferujgca sprzedaz bar-
dzo szerokiej gamy produktéw bezposrednio od sprzedawcow.

¢ 360.cn — strona internetowa nalezaca do Qihoo 360, najwigkszej firmy
zajmujacej si¢ bezpieczenstwem w Internecie w Chinach. Firma ofe-
ruje bezplatne oprogramowania antywirusowe, bezpieczng przegla-
darke i sklep z aplikacjami mobilnymi.

¢ JD.com — centrum handlowe online, sprzedajace dziesiatki tysigcy
markowych produktow wysokiej jakosci, m.in. sprzet AGD, produkty
cyfrowe, komputery, odziez czy ksigzki.

¢ Sina.com.cn — chifiska strona informacyjna, oferujaca dost¢p do wia-
domosci i treSci zwigzanych z rozrywka, sportem, edukacja, zyciem
czy historig w Chinach i na $wiecie.
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¢ Weibo.com — wiodacy w Chinach serwis spoteczno$ciowy z usluga
mikroblogowania. Jest wlasnoscig korporacji Sina, zostal zalozony
w 2009 r. i dzisiaj posiada ponad 368 miliondow zarejestrowanych
uzytkownikow na catym $wiecie.

¢ Xinhuanet.com — oficjalna strona internetowa Xinhua News Agency
(Xinhua Tongxunshé HrHEiH IR ‘Agencja Informacyjna Nowe Chi-
ny’), bedacej najwigksza agencja informacyjng w Chinach. Jest
obstugiwana réwniez w innych jezykach, np. angielskim, japonskim
czy francuskim.

2. IDENTYFIKATORY SIECIOWE

Jak juz wspomniano (zob. s. 59), korzystanie z roznego rodzaju ustlug
internetowych wymaga zalogowania si¢, czyli podania swojego sieciowego
identyfikatora, inaczej loginu, nicka czy pseudonimu internetowego. Chin-
skimi odpowiednikami tych terminéw sa (w kolejnosci od najbardziej ofic-
jalnego do najpowszechniejszgo): hulianwang yonghu zhanghao mingchéng
HELMF P K5 2 F5 ‘nazwa rachunku uzytkownika Internetu’, yonghuming
H P4 ‘nazwa uzytkownika’, wangming M % ‘nazwa internetowa’. Pewne
roznice dotyczace znaczenia i funkcji termindéw odnoszacych si¢ do identy-
fikatorow sieciowych byly juz wielokrotnie opisywane (zob. Chyrzynski
117-130; Czopek-Kopciuch 106-111; Siwiec 103). W niniejszym artykule
sieciowe nazwy chinskich uzytkownikéw portali spotecznosciowych czy
czatdOw bedg nazywane pseudonimami internetowymi lub nickami.

Pseudonim internetowy to indywidualna osobowa nazwa wtasna, antropo-
nim, identyfikujgca uzytkownika Internetu i uzywana na potrzeby komunikacji
w Internecie. Jest to nazwa motywowana, przekazujgca informacje o tresci
pojecia i jego miejscu w systemie onomastycznym (Siwiec 103).

Najpopularniejszym sposobem komunikowania si¢ w Internecie pozostaje
prowadzenie ,,konwersacji pisanej” w réznych portalach internetowych (Chy-
rzynski 117), czyli czatowanie. Czaty grupowe (ang. chatgroups) zostaty
opisane przez Crystala (11) jako dyskusje na okreslony temat, majace swoje
konkretne miejsce w sieci, dajace mozliwos¢ wymiany mysli i opinii migdzy
réznymi uzytkownikami. Grupy czatdéw moga by¢ synchroniczne i asynchro-
niczne, globalne i lokalne, moderowane przez redaktora i niekontrolowane.

Bardzo rzadko, szczegélnie w czatach, kto$ postuguje si¢ w Internecie
wlasnym prawdziwym imieniem i nazwiskiem, ceniona jest anonimowos$¢
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i kreowanie tozsamosci, stad pseudonim internetowy jest pierwsza dostepna
informacja o czatujacej osobie. Odpowiedni pseudonim internetowy moze
odegra¢ bardzo wazna rolg przy wyborze partnera kontaktu internetowego,
jest jak pierwsze wrazenie przy spotkaniu z kim$ twarzag w twarz w §wiecie
rzeczywistym.

Na podstawie wnioskéw badaczy (zob. Chyrzynski; Grzenia; Naruszewicz-
Duchlinska; Siwiec) tres¢ i1 funkcje pseudoniméw internetowych oraz ich
relacje z nosicielami, szczegdlnie w czatach, moga by¢ skrotowo przed-
stawione jak ponizej:

(1) brak stalego zwiazku migdzy nosicielem a nazwa, internauta moze miec
kilka pseudonimoéw internetowych;

(2) mozliwos¢ ukrycia wiasnej tozsamos$ci, brak mozliwosci identyfikacji
osoby wirtualnej z osobg w §wiecie realnym,;

(3) poczucie anonimowosci zacheca internautow do eksperymentowania z nazwa,

(4) mozliwo$¢ budowania przez internaut¢ swojego sieciowego wizerunku
poprzez nazweg, internauta sam dokonuje emotywnej i intelektualne;j
oceny samego siebie, ustala, jakie cechy chce wyeksponowaé przez
swoje autookreslenie;

(5) nazwa funkcjonuje jako autoreklama, zacheta do nawigzania kontaktu;

(6) pseudonim internetowy petni funkcje informacyjng i emotywna;

(7) daje mozliwos¢ bycia poprzez nazwe¢ oryginalnym, niekonwencjonal-
nym, prowokacyjnym;

(8) stwarza mozliwo$¢ wykazania si¢ kreatywnoscia przy tworzeniu czy wy-
bieraniu dla siebie nazwy internetowej;

(9) umozliwia wykorzystywanie elastycznos$ci jezykowej do utworzenia na-
zwy oryginalnej, nickonwencjonalne;j.

3. CHINSKIE PSEUDONIMY INTERNETOWE —
MATERIAL BADAWCZY

Chinskie pseudonimy internetowe w znacznej mierze ukazuja i wykorzystuja
specyficzne cechy jezyka chinskiego, zwlaszcza cechy jezyka chinskiego Inter-
netu, oraz cechy chinskich internautéw — ludzi mtodych, aktywnych, przed-
siebiorczych, kreatywnych, dazacych do wyrdznienia si¢ poprzez nazwg spo-
$rod setek milionéw innych podobnych do siebie (zob. Roczek).

Omawiane w tym artykule zasady tworzenia chinskich pseudoniméow
internetowych sa oparte gtdwnie na pracy chinskiego badacza Lina (1-11).
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Zebrany przez niego material nazewniczy stal si¢ podstawag opracowanej
przezen klasyfikacji formalnej i semantycznej chinskich pseudonimoéw inter-
netowych. Ta klasyfikacja, zmodyfikowana, uzupeiniona i uproszczona, stata
si¢ kanwa niniejszych rozwazan dotyczacych formy i tresci chinskich nic-
kow, tendencji w ich tworzeniu i funkcjonowaniu. Dane Lina, liczace tacznie
350 nickow (sposrod nich sg analizowane 332), pochodza z Internetu
od przypadkowych uzytkownikéw grup QQ (komunikatora Tencent QQ,
chin. Téngxun F5HQQ) i forow dyskusyjnych. Pewng grupe poréwnawcza
do ukazania ewolucji chinskich pseudoniméw internetowych stanowi 180
nickéw zebranych i przekazanych przez K. i O. Uziembtow na potrzeby tego
opracowania 29 wrzesnia 2021 r. z trzech chinskich portali komiksowych
([Portal komiksowy 1]; [Portal komiksowy 2]; [Portal komiksowy 3]).

Chinskie nicki internetowe moga sktadac si¢ z ograniczonej liczby zna-
kow. W komunikatorze Tencent QQ mozna uzy¢ najwyzej 12 znakow pisma
chinskiego lub 24 litery czy cyfry. W portalach komiksowych najdhuzsze
nicki liczyly 14 znakow. Pseudonimy internetowe sg dtuzsze niz tradycyjne
nazwy chinskie (zob. Katuzynska, Contemporary oraz Chinese), najczegsciej
ztozone z dwoch lub trzech morfeméw/wyrazow/znakow.

Wielu internautow postuguje si¢ wieloma réznymi nickami, nawet w jed-
nym serwisie, np. uzytkownik QQ o numerze 250938491 (Lin 3) uzywat
nastepujacych pseudonimow internetowych: K [ (tian héi le ‘niebo po-
ciemniato’); VUM#L (siyécdo ‘czterolistna koniczyna’); BEAEAEARANH]
(ci shéng féi ni buké ‘to zycie jest niemozliwe bez ciebie’). Zdarza si¢ tez,
ze internauci dobierajg sobie pseudonim znaczeniowo dopasowany do pseudo-
nimu osoby, z ktorg chca konwersowac.

Niektore z uzywanych przez internautéw nickéw przybieraja najdziw-
niejsze formy, niemozliwe do odczytania czy zrozumienia motywacji ich
tworcow. Wedtug Lina (3) na analizowane 332 pseudonimy jedynie w przy-
padku 278 (ok. 80%) mozna stwierdzi¢, jaka byta ich prawdopodobna
motywacja nazewnicza.

4, KATEGORIE FORMALNE
CHINSKICH PSEUDONIMOW INTERNETOWYCH

Lin (4-6) wyr6znit 16 form chinskich nickéw. Oméwione przez niego
zasady tworzenia chinskich pseudonimoéw internetowych i wykorzystany
materiat nazewniczy staly si¢ podstawg do stworzenia klasyfikacji prezento-
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wanej w niniejszym artykule. Klasyfikacja ta obejmuje 14 r6znych kategorii
formalnych chinskich nickéw (z pigciu form wyodrebnionych przez Lina
utworzono jedng kategori¢, dodano dwie formy przez Lina nieuwzglednione
jako kategorie odrebne). Chinskie terminy okre$lajace rézne rodzaje form
pochodza z pracy Lina, przektad termindéw i interpretacja przytoczonych
przyktadow stanowig wktad witasny autorki niniejszego opracowania. Przy-
blizone dane procentowe sa oparte na wyliczeniach z opracowania Lina,
maja jedynie orientacyjnie informowaé¢ o popularnosci wskazanych form.
Kategorie formalne chinskich pseudoniméw sg przedstawione i omoéwione
ponizej, przyktady nazw sg rozdzielone s$rednikami lub zakonczone krop-
kami, te znaki interpunkcyjne nie stanowig elementu nazwy.

(1) Nicki sktadajace si¢ wytacznie z wyrazow chinskich zapisywanych zna-
kami pisma chinskiego, tradycyjnymi lub uproszczonymi (danchun Hanzi
LAY F); wyrazy chifskie stanowig ok. 50% nickéw komunikatora
QQ (Lin 4), zazwyczaj zapisane sg znakami uproszczonymi; w porta-
lach komiksowych ([Portal komiksowy 1]; [Portal komiksowy 2]; [Por-
tal komiksowy 3]) nicki sktadajace si¢ wytacznie z chinskich wyrazow/
znakow stanowig ok. 42% takich nazw, np.

WA ARRANET (cishéng féi ni buké ‘zycie bez ciebie jest niemozliwe”);
VY IH-EL (siyécdo ‘czterolistna koniczyna’);

KT (tian héi le ‘niebo pociemnialo’) ;

JATBE— 2548 (hépan yiduo hua ‘kwiat na brzegu rzeki’);

FLAEFEF (kongque gége starszy brat paw’);

IINAS B (xigobudian ‘malenki/ka’).

(2) Nicki utworzone wylacznie z wyrazow obcych o obcym zapisie, naj-
czeéciej wystepuja wyrazy angielskie i japonskie (danchin waiyi .40
AME, ok. 3%); np.

Domoto Kiko;
Sunrise;
Andy;
Capricorn;
Somebody;
we are young;
TenohHaruka;
z 9.
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(3) Nicki utworzone wylacznie z cyfr/liczb (danchin shizi HAEHF,

ok. 2%), sa tu liczby przypadkowe, liczby oznaczajace date, numer tele-
fonu i inne, np.

7456;
39671362;
03-5321;
0455466
12348538.

Cyfry arabskie, glteboko nacechowane ré6znymi znaczeniami w kulturze chin-
skiej, zyskaty znacznag popularno$¢ takze w komunikacji wirtualnej. Inter-
nauci wspomagaja si¢ homofonig konkretnych cyfr brzmiacych jak niektore
sylaby/wyrazy jezyka chinskiego, tym samym sugerujac znaczenie, jakie
maja zastepowac (Roczek 46-48), np.

Q)

(%)

58006 (wii ba ling ling liti — stosowane do oddania znaczenia wo buli ni le Te A~
HIfRT ‘ignoruj¢ cig’);
520 (wii ér ling — odpowiednik wyrazenia wo ai ni FZ R ‘kocham cig’);
59430 (wii jiti si san ling — kod liczbowy skracajacy zapis wo jiushi xidng ni &
B2 R ‘tesknie za tobg”).

Nicki utworzone wylacznie z symboli (danchiin fithao H.4655 5, ok. 1,5%),
sa tu znaki przestankowe, znaki matematyczne i znaki specjalne, np.

1.8, SAGAS
& @;
X7ind.

Nicki utworzone z tzw. wyrazéw marsjanskich (huoxingwén ‘KB,
ok. 20%); sa to formy, ktorych praktycznie nie mozna odczytaé, na ogodt
tez trudno doszuka¢ si¢ motywacji nazewniczej, np.

“o-—R;

B R R
R E (Do '*;
EQUKHEIE ;

C oM é;

2 SRS KA
Couré;
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0O K b ;
123 2% %
788% v .

Huoxingwén ‘K23 ‘skrypt/zapis marsjanski’ to nazwa funkcjonujaca jako
okreslenie typu chinskiego jezyka internetowego, uksztalttowanego z potaczenia
roznego rodzaju jezykowych zapisow, jak transkrypcja pinyin, standardowe
i niestandardowe znaki pisma chinskiego, litery innych alfabetow (tez jezyka
japonskiego i koreanskiego), specjalne symbole, emotikony, znaki interpunk-
cyjne itp. Poniewaz taki typ zapisu znaczgco rézni si¢ od jezyka uzywanego
w komunikacji nieinternetowej, posiada wlasne specyficzne cechy i trudno go
zrozumie¢, zostal obwotlany jezykiem marsjanskim, czyli ,,pochodzgcym nie
z tego $wiata”. Ten typ stownictwa miat swoje poczatki na Tajwanie, z biegiem
czasu pojawit si¢ tez w Hongkongu, a w koncu takze w ChRL i wsrod chinskiej
diaspory na catym $wiecie (,,Huoxingwén”).

Wydzielona tu kategoria nickow utworzonych z tzw. wyrazoéw marsjan-
skich obejmuje kilka form wyréznionych przez Lina i udokumentowanych
przyktadami, a mianowicie:

(a) nicki utworzone wylacznie z wyrazow marsjanskich (chun huoxingwén
ai Kk B30), np. & QUKEIE

(b) nicki bedace potaczeniem liczb i wyrazéw marsjanskich (shuzi jia
huoxingwén FF NN KR ), np. 12328 ;

(c) nicki bedace polaczeniem symboli i wyrazéw marsjanskich (fithao jia
huoxingwén 5 K 30), np. ==~{# [N % i # < ;

(d) nicki bedace potaczeniem wyrazéw chinskich i marsjanskich (Hanyu jia
huoxingwén PAE MK E L), np. =Yoo (xin #0 ‘gadolin’, fan #&
‘roslina podobna do cibory’);

(e) nicki bedace polaczeniem wyrazow obcych i marsjanskich (waiyi jia
huoxingwén AMEINK E ), np. L oV €.

Polaczenie tych pieciu form (a, b, ¢, d, ) w jedng kategori¢ wynikato

z uznania, ze wyrazy marsjanskie z definicji sg kategorig mieszang, obejmu-

jaca rozne rodzaje jezykowych zapisow i ewentualnie mozna tylko wskazac,

jakie elementy jezykowe dominujg w danej formie. Przyktady przytoczone
przez Lina jako ilustrujace wyrdznione kategorie zmuszaja do zastanowienia,
czym wedlug niego sa ,wyrazy marsjanskie”, jakie majg cechy cha-
rakterystyczne, réznigce je od innych wyrazéw czy form jezykowych. W pre-

zentowanej klasyfikacji znalazla si¢ tez wyodrebniona przez Lina kategoria 14

(nicki jako formy mieszane wiecloelementowe), majgca wiele cech wspdlnych

z wyrazami marsjanskimi, a moze nawet z nimi tozsama.
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(6)

(7)

)

€))

Nicki bedace potaczeniem wyrazow chinskich i obcych (Hanyi jia
waiyi PO INAME, ok. 3%), np.

2 /N K Wingle ;

Staceyilll ’¥ ;

TokzE 2.

Nicki bedace wyrazami chinskimi w fagczonym zapisie znakowym i w za-
pisie transkrypcja pinyin (grupa niewyodrebniona przez Lina, ale przy-
ktady takich nazw pojawiaja si¢ w materiale nazewniczym), np.

vEss ¢

Qing% (gingkong #5 % ‘jasne, bezchmurne niebo’; gingkong i = ‘oproéznié’);

SEfEDe/N (xingfii de xidodido ‘szczeéliwa melodia’, de Y ‘partykula struk-
turalna determinacji’);

Ufre )L (hdorér UF#4 )L ‘goracy’).

Nicki bedagce wyrazami chinskimi, w zapisie znakowym rozdzielajagcym
elementy poszczegdlnych wyrazow/znakow (grupa niewyodrgbniona
przez Lina, ale przyktady takich nazw pojawiajg si¢ w materiale nazew-
niczym), np.

* JT % % (qiddo ¥1#% © modli¢ si¢’);
4 HE (vuwang WAL ‘mogacy kwitnaé; Schwann (od komérek Schwanna)’;
L)Y &5 (nailii Y%k ‘mleczno-zielony”).

Nicki bedace potaczeniem wyrazoéw chinskich i cyfr/liczb (Hanyii jia
shuzi PUIENELT, ok. 3%), np.

7H (givueé ‘lipiec’);

320 (wo érshi, dost. ‘ja 20°, znaczenie wo ai ni K FZ R ‘kocham cig’);

—iL k8 (yigi ldi ba ‘przyjdzmy razem’);

883 (ba Ii ba qi, znaczenie bu Ii bu qi NEAFE ‘nieopuszczony, niepo-
rzucony’);

KK I123 (giatian de 123 ‘jesienne 123°);

Hi318]4 (dian 3 ddo 4 ‘skonfudowany 3, zdezorientowany 4°).

(10) Nicki bedace potgczeniem wyrazow chinskich i symboli (Hanyu jia

fithao PLIENFF 5, ok. 3%), np.

AR (yirdn shanshan® ‘wcigz wolno i$¢°);
BK— —ARU (mingtian — — nihdo ‘jutro — — dzien dobry’);
Q—18 Y UH (R —sha yatou ‘gtupia dziewucha’).
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(11) Nicki bedace polgczeniem wyrazéw obcych i liczb (waiyit jia shuzi b
EINELT, ok. 2%), np.

sky100;
summer00 ;
love2011.

(12) Nicki bedace polaczeniem wyrazéow obeych i symboli (waiyi jia fuhao
HMEINTE S, ok. 3%), np.

OctoberJd ;
Darry & Ring ;
Eve L;

~ Mrscrazy .

Yozl =

(13) Nicki bedgce potgczeniem liczb i symboli (shuzi jia fihdo M5,
ok. 2%), np.

0%0;
100% ;
1—1.

(14) Nicki jako formy mieszane wieloelementowe (zdrouxing <}, ok. 10%),
laczace wyrazy chinskie, wyrazy obce, akronimy, symbole, liczby itp.,
forma zblizona (jesli nie tozsama) z ,,wyrazami marsjanskimi”. W por-
talach komiksowych nicki mieszane wieloelementowe stanowig ok. 30%.
W pracy Lina w tej grupie nazw znalazty si¢ np.

~ 0K TELAS ;
RBEE ] 2,
M\, SR @A
--={E [N 98 1] # ¥ ;

Il autumn= ;
Sunny@R ;

I fif#ELeft Eyes.

5. KATEGORIE ZNACZENIOWE
PSEUDONIMOW INTERNETOWYCH

Nicki r6znig si¢ pod wzgledem znaczenia (p6l semantycznych), réznig si¢
takze pod wzgledem semantycznej wyrazistosci czy transparencji. Znaczenie



70 IRENA KALUZYNSKA

niektorych jest dostgpne wprost, znaczenia innych mozna si¢ domysli¢ badz
do niego dociec, np.

~—0ZXWETELRY (mozna skojarzy¢ z zhongdidnzhan #%E5uh ‘stacja kohcowa’,
czyli moze ‘telefoniczna stacja koncowa’);
00/ #% & (mozna zrozumieé jako xido tdoqi /N5 ‘tobuziak’).

Wiele nazw nadal pozostaje zagadka.

Lin (7-8) podzielil pseudonimy internetowe miedzy trzy wielkie kategorie
semantyczne, obejmujgce §wiat fizyczny, psychiczny i spoteczny, przy czym
za nalezgce do kategorii $wiata psychicznego uznat 197 nickéw (ok. 71%).
Tym niemniej przy doktadniejszej analizie wydzielit pig¢ grup semantycznych
nickoéw, zebranych w pracy i dajacych si¢ okresli¢ tresciowo (278 z ogoblne;j
liczby 350 nickéow). Wiele pseudoniméw mozna zaliczy¢ do kilku grup.
Wydzielone przez Lina kategorie semantyczne zostaly przedstawione ponize;j.

(1) Nicki zwiazane z nazwa ludzi, zwierzat czy roslin (guanlian rénming,

dongzhiwuming KK N4, SEY4), np.

/N (xido XT ‘maty Xi [nazwa osobowa]’, xido xT ‘maty nocny przyptyw’);
3% (bocai ‘szpinak’);

JATBE— 2548 (hépan yiduo hua ‘kwiat na brzegu rzeki’);

FLAEFEF (kongque gége ‘starszy brat paw’);

220 (Li si ‘czwarty Li [nazwa osobowa]’).

(2) Nicki opisujace r6zne zjawiska (midoshu xianxiang$iiRIL4), np.

TR (xidoyi ‘czysty deszcz’);

JR &AM (chéli weixT ‘poranna rosa bez $witu/$wiatta’);

2 — HH (meéng yivang ziyéu ‘wolnoéé jak sen’);

————%F I (yi yi yi yizhén-jianxié, dost. ‘raz, raz, raz, raz igta zobaczyla
krew’, yizhén-jianxié —4%t JLIML, dost ‘iglta zobaczyta krew’, idiom. ‘dotrzeé
do sedna’);

MLZ5H (hei kong zhong ‘w czarnej pustce’).

(3) Nicki zwigzane z kulturg masowsg, odnoszace si¢ do filmow, kreskowek,
muzyki, mody, produktow (zhdanxian livixing wénhua JEILRAT CAL), np.

R de NN (didido de huali, tytut autobiografii Jaya Chou J& 1€ z 2005 r.);

N5 AR (xia yizhan xingfii ‘nastgpny przystanek szczescie’, tytul tajwan-
skiego serialu telewizyjnego z 2009 r., ang. ,,Autumn’s Concerto”);

FEHEE 2L (cuican Bali ‘btyszczacy Paryz’, nazwa perfum).
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(4) Nicki odnoszace si¢ do uczué, emocji, stanu psychicznego (bidodad qing-
xu yii zhudngtai 3515 45 5IR3), np.

BRNIE (méi rén xinténg ‘nikt nie kocha’);

AT BANTRE T (iule jin bu xiydole ‘dhuzej to juz nie warto’);

AU IR (buri buyuan “lepiej nie pragnaé’);

YoM FIEE L (S ni bié pdo! ‘nie biegnij/nie uciekaj’);

HEIAMUE (vou gidn wo pa shéi ‘kogo by si¢ baé, kiedy ma si¢ pienigdze’);
ALK IAE (xidng si zhén xianzai ‘chcac umrzed, cen terazniejszosé’);

WZ PR R BE U 58 (chifanfan shuijiaojiao ‘je$é, jes¢, spaé, spaé’).

(5) Nicki zwiazane z charakterem nosiciela (zhangydng gexing 5k474-1E),
czesto ekspresywne czy humorystyczne, np.

Ul (niii ‘dziewucha’);

JURIK (jisiwei hii “lis o dziewigciu ogonach; szczwany lis’);

TEMAYA (Ian papa ‘leniwy bum bum [onomatopeja]’);

IINININFAK (xidio xido xido jiahuo ‘maty, maty, maly koles’);

S I I NES MR S (V4 47 [t i [ i “ g@adatliwy [onomatopeja]’);

L SNBE I REAE (néixin linsui de daxuésheng ‘wewnetrznie sze$cioletni stu-
dent’);

AR5, A AE (kéke ai, méiyou ndodai ‘bardzo sympatyczny i bez rozumu’).

Nicki internetowe niosa pewna informacj¢ o swoim nosicielu, ale tez wywo-
tuja (lub maja wywotaé) u chinskiego odbiorcy okreslone wrazenie, np.

INAS S (xidobudidn ‘malenki/ka’) — moze wywolaé czuloéé;

JURIR (jiti wéi hii “lis o dziewigciu ogonach; szczwany lis’) — moze kojarzyé
si¢ z silnym, przedsi¢biorczym me¢zczyzng’;

BEIEPL " N B (banchéng yansha ” \_ rdnzhi liunidn ‘tumany pia-
sku spowijaja miasto i oplataja ulotne chwile’) — moze budzi¢ skojarzenie
z mtodym, wrazliwym, sentymentalnym cztowiekiem.

6. NICKI A KULTURA I CENZURA
CHINSKIEGO INTERNETU

Tradycyjnymi warto$ciami chinskiego spoteczenstwa maja by¢ umiarko-
wanie, skromno$¢, harmonia, szacunek dla tradycji. Wedtug Lina (9-10)
tych wartosci wyraznie brakuje w analizowanych pseudonimach interneto-
wych chinskich internautow. Nicki sg czesto krzykliwe, wyzywajace, samo-
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chwalcze zaréwno pod wzgledem tresci, jak i formy. Jako przyktady ilu-
strujace t¢ opini¢ zostaty podane m.in.

A FKIMANE (shijie yin wo ér butong ‘Swiat jest inny dzigki mnie’);
P& Atk (xidke shiishéng ‘bledny rycerz, mol ksigzkowy, intelektualista’);
KRR (chang tui méimei ‘dtugonoga mtodsza siostra’);

%5 WEAR (yé zhi yao ni “dziadek chce tylko ciebie’);

2RI (hui féi de yu ‘potrafigca lataé ryba’);

WZAE 9T (chi hua de tuzi “krolik spozywajacy kwiaty’);

-=~{I&l [N 98 Ty 2 Y,

Y+ Tian.

Pseudonimy internetowe, jako nieodrodny element i produkt chinskiego
jezyka Internetu, bywaty oskarzane o propagowanie niezdrowej kultury, od-
realnienie kontaktow miedzyludzkich, rozprzestrzenianie pornografii i wigk-
sze przyzwolenie dla obscenicznos$ci. Zaczg¢to je, tak jak i tresci chinskiego
Internetu, poddawac¢ cenzurze. Od marca 2015 r. obowigzuje w ChRL nowe
rozporzgdzenie regulujace nazwy uzytkownikéw Internetu (Hulianwang yon-
ghu zhanghdo mingchéng guanli guiding HIEKW A K5 24 FRE B )
(,,Hulianwang”). W chinskim Internecie mozna uzywaé pseudonimoéw inter-
netowych, o ile przestrzega si¢ m. in. nizej wymienionych zasad.

(1) Publikowane tresci nie zagrazaja bezpieczenstwu i jedno$ci panstwa, nie
zawieraja tajnych informacji, nie obrazajg zadnej grupy etnicznej.

(2) Pseudonim nie ,,promuje” pornografii, przemocy czy narkotykow lub hazardu.

(3) Pseudonim nie stanowi danych innej osoby lub instytucji (zakaz pod-
szywania si¢ pod cudza tozsamosc).

(4) Niezaleznie od tego, czy uzytkownik postuguje si¢ prawdziwym imieniem
i nazwiskiem czy pseudonimem, musi udostepni¢ swoje dane osobowe,
a serwis internetowy ma obowigzek zweryfikowa¢ prawdziwos$¢ danych.

(5) Internauci, aby moéc skorzysta¢ z niektorych serwisow, beda musieli
zobowigza¢ si¢ do przestrzegania ,,zasad prawa, socjalistycznego syste-
mu politycznego, spotecznej moralnosci oraz prawdy”.

Serwisy internetowe wcielajace w zycie powyzsze przepisy to m.in. Ten-
cent Holdings (QQ, WeChat), Weibo Corp. (Weibo).

Chinskie nicki w ostatnich latach, co wydaja si¢ potwierdzaé zebrane
pseudonimy ze stron komiksowych ([Portal komiksowy 1]; [Portal komik-
sowy 2]; [Portal komiksowy 3]), statly si¢ mniej ,,odlotowe”, praktycznie
zniknely wyrazy marsjanskie, natomiast elementy dominujace to chinskie
znaki/wyrazy, liczby, symbole (emotikony), przy czym cz¢sto sg to formy
mieszane, np. znaki chinskie i liczby czy symbole.
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PODSUMOWANIE

W niniejszym artykule omowiono cechy charakterystyczne chinskich pseudo-
niméw internetowych, wykorzystywanych do aktywnego korzystania z ushug
chinskiego Internetu, szczegodlnie czatdw i portali spolecznosciowych. Ukazano
znaczne zrdznicowanie wykorzystywanych form pseudonimicznych, co wigze si¢
zarowno ze specyfika jezyka chinskiego jako tworzywa dla nickow, che¢tnym
korzystaniem w chinskim Internecie z wyrazow i symboli obcojezycznych, jak tez
z kreatywnoscig i indywidualng inspiracja nazewnicza chinskich internautow.
W artykule przedstawiono, opierajac si¢ na opracowaniu Lina (1-11), 14 réznych
kategorii formalnych chinskich pseudonimow oraz 5 kategorii semantycznych,
ilustrujac je wieloma przyktadami. Wydaje si¢, ze po latach twoérczych ekspe-
rymentéw z pseudonimami internetowymi, a takze wraz z nowymi rozporzg-
dzeniami cenzury chinscy internauci aktualnie tworza nicki krotsze i mniej
skomplikowane, ale niepozbawione fantazji.
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CHINSKIE PSEUDONIMY INTERNETOWE
Streszczenie

Najpopularniejszym sposobem komunikowania si¢ w Internecie pozostaje prowadzenie ,,kon-
wersacji pisanej”. Uzytkownicy, aby zalogowaé si¢ do danego systemu internetowego, musza
wykreowac 1 zglosi¢ swoj pseudonim internetowy (nick, nickname). Pseudonimy internetowe
charakteryzuje znaczna réznorodno$¢, w zalezno$ci od celu i jezyka komunikacji czy tez indy-
widualnych cech osobowych uzytkownika. Artykul ma na celu przedstawienie i omowienie
zagadnienia chinskich pseudoniméw internetowych, majacych swoje cechy charakterystyczne,
wynikajace ze specyfiki chinskiego jezyka, chinskiej kultury nazewniczej i chinskiego Internetu.
Analiza obejmuje rézne formy nickéw i ich cechy semantyczne. Do badan wykorzystano materiat
nazewniczy zgromadzony przez chinskich i zachodnich badaczy.

Stowa kluczowe: komunikacja internetowa; jezyk Internetu; Internet w Chinach; chinski pseudo-
nim internetowy; nick.
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ONLINE PSEUDONYMS IN CHINA
Summary

Chatting as a kind of the written conversation is, by far, the most popular way to com-
municate with other users of the Internet. To enter a chat, a person is required to create and regi-
ster an Internet user ID (net ID, a nickname). Depending on a person’s need, communicative style
or character traits, individual online pseudonyms may vary substantially. The main purpose of
this paper is to discuss the distinctive features of net pseudonyms in China, related to the spe-
cifics of the Chinese language and Chinese naming conventions. Both the formal and semantic
features of pseudonyms are analysed. The analysis has been based on the name research material
collected by Chinese and western researchers.

Keywords: Internet communication; Internet language; Internet in China; Chinese online pseudo-
nym; nickname.



