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STRATEGIE ONIMICZNE POLSKIEGO DESIGNU,
CZYLI CO I JAK MOWIA NAM RZECZY

Jak zdefiniowaé design'? Tylko pozornie jest to latwe zadanie — wszak
W potocznym, uogdbdlniajacym (i — zdaniem teoretykéw — banalizujagcym)
rozumieniu jest to po prostu projektowanie przedmiotow uzytkowych cha-
rakteryzujacych si¢ dodatkowa wartoscig estetyczng. Przedmiotow, ktore
beda stuzy¢ swoim uzytkownikom. Jak jednak wskazuje Monika Rosinska:
»fizyczne obiekty nigdy nie sg wytacznie zwyktymi rzeczami” (7), a wspot-
czesne pojmowanie designu ma bardzo szeroki zakres, stad teza, ze:

dizajn nie tylko posredniczy mi¢dzy produkcja a konsumpcja, ze obiekty mediuja
w interakcjach miedzyludzkich, ze wyrazaja tozsamo$¢ oraz pozwalaja radzi¢ so-
bie z szeregiem praktycznych czynnosci w zyciu codziennym — ale ze dizajn jest
takze zarazem materialny i niematerialny, estetyczny i technologiczny, semiotycz-
ny i antropologiczny. (Rosinska 14)

Szeroka ekstensja zjawiska (wszak dzi§ zaprojektowa¢ mozna nie tylko
przedmiot, ale dzwigk, zapach, logotyp, symbole narodowe czy relacje spo-
leczne) powoduje, ze w literaturze przedmiotu odnajdujemy roézne definicje
designu, m.in. wyzyskujace metafore jezyka. Zdaniem Dejana Sudjica:
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! Warto, na marginesie, zauwazy¢ obecno$é w dyskursie obu wariantow terminu — design
i dizajn. Zasymilowany do polszczyzny wariant preferujg zwlaszcza przedstawiciele srodowiska
(zarowno teoretycy, jak i praktycy designu), cho¢ niekiedy brakuje tu konsekwencji w stoso-
waniu jednej formy, np.: ,,Granty na dizajn — konkurs organizowany przez Forum Dobrego
Designu”. Narodowy Korpus Jezyka Polskiego notuje 29 rekordow z leksemem dizajn 1 110
z forma design.



44 MAGDALENA GRAF

Dizajn (...) jest jak DNA spoteczenstwa (...). To kod, ktory powinnismy zglebiac,
jesli chcemy mieé¢ szans¢ zrozumienia wspotczesnego swiata. (...) To rodzaj
jezyka i odzwierciedlenie emocjonalnych i kulturowych wartoséci. Dizajn to jezyk,
ktorego spoteczenstwo uzywa do tworzenia przedmiotéw przedstawiajacych jego
cele i wartosci. Moze byé uzywany cynicznie, w sposoéb manipulatorski, albo
tworczo i z okreslonym zamiarem. (...) Design to jezyk, ktory ewoluuje i zmienia
znaczenia tak szybko jak kazdy inny (...) — jest to klucz do rozumienia two-
rzonego przez cztowieka swiata. (56-58)

Wyzyskanie w dyskursie metafory odsylajacej do systemu jezykowego jest
gestem zapraszajacym do tej dyskusji jezykoznawce, ktory moglby zapytaé,
co i w jaki sposob nadawca chce nam przekazac poprzez jezyk przedmiotoéw.
Rozumiejac jezyk designu — wyrazajacy si¢ w ksztalcie, kolorze, fakturze
i wizualnej metaforyce przedmiotu, stale musimy si¢ mierzy¢ z paradoksami
funkcji i symboliki — zauwaza Sudjic (40). Co zaskakujace — wsrod kodow
designu badacz nie wymienia tak istotnego elementu identyfikacji obiektu,
jak nazwa wtasna. W niniejszym szkicu pytania te zostang wigc zadane przez
badacza onimii — juz bowiem pierwsze spojrzenie na design odkrywa nie-
jednorodny status nazwy wlasnej: poczawszy od ,,bezimiennych” przedmio-
tow identyfikowanych opisowa deskrypcja, poprzez obiekty sygnowane na-
zwiskiem autora, po projekty, ktorych integralng czescig jest indywidualny
onim, pelnigcy niekiedy ztozone funkcje (deskrypcyjna, perswazyjna, socjo-
logiczna, reklamowa, poetycka czy ludyczna)®.

Prowadzone dzi$ badania onomastyczne ujmuja nazwe witasng z wielu per-
spektyw interpretacyjnych — jedng z nich jest analiza onimow jako znakow
kultury (np. Katarzyna Skowronek, Artur Rejter). Jak zauwaza Artur Gat-
kowski (Chrematonimy 23-25), w wigkszo$ci najnowszych opracowan po-
swigconych chrematonimii ich autorzy wskazuja na istotne relacje analizo-
wanych nazw z kulturg. Omowienia tego rodzaju charakteryzuja si¢ szcze-
g6lng transdyscyplinarnoscig, tacza bowiem refleksje onomastyczng m.in.
z zagadnieniami z zakresu historii sztuki, antropologii kultury czy teorii este-
tyki, wykraczajac tym samym poza tradycyjne granice onomastyki. Koncepcja
ta w znakomity sposob daje si¢ rowniez wyzyska¢ w refleksji nad nazwami

% Interesujacym przykladem takiej wielowymiarowej nazwy jest zaprojektowany przez holen-
derskiego projektanta Marcela Wandersa wazon nazwany Smarki w locie. Cho¢ artykut jest
poswiecony przede wszystkim polskiemu designowi, przywotuje w nim tez przyktady waznych
projektow europejskich, chcac w ten sposob pokazaé globalny charakter tych dziatan (takze
na poziomie stosowanych strategii nazewniczych). Przywotana wyzej nazwa ma, przez swa
dostownos¢ i1 swoiste przekraczanie granic dobrego smaku, wyjatkowy charakter, zasadniczo nie-
obecny w nazwach polskich projektow.
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wlasnymi funkcjonujagcymi w przestrzeni designu. Przedmiot, zwlaszcza sy-
gnowany indywidualng nazwg wtasna, jest bowiem istotnym medium informa-
cji kulturowych — jako element kolekcji (przedmiot archeologiczny) wskazuje
na naszg przeszto$¢; jako projekt kieruje nasza uwage w strong przyszlosci.
Teoretycy designu podkreslaja, ze chodzi nie tylko o projektowanie przed-
miotu, ale rdwniez o zaprogramowanie towarzyszacej mu idei, nadanie kultu-
rowych znaczen obiektom materialnym (Rosinska 14) czy tworzenie poczucia
tozsamos$ci — obywatelskiej, zbiorowej lub osobistej (Sudjic 57).

Spogladajac na design w kontek$cie komunikowania z rzeczami, chciata-
bym pokazaé, ze takze z perspektywy jezykoznawczej zjawisko to nie ma
homogenicznego charakteru — rowniez w tym ujeciu istotng role odgrywaja
wzajemne relacje utylitarnosci i bezuzytecznosci, pragmatyzmu i pigkna,
egalitarnosci i ekskluzywnosci. Na zagadnienie to mozna wigc spojrzec
ze znacznie szerszej perspektywy, uwzgledniajacej zarowno komunikowanie
z rzeczami, jak i komunikacyjng role onimu. Co istotne, design to odnie-
sienie zarowno do przedmiotu, jak i do podmiotu dziatan tworczych — za-
rowno kreatora, jak i zatozonego odbiorcy, ktorego rola wzrasta np. w ob-
szarze designu spotecznego, w ktérym — jak pisze Hanna Niemierowicz (13):
»hie wyglad, forma produktu jest wazna, a proces tworzenia i przezna-
czenie™, czy designu spekulatywnego®, ktory jest nastawiony na pytanie o cel
projektowania (Rosinska 179).

Autorzy pracy Design saszetki z cukrem pisza:

$wiat (...) przedmiotéw napiera na nas i osacza nas, zmuszajac do refleksji nie
tylko nad za$miecaniem naszego $rodowiska, lecz takze nad ontologia przed-
miotow, z ktérymi wchodzimy w codzienne relacje. (...) Kazdy z nas bowiem
podczas uzywania przedmiotéw komunikuje si¢ z nimi, cho¢ nie jest to dialog
na poziomie werbalnym, gdyz komunikacja z rzeczami zasadniczo dokonuje si¢
poprzez ich uzytkowanie;

a w dalszej czesci dodaja:

Jest to widoczne takze w onomastyce, w ktorej nalezy dostrzega¢, ze nazwy
wlasne odnosza si¢ do desygnatéw nacechowanych ontologicznie, tzn. majacych
swoj konkretny, materialny byt. Jako takie przedmioty te sa wigc wykorzystywane

3 Stad np. powstajace w ramach tego nurtu projekty, ktorych odbiorcami sg osoby z niepetno-
sprawnos$ciami, nie powinny w zadnym stopniu sygnalizowac tej niepelnosprawnosci.

4 Jak wskazuje Monika Rosinska: ,,Dizajn w wersji spekulatywnej jest przede wszystkim
technika performatywna, w ramach ktorej obiekty nie tyle maja sprawnie dziata¢ i tadnie wy-
gladag, ile podwazaé samg zasadno$¢ myslenia o nich w taki sposob” (179).
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do okreslonych celow, wsrdd ktorych mozna oczywiscie wymieni¢ przekaz infor-
macji, czym dana rzecz jest, lecz w istocie chodzi o ich uzytkowanie w sensie
pragmatycznym. (Mikotajczak i Borowiak 9)

Projektowanie (design) to dziatania zorientowane na przysztos¢ — trudno wigc
na tym etapie mowi¢ o komunikowaniu si¢ z przedmiotami, ktore jeszcze nie
istniejg. Niejednokrotnie jednak projekty sygnowane sa nazwami wlasnymi,
a onimy te — by pozosta¢ w obszarze komunikacyjnej metafory — sg sugestia
wysylana przez projektanta, podpowiadajacego jak/do czego uzywac rzeczy,
azatem 1 jak z nig rozmawiaé, albowiem ,Design stuzy ksztattowaniu
wyobrazenia o tym, jak nalezy postrzegaé przedmioty” (Sudjic 58).

Warto w tym miejscu raz jeszcze odwolaé si¢ do ustalen Artura Galkow-
skiego, ktorego zdaniem nadanie obiektowi nazwy wlasnej jest nastgpstwem
jego apelatywnej identyfikacji. W teorii designu méwi si¢ o trzech podstawo-
wych pytaniach, na ktére projektant powinien odpowiedzie¢: co?, jak? dla
kogo? Identyfikacja jest z kolei zwigzana z konceptualizacja, ktdra jednoczesnie
stanowi warto$¢ konotacyjng przysztego onimu. Badacz zauwaza jednak, ze:

Czgsto jednak spotykamy si¢ z NW [nazwami wiasnymi — M.G.], ktorych denotaty
nie s3 nam znane. Pragmatycznie nieuzasadnione jest przedstawianie czego$
przy uzyciu NW bez znajomosci rzeczy okreslanej przez apelatyw. Uzycie NW
skutkuje wowczas niezrozumieniem przekazu. (Gatkowski, ,,Chrematonimia” 55)

W odniesieniu do interesujacej nas sfery kultury materialnej moze zaj$¢ taka
wlasnie sytuacja, gdy tworca uznaje onim za integralng czes¢ projektu. Wtedy
moze tworzy¢ czytelne, semantycznie powigzane z przedmiotem nazwy
o prymarnej funkcji deskrypcyjnej (np. porcelanowy serwis CZAJ, posrednio
odsylajacy do leksemu herbata) lub odwrotnie — zaproponowaé nazwe
otwarta na semantyczne ,,wypelnienie” przez odbiorce (uzytkownika), jak
ma to miejsce np. w przypadku naczyn ceramicznych Umi’, czy nadaé nazwe
bedaca swoistym onimicznym zartem (np. meble Kowalskich).

> Ich projektantka, Irina Grishina pisze m.in.: ,,Dlaczego jednych przedmiotow uzywamy
chetnie, a innych nie? Jakie sa relacje migdzy nami a rzeczami? Odpowiedzi nato pytanie
szukalam w japonskiej ceremonii parzenia herbaty, starajac si¢ uchwyci¢ relacje migdzy uczest-
nikami rytualu a uzywanymi przez nich przedmiotami. Ceremonialno$¢, estetyka i towarzyszace im
emocje staly si¢ punktem wyjscia projektu serii naczyn ceramicznych Umi. (...) Z uwaznej
obserwacji morza powstaly przedmioty sugestywne proste i nieregularne; przedmioty w ktorych
kryje si¢ pustka. Nie maja okre§lonych funkcji, ale stanowia cz¢$¢ codziennosci. Kazde naczynie to
gra ceramicznych $cianek i pustej przestrzeni, ktorag mozna wykorzysta¢. Umi sa dwustronne, wigc
ich (...) pustke mozna wypehia¢ na wiele sposobow. (...) Sa to formy, nad ktérymi trzeba pomyslec,
znalez¢ dla nich indywidualnie zastosowanie”. ,,10/960”. augustdesignstudio.pl.
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Nazwy przedmiotow codziennego uzytku, takze tych pozostajacych wy-
lacznie w sferze projektu lub na etapie prototypu, sa zaliczane do kategorii
chrematoniméw, w tym miejscu chcialabym wigc poswieci¢ nieco uwagi
metodologicznym dyskusjom nad zakresem tej kategorii onimiczne;j’.

Bez watpienia design na state zagos$cil w naszym zyciu, majac dzi$ istotny
wplyw na rézne jego sfery — niczym w lustrze odbijajg si¢ w nim aktualnie
zachodzace przemiany kulturowe, np. odchodzenie od estetycznosci prze-
kazu i zwrot w stron¢ jego etyczno$ci. Jest przestrzenia transgraniczna,
w ktorej przenikajg si¢ estetyka dzieta sztuki i utylitarnos¢ przedmiotu uzyt-
kowego — mozna w jego przypadku zaobserwowaé swoiste dazenie do za-
tarcia granicy migedzy sztuka a codziennoscia. Przenoszac te rozpoznania na
plaszczyzng onimiczng, dostrzegamy pewien paradoks — bedac jednoczesnie
nazwa i dziela sztuki, i przedmiotu uzytkowego, onimy te sytuuja si¢ w ob-
szarze co najmniej trzech kategorii: ideonimii (zob. Magda-Czekaj 275-287;
Rejter, ,,Nazwy wiasne” 21-28), urbanonimii (Kosyl 439-444) i chrema-
tonimii (Gatkowski, ,,Chrematonimia” 55-71). W rozstrzygni¢ciu tego para-
doksu nie pomaga ptynno$¢ granic poszczegdlnych kategorii. Edward Breza,
ktéry — na podstawie piSmiennictwa polskiego oraz rosyjskiego, czeskiego
i stowackiego — dokonat obszernej systematyzacji ustalen dotyczacych chre-
matonimii uzualnej, wskazywal mozliwo$¢ waskiego i szerokiego (stanowisko
minimalistyczne i maksymalistyczne) ujecia definicyjnego tej kategorii,
uwzgledniajacego heterogeniczno$¢ badawczych paradygmatow. W swojej
refleksji nad zakresem chrematonimii badacz juz wtedy (czyli w latach 90.)
sygnalizowal, ze systematycznie wzrasta klasa obiektow sytuujacych si¢
w tej kategorii onimicznej, co §wiadczy o jej otwartosSci. Charakteryzujac
chrematonimy uzualne, E. Breza wskazywal wigc takie atrybuty, jak: otwar-
tos¢ kategorii (powigzang ze zmianami zachodzacymi w rzeczywistosci poza-
jezykowej); pojedynczos¢ lub zbiorowo$¢ desygnatu; podatnos¢ na zjawisko
apelatywizacji oraz nieprzektadalno§¢ na jezyki obce’. Sygnalizowat tez
(w zwigzku z toczaca si¢ wowczas w Srodowisku onomastycznym dyskusja

% Stan badan nad chrematonimia w obszarze onomastyki czeskiej, stowackiej, rosyjskiej
szczegdtowo omawia w swej pracy Artur Gatkowski (Chrematonimy). W zwiazku z tym uwage
kieruje ku wybranym pozycjom z polskiej literatury chrematonomastycznej, zwlaszcza, ze — jak
wskazuje autor — ,,jak si¢ wydaje, Polska jest krajem nie tylko w obszarze Stowianszczyzny, ale
w ogole w Europie, w ktorym powstato i powstaje najwiecej prac z zakresu studiow nad chre-
matonimia” (Gatkowski, Chrematonimy 23).

7 Zob. ,Jedna z cech nazw wiasnych jest ich nieprzekladalno$é, jednak wiele grup chrema-
tonimow bywa ttumaczonych i nalezy je thumaczy¢. Chodzi tu przede wszystkim [podkr. M.G.]
o tytuly utwordw literackich czy muzycznych” (Breza 351).
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nad znaczeniem nazwy wtlasnej), ze wiele z tych nazw nie tylko oznacza
obiekty, ale rowniez posiada warto$¢ semantyczng, co wptywa na pelnione
przez nie funkcje. W odniesieniu do onimii uzualnej autor stwierdzal,
ze chrematonimy ,,stanowia (...) klas¢ przejSciowa miedzy apelatywami a na-
zwami wlasnymi”, zastrzegajac jednak, ze okres§lenia bedace nazwami firmo-
wymi sytuujg si¢ w obrgbie nomina propria, jesli jednak identyfikuja
pojedyncze egzemplarze (np. marki samochodow) — staja si¢ wyrazami
pospolitymi, co sygnalizuje zapis malg literg. Wérod licznych klas badacz
wymienial m.in. unikatonimy, czyli ,,nazwy pojedynczych egzemplarzy
jakiego$ urzadzenia, przedmiotu”, w dalszej cze¢Sci opracowania uwage
kierujac tez ku nazwom dziet sztuki. Omawiajgc 6wczesne kierunki badan
nad poszczeg6lnymi obiektami, autor przywolywal tez m.in. prowadzone
w §rodowisku stowackich onomastéw analizy nazw mebli i tkanin (Breza
342-361).

Kolejne dekady to istotny wzrost zainteresowania badaczy chrematonoma-
styka, co doprowadzito do znacznego poszerzenia i tak juz licznego zasobu
kategorii onimicznych wilaczanych w jej obrgb (zob. Gatkowski, ,,Chre-
matonimia” 55-71). Zastanawiajac si¢ nad czynnikami determinujacymi silng
proliferacje chrematonimow, A. Gatkowski (,,Chrematonimia” 62) wskazat
»generowanie przez rézne sfery wspotczesnej kultury (nowoczesnej cywi-
lizacji) obiektdéw, ktore nie powinny lub wrecz nie moga pozosta¢c w komu-
nikacji bez NW [nazwy wtasnej — M.G.]”, wsrdd przyktadow takich obiek-
tow, wymieniajac zarOwno nazwy mebli, jak i tytuty dziet sztuki. Charakteru
rozstrzygajacego nie moze mie¢ w tym przypadku forma jezykowa onimu,
jak bowiem zauwaza badacz, do nazwania obiektu moze zosta¢ uzyta kazda
konstrukcja jezykowa i parajezykowa (Galkowski, ,,Chrematonimia” 63).
Nalezy tez dodaé, ze coraz mniejsze znaczenie ma w tym przypadku kryte-
rium pisowniowe (a wigc tak istotny dla E. Brezy zapis malg lub wielka
litera). Pozostajac na réznym poziomie onimicznosci, miana te tgczg w sobie
indywidualno$¢ nazwy wtasnej i deskrypcyjny charakter apelatywu, dotyczy
to rowniez okreslen, w ktorych tworzeniu wyzyskano np. elementy graficzne,
znaki interpunkcyjne czy symbole matematyczne np. NCH20 (gliniane nawil-
zacze powietrza, od swojego ksztattu nazywane tez wulkanami) czy 632 (oba
projekty autorstwa O. Milczynskiej)®.

8 To naczynia, ktorych formy stworzone zostaty przez dotyk palcow. W fabrykach produkcja
form oraz wytwarzanie porcelanowych naczyn oparte sg na pracy maszynowej, a kazdy $lad
ludzkiej reki uznaje si¢ za btad. Tutaj odwrotnie, $lad reki tworzy ksztalt i jest widoczny w kon-
cowym produkcie. 632 ruchéw potrzeba do zrobienia formy”.
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Jak wspomniatam, nie kazdy wspoélczesny projekt ma nazwe wlasng —
warto jednak zauwazy¢, ze zachodzace w tym obszarze zjawiska koreluja
z przemianami, jakie dokonuja si¢ w obszarze designu. Ma on — na tle in-
nych zjawisk kulturowych — do$¢ krotki rodowod. Jego $swiadome poczatki
odnajdywane sg w pierwszych dekadach XX wieku, gdy obserwujemy prze-
miany w obrgbie nauki i techniki, a co za tym idzie — m.in. rozwdéj prze-
myshu i produkcji masowej. Wtedy to zaczeto poszukiwaé ,,nowych form
estetycznych w funkcjonalnym wymiarze”, stad — zgodnie z modernistyczng
koncepcja sztuki, ktéra glosit m.in. Wtadystaw Strzeminski — powinna ona
stuzy¢ ludziom, cho¢ trzeba dopowiedzie¢, ze 6wczesne tezy o spotecznym
charakterze sztuki pozostawaly zazwyczaj w sferze teoretycznych deklaracji
(Gtutkowska-Polniak 20)°. Odwotujacy sie do szerszego, europejskiego kon-
tekstu Deyan Sudjic (27) poczatkow designu doszukuje si¢ juz pod koniec
wieku XVIII, gdy wzornictwo stato si¢ odrebng dziedzing przemystu. Nie-
zaleznie od tych rozstrzygnigé¢ przetom XVIII i XIX wieku to czas, gdy
produkowanym na coraz wicksza skale przedmiotom zaczg¢to nadawac quasi-
nazwy — oznaczenia identyfikujace, ktore z czasem zaczely petni¢ funkcje
onimiczne. Przykladem jest tu , Krzesto nr 14” Michaela Thoneta — jeden
z najbardziej znanych modeli krzeset — produkowane od 1859 r., dzi$ symbol
produkcji masowej, odpowiedZz na zapotrzebowanie na tanie, dostgpne dla
kazdego meble. Model ten — a jego produkcja trwa do dzi$§ — jest tez zrodtem
licznych inspiracji, zapozyczen i dekonstrukcji, co sprawia, ze do czasoéw
wspotczesnych przetrwata rowniez jego nazwa. W pierwotnej postaci sygna-
lizowata ona proces tworczy — ostateczna wersja mebla powstata po niemal
30 latach prac. Dzi$§ okreslenie to peini funkcje sygnalu pamieci kulturowej
(por. Rejter, ,,Nazwy wilasne” 21-22), stad jego wspodiczesne warianty:
krzesto Thoneta/ 14-ka Thoneta/ Thonet/thonet, odsyltajace przede wszyst-
kim do nazwiska projektanta. Nadawanie projektowanym obiektom symboli
numerycznych w znacznym stopniu anonimizowato osobe tworcy i jedno-
czes$nie podkreslalo seryjnosé produktu — wowczas ceche pozadang, stano-
wigcg jego atrybut. Wykorzystanie liczb bylo w pewnym stopniu efektem
obowigzujacej konwencji, realizowanej m.in. przez Ludwiga M. van der Rohe
(model MR 10), ktory jako pierwszy zaprojektowat krzesto bez tylnych ndg,
cho¢ najpopularniejszym projektem tego typu jest model B 64 Marcela
Breuera z 1928 r. Realizujgce ten schemat nazewniczy okres§lenia pojawiaja
si¢ 1 w poOzniejszym okresie, np. fotel 366, zaprojektowany przez Jozefa

® Wérod wyjatkow warto wskazaé zaprojektowane przez Zofie Stryjenska pudetko na czeko-
ladki marki Wedel.
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Chierowskiego, czy BA 1171 Bofinger autorstwa Helmuta Bétznera. W od-
niesieniu do polskiego designu quasi-onimiczne odestanie do pamieci kultu-
rowej petnig wspotczesnie nazwy foteli posrednio lub bezposrednio odsyta-
jacy do nazwiska projektanta, np. wspomniany model 366, od nazwiska
projektanta zwany Chierowski', fotel Lisek/lisek (czyli model 300-190,
zaprojektowany przez Henryka Lisa) oraz krzesta halas (projektu Rajmunda
Hatasa, nazywane tez potocznie grzybkami). Warto w tym miejscu zwrécic
szczegdlng uwage na nazwe fotela RM58, w ktorej jego projektant — Roman
Modzelewski — umiescil swoja sygnaturg, co jak na owe czasy (lata 50. XX
wieku)'! byto zabiegiem niezwykle nowatorskim, korespondujacym z nowo-
czesnos$cig formy i materiatu, z ktérego mebel zostat wykonany.

Wraz z uptywem czasu oraz zmieniajagcymi si¢ potrzebami odbiorcow,
nastgpit zwrot ku nazwom, ktére sygnalizowaly (lub choéby sugerowaty)
indywidualno$¢, jednostkowos$é, wyjatkowos¢ projektowanego przedmiotu,
co na plaszczyznie onimicznej wigzato si¢ z rezygnacja z symboli nume-
rycznych. Przyktadem takiego rozwigzania moze by¢ krzesto Tulipan, zapro-
jektowane w 1956 r. przez Eera Saarinena, oraz inspirowane nim meble,
ktére zaposredniczenie w oryginalnym projekcie zdradzajg juz na poziomie
onimu, np. krzesta Tulipano i Tullip. Co ciekawe, onimiczne odniesienia
do wygladu mebla prowadzily do popularnosci, a co za tym idzie, takze
powtarzalno$ci nazw — tak samo (Tulipan) swoj projekt fotela nazwata
w 1973 r. Teresa Kruszewska. Innym kultowym jej projektem jest krzesto
Muszelka.

Uwazne przesledzenie historii polskiego designu pozwala zauwazy¢,
ze w poczatkowym okresie, gdy projektanci mierzyli si¢ z pytaniami o kie-
runek dziatan twoérczych, gdy definiowali swoja tozsamos$¢ i — co czgste —
tworzyli na zamowienie (np. wyposazenie statku ,,Batory” czy prezyden-
ckiego patacyku mysliwskiego w Wisle), nie sygnowali projektow nazwami
wtasnymi. Te pojawiaja si¢ (cho¢ oczywiscie nie jest to reguta) w projektach
prototypow, wyrobow artystycznych lub przedmiotow produkowanych z wy-
korzystaniem nowych technologii czy przeciwnie — tworzonych tradycyj-

"W tym przypadku mamy tez do czynienia ze swoistym zjawiskiem irradiacji quasi-nazwy,
ktoéra stata si¢ inspiracja dla wspolczesnej nazwy firmowej: ,,Marka 366 Concept wzigta swoja
nazwe od tego fotela, a sam fotel od numeracji stosowanej przez fabryke. Dzi$ to ikona polskiego
wzornictwa i jeden z najstawniejszych polskich mebli, spotykany w domach, klubach i instytu-
cjach wielu krajow bloku wschodniego”.

" Identyczny schemat — czyli inicjaty oraz rok powstania — Roman Modzelewski wykorzystat
w innych projektach krzeset — RM56 1 RMS57. Artysta zaprojektowal rowniez dwa jachty, ktore
nazwal Amulet (lata 70.) 1 Talizman (lata 80.).
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nymi metodami. Nazwy te stuza podkresleniu ich unikatowosci, np. moto-
cykle Podkowa i Sokot, skuter Osa, fotel ogrodowy Tubus, szklane naczynia
charakteryzujace si¢ nowoczesng forma Diaret, Radiant, Asteroid, zastawa
Kolumb, serwis do kawy Koko itp. (Kozina). Mozna zatem wskazaé, ze w la-
tach 50. nazwa wlasna na dobre ,,wkracza” do polskich pracowni projek-
towych.

Co zatem komunikuje nam design i w jakim stopniu wykorzystuje nazwy
wlasne? Wizualne konotacje sg chyba najtatwiejszym w odbiorze komu-
nikatem, stad ta wlasnie cecha jest przez projektantéw sygnalizowana w na-
zwie, np. serwis kawowy Kula (proj. Bogustaw Wendorf), awangardowy
w wygladzie, charakteryzujacy si¢ kulistym ksztaltem naczyn, czy krzesto
Skoczek/skoczek (proj. Julisz Ke¢dziorek), nazwane tak ze wzgledu na za-
okraglone podtokietniki, ksztalttem przypominajace skoczni¢ narciarska. Inspi-
racja dla nazwy moze by¢ metaforycznie ujete przeznaczenie przedmiotu,
np. diaskop Bajka, czyli prekursor dzisiejszego rzutnika, na ktorym w do-
mowych warunkach mozna byto wys$wietla¢ krotkie bajki, lub samochody
Mikrus 1 Smyk, zaprojektowane jako odpowiedz na zapotrzebowanie na po-
pularne i tanie w produkcji auto rodzinne. Warto tez zwréoci¢ uwage na Bam-
bino — nazwe¢ walizkowego gramofonu z lat 60., ktéra odzwierciedlata
fascynacje polskich projektantow kulturg wtoskg. W odniesieniu do historii
polskiego wzornictwa przemystowego najbardziej jednak interesujace — ze
wzgledu na przenikajace si¢ w nazwie dostowno$¢ i metaforycznose — sg me-
ble Kowalskich (1962), czyli projekt mebloscianki autorstwa Bogustawy
i Czestawa Kowalskich, produkowanej masowo, przeznaczonej dla mieszkan
typowej polskiej rodziny, czyli dla przecigtnych Kowalskich'*.

Wzornictwo przemystowe, cho¢ ma jednostkowy charakter, w zatozeniu
odzwierciedla postulowang seryjnos¢ produkcji — w obszarze onimicznym
mamy wigc do czynienia zar6wno z nazwami indywidualnymi, jak i seriami
nazewniczymi, powielajagcymi okre$lony koncept onimiczny. Znakomitym
przyktadem tego rodzaju seryjnych chrematoniméw sg nazwy serwisow
kawowych projektowanych w latach 60. przez Lubomira Tomaszewskiego —
pomimo awangardowego wygladu schematycznie identyfikowanych z wyko-
rzystaniem imion kobiecych: Ina, Dorota. Pozornie transparentne nazwy
miaty dla tworcy warto$¢ symboliczng — byly to bowiem imiona jego corek.
Ten jednak wlasnie schemat, takze z wyzyskaniem imion meskich, wyko-
rzystali inni projektanci, stad np. serwisy lza, Aldona (Jozef Wrzesien),

12 Nazwisko Kowalski jest uznawane za prototypowe nazwisko polskie i konotuje ,,zwyklego,
przecietnego Polaka” (Rutkowski, Stownik metafor 70).
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Elzbieta (Wactaw Gorski), Lidia (Marian Pasich), Joanna (Wincenty Po-
tacki) czy Tomek (Jerzy Steckiewicz). Co wigcej, korzysta si¢ z niego (takze
wspotczesnie) przy identyfikacji odmiennych obiektéw, np. pralki Frania,
kolekcji wazonow MAR.GO czy wanny Silvia. Na tym tle wyrdznia si¢
nazwa lampy Maria S.C. (Magdalena Jurek), bedaca holdem dla Marii
Sktodowskiej-Curie. Interesujaca klas¢ stanowia tez projekty szklanych na-
czyn z lat 60. 1 70., ktére zarowno w formie, jak i w nazwie odzwierciedlaty
zainteresowanie tworcow Kosmosem. Sg to wspomniane juz projekty Jana
Sylwestra Drosta (m.in. Asteroid czy Radiant), serwis do kawy Luna (Eryka
Trzewik-Drost), a poza granicami np. projekt wazonu Sirius Konrada Haber-
meiera czy zestaw Solaris projektu Tapio Wirkkali (Banas 240).

Zdarza si¢, ze powszechno$¢ przedmiotu lub uwarunkowania dotyczace
praw autorskich powoduja, ze na dalszy plan zostaje przesunigte nazwisko
projektanta, a nazwy obiektow, odsylajace do istotnych cech ich wygladu,
sytuuja si¢ na granicy miedzy apelatywem a proprium, np. krzesta patyczak
czy skoczek. Realia Polski Ludowej i niska ranga projektanta niejedno-
krotnie doprowadzaty do nicobecnosci jego nazwiska w projekcie, jak ma to
m.in. miejsce w przypadku kultowych butow Relax/relaxow, roweru Wigry,
projektora filmowego Pollux czy — zaprojektowanego przez wybitnego arty-
st¢ Zdzistawa Beksinskiego — prototypu autobusu SFW-1 Sanok.

Wraz z rosnacg pozycja tworcy projektanci — najpierw zachodni, p6zniej
takze rodzimi — zaczgli sygnowac projekty wltasnymi nazwiskami, jak np.
uczynil Verner Panton (krzesto Panton w 1968 r.). Interpretowane na plasz-
czyznie wspotczesnej zjawisko wiaze si¢ z koncepcja marki — jak zauwaza
Deyan Sudjic (41): ,,sygnatura projektanta znaczy teraz tyle samo, co kazda
inna, bardziej uzyteczna cecha, jakg moze on wnie$¢ do projektu”, a zabieg
ten przeksztatca ,,niegdy$ zwyczajne i skromne modele” w ,,przedmioty,
ktore domagajg si¢ uwagi”. Potwierdzeniem tych tez jest decyzja o wzno-
wieniu produkcji modelu 366 — tym razem producenci postanowili wyeks-
ponowa¢ nazwisko tworcy (Jozefa Chierowskiego) i umiesci¢ je obok pier-
wotnej sygnatury zaprojektowanego przez niego mebla. W tym kontekscie
nazwisko projektanta staje si¢ marka (co w dzisiejszych czasach jest naj-
bardziej widoczne w obszarze projektowania mody).

Podejmujac zagadnienia zwigzane z wzornictwem przemystowym, poru-
szamy si¢ w obszarze — szeroko tu ujmowanych — badan nad rzeczg, warto
wigc w tym miejscu odwotac sie do ustalen socjologéow kultury, ktérzy m.in.
postuguja si¢ w swych pracach pojeciem ,,zycie przedmiotu”. Jak zauwaza
np. Marek Krajewski:
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przedmiot Zyje, o ile w obrgbie okre§lonej zbiorowosci jest ,,po co$”, a to ,,po cos§”
oznacza przede wszystkim mozliwos$¢ albo konieczno$¢ zrobienia z nim czegos,
przy jego pomocy, udziale albo ze wzgledu na niego czy pod jego wpltywem.
Przedmioty Zyjg, o ile wysuwajg wobec nas skuteczne roszczenia do tego, by cos
z nimi zrobié, skuteczne, a wigc takie, ktore wigzg si¢ z odpowiedzig na nie. (69)

Wida¢ tu zwigzek z koncepcja Deyana Sudjica, ktory gtosi, ze design jest
jezykiem, za ktorego pomoca nie tylko mozna ksztattowaé przedmioty (a wigc
— uzywajac pojec¢ stosowanych przez Krajewskiego — dawac¢ im zycie), ale
i tworzy¢ ich biografie (Sudjic 27). Projektanci zatem sg dzi§ nie tylko
twoércami rzeczy, ale i opowiadaczami ich historii. W tym aspekcie nazwa
jest integralnym elementem procesu twoérczego — pozwala to suponowac,
ze w wielu przypadkach nie jest ona tworzona na etapie prac koncepcyjnych,
gdy nastepuje — wskazana przez Artura Galkowskiego — apelatywna identy-
fikacja przedmiotu, ale wienczy, jesli projektant uzna jg za element ko-
nieczny, proces tworczy. Niejednokrotnie takze onim jest efektem odrgbnych
dziatan twoérczych, stad — odczuwany przez odbiorcéw — brak koherencji
miedzy obiektem a identyfikujaca go nazwg. Spojnos$¢ ta moze tez ulec
ostabieniu w momencie, gdy przedmiot zostaje wdrozony do produkcji
lub projektowany jest na zlecenie marki/firmy. Wtedy nazwa jednostkowa
zostaje poszerzona o elementy nazwy firmowej lub projekt od poczatku
otrzymuje nazwe¢ zgodng z obowigzujacag w danej firmie strategia nazew-
nicza (jak ma to miejsce np. w przypadku sieci IKEA, a na polskim rynku
w produktach marki DO_M, jak np. Komoda H czy Regal X).

Jak zauwazaja badacze zjawiska, wspolczesny design, zwlaszcza spo-
leczny, odpowiadajac na spoteczne zapotrzebowanie, jednoczes$nie potrzeby
te kreuje, wptywajac w ten sposob na nasze postawy. Przykladem takiego
dziatania jest podnoszenie §wiadomosci ekologicznej i projektowanie zgod-
nie z ideg zero waste, co skutkuje rosngcg modg np. na meble z recyklingu
lub przetworzonych materiatéw (np. 7-Shirt Chair — fotel ze zuzytych ko-
szulek, zaprojektowany przez Mari¢ Westerberg, lub fotel Favela, zapro-
jektowany przez Humberta i Fernanda Campanéw, dla ktérych inspiracje
stanowity brazylijskie favele), czy nadawaniem zuzytym przedmiotom nowej
funkcji uzytkowej. W kontekst ten wpisuje si¢ tez projektowanie zgodnie
z ideg zrownowazonego rozwoju oraz zwrot ku tzw. glokalnosci, przeja-
wiajacy si¢ wykorzystaniem w projektowaniu kontekstow ludowych/regio-
nalnych — trend ten realizuja takie obiekty, jak np. Puf Baba (Katarzyna
Herman-Janiec) czy Zastawa Kaszebe (Marta Flisykowska). Warto w tym
miejscu zauwazy¢, ze termin ,,glokalno$¢” poczatkowo odnosit si¢ do kon-
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tekstu ekonomicznego i oznaczat dostosowywanie globalnych strategii mar-
ketingowych do lokalnych warunkéw. Design nadal glokalno$ci nowg war-
tos¢, zdefiniowat ja bowiem jako dobro wyjatkowe, ekskluzywne, przeci-
wienstwo zunifikowanej, powszechnej kultury globalnej. Poza wspomnia-
nymi juz wyzej nazwami ide¢ t¢ realizujg tez: Podkiadowca — filcowe pod-
ktadki pod naczynia czy BABA box (pojemnik).

Sygnalizowanie idei/znaczenia projektu/obiektu poprzez jego nazwe nie
jest jednak zjawiskiem czgstym — wymaga to bowiem ,,zaprojektowania”
jeszcze jednego elementu, co jest tym trudniejsze, ze w tym przypadku
tworzywem jest jezyk. A tu trzeba polaczy¢ zaro6wno informacyjnos$c (czy
perswazyjno$¢) nazwy, jak i jej potencjalng atrakcyjnos¢ (na plaszczyznie
wizualnej lub fonicznej). O tym, z jak trudnym zadaniem mierzg si¢ desig-
nerzy, $wiadcza takie nazwy, jak siedziska modutowe Bouli, krzesto Plopp
(czyli: ,,polski ludowy obiekt pompowany powietrzem”, zaprojektowany
przez Oskara Ziete, bedacy wspolczesnie ikong polskiego designu'?) czy
zestaw mebli PATCH. Stad rownie czesto odbiorcy otrzymujg nie nazwe
wlasng, ale indywidualng deskrypcje (np. kablojad, Otoczaki) lub po prostu
zestawienie apelatywne, np. meble Party, play, work, Zestaw sSniadaniowy
nr 1 czy Eksperymentalne naczynie do picia. Rozwigzaniem (pozornie) ideal-
nym jest np. Chmurnik (proj. Dorota Balewicz), czyli krzesto z siedziskiem
przypominajgcym deszczowa chmur¢ — w nazwie widzimy powro6t do stra-
tegii realizowanej m.in. przez Teres¢ Kruszewska.

Skupienie uwagi nie na przedmiocie, ale na identyfikujacej go nazwie
pozwala zauwazy¢ pewna prawidlowos¢ — oto mlodzi, rozpoczynajacy kariere
zawodowg projektanci wigza nazwe (lub inne okreslenie identyfikujace)
swojego projektu z ideg towarzyszaca jego powstaniu, a jest nig przede

3 Kolejne etapy procesu projektowego zostaly oméwione jako studium przypadku. Szcze-
gotowo zaprezentowano w nim zaréwno koncepcje, jak i wyglad mebli; pominigto natomiast
kwestie zwigzane z trudng do rozszyfrowania nazwa. Zob. projekt-wbz.com.pl/a/156,kolekcja-
siedzisk- modulowych-bouli-studium-przypadku. Podobny brak informacji charakteryzuje np. stu-
dium przypadku opisujace proces powstawania mebli KANU. W innych studiach (np. sof KUBU
i LAWA) odnajdziemy wzmianke, ze wybdr nazwy nastapit na etapie opracowania prototypu, za-
réwno jednak jej inspiracja, jak i potencjalne znaczenie (oddziatywanie) pozostaja nieznane. Tak
pozne — z perspektywy catego procesu tworczego — zwrocenie uwagi na nazwe¢ obiektu nie
wspolgra z ustaleniami onomastéw dotyczacymi momentu, w ktorym powinna nastapi¢ onimicz-
na identyfikacja (np. Rutkowski, ,,Nazwy na sprzedaz”).

'4 Oskar Zieta chetnie nadaje swym projektom nazwy whasne, takze obce, co wynika z popu-
larnosci jego projektow poza granicami kraju (np. krzesta Chippensteel, wieszaki na ubrania
KAMM). Wsrod nazw innych jego projektow warto przywotaé azurowa pitke Football, drabing

DRAB, stojak TATARAK, a przyklady te pozwalaja dostrzec wspodlna ceche onimow, jaka jest ich
deskryptywny charakter.
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wszystkim odpowiedz na potrzeby zmieniajgcego si¢ Swiata i rozwigzywanie
problemow zycia codziennego. W efekcie powstaja chrematonimy petniagce
przede wszystkim funkcje tre§ciowa, ktore nie tyle identyfikuja przedmiot,
ile przywotuja kontekst (intencj¢) towarzyszacy jego powstaniu i w pewien
sposob charakteryzujg jego kreatora. Czgsto jednak nazwa staje si¢ dla od-
biorcy czytelna dopiero w zetknigciu z opisem procesu tworczego, jak ma to
miejsce choc¢by w przypadku projektu Cooker, czyli mobilnego, kompak-
towego modutu kuchennego, ktory powstat z inspiracji foodtruckami, ale jest
przeznaczony do zastosowania w przestrzeniach biurowych, lub projektu
wielofunkcyjnych mebli Ujarzmiony Chaos, bedacego reakcja na otaczajacy
nas nieporzadek. Positek, jego wspdlne przygotowanie oraz spozywanie,
zwigzana z tym integracja i zaciesnianie wig¢zi miedzyludzkich sa czestym
tematem projektow mlodych twoércow — mozna tu wskazac takie obiekty, jak
Kuchnia Zero czy Przetwarzanie. Stworzenie nazwy respektujacej zarowno
oczekiwania projektanta, jak i potrzeby odbiorcy jest — jak pokazujg przy-
wotane przyklady — zadaniem bardzo trudnym. Mozna bowiem zatozy¢,
ze onim, podobnie jak identyfikowany nim projekt, powinien odpowiadaé
na wskazane we wstepnej cz¢sci artykulu pytania: co?, jak? dla kogo? Stad
mozemy zauwazy¢ tendencj¢ do nadawania nazw, ktéore — aby nie przy-
sporzy¢ problemoéw z jej odczytaniem i interpretacja — nie sg oparte na wy-
szukanym koncepcie stownym czy grze jezykowej. Przyktadem takich oni-
mow jest np. nazwa biurka umozliwiajacego praceg na stojaco: Stand Up czy
oprawek okularowych Hilarius (nawigzujaca — jak si¢ wydaje — do wiersza
Juliana Tuwima). Z perspektywy badacza onomastyki najcickawsze wydajg
si¢ nazwy, w ktorych atrakcyjnos¢ formy nie niweczy informacyjnosci oni-
mu, np. Kolekcja ubran NAGO, ZEW for men — zestaw brodacza czy
NIEMAPA (ilustrowany przewodnik po przestrzeni miejskiej). Osobng klase
stanowig nazwy wspotczesnych projektow kontynuujace dawne tendencje,
sygnalizujace tym samym cigglo$¢ strategii nazewniczej, lub onimy begdace
gra z tradycja — w tej grupie przywola¢ warto miana projektow wyko-
rzystujace systemy numeryczne (np. nazwy retro, odwotujace si¢ do mody
na design z potowy XX wieku: Stolik R-1378, Szafka {tazienkowa MBI,
tozko Bl). Zabieg transonimizacji jest natomiast podstawa nazw metalo-
wych kwietnikow: ANETA, BASIA, ERNEST, INGA MOON, INGA SOON,
KAROL, KASKA, KLARA, MILA, MIRKA, WIOLETTA, ZOSIA. Projekty te
nawigzuja stylistycznie do designu z lat 70. i pozornie realizuja éwczesne
tendencje takze w nazewnictwie. Uwage zwraca jednak pewna niekonsek-
wencja kreatorOw — wprawdzie mamy tu odniesienie do imion, ale sg to
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zarowno formy oficjalne, jak i potoczne, a tylko niektéore miana (np. Kata-
rzyna czy Aneta) charakteryzowaty si¢ wyzszg frekwencja w latach 70. i moga
stuzy¢ jako antroponimiczne sygnaty kultury; imi¢ Wioletta odzwierciedla
popularne w tym czasie geminaty w imionach, ale juz np. Klara czy Mila
zdaja si¢ by¢ uklonem w stron¢ najnowszej mody imienniczej. Wskazane
trendy taczy w sobie, bedac nosnikiem wspomnianej juz pamieci kulturowe;j,
zestaw naczyn ceramicznych 10/960, od ciemnej barwy zwany siwakami®.
Potoczna nazwa odsyta w tym przypadku do ,,siwienia”, czyli tradycyjnej,
stosowanej juz w starozytno$ci, metody tworzenia ceramiki, natomiast sym-
bol numeryczny to sygnat wskazujacy na proces produkcji (naczynia wypala
si¢ przez 10 godzin w temperaturze 960°C.).

Jak wspomniatam, osobng kategori¢ stanowi design spekulatywny, w kto-
rym uwaga projektantow jest skupiona na idei projektu i — co zaskakujace —
nie przenosi si¢ na nazwy wlasne: Biurowce Przysztosci, Living Buildings
(awangardowa bryta, wykorzystanie niecodziennych materiatow), Future of
Food (Jedzenie Przysztosci), Archeologia Przysztosci. Warto w tym miejscu
przywolac tez nazwy projektow studenckich prezentowanych podczas wy-
stawy Food Lab: Aerofood Artefact, Entobites, Color foods, Przysztos¢ chle-
ba, KUSGOS — polowanie na smaki przesztosci'® (Flisykowska 66-79).
Zadaniem mlodych designeréw bylo zaproponowanie rozwigzania dla pro-
blemow zwigzanych z dostepnosciag jedzenia oraz zaprojektowanie (na pod-
stawie analizy trendow zywieniowych) pozywienia przyszlosci. Stad np.
Entobites to zamknigte w matych bankach wody lokalne owady, a Aerofood
to pozywienie, ktorego 90% stanowi powietrze.

Zagadnienia zwigzane z designem otwierajg dla jezykoznawcy niezmier-
nie interesujgcg przestrzen badawczg. W niniejszym artykule dominowat
kontekst onomastyczny, warto jednak takze wskaza¢ mozliwo$¢ interpretacji
tych zjawisk w ramach zagadnien z obszaru thing studies. Jak przekonuje

15 Zob. ,,10/960 to zestaw naczyn ceramicznych, tak zwanych siwakow (...) jest efektem
projektu, ktorego zatozeniem bylo ozywienie tradycji garncarskiej w Medyni Gtogowskiej. (...)
Przedsiewzigcie wpisuje si¢ w nurt projektowania zrOwnowazonego i jest osadzone w lokalnym
krajobrazie. Praca miejscowych rzemieslnikow, glina pozyskiwana z okolicznych z16z oraz za-
angazowanie mlodziezy i kota gospodyn wiejskich to spotecznie wazne aspekty projektu, ktory
stworzyt platform¢ wspotpracy mtodych projektantek i spadkobiercow lokalnej tradycji garn-
carskiej”. ,,10/960”. augustdesignstudio.pl.

16 _KUSGOS to szes¢ smakow, ktore charakteryzuja kazda potrawe, owoc czy warzywo —
Kwasny, Umami, Stodki, Gorzki, Ostry i Stony. Zachowane w postaci danych na serwerach,
smaki te beda mogty by¢ przez uzytkownika wykorzystane jako nowoczesny smakowy tusz. Uzy-
wany w odpowiednich proporcjach i w potaczeniu z no$nikiem wykonanym z rozdrobnionej soi
idealnie odtworzy obraz tego, co bylo smaczne w przesztosci” (Flisykowska 76).
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Ewa Domanska (105-106), w badaniach nie wystarczy juz $ledzenie losow
osadzonej w okreslonym czasie jednostki — warunkiem koniecznym dla zro-
zumienia wspoélczesnej nauki (i to nie tylko humanistyki) jest uwzglednienie
w analizach tego, co materialne (turn to materiality). ,,Obecnie — pisze
badaczka — docenia si¢ (...) syntetyzujaca warto$¢ rzeczy, ich wage jako klu-
czowych kategorii interpretacyjnych i role jako aktywnych kreatoréw zycia
spotecznego” (Domanska 106). Jedna z tendencji jest krytyka antropocen-
tryzmu, czyli odchodzenie od apriorycznego zaktadania dominujacej pozycji
cztowieka i zrownanie jego roli z innymi formami istnienia (m.in. przed-
miotami czy przyroda). W ujeciu antropologéw obcowanie z rzeczami
ksztaltuje ludzka osobowos¢, wyzwala jej okreslone cechy i decyduje o tym,
w jaki sposéb sami siebie identyfikujemy, wplywajgc tym samym na nasze
do$wiadczenie. Moze tez — jak w designie spekulatywnym — projektowac
nasze przyszte relacje z rzeczami. Trzeba jednak dopowiedzie¢, ze calkowite
wykluczenie cztowieka z dyskursu jest niemozliwe — przedmiotow (zaréwno
uzytkowych, jak i artystycznych) nie tworzy si¢ dla nich samych. W tym
procesie zawsze obecny jest czlowiek — jako tworca, uzytkownik, obser-
wator/komentator. Wida¢ to zwlaszcza wtedy, gdy badawcza refleksje
nad zwrotem ku materialno$ci wzbogaca konteksty onimiczne.
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STRATEGIE ONIMICZNE POLSKIEGO DESIGNU,
CZYLI CO I JAK MOWIA NAM RZECZY

Streszczenie

Artykut podejmuje zagadnienia zwigzane z nadawaniem nazw wlasnych przez projektantow
przedmiotow. Omawiajac krdotko historie polskiego (i §wiatowego) designu oraz przywotujac
nazwy wspotczesnych projektéw, autorka wskazuje na podstawowe problemy badawcze, takie
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jak kwestia indywidualnosci i seryjnosci projektow oraz ich nazw, funkcje chrematonimow (este-
tyczne 1 pragmatyczne) oraz stosowane w nazewnictwie strategie onimiczne. W opisie wyko-
rzystano ustalenia teoretykow kultury, historykow sztuki i badaczy onomastyki. Dodatkowym
kontekstem interpretacyjnym sa zagadnienia z obszaru thing studies.

Stowa kluczowe: onomastyka; nazwa wlasna; chrematonimia; wspotczesna kultura; design.

ONYMIC STRATEGIES OF POLISH DESIGN,
OR WHAT THINGS TELL US AND HOW

Summary

This article deals with issues related to the giving of proper names by designers of objects.
Briefly discussing the history of Polish (and global) design and recalling the names of contem-
porary projects, the author points out the basic research problems, such as the issue of the
individuality and seriality of projects and their names, the functions of chrematonyms (aesthetic
and pragmatic), and onymic strategies. The description uses the findings of cultural theorists,
art historians and onomastics researchers. An additional, interpretative context is provided
by issues from the field of ‘thing studies’.

Keywords: onomastics; proper names; chrematonymy; contemporary culture; design.



